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 صورت جلسه دفاع از پايان نامه رساله دكتري

 

 تاريخ  دگيانام و نام خانو مهنا شاهمرادي

Shahmoradi4468@gmail.com شماره ملي ٣٢٥٩٠٨٦٨٣٨ رايانامه شخصي 
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 لييصرشته تح كشاورزي گرايش توسعه كشاورزي
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  اصل و مالكيت رساله

توسعه كشاورزي دانشكده كشاورزي دانشگاه رازي پديد آورنده آموخته دكتري انب مهنا شاهمرادي دانشجناي

ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه با راهنمايي دكتر حسين رساله با عنوان طراحي الگوي راهبردي توسعه

 »دستورالعمل نحوه بررسي تخلفات پژوهشي«كنم كه بر پايه قوانين و مقرّرات، از جمله آگهي گواهي و تعهدّ مي

اسفند  ٢٥/و؛ ٢٤٥٦٠٢مصوب وزارت علوم، تحقيقات و فناوري (شماره » مصاديق تخلفات پژوهشي«همچنين  و

١٣٩٣:(  

  نب و محتواي آن از درستي و اصالت برخوردار است؛اجاين رساله دستاورد پژوهش اين

م و هنگام ارعايت كردهاند، حقوق معنوني همه كساني را كه در به دست آمدن نتايج اصلي رساله تأثيرگذار بوده

  ام؛ها استناد كردهدرستي به آنهاي ديگران در آن با دقت و بهكاربرد دستاورد پژوهش

گونه مدرك يا امتيازي در هيج جا جانب يا كس ديگري براي دريافت هيچو محتواي آن تاكنون اين هاين رسال

  ايم؛ارائه نكرده

ازي است و آثار برگرفته از آن با وابستگي سازماني دانشگاه رازي همه حقوق مادي اين رساله از آن دانشگاه ر

  منتشر شده؛

در همه آثار برگرفته از اين رساله نام استاد راهنما و اگر استاد راهنماي نخست تشخيص دهد، نام استاد مشاور و 

  آورم؛رايانامه سازماني آنان را مي نشاني

ا هها دسترسي داشته و يا آناطلاعات شخصي افراد يا اطلاعات سازمانهاي انجام اين رساله هرگاه به در همه گام

  ام.ام، رازداري و اخلاق پژوهش را رعايت كردهكاربردهرا به

  تاريخ                                امضا

  



٥ 

 

 مباني نظري و پيشينه پژوهش: دوم فصل

  

  ١٣٩٧حقوق دانشگاه رازي، 

-اي، نرميانهاهاي رهاي اختراع، برنامهها، پروانهها، كتاباين گزارش و همه حقوق مادي و محصولات آن (مقاله

وب مص» قانون حمايت حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان«ها) بر پايه افزارها، تجهيزات ساخته شده و مانند آن

از آن دانشگاه رازي است و هر » هاي اجرايي اين قانوننامههاي بعدي آن و همچنين آيينو اصلاحيه ١٣٤٨سال 

ا به صورت هاي از آن شامل نقل قول، تكثير، انتشار، كاربرد نتايج، تكميل و مانند آنهمه يا پارهگونه استفاده از 

انتشارات  . نقل قول محدود درچاپي، الكترونيكي يا وسايل ديگر، تنها با اجازه نوشتاري دانشگاه رازي شدني است

به مجوز  شناختي، نيازينوشتن اطلاعات كامل كتابهاي ديگر با ها و رسالهنامهعلمي مانند كتاب و مقاله يا پايان

  دانشگاه رازي ندارد.
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  سوگند نامه دانش آموختگان دكتري دانشگاه رازي

  الرّحيم الرّحمن  االله بسم

  يَسطُْرُونَ  وَمَا وَالْقَلَمِ  ن

ــپاس خداي را عز و جل كه از درياي بي ــش خويش مرا بهرهس ــايه دانايي مند كران دانش و بخش ــاخت تا در س س

سانم. اينك كه به دريافت درجه دكتري مفتخر  ستادان فرهيخته و مجاهده علمي خود، دوره دكتري را به پايان بر ا

كنم كه همواره خداوند بصير را آگاه بر پندار، كردار و گفتار خويش شوم، در برابر قرآن مجيد سوگند ياد ميمي

صي، هاي شخاي و مقدم داشتن منافع ملي بر خواستههاي اخلاق علمي و حرفهچوببدانم و با پايبندي به همه چار

هاي اســلام و انقلاب، ســربلندي ايران و تعالي جامعه بشــري بكوشــم و در با تمام توان خويش در راه تحقق آرمان

ـــي فروگذار نكنم. از خداوند بزرگ مي ـــش ـــير دانش خواهم همواره مرا در اين راه و داين راه از هيچ كوش ر مس

  اندوزي پيروز دارد؛ خداوندا:

  قطره دانش كه بخشيدي ز پيش                     متصل گردان به درياهاي خويش

  مهنا شاهمرادي                                                
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  چكيده

طراحي الگوي راهبردي توسعه صادرات  اي،قهمنط هايظرفيت از گيريبهره راستاي در رو،پيش پژوهش هدف:

 ،هاي موجود در بازارهاي هدف صادراتيشرايط داخلي و موقعيت توجه به را بابخش كشاورزي استان كرمانشاه 

   است. مد نظر قرار داده

يابي به هدف اول به منظور دست .تبييني) است -(متوالي گيري كلي تحقيق  تركيبيجهت شناسي پژوهش:روش

يت مز( هايشاخصاز ) محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي صادراتي در بخش كشاورزي استان شناسايي(

 ) و نظرخواهي از خبرگان در قالب تكنيكشاخص كاي دوو نسبي آشكار شده، مزيت نسبي آشكار شده متقارن

به منظور رهاي كيفي معيا و عواملو هاي پتانسيل وارداتي شاخصدر راستاي هدف دوم، سلسله مراتبي استفاده شد. 

كار گرفته شد. در هدف سوم بررسي وضعيت ، بهمحصولات داراي مزيت نسبي بازارهاي هدفبندي اولويت

ورت قالب مدل الماس پورتر ص يابي صادرات بخش كشاورزي استان با استفاده از روش كيفي و درموجود و عارضه

ي صادرات بخش راهبردهاي توسعه رشدو ماتريس  ١SOARگيري از تركيب مدل بهرهبا در نهايت  گرفت.

تحليل  هاي ميداني با استفاده از روشتجزيه و تحليل محتواي مصاحبه. كشاورزي استان كرمانشاه، تبيين گرديد

  ، انجام شد.MAXQDA افزار كيفيگيري از نرمي و بهرهمحتوا با رويكرد قياس

دارويي، گردو، انگور، نخود، سيب درختي و هلو و شليل به ترتيب آمده گياهان  دستهبر اساس نتايج ب ها:يافته

ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه را به خود اختصاص دادند. در هدف هاي اول تا پنجم توسعهاولويت

صادرات بخش كشاورزي  يابيعارضه هدف بالقوه شناسايي شد.بازار راي مزيت، ادوم براي كل محصولات د

ي، عدم آگاهي رسانهاي مرتبط با اطلاع، ضعف زيرساختنداشتن قيمت رقابتينشاه حاكي از آن بود كه استان كرما

 حضور كشاورزي، بخش صادرات مديريت ، ضعفتغييرات مكرر قوانين و مقررات مرتبط ،در مورد استاندارد

صادرات بخش كشاورزي ي مطلوب در عدم توسعهها، هاي سياسي و تحريمتنشهاي تخصصي، تشكل كمرنگ

ر قالب ددر نهايت راهبردهاي مطلوب توسعه صادرات بخش كشاورزي استان،  اند.داشته را نقش ترينبيش استان

   ارائه گرديد.چهار گزينه راهبردي نفوذ در بازار، توسعه بازار، توسعه محصول و راهبرد تنوع، 

استان كرمانشاه ظرفيت لازم در زمينه صادرات را دارا  نتايج پژوهش حاضر حاكي از آن است كه گيري:نتيجه

دوين المللي، تجهت شناسايي و معرفي بازارهاي هدف در سطح ملي و بين ريزي صحيحبرنامهبا حمايت و  و است

ادرات دست آورد و به صهمزيت نسبي روشني ب توانمي و بازاريابي، آوري، توليد، فرآوريجمع ،قوانين و ضوابط

   محصولات استمرار بخشيد.اين 

  .استان كرمانشاه ،كشاورزيبازارهدف، توسعه،  ،صادرات ،الگوي راهبردي: هاهكليد واژ

                                                           
1 Strengths Opportunities Aspirations Results 



٨ 

 

 فصل اول: طرح تحقيق

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



٩ 

 

 مباني نظري و پيشينه پژوهش: دوم فصل

  فهرست مطالب
 

  صفحه            عنوان                                                                                                                              

  فصل اول: طرح تحقيق

 .Error! Bookmark not defined ................................................................ . مسئله اني. شرح و ب١-١

 ٢٥............................................................................................................................................... نامه اني.اهداف پا٢-١

 ٢٦ ........................................................................................... نامه پايان نتايج كاربرد و . ضرورت٣-١

 ٢٨ .................................................................................................................. تحقيق ي.قلمرو٤-١

 ٢٨ ............................................................................................... موضوعي يقلمرو . ١-٤-١

 ٢٨ .................................................................................................... زماني يقلمرو .٢-٤-١

 ٢٨ .................................................................................................... مكاني ي. قلمرو٣-٤-١

 ٢٩ .................................................................................................................. واژگان في.تعر٥-١

 ٢٩ ........................................................................................................... . صادرات١-٥-١

 ٢٩ ................................................................................................................ . الگو٢-٥-١

 ٢٩ ....................................................................................................... ينسب تي. مز٣-٥-١

 ٢٩ ........................................................................................................ . بازار هدف٤-٥-١

  ٢٩ ......................................................... )جيها و نتاها، آرمانها، فرصت(قوت SOAR. مدل ٥-٥-١

  

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

 ٣١ ........................................................................................................................... . مقدمه١-٢

 ٣٢ ................................................................................ صادرات ياهميت راهبرد توسعه . ضرورت و٢-٢

 ٣٨ ....................................................... يصادرات در  بخش كشاورز ياهميت راهبرد توسعه . ضرورت و٣-٢

 ٤٣ ......................................................................................... ستيز طيصادرات و مح ني. ارتباط ب٣-٢

 ٥٠ ..................................................................................... المللنيتجارت ب يهادگاهيو د اتي. نظر٤-٢

 ٥٠ ................................................................................. )ي(سوداگر مركانتيليسم . نظريه١-٤-٢



١٠ 

 

 فصل اول: طرح تحقيق

 ٥٢ ................................................................................. اسميت آدام مطلق مزيت . نظريه٢-٤-٢

 ٥٦ ...................................................................................... كاردوير ينسب تيمز هي. نظر٣-٤-٢

 ٥٧ ................................................................................ رفته دست از هايفرصت نظريه. ٤-٤-٢

 ٥٨ ..............................................................................................اُهلين -هكچر . نظريه٥-٤-٢

 .Error! Bookmark not defined ................................................... لئونتيف – ي. معما٦-٤-٢

 ٥٩ ............................................................................................ ها كينئوكلاس هي. نظر٧-٤-٢

 ٦٠ ............................................................. تقاضا) يهمپوشان هي. نظريه مزيت نسبي ليندر (نظر٨-٤-٢

 ٦١ ............................................................................................ فناورى شكاف . نظريه٩-٤-٢

 ٦٢ .............................................................................................. ديچرخه تول هي. نظر١٠-٤-٢

 ٦٤ ...................................................................................... پورتر يرقابت مزيت . نظريه١١-٤-٢

 ٦٧ .............................................................. محصولات صادراتي مختلف ينسب تيبر مز ياجمال ي. مرور٥-٢

 ٧٥ ........................................................ بازارهاي هدف صادراتي يبندتي. مطالعات مرتبط با تعيين و اولو٦-٢

 ٧٨ ..........................................................................مختلف بر توسعه صادرات يهامؤلفه ريتأث ي. بررس٧-٢

 ٨٨ .............................................................................................. ارز بر صادرات ينرخ واقع ري. تأث٨-٢

 ٩٣ ........................................................................................... يصادرات يدرآمدها يثبات يب ريتأث .٩-٢

 ٩٦ ......................................................................................... ياقتصاد ييو همگرا يي. منطقه گرا١٠-٢

 ٩٩ ............................................................................ مختلف همگرايي اقتصادي .سطوح١-١٠-٢

 ١٠٠ .......................................................................................... .مناطق آزاد تجاري٢-١-١٠-٢

 ١٠١ ............................................................................................ يگمرك هيحاد. ات٣-١-١٠-٢

 ١٠١ ............................................................................................... . بازار مشترك٤-١-١٠-٢

 ١٠١ ..................................................................................... ه كامل اقتصادي. اتحادي٥-١-١٠-٢

 ١٠٦ .................................................... المللنيب تجارت و الگوهاي يتجار يراهبرد يهااستيس ي. بررس١١-٢

 ١١١ ...................................................... صادرات يتوسعه با هاي مرتبطبرنامه و ها. سياستگذاري١٢-٢

 ١١٤ ........................................ يدر صادرات محصولات كشاورز كايموفق كشور آمر اتي. تجرب١-١٢-٢

 ١١٧ ..........................................يموفق كشور كانادا در صادرات محصولات كشاورز اتي. تجرب٢-١٢-٢

 ١١٨ ........................................ يدر صادرات محصولات كشاورز ايموفق كشور استرال اتي. تجرب٣-١٢-٢

 ١٢٠ ......................................... يدر صادرات محصولات كشاورز ليموفق كشور برز اتي. تجرب٤-١٢-٢

 ١٢٦ .................................. توسعه كشور يهابرنامه يط يكشاورز بخش محصولات يخارج تجارت ي. بررس١٣-٢



١١ 

 

 مباني نظري و پيشينه پژوهش: دوم فصل

 ١٣٢ .................................................................................. يالملل محصولات كشاورزني. تجارت ب١٤-٢

 ١٣٢ ........................................................... در جهان يالملل محصولات كشاورزني.تجارت ب١-١٤-٢

 ١٣٥ .................................................. يالملل محصولات كشاورزنيدر تجارت ب رانيا گاهي. جا٢-١٤-٢

 ١٣٩ .................................................................................... صادرات يها و مشكلات فرارو. چالش١٥-٢

  ١٤٦ .................................................................................................................... ي.جمع بند١٦-٢

  

 شناسيفصل سوم: روش

 ١٥٥ .......................................................................................................................... . مقدمه١-٣

 ١٥٧ ............................................................................................................ قي. نوع و روش تحق٢-٣

 ١٥٩ اناست يدر بخش كشاورز يصادرات ينسب تيمز يدارا يمحصولات كشاورز يينخست: شناسا ي. هدف اختصاص٤-٣

 ١٦٨ ..... صادرات استان ينسب تيمز يمحصولات دارا يبرا يبازارهاي بالقوه صادرات ييدوم: شناسا ي. هدف اختصاص٤-٣

 ١٧٤ ............... استان كرمانشاه يصادرات بخش كشاورز يابيوضع موجود و عارضه يسوم: بررس ي. هدف اختصاص٥-٣

  ١٧٨ ................ استان يصادرات بخش كشاورز يمطلوب توسعه يراهبرد يالگو نيچهارم: تدو ي. هدف اختصاص٦-٣

  

 هافصل چهارم: يافته

 ١٨٧ ....... يدر بخش كشاورز يصادرات ينسب تيمز يدارا يمحصولات كشاورز يينخست: شناسا ي. هدف اختصاص١-٤

 ١٨٧ ....................................... كشور به نسبت استان كرمانشاه يمحصولات كشاورز ينسبي صادرات . مزيت١-١-٤

 ١٨٩ ..................................................... استان كرمانشاه يمحصولات كشاورز يالمللنيصادرات ب تي. مز٢-١-٤

 ٢٠٢ ................ صادرات ينسب تيمز يمحصولات دارا يبازارهاي هدف بالقوه برا ييدوم: شناسا ي. هدف اختصاص٢-٤

 ٢٠٢ ......................................................... ييدارو اهانيبازار هدف گ يبندتيو اولو يي. شناسا١-٢-٤

 ٢١١ ...................................................................... هدف محصول گردو يبازارها يي. شناسا٢-٢-٤

 ٢١٥ ...................................................................... هدف محصول انگور يبازارها يي. شناسا٣-٢-٤

 ٢١٩ ....................................................................... هدف محصول نخود يبازارها يي. شناسا٤-٢-٤

 ٢٢١ ....................................................................... بيهدف محصول س يبازارها يي. شناسا٥-٢-٤

 ٢٢٦ ................................................................ ليهدف محصول هلو و شل يبازارها يي. شناسا٦-٢-٤

 ٢٢٩ ....................................................................... هدف محصول قارچ يبازارها يي. شناسا٧-٢-٤

 ٢٣٢ ............................................................. يهدف محصول گوجه فرنگ يبازارها يي. شناسا٨-٢-٤



١٢ 

 

 فصل اول: طرح تحقيق

 ٢٣٥ ............................................................... ينيزم بيهدف محصول س يبازارها يي. شناسا٩-٢-٤

 ٢٣٩ ....................................................................... ازيهدف محصول پ يبازارها يي. شناسا١٠-٢-٤

 ٢٤٣ ...................................................................... هدف گوسفند زنده يبازارها يي. شناسا١١-٢-٤

 ٢٤٧ ............... استان كرمانشاه يصادرات بخش كشاورز يابيوضع موجود و عارضه يسوم: بررس ي. هدف اختصاص٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ........................................................ ي. عوامل درون١-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined .......................... ديتول هياز عوامل اول ي. برخوردار١-١-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ...... مرتبط با صادرات ياز عوامل تخصص ي. برخوردار٢-١-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ....................... ي. امكانات مربوط به امور گمرك١-٢-١-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ................... حمل و نقل و مبادله يهارساختي.  ز٢-٢-١-٣-٤

 Error! Bookmark notيالمللنيب يبازرگان يهاو شركت يتخصص يهاها، انجمن.  تشكل٣-٢-١-٣-٤

defined. 
 .Error! Bookmark not defined ................................ يرساختيامكانات ز ري. سا٤-٢-١-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ......................................................... تقاضا طي. شرا٢-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined .............................................. بانيمرتبط و پشت عي. صنا٣-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ......................................... ساختار و رقابت ،ي. استراتژ٤-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ........................................................... نقش دولت .٥-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ..................... دي. نقش دولت در ارتباط با عوامل تول١-٥-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined .................... تقاضا طي. نقش دولت در ارتباط با شرا٢-٥-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined .......... بانيمرتبط و پشت عي. نقش دولت در رابطه با صنا٣-٥-٣-٤

 .Error! Bookmark not definedبنگاه، ساختار و رقابت ي. نقش دولت در رابطه با  استراتژ٤-٥-٣-٤

 .Error! Bookmark not defined ........................................................ ي.حوادث اتفاق٦-٣-٤

 ٢٥٨ .... استان كرمانشاه يصادرات بخش كشاورز ي مطلوب توسعه يراهبرد يالگو نيچهارم: تدو ي. هدف اختصاص٤-٤

 ٢٥٨ ........................................................................................اول قدم برداشتن و . آغاز١-٤-٤

 ٢٥٨ ............................................................................................... يبررس و .  شناخت٢-٤-٤

 ٢٦٠ ..................................................................................... )ييگرا(آرمان. تصوركردن ٣-٤-٤

  ٢٦٠ ................................................................................................ ابتكار و ي. نوآور٤-٤-٤

  

 گيري و پيشنهادهافصل پنجم: بحث، نتيجه



١٣ 

 

 مباني نظري و پيشينه پژوهش: دوم فصل

 ٢٧٨ .......................................................................................................................... . مقدمه١-٥

 ٢٧٩ ........................................................................................................... و بحث يريگجهي. نت٢-٥

 ٢٧٩ ................. يصادرات ينسب تيمز يدارا يمحصولات كشاورز يينخست: شناسا يهدف اختصاص. ١-٢-٥

 ٢٨٥ .. صادرات ينسب تيمز يمحصولات دارا يبازارهاي هدف بالقوه برا ييشناسادوم:  ي. هدف اختصاص٢-٢-٥

 ٢٩٠ . هاستان كرمانشا يصادرات بخش كشاورز يابيعارضهوضع موجود و  يسوم: بررس ي. هدف اختصاص٣-٢-٥

 ٢٩٩ .. استان يصادرات بخش كشاورز يمطلوب توسعه يراهبرد يالگو نيچهارم: تدو يهدف اختصاص. ٤-٢-٥

 ٣٠٢ ................................................... يآت يهاپژوهش يبرا يشنهادهايو پ قيتحق يهاتي. محدود٢-٥

 ٣٠٦ ......................................................................................................................... فهرست منابع

 ٣٢٤ ............................................................................................................................. هاوستيپ

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



١٤ 

 

 فصل اول: طرح تحقيق

  

  

  

  

  

  

  



١٥ 
 

مباني نظري و پيشينه پژوهشفصل دوم:   

  

  

  

  

  :فصل اول

  تحقيق طرح

  

  

  

  

  



١٦ 

 

 فصل اول: طرح تحقيق

  

  

  

  

  مقدمه .١-١
 اقتصاد در راهبردي و كليدي اهميت از اقتصاد، مختلف هايبخش دهنده پيوند به عنوان خارجي تجارت

 - صادرات و مصرف - توليد هايبخش بين تر،وسيع مفهومي در و است برخوردار كشور كلان هر

 سازد. نقشمي برقرار را خدمات و كالاها تقاضاي و عرضه تعادل و نموده ايجاد ارتباطي منطقي واردات

 گسترش نيز و ملي اقتصادهاي نزديكي و شدن جهاني يندآفر موج به توجه با تجارت خارجي اهميت و

 و رشد تا است شده موجب اجتماعي و اقتصادي فرهنگي، تعاملات و و ارتباطات اطلاعات روزافزون

محسوب  هركشور اقتصاد استراتژيك و مهم اهداف از صادرات توسعه ويژه و به خارجي تجارت توسعه

 گستردگي و كشورها امكانات و محدوديت منابع طرفي از). ٩٦: ١٣٩٠راسخ جهرمي و عابدي، (گردد 

 تلاش كشورها تا است شده موجب مبادلات جهاني عرصه در قدرتمند رقباي حضور و جهاني بازارهاي

 و دقيق هايريزيبرنامه به آن، از منديو بهره سهم و افزايش بازارها در خود موقعيت حفظ براي نمايند

 بخش و دولت گفتگوي شوراي و توانمندسازي و پژوهش آموزش، آورند (كميسيونروي هدفمند

   ).١: ١٣٩٦خصوصي، 

 در برتر و بالاتر هايجايگاه كسب امكان و خارجي تجارت توسعه و اهميت رشد نيز ما كشور در

 افول روزافزون ذخاير يواسطه به اخير هايسال در باشد. با اين حالتوجه مي مورد و جهان منطقه سطح

 جهاني، بازار آينده به نداشتن اطمينان استخراج، بالارفتن هزينه و هاچاه بازده تدريجي نفتي و تنزل

 گذشته از بيش جمعيت، دولت نامتناسب رشد و آن از ناشي افت درآمدهاي نفت و قيمت نوسانات شديد

 و راستا همين ). در٢٤: ١٣٩٢است (ميرقرباني گنجي،  كرده معطوف نفتي غير صادرات به را توجه خود
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 نظر مد برنامه محورهاي از يكي عنوان به غيرنفتي صادرات توسعه همواره كشور، توسعه هايبرنامه طي

 پيمان لغو نظير هاييسياست )٧٢-١٣٦٨توسعه ( اول برنامه ). در٢-١و  ١-١است (جدول  گرفته قرار

كالاهاي غيرنفتي  صادرات ارزش كه ايگونه به، گرفت قرار كار دستور ارز نرخ سازييكسان و ارزي

 ارزي نظام علاوه بر اصلاح) ٧٨-١٣٧٤( توسعه دوم برنامه در ميليارد دلار بوده است. ٧/١١در اين دوره 

 كالاهاي ترخيص مراحل تسهيل گمركي، و پا گير دست هايرويه حذف مانند ديگري اقدامات كشور،

ميليارد  ٣/١٥طي اين دوره به  نفتي غير كالاهاي صادرات ارزش آن نتيجه در كه گرفت انجام صادراتي

 خلق به كمك براي ) سياست استراتژيك تجاري،٨٣-١٣٧٩( توسعه سوم برنامه دلار رسيده است. در

 به نفتي غير كالاهاي صادرات دوره اين در .شد اتخاذ صادراتي جهش منظور به جديد نسبي هايمزيت

 صادرات گسترش نيز )٨٨-١٣٨٤توسعه ( چهارم برنامه در .رسيده است دلار ميليارد ٢٦ با معادل ارزشي

 در كالاها اين صادرات ارزش و است بوده نظر مد برنامه اين اساسي اهداف از يكي عنوان به غيرنفتي

). ١٣٨٣، به نقل از رازيني و همكاران، ٢: ١٣٩١(خسروي، است  شده برآورد دلار ميليارد ٧٩ دوره اين

 همچون يكساني هايسياست با چهارم برنامه ) همانند٩٤-١٣٨٩توسعه ( پنجم برنامه در تجارت بخش

-برنامه در غيردولتي بخش مشاركت غيرفني، و ايغيرتعرفه موانع تمام حذف ها،تعرفه ميانگين كاهش

 اين با. است قرارگرفته توجه مورد غيرنفتي صادرات از حمايت به مربوط هايگذاريسياست و ريزي

 توسعه كالا، توزيع واحدهاي ساماندهي مانند جديدي موضوعات مذكور، موارد بر علاوه كه تفاوت

 طريق از خارجي محمولات دقيق كنترل با همزمان تجارت تسهيل خدمات، و كالا بنديطبقه ملي نظام

 صادرات نياز عدم و صادرات بر ماليات ممنوعيت خروجي، و ورودي مبادي از درصد ٢٠ حداقل كاهش

  ). ٤٨: ١٣٩١(عباسچيان و زيرك، است  شده بيني پيش پنجم برنامه در مجوز به
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  ي كشورهاي توسعهگذاري و تحقق صادرات غيرنفتي در برنامه. مقايسه هدف١-١جدول 

  
  )٥٠: ١٣٩١منبع: (عباسچيان و زيرك،         

  ي كشوري پنجم توسعههاي برنامهگذاري كمي صارات غير نفتي طي سال. مقايسه هدف٢-١جدول

  
  )٥٠: ١٣٩١زيرك، منبع: (عباسچيان و                          

  

 رشد به دستيابي منظور به پايدار جانبه و همه توسعه رويكرد با ششم نيز برنامه كلي هايسياست در

بيني براي صادرات غيرنفتي پيشوري، بهره ارتقاي و پذيريرقابت تقويت زا،اشتغال و شتابان اقتصادي

 مهمي هايبرنامه همچنين تدوين ).١٣٩٥است (وزارات صنعت، معدن و تجارت، درصدي شده ١٥رشد 

 راهبرد سند نيز و تجارت و معدن آمايش صنعت، طرح و راهبردي اسناد ،١٤٠٤ انداز چشم سند جمله از

ي اهاي توسعهبيانگر ضرورت توجه به صادرات غيرنفتي در برنامه كشور، غيرنفتي صادارت توسعه ملي

  باشند.كشور مي

 هاي كلي اقتصادهاي كلان كشور به اندازه سياستاي از سياستتر مجموعهشايد در كمهمچنين 

. كيد شده استأت غيرنفتي صادرات گسترش لزوم و صادرات سازيمتنوعمقاومتي بر محور قرار گرفتن 

ها ين آسيبكردن اقتصاد در برابر اهاي واكسينهتوسعه صادرات غيرنفتي يكي از راه ،به عقيده اقتصاددانان



١٩ 

 

 فصل اول: طرح تحقيق

ها دستيابي به اين هدف با توجه به موج عظيم چرا كه به باور آن ،جهت ايجاد اقتصاد مقاومتي است در

و اتخاذ تدابير  ريزيشده و مستلزم برنامه ترپيچيدهتر رقابت ميان كشورها شدن و تشديد هر چه بيش جهاني

مقاومتي  صاداقت كلي هايسياست در متناز اين رو، . مطالعات تجربي جامع است سياستي مناسب بر مبناي

 معظم مقام توسط گرا،برون و روپيش زا،درون مولد، ساز،فرصت پذير،انعطاف جهادي، رويكردي با كه

 ارزش تناسب به خدمات و كالاها صادرات از و هدفمند جانبه همه حمايت بر گرديده است، ابلاغ رهبري

 دماتخ لازم، گسترش هايمشوق گسترش و مقررات تسهيلطريق  از مثبت ارزآوري خالص با و افزوده

صادرات،  براي خارجي گذاريسرمايه تشويق نياز، مورد هايزيرساخت و ترانزيت و خارجي تجارت

 هاييوندپ بخشي تنوع و جديد بازارهاي دهيشكل صادراتي، نيازهاي با متناسب ملي توليد ريزيبرنامه

 مبادلات سهيلت براي تهاتري مبادلات كار و ساز از منطقه، استفاده كشورهاي با ويژه به كشورها با اقتصادي

 در ايران سهم پايدار گسترش هدف با صادرات مورد در مقررات و رويه ثبات نياز و ايجاد صورت در

 مركز روابط عمومي و اطلاع رساني -هاي كلي اقتصاد مقاومتيشده است (سياستهدف، تأكيد  بازارهاي

   ).١٠: ١٣٩٢جهاد كشاورزي، وزارت 

يازمند ن حوزه صادرات غيرنفتيدر توجه داشت، تحقق اهداف اقتصاد مقاومتي  بايستيبا اين حال 

مدنظر  در راستاي دستيابي به اهدافراهبردهاي كلان هاي هر بخش و تعيين ها و پتانسيلشناسايي ظرفيت

 يكي و داخلي ناخالص توليد اساسي هايبخش از يكي عنوان به كشاورزي بخش ميان اين باشد. درمي

 خود هاي مختلف اقتصادي بهبخش بين در را ايويژه جايگاه غيرنفتي، صادرات اصلي از اجزاي

هاي مهمي همچون اراضي مستعد، ها و مشخصهاست. اين بخش به سبب دارا بودن مزيت داده اختصاص

ترين محورهاي اقتصاد كشور همواره يكي از مهمهوايي و نيروي كار جوان و ارزان قيمت، تنوع آب و 

تواند در دستيابي به هدف افزايش حجم صادرات غيرنفتي نقش بسزايي ايفا كند (جلائي و بوده و مي

توسعه صادرات محصولات كشاورزي ). ١٥٤: ١٣٩٥؛ طاهري ريكنده و همكاران، ١١٧: ١٣٨٩همكاران، 

روستايي  علاوه بر كمك به توسعه مناطق ،تواندو بازاري ميبه اشكال مختلف كمي و كيفي، تنوع كالايي 

 جلو توسعه همه جانبه اقتصادي كشورمحركي اساسي در فرآيند رو به  ،كشور، كاهش فقر و محروميت

قابل  نقش داخلي، اقتصاد بر مثبت جانبي اثرهاي ايجاد با كشاورزي محصولات صادراتهمچنين  .باشد

 كالاهاي صنعتي، صادرات زمينه گسترش با و داشته عهده به شدن صنعتي تشويق و تهييج در را توجهي

اين موضوع  ).٩: ١٣٩١؛ خسروي، ٤٧١: ١٣٨٩شود (پاكروان و همكاران، مي اقتصاد فراتر توسعه به منجر
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زي، منابع ارگردد كه علاوه بر نقش بخش كشاورزي در تأمين تري برخوردار ميزماني از اهميت بيش

ن ي روستايي مدنظر قرار دهيم، به نحوي كه بخش كشاورزي تأميتوسعهزايي و در توليد، اشتغالتأثيرآن را 

درصد  ٢٣)، يك پنجم اشتغال كشور، ١٣٧٦درصد توليد ناخالص داخلي (به قيمت ثابت سال  ٧/١٣كننده 

  ).٥١: ١٣٩٣باشد (پاكروان و گيلانپور، ارزش صادرات غير نفتي مي

هاي مههاي برناهاي مناسب از سرفصلگذارياي براي سياستاقتصاد منطقه از سوي ديگر، توجه به

- هاي ملي و آتي توسعه كشور بر اساس ويژگيريزيبرنامه ،مقرر شده است باشد، به نحوي كهميتوسعه 

به  به رشدي پايدار و توسعه همه جانبه با توجهاي صورت گيرد تا به اين طريق بتوان هاي استاني و منطقه

پژوهش  ).١٠٦: ١٣٨٨(شهسوار و دهقان،  هاي اقتصادي، اجتماعي و اقليمي اين مناطق دست يافتويژگي

اي هاي، استان كرمانشاه را به عنوان يكي از قطبهاي منطقهگيري از ظرفيترو، در راستاي بهرهپيش

  كشاورزي مورد توجه قرار خواهد داد.

  . شرح و بيان مسئله١-٢
نقش  تواندهاي كشاورزي كشور، مياي و قطبهاي منطقهعنوان يكي از ظرفيت استان كرمانشاه به

هزار هكتار  ٩٥٠ با داشتن حدود استان اينصادرات بخش كشاورزي ايفا نمايد. سزايي را در توسعه به

)، دارا بودن موقعيت ممتاز جغرافيايي، دهم درصد از اراضي كشاورزي كشور ٨/٥( اراضي كشاورزي

- مناسب توليد، يكي از مستعدهاي برخورداري از منابع آب و خاك غني، تنوع آب و هوايي، زيرساخت

مانشاه استان كر هم اكنون گردد.ي تجارت خارجي و صادرات محسوب ميترين مناطق كشور براي توسعه

يد ذرت ولدر سطح و توليد زراعت گندم داراي رتبه سوم كشور، سطح و توليد جو رتبه دوم، سطح و ت

غني رتبه هاي رورتبه دوم، سطح و توليد نخود رتبه اول، سطح و توليد چغندرقند رتبه چهارم، توليد دانه

وه بر علاباشد. ميدر كشور  پنجم حائز رتبه هاي روغنيدانهپنجم و عملكرد در واحد سطح چغندرقند و 

نيز  و شيلات دام صادرات موضوع در مستعد هاياستان از محصولات زراعي و باغي، استان كرمانشاه

 ءجز تن ماهي) ٦٨٠ و هزار ٢ توليد (با استان كرمانشاه از نظر توليد ماهيان گرمابيهم اكنون  .باشدمي

 را ماهي توليد چهارم رتبه ماهي) تن ٣٤٠ و هزار ١٠(با توليد بيآهاي نخست و در توليد ماهيان سرداستان

 ٧٥/٦استان كرمانشاه با ( ١٣٩٣-٩٤همچنين در سال زراعي  رد.دا كشور غيرساحلي هاياستان بين در

به  هاي خوزستان و كردستاندرصد) در سطح برداشت محصولات زراعي رتبه سوم كشور را بعد از استان
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-١). نمايي كلي از وضعيت بخش كشاورزي استان را در جدول (١-١ نمودارخود اختصاص داده است (

  توان مشاهده نمود.) مي٣

  

  
 ١٣٩٣-٩٤هاي كشور در سال زراعي . توزيع سطح برداشت محصولات زراعي استان١-١نمودار 

  )١٣٩٤منبع: (آمارنامه كشاورزي، 

  . نماي كلي از وضعيت بخش كشاورزي استان كرمانشاه٣-١جدول
  وضعيت  شاخص

  درصد ١٤  سهم بخش كشاورزي در توليد ناخالص داخلي استان

  درصد ٢٣  استانسهم بخش كشاورزي از اشتغال 

ميليارد مكعب در سال (نسبت منابع آب سطحي استان نسبت  ٩/٥  منابع آب سطحي استان

  درصد) ٨/٧به كشور

  
  اراضي زراعي و باغي

  هزار هكتار اراضي آبي ٢٠٣ -هزار هكتار  ٩٤٦

  هزار هكتار) ٣٧٠(قابليت افزايش اراضي آبي استان تا سقف 

  هزار هكتار) ٦٢فشار (اراضي تجهيز شده به آبياري تحت 

  هكتار ٩/٣٨واحد به مساحت  ١٢٠  هاي استانتعداد گلخانه

  هاي كشور)تر از نيم درصد گلخانه(كم 

تن  ١٠٣٤٠تن ماهيان گرمابي با رتبه اول توليد و توليد  ٢٦٨٠توليد   پرورش آبزيان

  هاي غير ساحليماهيان سردآبي با رتبه چهارم در بين استان

  توليد محصولات كشاورزي استان 
  ١٣٩٤-١٣٩٥در سال زراعي 

  ميليون تن ٦/٤
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 . نماي كلي از وضعيت بخش كشاورزي استان كرمانشاه٣-١جدولادامه 
  وضعيت  شاخص

  
  ميزان توليد محصولات عمده زراعي 

هزار تن، چغندر  ٣٨٠هزار تن (رتبه پنجم كشوري)، جو  ٩٦٨گندم 

  تن هزار ٧٢هزار تن، نخود  ٦٠٠

  
  ميزان توليد محصولات عمده باغي 

 ٨٣٣٠تن، انجير  ١٦٦٠٧تن، گردو  ٩٩٨٩٧تن، انگور  ٥٠٨٢٠سيب 

  تن ٧٨٢٤٧تن، ساير محصولات  ٢٨٧٥تن، بادام 

  تن انواع گياهان دارويي ٤٦٠٠-هكتار ١٨٣٣  سطح زير كشت و ميزان توليد گياهان دارويي

  
  ميزان توليد محصولات عمده دامپروري

تن، شير خام  ٦٣٥٠٠تن، گوشت مرغ  ٣٦٠٠٠قرمز گوشت 

  ١٠٧٠٠تن، تخم مرغ  ٣٣٠٠٠٠

  
  ميزان توليد محصولات شيلاتي

  هاي غيرساحلي)تن (رتبه پنجم استان ١٠٣٤٠ماهيان سردآبي 

  هاي غيرساحلي)تن (رتبه اول در استان ٢٦٨٠گرم آبي 

  هزار قطعه ٢٥٠٠ماهيان زينتي 

  
  وضعيت صنايع تبديلي

واحد صنايع تبديلي بخش كشاورزي با ظرفيت جذب  ٢٥٦وجود 

تن در زيربخش  ٦/٢ميليون تن ( ٥محصولات كشاورزي بالغ بر 

هزارتن در  ٢٢٥تن در زيربخش دام و طيور،  ٢/٢زراعت، 

  هزار تن در زيربخش شيلات) ١٦زيربخش باغباني، 

  )١٣٩٧معدن و تجارت استان و سازمان جهاد كشاورزي استان، ، گزارش دريافتي از سازمان صنعت، ١٣٩٤منبع: (آمارنامه كشاورزي 

ين استان ا بالاي طبيعي و مزيت جغرافيايي،هاي ها و ظرفيتپتانسيل مندي ازبهرهي واسطهبه ،رواز اين

   .باشدكشور ي صادرات محصولات كشاورزي تواند پيشگام در حوزهمي

ساير . استدر ساليان اخير بيش از سه و نيم ميليارد دلار مبادلات مرزي را به همراه داشته  اين استان

دلار كالا را از طريق مرزهاي استان كرمانشاه به  ٨٥٦هزار و  ٣٨٢ميليون و  ٣٨١ نيز در اين مدتات گمرك

مان، ماست، لوازم سي كود اوره، استان كرمانشاهعمده كالاهاي صادرات . اندخارج از كشور صادركرده

باشد يمخانه داري و پاكيزگي، بستني، گوجه فرنگي، رب گوجه فرنگي، شير و خامه شير و ظروف ملامين 

كشور  ٣٦، ١٣٩٦مجموع كشورهاي مقصد صادراتي يكساله استان كرمانشاه در سال   .)٤-١(جدول شماره 

ند، ويتنام، حده عربي، پاكستان، تانزانيا، هباشد كه به ترتيب كشور عراق، افغانستان، تركيه، امارات متمي

ن ارزش دلاري تريبيشاند. ترين مقاصد صادراتي استان را به خود اختصاص دادهازبكستان و جيبوتي عمده

زميني، هنداونه، پياز و موسير، سيبصادر شده از استان نيز شامل محصول نخود، محصولات كشاورزي 

دلاري  باشد. مجموع ارزشفرنگي، كاهو، شلغم، نخود فرنگي و گردو ميگل كلم و كلم بروكلي، گوجه

ميليون  ١١٨٨٧٢٨٣، ١٣٩٧محصولات كشاورزي صادرشده از استان كرمانشاه در هفت ماهه نخست سال 



٢٣ 

 

 فصل اول: طرح تحقيق

مرك (گزارش گ به كشور عراق صادر شده است محصولات كشاورزي نيز ين حجمتربيشباشد. ميدلار 

  .)١٣٩٧استان كرمانشاه، 

 و صادرات محصولات توليد استان در كشاورزي بخش توجه قابل هايپتانسيل با اين حال، به رغم

 محصولات صادرات عملكرد رشد گذشته دهه طي كهها حاكي از آن است دامي، بررسي و باغي زراعي،

 ايهگذاريهدف و بالقوه هايارزش از تركم بسيار اقتصادي هايبخش ساير با مقايسه در كشاورزي

   ).٤-١(جدول  ١باشدمي ي استانتوسعه هايبرنامه در شده بينيپيش

  ١٣٩٢-١٣٩٦هاي طي سال بدون احتساب ميعانات گازي . صادرات قطعي گمركات استان كرمانشاه ٤-١جدول 
  ١٣٩٦سال   ١٣٩٥  ١٣٩٤  ١٣٩٣  ١٣٩٢  

بخش 
  كشاورزي

 ارزش 

 (ميليون دلار)

٨٤٧٣٨/١٥٦  ٠٢٤٧٥٧/٩٣  ٤٠٣٠٠٢/٢٧٤  ١٠٦٠٤٦/٣٧٠  ٨٢٩٠٤١/١٥٦  

  )٩٦(نه ماه 

  ٧٩٣٦٥٧/٢١٩  ٠٨٧١٧٤/٩١٣  ٥١٠٦٧٠/٧٣٨  ٤٤١٣١٠/٣٨٦  ٣٨٣٢٧١/٤٢٦  وزن (تن)

مجموع 
  صادرات

 ارزش 

 (ميليون دلار)

٧٢٣١٥٢/٩٤٨  ١٠٦٨٣٥/٩٤٦  ٨٤٤٥٩٣/١٢٢٧  ٩٤٣٧١٩/٢٤٠٦  ٣٩٦٧٧٦/٩٦٩  

  ٩٩٧/٢٦١٤١٧٨  ٣٥٣٨٠٨٧  ٤٠٤٥٣٩٣  ٧٥٥٩٢٧٥  ٣٩٢٥٤٥٤  وزن (تن)

  )١٣٩٦، سازمان جهاد كشاورزي استان كرمانشاه، ١٣٩٦اداره كل گمرك استان كرمانشاه، گزارش دريافتي از منبع: (

ان است محصولات كشاورزي يمديريت صحيح عرضه و تقاضااين موضوع از يك سو ناشي از عدم 

-بكهشباشد، به نحوي كه ضعف ساختاري و عملكردي بازار محصولات كشاورزي، سنتي بودن، فقدان مي

هاي بازاريابي، وجود بخش خصوصي غيرمتشكل به همراه اطلاعات ناقص، موجب اختلال در عرضه 

محصولات كشاورزي به بازار، شده است. اين نوع ساختار محصولات كشاورزي، مشكلاتي را براي 

جود وريزان بخش كشاورزي استان كرمانشاه به گذاران و برنامهكنندگان، سياستتوليدكنندگان، مصرف

وجود ضايعات مختلف در  ،مشكل توليد مازاد محصولات كشاورزيتوان به آورده است. از جمله مي

محصولات كشاورزي و ناپايداري آن، عدم شفافيت قيمت محصولات مرحله توليد و فروش، نوسان قيمت 

ها در بازار و عدم كارايي شبكه بازاررساني و كشاورزي، حضور گسترده و چشم گير دلالان و واسطه

                                                           
ميليارد دلار كالا وجود دارد، در حالي كه آمار سال هاي اخير  ١٠طبق اظهارات بسياري از كارشناسان، در استان كرمانشاه قابليت صدور ١

سازمان صنعت، معدن و تجارت، اداره  ،يبا كارشناسان سازمان كشاورز يداني(مصاحبه م از حدود چهار ميليارد دلار نگذشته است

  ).١٣٩٦ ،استان كرمانشاهي بازرگان
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از جمله مسائلي است كه بازاريابي اشاره كرد. نقايص موجود در ساختار بازار محصولات كشاورزي، 

شود و در بعضي موارد فساد حجم عظيمي از محصولات هرسال باعث متضرر شدن كشاورزان مي

 سازمان صنعت، معدن ،يشناسان سازمان جهاد كشاورزبا كار يداني(مصاحبه م كشاورزي را به همراه دارد

   ).١٣٩٥  ،يو تجارت، اداره بازرگان

جهت توليد صادرات محور بخش در  و منسجم بلندمدت ايبرنامه خلاء وجود از سويي ديگر

-امهدر بسياري از موارد اكتفاي صرف به برنباشد. كشاورزي استان، در طي ساليان اخير كاملاً محسوس مي

ضربتي و كوتاه مدت صادرات محصولات كشاورزي، نه تنها سودي به حال استان و كشور نداشته،  هاي

مصاحبه ( بلكه نابساماني بازار داخلي، سردرگمي توليدكنندگان و مصرف كنندگان را در پي داشته است

 ). ١٣٩٥ ،يسازمان صنعت، معدن و تجارت، اداره بازرگان ،يبا كارشناسان سازمان جهاد كشاورز يدانيم

كه صادرات محصولات كشاورزي در استان روند باثباتي را طي ننموده  است آن از حاكياز طرفي آمارها 

بخش  صادرات توسعه و اقتصادي رشد هاي اقتصادي استان،برنامه در است، به نحوي كه هرگاه

در است.  داشته تريبيش رنگ و نمود آن است، مقوله بازار رساني در گرفته قرار توجه مورد كشاورزي

سهم  ارتقاي هدف گذارن كشور، باريزان استان به تبع سياستبرنامهچنين مواقعي و در بهترين حالت، 

ها، تقويت تشكل و بازار هايي همچون ساماندهيكنند با سياستسعي مي بازار حاشيه سود از كشاورزي

ارزش و  زنجيره تكميل از محصولات، كالايي در برخي بورس كار و ساز از استفاده خريد تضميني و

- ديو ج پايدار راهكارهاي بايستي امابازار محصولات كشاورزي را مديريت نمايند،  فراوري محصولات،

 هاي خاص محصولات كشاورزيبكار گرفت، چرا كه به سبب ويژگيحل اين معضل،  به منظور تري را

ردد. گتري در زمينه صادرات، احساس ميو منسجم ريزي پويا(فصلي بودن و فساد پذيري) توجه به برنامه

اي محصولات و تقاض عرضه زنجيره كل طلبد با در نظر گرفتنبه عبارتي ويژگي محصولات كشاورزي مي

يري گاز اتكاي بازار فروش محصولات كشاورزي به بازارهاي داخلي، فراتر رفته و جهتكشاورزي، 

 .اء يابدهاي صادراتي (نگرش به خارج) ارتقسياست

سازي بازارهاي فروش پايدار براي محصولات داخلي توليد شده، در واقع رويكرد صادرات با فراهم

ضمن ايجاد تعادل نسبي در بازارهاي داخلي، ارزآوري، ايجاد اشتغال و درآمد را براي اقتصاد ملي به همراه 

 گيرد كه مازاد عرضه داخليخواهد داشت. البته بايستي توجه داشت، تئوري صادرات زماني شكل مي

ار رسد كه محصول از تقاضاي بازبراي محصول وجود داشته باشد و زماني عرضه از بالقوه به بالفعل مي
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 صادرات محصولات كشاورزي، رقابت توسعه از هدف خارجي نيز برخوردار باشد. بر اين اساس هدف

بازار خارجي است.  از مازاد توليد به بخشي رساندن نيست، بلكه هدف براي ي داخليو يا كاهش عرضه

افزايش خواهد  توليدكننده يابد، درآمد ي داخلي افزايشكنندهمصرف هزينه اينكه در اين صورت بدون

 هايتوانمندي و هاظرفيت به هاي موجود و توجهفرصت دقيق تحقق چنين امري مستلزم، شناخت يافت.

  باشد.مي مختلف محصولات به بازارهاي صادرات و توليد در نسبي مزيت و صادراتي

الگوي راهبردي «بهبود مسائل و مشكلات مذكور،  راستاي در دارد نظر رو پژوهش حاضر دراين از

رار ق نظر مد ضمن را طراحي نمايد. در اين مطالعه» ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاهتوسعه

 ي،هاي اقتصاد مقاومتجمله سياست (از فرادستي ناداس در شده بينيپيش كلان راهبردهاي و اهداف دادن

 ليم سند نيز و و تجارت معدن راهبردي صنعت، اسناد توسعه، سالهپنج هايبرنامه ،١٤٠٤ انداز چشم سند

ستان، شناسايي ا بالقوه بخش كشاورزي و بالفعل صادراتي هايمزيت شناسايي غيرنفتي)، با صادارت توسعه

هاي فراروي صادرات چالشها و فرصت زمينه در وضعيت موجود بررسي هاي هدف وبندي بازارو اولويت

 ي صادرات بخش كشاورزيتوسعه جهت مختلفي راهبردهاي صادراتي، هايزيرساخت و امكانات و

 گردد. مي تبيين استان

  اهداف پايان نامه .٣-١
با  استان كرمانشاههدف اصلي اين مطالعه، طراحي الگوي راهبردي توسعه صادرات بخش كشاورزي 

، باشد. تحقق اين هدفهاي موجود در بازارهاي هدف صادراتي ميدر نظر گرفتن شرايط داخلي و موقعيت

  مستلزم دستيابي به اهداف اختصاصي زير است:

هدف اختصاصي نخست: شناسايي محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي صادراتي در بخش 

  كشاورزي استان كرمانشاه 

صادرات در  ينسب تيمز يبازارهاي هدف جهت محصولات دارا ييشناساهدف اختصاصي دوم: 

  استان كرمانشاه

  يابي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاههدف اختصاصي سوم: بررسي وضع موجود و عارضه

استان  يصادرات بخش كشاورز يمطلوب توسعه يراهبردها ييهدف اختصاصي چهارم: شناسا

  كرمانشاه
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  نامه پايان نتايج كاربرد و ضرورت .٤-١
 كه است غيرنفتي صادرات توسعه كشور، اقتصاد توسعه در مهم راهبردهاي از يكي حاضر حال در

 بخش اقتصادي، گوناگون هايبخش ميان . دريابد جهشي رشد بايد اقتصادي توسعه هايبرنامه در

 هايمبادله و غذايي امنيت اشتغال، توليد، در شايان توجه هايظرفيت ها،توانمندي لحاظ به كشاورزي

 هاآن تركم ارزبري و داخلي منابع به بخش اين هايتوليد فرآورده بالاي وابستگي به توجه با و تجاري

 اقتصاد كل افزوده ارزش از كه توجهي شايان سهم دليل به و هاي اقتصاديبخش ساير توليدات به نسبت

باشد برخوردار مي اقتصادي توسعه و رشد جريان در كليدي و ويژه جايگاهياز  داده، اختصاص خود به

ه ويژه در برنام هاي اقتصادي كشور بهبا توجه به سياست اساس،همين  بر). ١٨: ١٣٩٥(نصابيان و جعفري، 

از پيش مورد  بيشصادرات محصولات كشاورزي  توليد و ،بر توسعه صادرات غيرنفتيپنجم توسعه مبني 

اميرنژاد ؛ ٢١١: ١٣٩٢مهرپرورحسيني و همكاران،  ؛٦٠: ١٣٩٣(چيذري و همكاران، قرار گرفته است توجه 

در اين راستا اگر به مقوله صادرات محصولات كشاورزي به عنوان يك ضرورت  ).٦٩١: ١٣٩٢پور، يو عل

بر  اند علاوهتومند و جامع نگرانه توجه شود، مينظامملي و در چارچوب يك برنامه مشخص و با نگرش 

 عنوان يك منبع درآمد ارزي براي كشور محسوبي بازرگاني خارجي در اين بخش به دستيابي به توسعه

قش زايي كشور، نگذاري، رشد اقتصادي و اشتغالشده و در ابعاد كلان توسعه اقتصادي همچون سرمايه

نسبي به عنوان بخش محوري و هاي داراي مزيت شايان توجهي ايفا نمايد. در اين راستا، چنانچه بخش

و در جهت رهاي جديد توليدي و ايفاي نقش پيشتواند با ايجاد ظرفيتاي اقتصاد قرار بگيرند، ميپايه

)، چرا ١٦: ١٣٩٣دادن اقتصاد، اشتغال موجود(اشتغال مستقيم و غير مستقيم) را افزايش دهند (شهرياران، 

 مربوط به هايظرفيت توانداين بخش مي صادرات توسعه و بخش كشور در نسبي صادراتي مزيتكه 

همچنين  تري قرار دهد.بهينه ياستفاده كشاورزي را مورد بخش در موجود ايسرمايه و انساني منابع مازاد

تواند كشاورزي دارد، مي بخش توسعه بر مثبتي كه تأثير طريق از كشاورزي محصولات صادرات گسترش

 اقتصادي توسعه و رشد مناطق، محروميت و فقر كاهش روستايي، مناطق توسعه فرآيند در اساسي نقش

  ).٢٢٧: ١٣٩٠(هاتف و همكاران،  نمايدمي ايفا كشور

در رابطه با تأثير صادرات بخش كشاورزي بر روي متغيرهاي مختلف اقتصادي (از جمله: رشد و 

هاي متعددي زايي)، پژوهشي بخش كشاورزي، ارزي آوري و ايجاد ارزش افزوده و اشتغالتوسعه

؛ ١٣٩١؛ خسروي، ١٣٩٠، و عابدي ؛ راسخ جهرمي١٣٨٧؛ اثني عشري، ١٣٨٦اران، همچون (خالدي و همك
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، ٢؛ اسكويي و ايولولا٢٠٠٥، ١چندرا؛ لاو و ١٣٩٥ ؛ نصابيان و جعفري،١٣٩٣؛ پرون و پرون، ١٣٩٣نصري، 

تقريباً نتايج همگي اين مطالعه بيانگر تأثير مثبت انجام شده است كه  )٢٠١١، ٣؛ زانگ و بايم بريج٢٠٠٧

  باشد.مختلف اقتصادي مي شاخص صادرات كشاورزي بر روي متغيرهاي

 ي استان كرمانشاه در توليد و صادرات محصولات كشاورزي،بر اين اساس با توجه به جايگاه ويژه

ي هاتيظرف تيتقوتواند در در چارچوب راهبردي معين، مي بخش كشاورزي اين استانتوسعه صادرات 

ي اين استان مورد توجه قرار ارز يبه درآمدها يبخش تنوع نيو همچن يگذارهيسرما شيو افزا ياقتصاد

-اولويت و كشاورزي بخش محصولات اين از يك هر نسبي هايمزيت شناخت با مطالعه اين درگيرد. 

بخش  توسعه براي دقيقي دهيكرمانشاه، جهتبندي بازارهاي هدف بالقوه اين محصولات در استان 

فراهم خواهد  نسبي تجارت، محصولات داراي مزيت سمت به بخش اين در گذاريسرمايه و كشاورزي

  كرد.

محصولات  صادرات يالگوي راهبردي توسعه يك به طور كلي نتايج حاصل از اين پژوهش با طراحي

ريزان گذاران و برنامهسياست اختيار در مفيد ابزاري عنوانبه  توانداستان كرمانشاه، مي كشاورزي بخش

  .گيرد قرار هاي زيردرحوزه

 كارهايراه توانمي نسبي صادراتي بخش كشاورزي استان كرمانشاه، مزيت تعيين ميزان و شناخت با -

 در و مورد توجه  قرار داده تجارت عرصه در را محصولات اين رقابتي قدرت و نسبي مزيت تقويت

 .داد افزايش را آن از حاصل صادراتي درآمد و صادرات ميزان نتيجه

 در صادرات و عدم درك بهترين بازارهاي استاني ها و توان بالقوهعدم تشخيص پتانسيلاز آنجايي كه  -

 هدف يبازارها ييشناسا ،هاي زيادي را از صادركنندگان گرفته استهدف محصولات، همواره فرصت

 صادرات ارزش و مقدار افزايش منظور بهدگان نبهتر صادركن يزيربرنامه يبرا ييراهگشا توانديبالقوه م

 باشد.

گذاري در توليد و صادرات محصولات ها جهت سرمايههدايت منابع مالي و مديريت صحيح آن -

 كشاورزي داراي مزيت نسبي و به تبع آن در جذب نيروهاي متخصص در اين حوزه.

                                                           
1 Love and Chandra 
2 Oskooee and Oyolola 
3 Zang, W. & Bainbridge 
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(توليد دارد  وجود صادرات نسبي مزيت آن در كه محصولاتي شناخت با كشت الگوي ريزيبرنامه -

 صادرات محور)

 كشاورزي، تجارت و بازرگاني و مختلف هايبخش در اشتغال سطح افزايش و جديد هايزمينه ايجاد -

 و..).بندي، برندسازي، فرآوري و بهبود كيفيت مازاد در اين بخش (بسته هايظرفيت از استفاده

استان با اصلاح و تكميل زنجيره ارزش  يصادرات محصولات كشاورز يتوسعه يالگو نيتدو -

محصولات و سهيم شدن توليدكنندگان در سود حاشيه بازار، در اقتصادي شدن توليد محصولات 

 كشاورزي و افزايش درآمد كشاورزان مؤثر خواهد بود.

نسبي و قدرت رقابتي تمامي محصولات بخش تقويت مزيتجهت  در آينده تحقيقات بهينه ساماندهي -

  كشاورزي استان در عرصه تجارت

 تحقيق قلمروي.٥-١

 موضوعي قلمروي . ١-٥-١

 ،بررسي مزيت نسبي صادراتي، شناسايي و انتخاب بازارهاي هدف حاضر پژوهش موضوعي محدوده

ي صادرات بخش راهبردي توسعهتحليل  نهايت، در ي صادرات بخش كشاورزي وشناسي توسعهمسئله

  گيرد.كشاورزي استان كرمانشاه را در بر مي

 زماني قلمروي .٢-٥-١

) بيش ١٣٩٧ ماه ) تا پايان مطالعات ميداني (بهمن١٣٩٥پژوهش حاضر از آغاز گام مطالعاتي (آذر ماه 

  از دو سال به طول انجاميد. 

  مكاني . قلمروي٣-٥-١
اين استان از شمال به استان كردستان ،  گردد. مي شامل را كرمانشاه استان تحقيق اين مكاني محدوده

 ،از جنوب به استان هاي لرستان و ايلام از شرق به استان همدان و از غرب با كشور عراق همجوار است

مرزي فعال پرويزخان  هايبازارچه .كيلومتر مرز مشترك با كشور عراق دارد ٣٣٠كه بيش از طوريهب

شوشمي در شهرستان پاوه و  درشهرستان قصرشيرين، شيخ صله در شهرستان ثلاث باباجاني،
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 گبزر پايانهدو  و خسروي و كرمانشاه گمرك رسمي پرويزخان، ، سهغربسوماردرشهرستان گيلان

  اشد.باستان در رابطه با حوزه تجارت مي هايمزيت جمله از پرويزخان و خسروي صادراتي

 تعريف واژگان.٦-١

صادرات به معناي خروج كالا و خدمات از مرزهاي يك كشور به مقصد ساير كشورها بر  . صادرات:١-٥-١

   باشد.اساس قوانين و مقررات مبدأ و مقصد مي

نمايش اجزاء و روابط بين اجزاء و عوامل مؤثر بر صادرات در قالب مدل نظري مد  در اين پژوهش الگو: .٢-٦-١

زيه و تحليل تج فرآيندي تصميمات راهبردي بر اساس ارائهطراحي الگوي توسعه صادرات؛  باشد. منظور ازنمينظر 

  باشد.)، ميو نتايج ها(آرمان ها) و تبيين وضعيت مطلوب(نقاط قوت و فرصت وضعيت موجود

 و اساس پايه و تجارت مركزي نقطه تجارت، از آمده بدست سود بيانگر مزيت نسبي . مزيت نسبي:٣-٦-١

  باشد.ميمنابع  كارآمدتر تخصيص براي اقتصادي ريزي برنامه

 در اما است، نرسيده به فعليت هنوز دارد و قرار كشور يك مرزهاي از خارج كه بازاري بازار هدف: .٤-٥-١

  .كرد نفوذ آن به توانمي ،الملليبازاريابي بين و بازارشناسي صحيح راهبردهاي تدوين صورت

 راهبردي ريزيبرنامه ابزارهاي از يكي :ها و نتايج)ها، آرمانها، فرصت(قوت SOARمدل  .٥-٦-١

مثبت شناسي است كه  ديدگاه و SWOT استراتژي از تركيبي مدل اين شود.مي استفاده گيريتصميم براي كه

 سود هايفرصت و كنوني هايقوت ايجاد و شناسايي بهتهديدها،  و هاضعف و مشكلات بر تمركز جاي به

  .پردازدمي بخش

ها داراي دو بعد محصول و بازار مي باشد كه از تقارن آن اين ماتريس :)ANSOFFرشد ( . ماتريس٦-٦-١

ها عبارتند از: نفوذ به بازار، توسعه محصول، توسعه بازار و تنوع. اين گزينهاين  .شودايجاد مي راهبرديچهار گزينه 

برگيرنده محصولات (موجود و جديد) و محور عمودي  شوند: محور افقي درها از تقاطع دو محور ايجاد ميگزينه

 باشد.مي) جديد يا موجوددربرگيرنده بازارهاي پيش رو (
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  :فصل دوم

  مباني نظري و پيشينه پژوهش
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مباني نظري و پيشينه پژوهشفصل دوم:   

  

  

  

  

  . مقدمه١-٢
 جامع جهت رويكردي قالب در تحقيقات قبلي نتايج بنديجمع اين بخش از مطالعه نهايي هدف

پيشينه از اين رو،  .باشدميدر گام عملياتي پژوهش  صادرات توسعهطراحي الگوي راهبردي  بسترسازي

رين قرابت تپژوهش و مباني نظري، در راستاي دستيابي به اهداف تحقيق، با پرداختن به مطالعاتي كه بيش

  سامان يافته است. بخش كلي به شرح ذيل نُهدر  را با موضوع و اهداف تحقيق داشتند،

اقتصادي،  هايگذاريتوجه به اينكه در تبيين ضرورت صادرات در مسائل اقتصاد كلان و سياستبا 

 در بخش نخستباشد، برخوردار مي ي ميان رشد اقتصادي و رشد صادرت از اهميت قابل توجهيرابطه

اثرات توسعه صادرات بخش كشاورزي بر روي  ،ي صادراتراهبرد توسعه اهميت و ضرورت تبيين ضمن

ادرات نقش توسعه صمتغيرهاي كلان اقتصادي (همچون توليد ناخالص داخلي، رشد اقتصادي و اشتغال) و 

   .گرددميرائه ا مختصر طورهب ،محصولات كشاورزي در توسعه كشاورزي

 هاينظريه چارچوب در توسعه صادرات كننده تعيين عوامل و الزامات از برخي كه ييآنجا از

 نظريات اصلي هسته عنوان به نسبي مزيت و مطلق مزيت مفهوم قالب در ويژه به المللتجارت بين

 مربوط هاينظريه بر خواهيم داشت مروري از اين رو، در بخش بعدي است، تبيين قابل الملليبين تجارت

 تا حدودي مورد بررسي قرار نيز تجاريهاي سياست تكويني سير ،ارتباط اين در كه المللبين تجارت به

ف مزيت نسبي صادرات محصولات مختل مرتبط با مطالعات اند. در بخش ديگر، مروري اجمالي برگرفته

 و موضوع بسط منظور به ادامه در بندي بازارهاي هدف صادراتي خواهيم داشت.كشاورزي و اولويت

 اشاره ضمن ،ي صادراتتدوين راهبردهاي مطلوب توسعه در مؤثر كليدي عوامل تمام نمودن لحاظ
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 مختلف بر توسعه صادرات پرداخته يهامؤلفه ريتأث يبررس تجربي به مطالعات از برخي نتايج به نمودن

رخي از ب ثباتي درآمدهاي صادراتي وادامه اين مبحث، به تأثير نوسانات نرخ واقعي ارز، بي در .شده است

انجام  مطالعات برخي ،بعدي بخش در. به صورت محدود پرداخته شدكاهش آثار منفي آن،  راهكارهاي

 به ،اي و همگرايي اقتصاديمنطقه هايهمكاري قالب در همكاري كشورها و خصوص روابط در شده

درك و  در محققان علمي ساير هاييافته از استفاده آن هدف ترينمهم كه شده ارائه خلاصه طور

 راهبردهاي تدوين به عنوان چارچوب كلي در تجاري هايجريان محرك عوامل و موانعشناسايي 

 ايمرتبط با راهبردهبه مطالعات  فصل. بخش ديگر اين باشدمي بخش كشاورزي صادراتي توسعه مناسب

 بازرگاني عملكرد آني ادامهكه در  ه شده استاختصاص داد المللبين تجارت و الگوهاي تجاري

 ،اقتصادي توسعه هايبرنامه طول دري صادرات بخش كشاورزي با تأكيد بر سياست توسعه كشور خارجي

ديگر  بخشي ،محصولات كشاورزي با توجه به اهميت درك وضعيت صادرات گرفته است.مدنظر قرار 

الملل محصولات كشاورزي اختصاص داده شده از فصل پيش رو به تحليل جايگاه ايران در تجارت بين

 موجود شرايط از آگاهي داشتن بدون صادرات، حوزه در راهبردي هايسياست اتخاذاز آنجا كه  است.

 بررسي باادامه سعي شد  در ،بود خواهد اثربي صادراتي حوزه مشكلات و هااز چالش مناسب درك و

 يدركآن، ي عوامل اثرگذار بر كليهو  صادرات بخش كشاورزي فرارويمسائل و مشكلات  و توصيف

 صادرات توسعهطراحي الگوي راهبردي  جهتبخش كشاورزي  كنوني صادرات شرايط از جامع و عميق

  گردد. ايجاد

 ي صادراتراهبرد توسعه اهميت و ضرورت. ٢-٢
- گونه بهباشد، مي اي برخوردارويژه جايگاه از خارجي تجارت گسترش شدن،جهاني فعلي فرآيند در

 قرار گرفته كشورها تمام كار دستور در ايگسترده نحو به المللتجارت بين اخير، هايسال در كه يا

 مشاركت از دهند،مي تشكيل را جهان از بخش بزرگي كه توسعه حال در كشورهاي روند، اين در است.

 طوري به ،هستند جهاني از تجارت خود سهم افزايش دنبال به و بوده برخوردار جهاني در تجارت فعالي

 به تدريج به) جنوب كشورهاي( توسعه حال در كشورهاي الملل،بين جديد تجارت جغرافياي در كه

 ٢آنكتادو   )٢٠١٣( ١جهاني تجارت سازمان آمار اساس بر .اندتبديل شده جهاني تجارت هايقطب از يكي

                                                           
1 World Trade Organisation (WTO) 
2 United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD) 
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 جهاني تجارت از توسعه حال در كشورهاي سهم و صادراتي كالاهاي ارزش گيرچشم ) افزايش٢٠١٣(

 در جهاني تجارت ترين تحولاتمهم از )توليدات و اوليه مواد در( جنوب -جنوب افزايش تجارت و

  ).٣٠: ١٣٩٤(هراتي و همكاران،  است بوده اخير هايسال

 ،كشورهاي مختلف داشته است بر رشد اقتصادي ي كهترنقش گسترده صادرات به سبب ميان، اين در

 ه است.، قرار گرفتزمينه مطالعات تجارت خارجي و رشد اقتصادي پژوهشگران دركانون توجه بسياري از 

ميان صادرات و رشد اقتصادي به يكي از موضوعات مهم در ادبيات توسعه  يبررسي رابطهاي كه به گونه

ها در اين رابطه بر اساس اين فرضيه كه فعاليت صادراتي منجر به تبديل شده است. عمده تجزيه و تحليل

 مطرح ١)ELG( رشد-است. اين موضوع به عنوان فرضيه صادرات گرديدهريزي پايه ،شودميرشد اقتصاد 

  ).٢٠٠٥، ٢به نقل از ريپاس و كريستوپلاس ٣: ١٣٩٣(نصري،  شده است

است  تريوسيع ادبيات از بخشي خود دارد نوزدهم قرن در ريشه كه ٣صادرات بر مبتني رشد ادبيات

رشد  هايبررسي در. پردازدمي ٤گرا برون تجاري گيريوجهت تجاري رژيم نوع درباره بحث به كه

اقتصاددانان  .شودمي سنجيده صادرات جريان طريق از تجاري گيريجهت نوع صادرات، بر مبتني

اي براي از جمله آدام اسميت و آلفرد مارشال بر وجود تجارت به عنوان وسيله ٥كلاسيك و نئوكلاسيك

ند. اوري و همچنين رشد اقتصادي تأكيد كردهتقسيم كار، افزايش كارايي و بهره، گسترش بازار داخلي

رگسترش ها نيز پيش از آن با تكيه بر سياست تراز مثبت بازرگاني، بپيروان مكتب سوداگري يا مركانتليست

  ).٨٢٢: ١٣٩٠اند (سحابي و همكاران، صادرات تأكيد داشته

 هايتوجيه اقتصادي رشد موتور عنوانبه  رشد، براي صادرات محور صادرات هاينظريه به توجه با

-كوتاه در درآمد رشد به منجر تربيش ، صادرات٦كينزين نظريه ) براساس١است.  شده فراهم فراواني

 خريد براي نياز مورد خارجي ارز ) صادرات،٢شود. مي خارجي ارز برابري چند افزايش با مدت

 افزايش را غذايي مواد و سوخت و نقل، حمل و الكتريكي تجهيزات آلات،ماشين مانند كالاهايي

 به طور صادرات )٣باشند. مي هر كشور اقتصادي رشد براي انگيزشي هايعامل به عنوان كه دهدمي

                                                           
1 Export-Led Growth (ELG) 
2 Reppas and chirstopoulos 
3 Export-Led Growth 
4 Outward-Oriented Trade 
5 Neoclassical Economists 
6 Keynesian 
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 افزايش به منجر توليد هايظرفيت و افزايش فناوري توسعه مقياس، اقتصاد رقابت، افزايش با غيرمستقيم

 كاهش يا كارآمدتر مديريت مانند مثبت جانبي هاياثرگذاري از بسياري )٤گردد. مي اقتصادي رشد

 افزايش طريق از خارجي رقيبان از تخصص فني يادگيري بهتر، توليد هايروش سازماني، ناكارآمدي

به نقل از گيلبرت و  ٨٢: ١٣٩٥زاده، ملكشاه و قهرمانشود (خليليمي اقتصادي رشد به منجر صادرات

  ).٢٠١٣، ١همكاران

 اقتصادي گذارانسياست اهداف سرلوحه در ارزي منابع تحصيل و صادرات توسعهبر اين اساس 

صادرات، الگويي است كه  توسعه و نگربرون راهبرد اتخاذ اخير دهه دو طي  .گرفته استقرار  كشورها

درآمده است و نتايج مطلوب ميلادي به اجرا  ١٩٦٠در شماري از كشورهاي در حال رشد از اواخر دهه 

 آسيا شرقي جنوب مورد كشورهاي اين در ).١٠٨: ١٣٨٩(نونژاد و كشتكاران،  خود را نشان داده است

 راهبرد اين موفق هايعنوان نمونه به تايلند و مالزي تايوان، جنوبي، كره سنگاپور، كنگ، هنگ مانند

 زندگي استاندارد سال ده هر كشورها در اين گذشته دهه چند در كه طوري به .شوندمي برده نام تجاري

 تا كه كرد اشاره مالزي كشور به توانمي نمونه، ). براي١: ١٣٩١(خسروي،  اندساخته برابر دو را خود

 نفت صدور طريق از فقط را خود نيازهاي اصلي بخش و داشت محدودي درآمدي منابع سال پيش ١٥

 مانند كشورهايي تجاري -ياقتصاد هايتموفقي از گرفتن الهام اما، كردمي تأمين و كائوچو قلع خام،

 نيز را كشور اين صادرات، توسعه زمينه در ويژه به تايلند، حتي و كنگ هنك كره، سنگاپور، تايوان،

 به ،كرد ترغيب خود ارزي درآمد منابع به بخشيدن تنوع و صنعتي توسعه مدت راهكار دراز تنظيم به

 ٢٥ از را خود غيرنفتي صادرات ارزش ساله هفت دوره يك طي شد موفق مالزي كشور كه ايگونه

 هايموفقيت .دهد افزايش ميلادي ١٩٩٥ سال در دلار ميليارد ٧٤ حدود به ١٩٨٩سال  در دلار ميليارد

 از يكي بايد را صادرات توسعه و رشد كه كرد ثابت خوبي به اخير دهه كشورطي دو اين اقتصادي

 دانست هاوابستگي از بسياري از رهايي كليد و كشور هر اقتصادي محركه توسعه نيروهاي ترينمهم

  .)٩٣: ١٣٨٤فر و خاكپور، محنت(

  :باشدپايه تئوريكي اين رابطه بر اساس فرضيات زير مي

 شود.توسعه صادرات سبب رشد توليد از طريق تقويت مبادلات خارجي مي .١

                                                           
1 Gilbert 
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تخصص در توليد محصولات صادراتي شده و موجب رشد صادرات ممكن است باعث ايجاد  .٢

ع از وري افزايش و تخصيص مجدد منابرشد و افزايش توليد اين محصولات گردد كه در نتيجه سطح بهره

ري ووري بالاتر صورت خواهد گرفت. بنابراين تغييرات در بهرهبخش غير تجاري ناكارا به بخش با بهره

 شود.منجر به گسترش توليد مي

كند كه در اين صورت شرايط براي وارد كردن ات، ارز خارجي براي كشور فراهم ميصادر .٣

 شود.منجر به رشد توليد توليد مي تر شده و نهايتاًسرمايه آسان

هاي حاصل از اندازه ايجاد بازارهايي با اندازه كارا شده و سبب ايجاد صرفهصادرات، سببب   .٤

: ١٣٩١خسروي، ( گرددتشكيل سرمايه و تغييرات تكنيكي ميشود و همچنين باعث افزايش سرعت نرخ مي

  ).٣: ١٣٩٣نصري، ؛ ٥-٦

البته  كه است شده گرفته كار به خارج به متمايل تجاري هايسياست توسعه براي بالا هاياستدلال

 فرضيه كه معتقدند اقتصاددانان برخي . در اين راستااست شده وارد هااستدلال اين به انتقادات سري يك

 تقاضاي ناكارا و مبادله نرخ شدن بدتر هم را آن دليل و باشد پايدار اندتونمي اقتصادي رشد -صادرات

 رشد -نظريه صادرات مخالفين همچنين .كنندمي بيان يافته توسعه تركم كشورهاي توليدات براي

 اهميت مراتببه  كه شودمي اقتصادي رشد سبب ديگري فاكتورهاي كه كنندمي استدلال اقتصادي

   ).٦: ١٣٩١(خسروي،  دارند صادرات به نسبت تريشبي

اي ابطهر هاي مختلف اقتصاد سنجي به منظورها و روشبا استفاده از مدل بسياريدر اين زمينه مطالعات 

  . انجام شده است مختلف كشورهاي ، دربين صادرات و متغيرهاي اقتصاد كلانمتقابل 

همچنان  اند، امااقتصادي نظري را بين تجارت و رشد اقتصادي نشان داده اگرچه مطالعات متعدد، روابط

ر ان بقاختلافات در مورد جهت علي و نوع رابطه بين تجارت و رشد اقتصادي ادامه دارد. برخي از محق

 اين باورند كه جريان عليت از صادرات به رشد اقتصادي است و آن را تحت عنوان صادرات منجر به رشد

د. تواند به طور مستقيم عاملي براي رشد اقتصاد باشكنند. آنان معتقدند كه توسعه صادرات ميميمعرفي 

بدين علت كه افزايش تقاضا خارجي براي محصولات داخلي منجر به رشد توليد ناخالص داخلي و از اين 

م رشد رمستقيشود. همچنين رشد صادرات از طريق مختلف به طور غيطريق، افزايش اشتغال و درآمد مي

اقتصادي را تحت تأثير قرار مي دهد، از جمله تخصيص منابع كارا، افزايش ظرفيت توليد، افزايش ارز 

هاي اقتصادي و افزايش انگيزه در استفاده از تكنولوژي پيشرفته به منظور رقابت در بازار خارجي، صرفه
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-در حالي كه ديگر تحليل ).١٩٨٥، ١به نقل از هلپمن و گروگمن ١٩٢:  ١٣٩١(مجرد و كرباسي، خارجي 

رشد «باشند و آن را تحت عنوان گران، از طرفداران جريان عليت معكوس از رشد اقتصادي به صادرات مي

  ).١٩٢: ١٣٩١(مجرد و كرباسي، كنند معرفي مي» ٢)GLEمحور صادرات (

 در و توليد افزايش سبب صادراتتوان نتيجه گرفت كه مي ،مطالعات مختلف براساسدر مجموع 

 و گسترش زمان همين در كه گيردمي صورت حالي در اين و شودمي اقتصادي افزايش رشد نتيجه

 سبب افزايش و شودمي هاهزينه كاهش به منجر اندازه از حاصل هايصرفه و توليد شدن تخصصي

 در نيز ميزان صادرات ، از اين روبرده بالا را منابع وريبهره صادرات، ديگر سوي زا .گرددمي صادرات

 رشد و صادرات ميان عليت ديگر، عبارت به ).٧: ١٣٩١(خسروي،  گيردمي فزوني بعدي هايدوره

به  مختلف، هايروشطريق  از صادرات رشد ،. علاوه بر اينباشد دوطرفه به صورت تواندمي اقتصادي

 توليد، ظرفيت افزايش كارا، منابعجمله: تخصيص  از ،گذاردمي تأثير اقتصادي رشد بر غيرمستقيم طور

هاي پيشرفته به منظور فناوري از استفاده در انگيزه افزايش و اقتصادي هايخارجي، صرفه ارز افزايش

  ).٢٩٩: ١٣٩٤بهار و همكاران، (پيش رقابت در بازار خارجي

 هايمهارت ارتقاء و فني دانش انتقال هب گذاريسرمايه جريان در صادرات توسعه الگويهمچنين 

 آوردند، روي صادرات تشويق و توسعه الگوي به كه كشورهايي اغلب .دارد خاص توجه نيروي انساني

جذب  براي را مساعدي هايزمينه صادرات، پردازش مناطق يا صنعتي - تجاري آزاد مناطق ايجاد با

با  كه شودمي سبب صادرات تشويق و توسعه راهبرد .مده استآ وجوده ب خارجي هايگذاريسرمايه

هاي (فرآورده تربيش افزوده ارزش با كالاهاي صادرات رشد نوين، فناوري و گذاريسرمايه جذب

 تدريج فراهم به نيز اقتصادي منابع بهينه تخصيص امكان نتيجه در شود. پذيرامكان نهايي) و ايواسطه

 كند. ازكمك مي بازرگاني تراز مازاد به دستيابي به صادرات توسعه و تشويق راهبرد همچنين، شود.مي

 بازار بدون محدوديت و جهاني بازارهاي در عرضه قابل كالاهاي توليد لحاظ به صادرات رشد كه آنجا

(نصابيان و جعفري،  شودمي به رو رو مازاد با خارجي تجارت تراز يابد،مي تداوم مستمر گونه به فروش،

٣٠: ١٣٩٥.(  

                                                           
1 Helpman & Krugman 
2 Growth-Led Exports (GLE) 



٣٧ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

ري و (عسگ باشدزايي را دارا مياشتغالترين اثر هاي دولت بيشهزينهاز سوي ديگر صادرات پس از 

 ايجاد نظر از بلكه آن، ارزآوري ديدگاه از تنها نه ،توسعه صادراتاز اين رو  ).٩٩-١٠٠: ١٣٩٢همكاران، 

 راهبرد توسعه از استفاده با . به اعتقاد بسياري از صاحبنظراناست برخوردار اياولويت ويژه از اشتغال

 يزمينه و داده افزايش را و اشتغال توليد نرخ ،داخلي توليد تحريك طريق از توانندمي كشورها صادرات،

كه  هاييراه از يكي ر اين اساسب ).٣٨: ١٣٩٤(فضلي و صادقيان،  فراهم كنندرا  اقتصادي رفاه افزايش

هاي بخش چنانچه راستا، اين در است. صادرات گسترش باشد، مؤثر شغلي هايفرصت ايجاد در تواندمي

هاي ظرفيت ايجاد با تواندمي بگيرد، قرار اقتصاد ايپايه و محوري بخش عنوان به غيرنفتي صادرات داراي

 شغلي هايفرصت ايجاد طريق ازرا  اشتغال ،اقتصاد دادن جهت در پيشرو نقش ايفاي و توليدي جديد

: ١٣٨٦(خالدي و همكاران، ) افزايش دهد توليد در بخش( مستقيم غير و) خدمات بخش در( مستقيم

 بر صادرات متغير تأثيردر بررسي  )١٥: ١٣٩٣( شهرياران و همكاراني به عنوان مثال نتايج مطالعه .)١١٢

 شيلات دامپروري، باغباني، و زراعت شامل( ايران كشور كشاورزي هايزيربخش در كار نيروي تقاضاي

 به ها،زيربخش اشتغال افزايش بر صادرات رشد دهدمي نشان ١٣٧١-١٣٨٩ي هدور در ،)جنگلداري و

 جاي به سرمايه جايگزيني توانمي آن را است. دليل داشته داريمعني و مثبت تأثيرهاي دامپروري، جز

   .دانست بخش دامپروي در مكانيزاسيون و وريآنف از تربيش استفاده به توجه با كار نيروي

 بودن محصولي تك سوم، جهان و توسعه حال در كشورهاي مشكلات ترينمهم از يكي با اين حال

سياسي،  اقتصادي، ساختار در منفي آثاري كه است اوليه و خام مواد صدور به هاآن اقتصاد و وابستگي

اين  ارزي درآمدهاي از بزرگي بخش كه آنجايي از .است گذاشته برجاي فرهنگي حتي و اجتماعي

 فشارهاي و ناملايمات برابر در آيد،مي دست به اوليه و خام مواد قلم چند يا يك صدور با فقط كشورها

شرايطي  چنين در است بديهي .دارند )مدت بلند در حداقل( شكننده و ضعيف بسيار ساختاري، خارجي

 كشورها اين درآمد اصلي منابع كه محدودي كالاهاي يا كالا اين تقيم در كه غيرعادي نوسان هرگونه

 فرهنگي حتي و اجتماعي سياسي، اقتصادي، ساختار بر ايپردامنه آثار آيد، وجود به دهدمي را تشكيل

تر در . بنابراين به منظور حضور فعال)٩٢-٩٣: ١٣٨٤، فر و خاكپور(محنت گذاشت خواهد ها برجايآن

  صادرات سازي محصولي و متنوع چند اقتصاد طرف به رقابت جهاني و توسعه صادرات، چرخش

  ).٢٠٤: ١٣٩٢ناپذير است (فلاحي و همكاران، (صادرات غيرنفتي) امري اجتناب
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شده  نفتي درآمدهاي به اقتصاد وابستگي كاهش باعث تر،بيش ارزآوري طريق از صادرات غيرنفتي

 داخلي براي محصولات تقاضا المللي،بين جديد بازارهاي به داخلي توليدكنندگان دسترسي واسطه به و

 هايفعاليت افزوده ارزش اشتغال و افزايش موجب و داده افزايش نيز را داخلي محصولات توليد و

 بخش اقتصادي، گوناگون هايبخش ميان در). ١٩٨: ١٣٩٦شود (اكبري و همكاران، مي جامعه در اقتصاد

 هايمبادله و غذايي امنيت اشتغال، ،توليد در شايان توجه هايظرفيت ها،توانمندي لحاظ به كشاورزي

 هاآن تركم ارزبري و داخلي منابع به بخش اين هايتوليد فرآورده بالاي وابستگي به توجه با و تجاري

 اقتصاد، كل افزوده ارزش در توجهي شايان سهم دليل به و هاي اقتصاديبخش ساير توليدات به نسبت

: ١٣٩٥(نصابيان و جعفري، باشد مي برخوردار صادرات غير نفتيتوسعه  در كليدي و ويژه از جايگاهي

 و بخش كشاورزي بودن كاركردي نقش چند به كه است اهميت حائز تربيش زماني موضوع اين ).١٨

داريم (راسخ جهرمي و عابدي،  مبذول خاصي توجه كندمي ايفا روستايي توسعه تأمين در كه تأثيري

ي صادرات با تأكيد بر راهبرد توسعه). بر اين اساس در ادامه سعي شد اهميت و ضرورت ٩٦: ١٣٩٠

  قرار گيرد.ي بخش كشاورزي مورد تجزيه و تحليل متغيرهاي تأثيرگذار بر توسعه

  ي صادرات در  بخش كشاورزيراهبرد توسعه اهميت و ضرورت .٣-٢
 كشاورزي محصولات تخصصي تجارت و توليد به تواندمي كشاورزي محصولات جهاني تجارت

بخش  توسعه و اشتغال افزايش تخصصي، چنين نتيجه شود. منجر نسبي مزيت اساس بر در كشورها

خواهد بود. همچنين  خانوارها رفاه نتيجه در و غذايي امنيت افزايش همچنين، و كشورها در كشاورزي

اي ملاحظه قابل ارزآوري خالص باشد، بالا كشور يك براي كشاورزي محصولات صادرات خالص اگر

آبادي و همكاران، است (شاه متصور شده ياد كشور براي كشاورزي محصولات تجارت امر در نيز

١٢٨: ١٣٩٥ .(  

 به اقتصادي بدنه به خارجي ارز مهم تزريق ءمنشا علاوه بر اينكه كشاورزي محصولات ادراتص

بخش  پيشين و پسين ارتباطات گسترده سطح به سبب .رودمي شمار به توسعه حال در هايكشور ويژه

 رشد جهت در عاملي به كشاورزي محصولات و مبادله توليدهاي اقتصادي، كشاورزي با ساير بخش

  . )٦: ١٣٨٩ماهاني پور، قديمي ( شدخواهد  تبديل خدماتي و صنعتي از اعم وابسته، هايفعاليت

 توسعه با بلكه گذارد،مي اثر كشاورزي توليدات بر مستقيم شكل تنها به نه صادرات، رشد افزايش

 بخش اقتصادي رونق بر و يابدمي بهبود نيز سرمايه و كار هاي نيروينهاده وريبهره ميزان صادرات،
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 عامل تواندمي كشاورزي محصولات توليد در كشور نسبي ترتيب، مزيت اين به افزايد.مي كشاورزي

 به تا بوده الملليبين بازارهاي در تربيش چه هر نفوذ طريق از توسعه صادرات جهت در ايتعيين كننده

 منابع مازاد به مربوط استعدادهاي از بلكه گردد، مرتفع كشور تنها نيازهاي نه رهگذر، اين از زمان مرور

  ).٢: ١٣٩٠داد، گيرد (حق صورت بهتري استفاده كشاورزي در بخش موجود ايسرمايه و انساني

كشاورزي  بخش توسعه بر مثبتي كه تأثير طريق از كشاورزي محصولات صادرات همچنين گسترش

 و رشد مناطق، محروميت و فقر كاهش روستايي، مناطق توسعه فرآيند در اساسي تواند نقشدارد، مي

هاي با توجه به اينكه غالب فعاليت ).٢٢٧: ١٣٩٠(هاتف و همكاران، نمايد مي ايفا كشور اقتصادي توسعه

پيامدهاي مثبت توسعه صادرات بخش  ترينمهم گيرد، ازدر مناطق روستايي صورت ميكشاورزي 

عرضه محصولات  بازار مناسب فراهم كردن و محصولات كشاورزي تقاضاي روند افزايش كشاورزي،

 به را شهرها به هاآن مهاجرت از جلوگيري روستاييان و درآمد امر افزايش اين باشد،مي توليد شده

- سرمايه براي مناسبي بستر ارزي، منابع كردن وارد با صادرات حجم افزايش ديگر، سوي دارد. از دنبال

). ١٣٨٩اسماعيلي،  و به نقل از پورابراهيم ٣٣٦: ١٣٩٥ كند (نجاتيان و اسماعيلي،مي فراهم توليد گذاري

 محصولات توليدي اين هايظرفيت افزايش در تواندكشاورزي مي محصولات به نحوي كه صادرات

 هايظرفيت توانمي يابد، افزايش محصولات اين چنانچه صادرات داشته باشد، يعنينقش قابل توجهي 

ارزان در  كار فراوان و نسبتاً  گرفت. از سويي ديگر با توجه به وجود نيروي كار به نيز را بلااستفاده

 يتاهم غيرمستقيم) نيز از و اشتغال (مستقيم ايجاد زمينه در روستاها، توسعه صادرات بخش كشاورزي

 عنوان به ي بين صادرات بخش كشاورزي و رشد اقتصادياز اين رو، بررسي رابطهاست.  برخوردار بالايي

بطه با در را الملل، مدنظر محققان مختلف قرار گرفته است.ي تجارت بيناز موضوعات مهم در زمينه يكي

خش ي بتأثير صادرات بخش كشاورزي بر روي متغيرهاي مختلف اقتصادي (از جمله: رشد و توسعه

متعددي (همچون راسخ هاي زايي)، پژوهشكشاورزي، ارزي آوري و ايجاد ارزش افزوده و اشتغال

؛ لاو و ٩٥١٣؛ نصابيان و جعفري، ١٣٩٣؛ پرون و پرون، ١٣٩٣؛ نصري، ١٣٩١؛ خسروي، ١٣٩٠جهرمي، 

، ٥؛ زانگ و بايم بريج٢٠١٠، ٤؛ لوپز و داوسون٢٠٠٩، ٣؛ اميساكين٢٠٠٧، ٢؛ اسكويي و ايولولا٢٠٠٥، ١چندرا

                                                           
1 Love and Chandra 
2 Oskooee & Oyolola 
3 Omisakin 
4 Lopez 
5 Zang and Baimbridge 
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) انجام شده است كه تقريباً نتايج همگي اين مطالعه بيانگر تأثير مثبت ٢٠١٣، ١؛ گيلبرت و همكاران٢٠١١

هاي يبا اين حال با توجه به بررس باشد.مختلف اقتصادي مي شاخص صادرات كشاورزي بر روي متغيرهاي

فراوان در مورد ماهيت ارتباط صادرات و رشد اقتصادي، هنوز پاسخ قطعي به اين پرسش داده نشده است 

رشد  تر نگاه به سمت داخل به منظور تحريكصادرات بپردازند يا بيش ها بايد به ارتقاء بخشكه آيا ملت

  داشته باشند.

) در بررسي اثر صادرات ١: ١٣٩١( خسروي يمطالعه توان بهاز جمله مطالعات صورت گرفته مي 

 نتايجاشاره كرد.   محصولات كشاورزي بر رشد بخش كشاورزي در كشورهاي خاورميانه و شمال آفريقا،

 و كرده تأييد كشورها اين اغلب در را صادرات بر رشد مبتني فرضيه از اين پژوهش آمده دست به

 پيشنهاد را جهاني تجارت گسترش و صادرات تشويق هايمانند سياست گرابرون هايسياست از پيروي

  .كندمي

) به بررسي تأثير صادرات و واردات كشاورزي بر رشد اقتصادي ٧: ١٣٩٣جعفري صميمي و همكاران (

 كشاورزي تأثير مستقيميدهد كه رشد صادرات اند. نتايج نشان ميپرداخته ١٣٦٠-١٣٩٠ايران براي دوره 

درصد  ١٤/٠بر رشد اقتصادي دارد، به اين معني كه يك درصد افزايش در صادرات كشاورزي، باعث 

  كند.افزايش در رشد توليد ناخالص داخلي شده است و به رشد اقتصادي كمك مي

 صادرات تأثير بررسيدر ) ١٧: ١٣٩٥( و جعفريپژوهش نصابيان  از آمده بدست به نتايج توجه با

 صادرات بين ،١٩٩٦-٢٠١١ زماني دوره در اسپانيا و ايران كشورهاي در كشاورزي بخش بر رشد زعفران

 كشاورزي بخش رشد با زعفران) صادراتاستثناي  (به كشاورزي بخش هايفرآورده صادرات و زعفران

  .دارد دار وجودمعني و مستقيم ايرابطه مطالعه مورد كشورهاي در

- هباشد، به گون) تأييد كننده فرضيه صادرات محور رشد مي٥٦٥: ٢٠١٠( ي لوپز و داوسوننتايج مطالعه

گيري سهم صادرات محصولات كشاورزي در رشد اقتصادي كشورهاي در حال توسعه، اي كه اندازه

  ي بلندمدت بين صادرات محصولات كشاورزي و رشد اقتصادي است.حاكي از رابطه

 قابل تأثير رغماند كه عليي خود اذعان نمودهپژوهشگران بر اساس نتايج مطالعهدر مقابل، برخي از 

 ، رشدكشاورزي بخش ارزش افزوده رشد اقتصادي كشور وبر كشاورزي محصولات صادرات ملاحظه

درآمدهاي  زيرا ،بخش ندارد اين اقتصادي رشد روي بر داريمعني تأثير صادرات بخش كشاورزي

                                                           
1 Gilbert 
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 .شودصنعت مي و خدمات همچون غيركشاورزي هايفعاليت جذب اغلب صادرات، از حاصل ارزي

 غيركشاورزي هاياقتصادي بخش رشد به منجر نهايت در كشاورزي بخش صادرات صورت اين در

(راسخ جهرمي  گذاشت خواهد هاي غيركشاورزيبخش رشد بر داريمعني و مثبت تأثير و شد خواهد

  ).٩٧: ١٣٩٠و عابدي، 

ي علي ي آن است كه رابطه) نيز نشان دهنده٩٦: ١٣٩٥زاده (ملكشاه و قهرماني خليلي مطالعهنتايج 

سويه و از رشد بخش كشاورزي به بين صادرات بخش كشاورزي و رشد بخش كشاورزي در ايران يك

 ي گذشته، صادرات بخشبخش كشاورزي است. اين امر بيانگر اين است كه در سه دهه صادرات سمت

جه به اينكه خود را ايفا كند، با توورزي به عنوان موتور رشد بخش كشاورزي نتوانسته به درستي نقش كشا

گذاري) نقش بسيار مهمي در توضيح رشد بخش تشكيل سرمايه ثابت در بخش كشاورزي (سرمايه

ثير أترين دلايل عدم تكشاورزي و صادرات بخش كشاورزي ايران داشته است، شايد بتوان يكي از مهم

گذاري درآمدهاي صادراتي حاصله در بخش صادرات بخش كشاورزي بر رشد اين بخش را عدم سرمايه

صادرات به عنوان مازادي كه از خرج كردن از داخل  كشاورزي دانست. به اعتقاد برخي از پژهشگران

عامل وري و تهرهشود، تقويت كننده رشد نيست، اما بعد از اين مرحله صادرات از طريق ارتقاء بدريغ مي

د تقاضا شود، در شرايط نبوگذاري كيفي موجب بهبود رشد ميآن و نيز از طريق تقويت و تحرك سرمايه

  ).٤: ١٣٩٠(دژپسند و همكاران،  دگردوش محصول ميهم، صادرات موجب افزايش فر

 بخش صادرات ياهميت توسعه و ضرورت بندي آنچه كه در مرور مطالعات مطرح گرديد،در جمع

  ) خلاصه نمود.١-٢توان در شكل(كشاورزي را مي
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   كشاورزي بخش صادرات ياهميت توسعه و . ضرورت١-٢شكل 

 صادرات افزايش سمت به حركت مثل ايران توسعه حال در كشورهاي دررغم اينكه با اين حال علي

هاي جدي در رابطه گردد، اما نگرانيمي محسوب تجارت خارجي هاياولويت از محصولات كشاورزي

زيست، در ميان  محيط كيفيت و طبيعت بر محصولات كشاورزي خارجي تجارت گذاريبا تأثير

افزايش  نظير هاييمزيت كشورها ميان تجارت هرچندصاحبنظران مختلف، وجود دارد. از ديدگاه آنان 

 منظور افزايش به كشورها برخي است ممكن اما دارد، دنبال به را رفاه افزايش نهايت در و رقابتي قدرت

 فرايند توليد در محيطي زيست و طبيعي منابع از نامطلوبي شكل به الملليبين بازارهاي در خود سهم

(حسيني  دگردمي آلودگي انتشار و زيست محيط تخريب باعث نهايت در امر اين كه نمايند استفاده

 در اقتصادي توسعه محيطي و زيست اهداف مغايرت به توجه با، از اين رو )٦٢: ١٣٩١نسب و پاكاري، 

 اهداف مأتو تحقق به قادر كه بود خواهد راهكارهايييافتن  ارانذگسياست اصلي دغدغه موارد، تربيش

به ويژه ( كشاورزي بخش صادراتي هايمورد فعاليت دردغدغه  اين .باشد محيطي و زيست اقتصادي

 هاياجراي سياستاي كه ، به گونهاست مطرح نيز )و فرآوري نشده كشاورزي خام صادرات محصولات

 محيط و منابع كردنآلوده همان آن كه ضمني هايهزينه گرفتن نظر در بدون صادرات صادرات توسعه

 به زيان و نيابد چنداني دوام صادرات افزايش سياستگردد علاوه بر اينكه سبب مي است، زيست

 و كشاورزي بخش بر ناپذيريجبران هايآسيب تواندمي، شود تمام كنندگانمصرف و توليدكنندگان

 بخش صادرات محصولات افزايش كه گردد مشخص ، بر اين اساس بايستيسازد زيست وارد محيط
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 به . بنابراينگردد حداقل هاهزينه ،طريق اين از تا سازدوارد مي منابع بر ضمني هايهزينه چه كشاورزي

 يرابطه شناسايي، محيطي زيست و اهداف اقتصادي توأم تحقق در مدآكار هايتدوين راهبرد منظور

 بندرت ، ضرروي است، با اين حالزيست كيفيت محيط بر) آن منفي يا مثبت( يامدهايپ و صادرات

 و داخل در كشاورزي، چه بخش در كيفيت محيط زيست و صادرات ميان ارتباط مورد در پژوهشي

 صادرات ميان رابطهدر ادامه تلاش شده  كمبودي چنين وجود با. است شده انجام كشور از خارج در چه

  گيرد. قراربحث  موردمحيط زيست  و كشاورزي بخش

  ارتباط بين صادرات و محيط زيست  .٣-٢
 و تجاري آزادسازي بين ارتباط ١٩٩٠ دهه اوايل از اقتصادي ادبيات در موجود مباحث از يكي

 مثبت بر اثر زيست محيط روي كشورها بين تجارت كه معتقدند است. برخي بوده زيست محيط تخريب

 افزايش با تجاري سازي آزاد و نرمال بوده كالاي يك كيفيت، با زيست محيط زيرا گذارد،مي جاي

اين  دهد. در افزايش را سالم زيست محيط براي تقاضا تواندمختلف مي كشورهاي در مردم درآمد

 حركت توليد در ترآلاينده و كم ترسالم هايروش سمت به كه شد خواهند تشويق هابنگاه صورت

برخي  ديگر طرف شد. از خواهد تربيش نيز آن عرضه سالم، محيط زيست براي تقاضا افزايش با نموده،

 گسترش زيرا باعث گردد،مي زيست محيط تخريب سبب تجارت كه توسعه از صاحبنظران معتقدند

 توسعه حال در كشورهاي در را زيست محيط صنايع آلاينده انباشت و شده اقتصادي هايفعاليت مقياس

 گسترش پايين است، كشورها اين در محيطي زيست استانداردهاي كه جا آن از و نمايدمي تربيش

شود (محمدي و  ترآلوده زيست شود، محيطباعث مي توسعه حال در كشورهاي در ويژه به تجارت

  ).٢٠١٠، ١درابوبه نقل از  ٥٨: ١٣٩٥همكاران، 

 ي دو، بر پايهزيست محيط كيفيت بر تجارت حجم تأثيرگذاري ماهيت درباره بحثبر اين اساس 

دليل  به توسعه حال در كشورهاي كه كندمي بيان اول ديدگاه. است گرديده متمركز متضاد ديدگاه

 از مزيت آلاينده صنايع جذب براي توسعه يافته كشورهاي به نسبت آسان، محيطي زيست قوانين داشتن

 حال كشورهاي در به را خود فعال آلاينده صنايع يافته توسعه كشورهاي نتيجه در .برخوردارند نسبي

 آلاينده جذب صنايع براي پناهگاهي به توسعه حال در كشورهاي ترتيب بدين دهند.مي انتقال توسعه

 به لنگرگاه فرضيه اين .يابدمي كاهش زيست محيط كيفيت نتيجه در و است شده تبديل

                                                           
1 Darbo 
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، ٣، كوپلند و تيلور١٩٩٣، ٢به نقل از بگواتي ١٤١: ١٣٩٣(محمودزاده و همكاران،  است معروف١آلودگي

 ).٢٠٠٨، ٥؛ هلينگر٢٠٠٤، ٤؛ گالاقر٢٠٠٣

 حال در دركشورهاي هادولت تا شودمي سبب تجارت گسترش براي الملليبين رقابت همچنين

 زيست قوانين گرفتن آسان. نمايند پوشيچشم محيطي زيست استانداردهاي و قوانين برخي از توسعه،

 كيفيت كاهش نتيجه در و كالاهاي آلاينده صادرات در تخصص به منجر كشورها، اين در محيطي

: ١٣٩٣(محمودزاده،  شودناميده مي ٦سمت پايين به رقابت فرضيه پديدهاي، چنين. شودمي زيست محيط

  ).٢٠٠١، ٨؛ ويلر١٩٩٩، ٧به نقل از زارسكي ١٤١

به  رقابت فرضيه در كه است اين در آلودگي لنگرگاه فرضيه با پايين سمت به رقابت فرضيه تفاوت

 دستيابي به و گذاريسرمايه افزايش منظور به المللبين تجارت در رقابت جهت كشورها پايين، سمت

 در فرضيه كه حالي در كنند،مي پوشيچشم آگاهانه محيطي، زيست استانداردهاي از اقتصادي، رشد

 ديدگاه مقابل، در .ندارند اطلاعي كشورشان به آلاينده هايفعاليت ورود از كشورها آلودگي، لنگرگاه

 گسترش ديدگاه، اين كند. بر اساسمي اشاره زيست محيط كيفيت بر تجارت گسترش مثبت ثيرأت به دوم

 صورتي در دارد. بستگي ١١و فني ١٠تركيب ،٩مقياس اثرهاي برآيند به زيست، محيط كيفيت بر تجارت

 محيط آلودگي كاهش سبب گسترش تجارت آنگاه نمايد، غلبه تركيب اثر و مقياس اثر بر فني اثر كه

 هايتكنولوژي از استفاده سمت به شيوه توليد و فن در تغيير فني، اثر رويكرد، اين شود. درمي زيست

 دارد. زيست محيط كيفيت افزايش به بنابراين تمايل ،دهدمي نشان را زيست محيط دوستدار و پاك

 محصول ها،آلاينده انتشار كهطوري به دهد،مي را نشان اقتصادي هايفعاليت اندازه در تغيير مقياس، اثر

 دارد. اثر زيست محيط كيفيت كاهش به تمايل تجارت با گسترش و بوده مصرف و توليد فرآيند فرعي

 نسبي مزيت نوع به تركيب اثر تأثير ميزان دهد.مي نشان را كالاهاي توليدي تركيب در تغيير تركيب،

                                                           
1 Pollution Haven 
2 Bhagwati 
3 Copeland and Taylor 
4 Gallagher 
5 Holinger 
6 Race-to- the bottom 
7 Zarsky 
8 Wheeler 
9 Scale Effect 
10 Composition Effect 
11 Technique Effect 



٤٥ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

 كالاها آن توليد در و داشته نسبي مزيت آلاينده كالاهاي توليد كشوري در چنانچه دارد. بستگي

 كيفيت از نتيجه در و بوده آلاينده كالاهاي توليد جهت در تركيب اثر صورت اين در يابد، تخصص

 مزيت زيست محيط دوستدار كالاهاي توليد در كشوري چنانچه كاهد. در مقابل،مي زيست محيط

 كالاهاي توليد جهت در تركيب اثر صورت اين در يابد، تخصص كالاها توليد آن در و داشته نسبي

 در ).١٤٢: ١٣٩٣(محمودزاده و همكاران،  يابدمي افزايش زيست محيط نتيجه كيفيت در و بوده پاك

 نسبي در مزيت با (كشوري تركيب و مقياس اثرات مجموع بر فني اثر اگر گفت، توانمي مجموع

 در صنايع نسبي مزيت با (كشوري تركيب و فني اثرات مجموع اگر يا و شود آلاينده) غالب صنايع

 كيفيت بر اثرات مثبت تجارت گسترش آنگاه شود، غالب مقياس اثر بر زيست) محيط دوستدار و پاك

  ).٢٠٠٧، ١به نقل از خليل و همكاران ١٤٢: ١٣٩٣(محمودزاده،  دارد زيست محيط

 ؛١٩٩٢، ٣همكاران و لوكاس ؛١٩٩١، ٢گروسمن( گرفته صورت اقتصادي مطالعات اكثراز سوي ديگر 

 ميان تخريب معنادار ارتباط يك يافتن پي در زمينه اين در )١٩٩٥، ٥كروگر ؛١٩٩٤، ٤سانگ و سلدن

 عنوان با الگويي كاربردي پيشنهاد به منجر تحقيقات اين نتيجه اند.بوده اقتصادي رشد و زيست محيط

 صورت به اقتصاد توسعه يك سطح الگو اين طبق گرديد. )EKC(٦كوزنتس محيطي زيست منحني

 رشد اوليه هايسال در كه صورت اين دارد. به ارتباط زيست محيط تخريب وارونه با Uمنحني  يك

 سطح به رسيدن از پس و زمان مرور به اما ،يابدمي افزايش محيطي زيست تخريبمقدار  اقتصادي

؛ محمدي و ٦٣: ١٣٩١(حسيني نسب و پايكاري، د يابمي بهبود محيطي زيست رشد كيفيت از معيني

صادرات  كشاورزي، صادرات نفتي، صادرات (صادرات با اين حال اجزاء مختلف). ٦٠: ١٣٩٥همكاران، 

 روي شاناثرات آن) نيز نظاير صنعتي و صادرات شده، فرآوري محصولات صادرات خام، محصولات

مبرقعي دينان و  مطالعه در رو اين از ).٥٨: ١٣٩٥نيست (محمدي و همكاران،  يكسان زيست محيط

 محيطي، زيست -اقتصادي يهستاند-داده تكنيك از استفاده با تا است شده تلاش )،١٤٩: ١٣٩٠( فرنعيمي

 هتوسع تجاري سياست جريان در محيطي زيست استاندارهاي كننده تأمين كه يمناسب راهكارهاي

                                                           
1 Khalil 
2 Grossman   
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4 Selden and Song 
5 Grossman and Krueger 
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 ,CO2, SPM, CH( هوا آلاينده نوع ٥ انتشار مقادير از منظور همين شود. به است، بررسي صادرات

NOX, SO2هاييافته شد. استفاده ١٣٧٨ سال متداول ستانده - داده جدول و اقتصادي بخش ١٨ ) در 

 خدمات، بازرگاني، هايبخش صادرات گسترش در محيطي زيست منفي تبعات داد، نشان تحقيق

. است آن اقتصادي مثبت پيامدهاي از تركم ساختمان، و كاغذ و چوب صنايع غذايي، صنايع كشاورزي،

 تركم هابخش اين در كل اشتغال كل آلودگي سرانه و كل افزوده كل ارزش آلودگي يهسران همچنين

 .است توليدي هايبخش ساير از

تر ي كمهاي اقتصاداگرچه پيامدهاي منفي توسعه صادرات در بخش كشاورزي نسبت به ديگر بخش

 افزايش به كشاورزي خام صادرات محصولات باشد، اما نبايستي از اين نكته غافل شد كه افزايشمي

 منجر نظاير آن و هاكشحشره شيميايي، كود زمين، آب، جمله از بخش كشاورزي هاينهاده براي تقاضا

 همچون آبي كشورهايي منابع از استفاده افزايش ي فشار بر منابع طبيعي به ويژه در رابطه باگردد. مسئلهمي

 با و شده زيرزميني آب منابع از رويهبي باعث برداشت تواندمي هستند، مواجه آب بحران با كه ايران

 را اجتماعي جدي -اقتصادي پيامدهاي زيرزميني، آب منابع شدن شور يا و آب زيرزميني سطح كاهش

-بهره باشد. در رابطه با داشته همراه به كشور و اقتصاد كشاورزي بخش براي بلندمدت و مدت ميان در

- بخش بيش رفتن كشت زير مستلزم كشاورزي محصولات و صادرات توليد افزايش نيز زمين برداري از

مراتع  و جنگل مانند منابعي بر جدي هايآسيب تواندمي كه است كاشت براي مستعد هايزمين از تري

 كشاورزي محصولات و كالاها جريان تنها شده انجام هايبررسي تمامي در نمايد. با اين وجود، وارد

 در كه محصولات اين توليد در رفته كار به طبيعي منابع به توجهي و شده گرفته در نظر شده مبادله

 مقايسه در كشاورزي است.  بنابراين با توجه به اينكه بخش نشده شود،مي مبادله خارجي ي تجارتنتيجه

است  لازم كند،مي استفاده تريبيش طبيعي منابع از خود توليد فرآيند در اقتصادي هايديگر بخش با

 آيا مشخص شود تا گيرد قرار بررسي مورد بخش اين در طبيعي منابع كاربرد بر خارجي تجارت تأثير

-سياست به هاي تجاري،فعاليت گسترش يواسطه به منابع اين كاربرد از ناشي اثرهاي با شدن مواجه براي

  ).٣: ١٣٩٠پور و مهرابي بشرآبادي، (اسمعيلي دستجردي ؟خير يا هست نياز خاصي هايگذاري
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- پرداخته هامصرف نهاده و كشاورزي محصولات صادرات ميان رابطهمطالعاتي كه به بررسي از جمله 

 رابطه از ي حاكياين مطالعه نتايج ) اشاره كرد.٨٢: ٢٠٠٨( ١يورك و لونگو يتوان به مطالعهاند، مي

 بهباشد. مي سم  و كود هاينهاده مصرف و كشاورزي محصولات صادرات دار ميانمعني و مثبت

 هدف (با سم و كود هاينهاده ميزان مصرف كشاورزي، محصولات صادرات افزايش با ديگر عبارت

  بوده است. زيست محيط تربيش آلودگي آن پيامد كه است يافته صادرات) افزايش و توليد افزايش

 شاغل افراد سلامتي روي مستقيم تأثير بر ها، علاوهكشحشره و شيميايي كودهاي از استفاده افزايش

 آب، آلودگي آلودگي باعث به تدريج شده، توليد محصولات كنندگان مصرف كشاورزي و بخش در

 گذارد، ازمي جاي بر زيست محيط را بر جبراني قابل غير اثرات كه شد خواهد هوا آلودگي و خاك

 شود محيط زيست تخريب موجب بالقوه طور به تواندمي كشاورزي صادرات محصولات افزايش رو اين

 ميان در آن احتمالي تبعات مطالعه و بدون توجه كشاورزي محصولات صادرات افزايش بر تأكيد و

: ١٣٩٥نمايد (محمدي و همكاران، مي وارد جامعه و زيست محيط بر جدي هايبلندمدت آسيب و مدت

 در را كشاورزي صادرات محصولات افزايش ثيرأت )٢٠١١( ٢داربودر اين رابطه محققاني همچون ). ٥٩

 ات نيز بيانگر آن استاين مطالع . نتيجهاندداده قرار بررسي افراد مورد سلامت و زيست محيط تخريب

 نتيجه در و شده است تربيش نيز زيست محيط تخريب ،كشاورزي محصولات صادرات افزايش با كه

  . است افتاده خطر به افراد سلامت

دنظر مهاي توسعه صادرات و مصرف انرژي را ارتباط بين سياست اقتصاددانان از برخياز سويي ديگر 

 مصرف بر معناداري ثيرأت است ممكن صادرات توسعه هايسياست اجراي اند. از ديدگاه آنانقرار داده

 دو از كم دست صادرات توسعه نظري جنبه از زيرا ،داشته باشد درحال توسعه كشورهاي در انرژي

 توليد هاينهاده براي تقاضا صادرات توسعه نخست، :دهد افزايش را انرژي براي تقاضا تواندمي روش

 حمل براي انرژي بر نقليه وسايل از استفاده مستلزم صادرات دوم، دهد.مي را افزايش انرژي جمله از

 را زمينه تواندمي تربيش انرژي مصرف ديگر، سوي است. از مرز لب و هافرودگاه به بندرها، كالاها

و  صادرات ميان سويه دو عليتي رابطه نمايد. بنابراين فراهم صادرات و اضافي كالاهاي براي توليد

  ).٤٧٦: ٢٠١٢، ٣(سادورسكي است تصور قابل انرژي مصرف

                                                           
1 Longo and York  
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 در انرژي مصرف و صادرات ميان رابطه )٥٤: ١٣٩٣( همكاران و كمررودي صالحيدر اين راستا 

دادند. نتايج  بررسي مورد را ١٩٧٠-٢٠٠٧زماني  دوره در توسعه حال كشور در ٢٨ كشاورزي بخش

درحال  كشورهاي كشاورزي در بخش انرژي مصرف و صادرات رفته، هم روي كه دادند نشان مطالعه

 عليتي رابطه حال، اين با دهند.مي قرار تحت تأثير را يكديگر معنادار و مثبت به طور بلندمدت در توسعه

 صادرات متغيرهاي كوتاه مدت در ديگر، بيان به نيست. تائيد قابل كوتاه مدت در مذكور متغير دو بين

دارند.  مثبت تعامل يكديگر با متغير دو اين بلندمدت در ندارند، اما تعاملي يكديگر با انرژي مصرف و

 هاييافته با همسو پژوهش اين در انرژي مصرف و صادرات بلندمدت ميان عليتي رابطه وجود تائيد

 ) است.٢٠١٣و همكاران،  ٤؛ شهباز٢٠١٣، ٣؛ ددئوگلو وكايا٢٠١٢؛ سادورسكي، ٢٠١٢، ٢؛ كلهر٢٠١٢، ١(لي

هاي زيست دهد ميان صادرات محصولات كشاورزي و مؤلفهمي) نشان٧٤: ١٣٩٢ي حسيني (نتايج مطالعه

اري هاي زراعي قابل كشت) رابطه منفي و معنادمحيطي توسعه پايدار (انتشار گاز دي اكسيد كربن و زمين

هوا  آلودگي وكاهش زيست محيط حفظ جهت دولت كه كندبر اين اساس پيشنهاد مي وجود دارد.

 هايونهاده سموم افزايش بر تكيه جاي به توليد در بازده پر بذرهاي از استفاده راهبردهايي همچون

 جايگزيني صنايع. بندد كار به را ارگانيك كشاورزي و كشاورزي نوين هايروش ترويج يا كشاورزي

 از تكنولوژي مناسي تركيب از استفاده يا و آلاينده و قديمي هاي تكنولوژي جاي به پاك دستي ميان

 كه است يابد نيز از ديگر اقداماتي افزايش روستايي مناطق در ساكن جمعيت طوري كه به كار نيروي و

 و توسعه اين سياست ميتواند دولت ديگر بيان گردد. به واقع مفيد تواندمي دولت سمت از آن اتخاذ

 تجارت از منافع حاصل كه نمايد تركيب منطقي نحو به محيطي زيست هايمؤلفه با همراه را تجارت

  شود. تأمين زيست محيط از حفاظت با همراه

 بالقوه طور به تواندمي صادرات كه افزايش است آن از حاكي مختلف مطالعات نتايج كلي، طور به

روز،  به و مشخص قوانين با كه آن مگر ،شود خاك) و آب (هوا، سطح آلودگي افزايش به منجر

هاي برنامه آنكه ضمن شود، زيست گرفته محيط تربيش آلودگي از جلوگيري جهت لازم استانداردهاي

 به مختلف كشورهاي زيست محيط ،هاساير بخش انندم نيز كشاورزي محصولات ي صادراتتوسعه

 از حاصل نتايجدقيق است.  و جداگانه بررسي مستلزم كه دهدمي قرار ثيرأت تحت متفاوت هايشيوه

                                                           
1 Li 
2 Kohler 
3 Dedeo lu 
4 Shahbaz 
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 ثيرأت يافته توسعه كشورهاي در كشاورزي خام صادرات كالاهايكه  دهدمي نشانمطالعات مختلف 

 مثبت دارمعني ثيرأتوسعه ت حال در كشورهاي در كه حالي در ،ندارد زيست محيط بر كيفيت دارمعني

: ١٣٩٥(محمدي و همكاران،  دارد آب آلودگي بر معنابي اما، منفي ثيرأت و ايگلخانه گازهاي انتشار بر

 ملاحظات به نسبت اقتصادي مسائل بودن ارجح ايران، مانند توسعه حال در كشورهاي دربا اين حال  ).٦٢

به  است. شده محيطي زيست هايهزينه به بدون توجه هااريذگسياست انجام سبب محيطي، زيست

 هايدشت اكثر سطحي، و زيرزميني هايآب منابع از برداريبهره فعلي به وضعيت توجه ابعنوان مثال 

 ممنوع هاآن از برداريبهره جديد مجوز صدور و اعلام ممنوعه هايدشت نيرو، وزارت سوي از كشور

در اين  شرايط، اين تحت. باشدمي منابع اين وضعيت بودن بحراني از حاكي موجود شواهدو  است شده

، جاتنام محصولاتي مانند انواع صيفي عمده صادراتي بخش كشاورزيمحصولات ميان در فهرست 

 توسعه بر رغم تأكيدعلي صاحبنظران،به اعتقاد  .خوردبر به چشم ميهندوانه و ساير محصولات باغي آب

مين اين محصولات آن هم در برنامه بلند مدت تعهدي أنبايد ايران براي تكشاورزي،  محصولات صادرات

ا توجه اما ايران ب ،چرا كه اين محصولات در سال گذشته زراعي توليد شده و قابليت صادرات دارند ،بدهد

در توليد اين محصولات كه چندان  به محدوديت شديد منابع آبي شايد ديگر قادر نباشد كه مجدداً

ي كرد ريزامهبايد براي صادرات برن ،از اين رو. ارزآوري اقتصادي مطلوبي هم ندارند ركوردشكني كند

-محدوديت تمامي ريزي فراگيربرنامه هنگامبه طوري كه  ،نگري لازم را در اين خصوص داشتو آينده

-برنامه تدوين هنگام اكولوژيكي روند تخريب منظور كاهش به همچنين. شود گرفته نظر در موجود هاي

 كه هاييبرنامه و شود تريبيش توجه پايدار و كشاورزي توسعه مباني به كشاورزي، بخش يتوسعه هاي

 وضع بابه عنوان مثال  گيرد. قرار كار دستور در دارد تريسازگاري بيش پايدار كشاورزي مباني با

 ساير و هاكش حشره شيميايي، كودهاي حد از مصرف بيش جهاني، سطح در و مشخص استانداردهاي

 همچنين .گردد گردد، كنترلمي تربيش توليد بهاي به زيست محيط آلودگي افزايش كه باعث هايينهاده

 است زيست محيط آلاينده هاينهاده استفاده از مستلزم كه كشاورزي خام محصولات صادرات جاي به

 و آلودگي كرده مينأت را داخلي نياز كه داشت اشتغال باغي و محصولات كشاورزي توليد به توانمي

 دانشگاهي تحقيقاتي، اجرايي، هايوظيفه دستگاه زمينه اين نمايد. در تحميل زيست محيط به تريكم

 اهداف مينأجهت ت در كشاورزان به آن پيشنهاد و منطقه هر در مناسب الگوي كشت تعيين ايمنطقه و

  ).٦٧-٦٨: ١٣٩٥(محمدي و همكاران،  است زيست سالم محيط ايجاد و كشاورزي بخش رشد بلندمدت
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 درحال كشورهاي براي ويژه به كشاورزي محصولات صادرات بنابر آنچه كه تاكنون بيان شد، اگرچه

ريزي صحيح در راه تحول توليد برنامه، وليكن گرددمي محسوب هاي تجارت خارجياز اولويت توسعه

ين با ا گزينش راهبردهاي مناسب از اهميتي دو چندان برخوردار است. و تجارت محصولات كشاورزي و

صادرات با رويكرد رشد بلندمدت بخش  يحال، موضوع تدوين و اجراي الگوي راهبردي توسعه

 ريزان اين حوزه قرارگذاران و برنامهكشاورزي و حفظ محيط زيست، مورد غفلت بسياري از سياست

 به را توجهي قابل هايخسارت زيست محيطي، -اجتماعي توجهي به ابعادكم و گرفته است. اين غفلت

هاي ي خلاءبنابراين مجموع شرايط مذكور و كليه نموده است. توليدكنندگان وارد روستاييان، بالاخص

 توسعه دري صادرات، محقق را بر آن داشت كه براي نيل به الگوي جامع توسعه مطالعاتي در حوزه

هاي زيست صادي، مؤلفههاي اقتضمن در نظرداشتن مؤلفه استان كرمانشاه، كشاورزي بخش صادرات

با  داراي مزيت، محصولات صادراتيبندي نهايي اولويت در محيطي نيز مد نظر قرار گيرند. همچنين

رفيت ها متناسب با ظي انتخاب گردند كه توليد آنمحصولات نظرسنجي از خبرگان اين حوزه سعي شد

واجه م رات اين بخش را با چالشپايدار بخش كشاورزي و صادزيستي استان بوده و در بلندمدت توسعه

  نسازند.

ا براي رتواند محققان ميالملل بين هاي تجارتديدگاهآشنايي با نظريات و در ادامه با توجه به اينكه 

الملل هاي تجارت بينترين نظريهدر ادامه مروري بر مهم نمايد،راهنمايي راهبرد انتخاب بهترين تصميم و 

  ايم. داشته

  المللهاي تجارت بينو ديدگاهنظريات . ٤-٢

  )سوداگري(١يسملمركانتي ينظريه .١-٤-٢
اي هم مورد بحث قرار گرفته است. اولين نظريه المللاز همان آغاز پيدايش علم اقتصاد، تجارت بين

بوده  يسملالملل ارائه شد در اواسط قرن شانزدهم و در انگلستان به نام مركانتيتجارت بينرابطه با كه در 

به مازاد  تر است، تا در نهايتتر و واردات كمليسم تأكيد بر صادرات بيشنتيمركا يهاساس نظرياست. 

   ).١٧٧: ١٣٩١(سيدشكري و ميرباقري،  تراز بازرگاني منجر شود

                                                           
1 Mercantilism 
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تأمين رفاه عمومي از راه اعمال  سوداگران براي دولت نقش بزرگي در افزايش ثروت، قدرت ملي و

جارت ايجاد شرايط مساعد در تدر واقع . در راه رابطه با كشورهاي همسايه قائل بودند ي وسياست مستعمرات

م را يسلنظريه مركانتي عنصر اصلي ،)تجارت خارجي و استعمارگري( ي انحصاررخارجي از راه برقرا

ه گسترش را از بهاملي هر كشور به افزايش فلزات گران سلامت اقتصادها معتقد بودند آن داد.تشكيل مي

 مازاد بنابراين بود، نقره يا طلا الملليپرداخت بين وسيله كه آنجايي . ازتجارت خارجي بستگي دارد

 موجب خود نوبه به كه انجاميدمي يا نقره طلا جمله از قيمتي فلزات ذخاير افزايش به كشور تجاري

: ١٣٩١گرديد (ديني تركماني، مي جهاني در عرصه كشور اقتصادي جايگاه تقويت و ملي ثروت افزايش

ت تر بود، چرا كه به دست آوردن فلزا). بنابراين از ديدگاه اين مكتب اهميت صادرات از واردات بيش١٠٠

  تر باشد.صادرات از واردات بيشاش اين بود كه در تجارت خارجي هميشه گرانبها لازمه

ور بودند اعتقاد داشتند و نيز بر اين با ها به كنترل اكيد و دخالت وسيع دولت در تجارتمركانتاليست

، تهديد واردات و تشويق صادرات از ها به طور آشكار با يكديگر در تضاد استكه چون منافع دولت

  ).٦: ١٣٨٨ي، تاست و دخالت دولت در امور اقتصادي ضروري است (فلاح وظايف اصلي دولت

اي هفراواني را بر تفكر اقتصادي و سياستها تا اواسط قرن هيجدهم تأثيرات عقايد مركانتليست

 رو به رو شد. اين هاي فراوانياقتصادي زمان خود بر جاي داشت، اما در نيمه دوم همين قرن با مخالف

 تراز مازاد قرار گرفت. به اعتقاد وي ١هيوم ديويد جمله از هااقتصاددان از بسياري انتقاد مورد نظريه

 و تقاضا رفتن بالا پول، حجم باعث افزايش زيرا باشد، دائمي امري تواندنمي كشور يك بازرگاني

گردد (ديني مي كشور آن كاهش صادرات نهايت در خارجي و خريداران براي كالاها شدن گران

   ).١٠٠:١٣٩١تركماني، 

-نظريه كلاسيك .٢كلاسيك، اعتبار اين نظريه بيش از پيش رو به افول گذاشتپس از پيدايش مكتب 

است.  يترهاي ارزشمنديسم بسيار پرمحتواتر و داراي نظريهلاز ديد نظري در مقايسه با نظريه مركانتي ٣ها

                                                           
1 David Hume 

از  برخي و گذاشته نشده كنار كاملاً هم هنوز ديدگاه اين خورد،مي چشم به هانظريه مركانتيليست در كه ييهانارسايي رغم علي٢

 كشور براي را پولي منابع و انباشت واردات صادرات بر فزوني ،نگرندمي كلان اقتصاد به سياسي گرايش با كه كساني و مدارانسياست

  .دانندمي قدرت افزايش در راستاي مؤثر ايشيوه تجاري را تراز مازاد از برخورداري و داده ترجيح
3 classical school of thought 
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دلايل جديدي براي مفيد بودن تجارت خارجي در اقتصاد ارائه نمودند و به نقش  اقتصاددانان كلاسيك

: ١٧٩٠( ١دام اسميتآن بر رشد اقتصادي اشاره كردند. آهاي تأثيرگذاري سازنده تجارت خارجي و راه

جديدي را تحت عنوان  ه، نظري»ثروت ملل« در كتاب ١٧٧٦گذار مكتب كلاسيك، در سال )، بنيان١٧٢٣

كه از شاگردان همين مكتب  ٢الملل مطرح نمود. در ادامه، ديويد ريكاردومزيت مطلق در تجارت بين

مزيت نسبي را ارائه  هتشر شد، نظريمن ١٨١٧كه در سال  »اصول اقتصاد سياسي« آيد، در كتابشمار ميبه

عنوان ها بها مدتنسبي)، تمزيت (مزيت مطلق و  اسميت فراگيرتر بود. اين نظريات هكرد كه نسبت به نظري

هاي پس از جنگ جهاني دوم، كه در سالتا اين ند،آمدشمار ميالملل بهتجارت بينغالب در نظريات 

 مورد نقد و الملل،نظريات مختلف تجارت بين ادامهدر  ديد.ارائه گر حوزهنظريات ديگري هم در اين 

  .)١٧٧: ١٣٩١(سيدشكري و ميرباقري، اند گرفتهبررسي قرار 

  اسميت آدام ٣مطلق مزيت نظريه .٢-٤-٢
 مورد را هامركانتيليست نظريه ابتدا »٤ملل ثروت« نام به خود معروف كتاب در )١٧٧٦اسميت ( آدام

 اين به منابع ورود و پرداخت كشورها بين مبادلات انجام آثار و علل تشريح به قرار داد، سپس انتقاد

استنباط نمود كه اگر كشورهاي جهان الگوي تجارت  وي. نمود بازگو هاملت براي را و ستدها داد

توانند از تجارت خارجي منافع مثبتي را بدست مي ،خارجي خود را بر اساس مزيت مطلق تنظيم نمايند

بدون اينكه كشور ديگر از اين كار متضرر شود. از اين رو تجارت خارجي را نيروي پويايي  ،آوردند

 هددكند و نوآوري فني و انباشت سرمايه را افزايش ميداند كه توانايي و مهارت كارگران را تقويت ميمي

  ).١٠٠: ١٣٩١؛ ديني تركماني، ١٧٨: ١٣٩١(سيدشكري و ميرباقري، 

مزيت مطلق آدام اسميت است كه در آن بر  هنظري ،المللهاي تجارت بينريهنظاصلي اكثر  يههست

-ت بين.آدام اسميت معتقد است كه تجارگرايي تأكيد فراوان شده استالمللي و تخصصتقسيم كار بين

لذا هر كشوري بايستي در توليد و صادرات چند كالا تمركز كرده  ،دهدالملل رفاه جهاني را افزايش مي

ورد نياز كالاهاي م هكالاها را به ديگر كشورهاي دنيا واگذار نمايد و مازاد توليد خود را صادر و بقي هو بقي

به عبارت ديگر به علت تخصص در توليد با ازدياد توليد جهاني  ).١٢٠: ١٣٩٣(سعادت،  وارد نمايدخود را 

                                                           
1 Adam Smith 
2 David Ricardo 
3 Absoloute Advantage 
4 Wealth of the Nations 
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- كاً مورد استفاده قرار ميدرگير تجارت، مشترشويم كه منافع حاصل از آن توسط كشورهاي مواجه مي

يك كشور براي افزايش رفاه و ثروت خود احتياج به تجاوز به حريم كشورهاي ديگر گيرد، از اين رو 

كند، ثروت خود را فزوني بخش، بلكه همه كشورها اي كه بر ديگر كشورها وارد ميندارد و نبايد با هزينه

  .)٨: ١٣٨٨توانند منتفع شوند (فلاحي، با تجارت مي

شور، شود. وقتي يك كنظريه، تجارت بين دو كشور، با توجه به مزيت مطلق انجام مياين براساس 

گويند كشور ي(اقتصاددانان در اين زمينه م كندتر، نسبت به كشور ديگر توليد ميكالايي را با كارآيي بيش

A  در توليد كالايX ر صورت تمطلق دارد) و توليد كالاي دوم نسبت به كشور ديگر با كارآيي كم مزيت

ن كه در آ صورت، هر دو كشور با تخصص در توليد كالايي(عدم مزيت مطلق دارد)، در اين گيردمي

هر دو  آورند. به اين ترتيب افزايش در توليددست ميمزيت مطلق دارند و مبادله آن با يكديگر، منافعي به

 دهدالا، منافع حاصل از تخصص در توليد و تقسيم منافع حاصل از تجارت بين دو كشور را نشان ميك

و بخشي  كندترين كارآيي توليد مياين اساس، يك كشور، كالايي را با بيشبر  ).١٢٠: ١٣٩٣(سعادت، 

ثر و رفاه تمام افراد حداككند. به اين طريق توليد كل از آن را با ساير كالاهاي مورد نياز خود مبادله مي

  شود. مي

اسميت همچون ديگر هم عصران خود نظريه مزيت مطلق را بر پايه تئوري ارزش كار بيان نمود و معتقد 

بود كه ارزش اقتصادي يك كالا به وسيله تعداد ساعات كار، يعني هزينه كار براي توليد يك واحد كالا 

ر كه بدون د است مفروضاتي نهاده شده يه، بر پاينظريهاين  ). همچنين٨: ١٣٨٨ي، تگردد (فلاحتعيين مي

  ترين اين مفروضات عبارتند از:كند. مهممصداق پيدا نمي نظريهها، اين نظر گرفتن آن

  همسان بودن تكنولوژي در دو كشور؛   .١

  همسان بود نيروي انساني از نظر مهارت و تخصص در دو كشور؛   .٢

  يكي بودن تابع توليد در دو كشور؛   .٣

  اشخاص؛ يهموجود بودن اطلاعات كامل و بدون هزينه براي هم   .٤

غير قابل انتقال بودن عوامل توليد(عدم تحرك عوامل توليد) بين دو كشور و امكان مطلق حركت    .٥

  اين عوامل در داخل كشور؛

  موجود نبودن هرگونه مانع براي تجارت.   .٦
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ات الملل ايجاد كرد و در پي آن نظريگرچه تحول شگرفي در تجارت و روابط بينمطلق امزيت  نظريه

لملل ااما فراگير نبود و نتوانست بسياري از موارد تجارت بينالملل ارائه شد، اقتصاد بين هتكميلي در عرص

مطلق زيت م هنظرياست. نخستين نقد بر شده وارد  ينقدهاي متعددنظريه بر اين   را توضيح دهد، از اين رو

ر توليد هيچ كالايي مزيت مطلق نداشته باشد، در اين صورت د ياگر كشور آن است كه آدام اسميت

از آن براي چنين كشوري وجود حاصل دست آوردن منافع مثبت ه و بموجبات انجام تجارت خارجي 

ذا به نظر كنند، ل كه فقط كشورهاي بزرگ بايد تجارتگرفت  توان نتيجهبنابراين مي ،نخواهد داشت

 (سيدشكري و رسد كه نظريه اسميت فقط در مورد كشورهاي بزرگ صادق بوده و عموميت نداردمي

ا در هايي جغرافيايي رهاي تخصصي و ويژگيآدام اسميت تمامي جنبه).  به عبارتي ١٧٨: ١٣٩١ميرباقري، 

ن در داخل كشور توليد كرد و آن توااز ورود كالاهايي كه نميگيرد و درباره مزاياي حاصل نظر نمي

د وييد. هرچند گويدها نسبت به خارج در سطح بالاتري قرار دارد سخن مينآكالاهايي كه هزينه مطلق 

كلاسيك موفق شد اين تناقض را با معرفي مزيت نسبي به جاي مزيت مطلق  ناناقتصادا ديگر ريكاردو از

   نظريات وارد است.، اما همچنان نقدهاي جدي بر اين برطرف سازد

دهد كه فضاي بحث او كاملاً الملل خود را در شرايطي ارائه ميتجارت بين يهآدام اسميت نظري

ا فقط هاقتصادي است و فرض بر اين است كه روابط كشورها در حالت كاملاً دوستانه قرار دارد و كشور

رسد كه مي لذا براساس اين فضا به اين نتيجه ،به دنبال كسب سود اقتصادي و حداكثر رفاه اقتصادي هستند

براي افزايش رفاه كل جهان بهتر است كه تجارت  بين كشورها صورت گيرد. اين در حالي است كه در 

كنيم كه بسياري از كشورهايي كه پايه گذار و مروج اين انديشه در دنيا هستند، در مقام عمل مشاهده مي

ي از هاي اقتصادتحريم به عنوان مثالبندند. الملل به كار ميارت بينعمل موانع تجاري زيادي را در تج

كنند. همچنين بارها مشاهده جمله موانع تجاري است كه كشورهاي غربي عليه ساير كشورها اعمال مي

، ندكنسنگيني اعمال مي يهشده كه كشورهاي حامي تجارت آزاد بر روي كالاهاي وارداتي خود تعرف

ملل و روابط التواند بسياري از رفتارهاي تجاري بينم اسميت در فضاي اقتصاد سياسي نميآدا هنظري لذا

ديگري كه در اين ارتباط وجود دارد اين است برخي از كشورهاي استعماري  يهالملل را تبيين كند. نكتبين

 ا بر اساسابتد كنند. برخي از كشورهافريب رقيب استفاده مي راهبرداز تئوري مزيت تجاري به عنوان 

ايجاد  عاملي برايرا كنند و اين نظريه توليد خارج مي فرآيندها را از بقيه كشور  »مزيت نسبي يهحق«
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كشورها از توليد كالاهاي استراتژيك و تبديل شدن به  ديگردهند و پس از خارج شدن انحصار قرار مي

- يكنندگان را كاهش مداده و رفاه مصرفعنوان يك انحصارگر با انحصار چند جانبه، قيمت را افزايش 

كنند. اين ها استفاده ميدهند و در برخي از موارد از آن به عنوان ابزار و اهرم فشار در مذاكرات و جنگ

به نظر ن رو، از اي .كردآدام اسميت بايستي رفاه جهاني افزايش پيدا مي يهدر حالي است كه بر اساس نظري

ه در تواند يك الگوي مناسب باشد. به ويژآدام اسميت نمي هاقتصاد سياسي نظريرسد براساس فضاي مي

كه امنيت و منافع  ١حوزة كالاهاي استراتژيك عمل كردن به تئوري آدام اسميت يك اشتباه بزرگ است

 مورد توجه قرار گيرد، اين است كه در يمهم ديگري كه بايست مسئله ها را به خطر مي اندازد.ملي كشور

 ها هميشه بر اساس منافع اقتصاديها هستند و دولتترين بازيگران دولتالملل مهمبينتجارت  يهرصع

اين نظريه در فضاي كاملاً اقتصادي طراحي شده است، دنياي . بنابراين در شرايطي كه كنندعمل نمي

لملل براساس اارت بينشود كه تجبنابراين در عمل مشاهده مي. اقتصادي واقعي، دنياي اقتصاد سياسي است

آدام اسميت هدف تجارت فقط افزايش رفاه جهاني  هبرخلاف نظري همچنينشود. اين نظريه انجام نمي

: ١٣٩٣ادت، (سع نيست، بلكه در پشت اين صادرات انتقال فرهنگي و ديپلماسي فرهنگي نيز وجود دارد

١١٩.(  

يفيت در ك هعدم توجه به مسئل ارد است،ويكي ديگر از انتقادهاي اساسي كه بر نظريه آدام اسميت 

به  ،المللهاي تجارت بيننظريهآدام اسميت و ساير همچنين نظريه . باشدميجريان صادرات و واردات 

 هاي مزيت نسبي در تحليلنظريهاند. اين عدم توجه باعث شده كه هاي تجاري توجه نكردهنقش واسطه

. اين الملل را تبيين كنندهاي واقعي تجارت بينتواند جريانهاي تجاري با مشكل مواجه شود و نواقعيت

ا هنظريات به راحتي از نقش تجار در برقراري و عدم برقراري تجارت بين الملل به راحتي عبور كرده و آن

در  اراده، انگيزه و توانمندي تجار الملل بدون وجوداند. اين در حالي است كه تجارت بينرا ناديده گرفته

  ناپذير است.مكان امري ا آن، اري تجارت و تسهيلبرقر

                                                           
ه برخي از و توليد گندم در ايران نسبت ب باشدميصادرات گندم كشور مناسبي ن براي مثال كشور ايران به لحاظ اقليمي، براي توليد و١

ند. گندم شود و در مقابل نفت خام صادر ك يهمزيت نسبي ايران بايستي وارد كنند هبراساس نظري .زيادي دارد يههاي ديگر هزينكشور

ر تشود كه ايران در تأمين نان كشور به طور كامل وابسته به ديگر كشورها شود. در صورتي كه اگر توليد اين كالا كماين مسئله باعث مي

اسي در موضع ند ما را به لحاظ سيتوانترين بهانه ميهاي مقابل با كوچكترين قوت كشور وابسته بوده و كشورشود، كشور در تأمين مهم

گزاف به ما  بلكه به قيمت ،توانند گندم را نه به قيمت جهانيمنافع اقتصادي و سياسي خود را حداكثر كنند و حتي مي ضعف قرار داده و

  ).١١٩: ١٣٩٣(سعادت،  بزرگ است آدام اسميت در حوزة كالاهاي استراتژيك يك اشتباه  هبفروشند، لذا عمل به نظري
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 اقتصادي - سياسي شرايط كند كهمي صدق حالتي ي مزيت مطلق آدام اسميت دربدين ترتيب نظريه

 فرضيه چند پايه بر نظريه واقع، اين در باشد. فراهم نظريه اين هايجنبه تمام شدن پياده براي جهان

  ).١٠١: ١٣٩١گردد (ديني تركماني، مي فراهم آن كاربرد امكان يابند، تحقق اگر كه شده استوار

   ريكاردو ١نظريه مزيت نسبي .٣-٤-٢
 زيادي كمك الملليبين در مبادلات كشورها رفتار درك به چه اگر اسميت آدام مطلق مزيت نظريه

 هاپرسش اين از يكي .نمود مطرح اسميت از پس هايذهن اقتصاددان در را هاييپرسش اما است، نموده

 آنگاه ،باشد داشته مطلق برتري كشورها ساير به كالاها نسبت همه توليد در كشور يك اگر كه بود اين

تواند نمي چنين كشوري كه بود اين اسميت . ديدگاهباشد دارا ،تواندمي الملليبين در مبادلات نقشي چه

 ديويد در اين مبادلات شركت نخواهد كرد.در مبادلات خارجي منافعي به دست آورد، بنابراين احتمالاً 

كند كه استدلال مي »اقتصاد سياسي« در كتاب ،مطلق مزيت ينظريه نقد و بررسي با )١٨١٧( ريكاردو

مزيت مطلق شرط لازم براي تجارت و وجود مزيت نسبي براي اين منظور شرط كافي است. طبق قانون 

 ري داشته باشدتالا نسبت به كشور ديگر كارآيي كممزيت نسبي، حتي اگر يك كشور در توليد هردو ك

 اي براي تجارت دوجانبه سودآورت مطلق نداشته باشد)، هنوز هم پايهي(يعني در توليد هيچ كالايي مز

وجود دارد. كشور اول بايد در توليد و صدور كالايي تخصص پيدا كند، كه داراي عدم مزيت مطلق 

وارد كند، كه عدم مزيت مطلق ) و كالايي را مزيت نسبي است(كالايي كه داراي  تري استكوچك

؛ سيدشكري و ميرباقري، ١٤: ١٣٨٨ي، ت(فلاح (كالايي كه داراي عدم مزيت نسبي است) تري داردبزرگ

  ).٤٢: ١٣٩٤پيران و اسكويي، جليل ؛ ١٢١:  ١٣٩٣؛ سعادت،١٠١: ١٣٩١؛ ديني تركماني، ١٧٨: ١٣٩١

 يهنظري، هافرضيه آن از يكي است كه كرده مبتني ساده هاييفرضيه بر را خويش استدلال ريكاردو

آن  توليد در كه كاري مقدار با كالا يك(قيمت)  ارزش كه داردبيان مي نظريه اين. است كار ارزش

 .است برابر شده مصرف كالا

 است از: عبارت كه است استوار اصلي فرض سه بر خود كار، ارزش نظريه

 .كندمي دريافت دستمزد كه است توليد عامل تنها كار نيروي .١

                                                           
1 The Comparative Advantage Theory 
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 .دارندمي دريافت يكساني دستمزد و بوده همگن كار نيروي تمام .٢

 افزايش يا كاهش ،ميزان توليد گسترش با كالا واحد هر توليد براي نياز مورد كار ساعت  .٣

 .يابدنمي

د، اما اين آيشمار مي الملل بهنظريات تجارت بين هعنوان پاي بهريكاردو مزيت نسبي نظريه  اگرچه

  توان به موارد ذيل اشاره نمود:مي باشد. در اين رابطهميداراي اشكالات فراواني نظريه نيز 

ا منظور هصرفاً يك عامل توليد در مقايسه هزينه ه مزيت نسبي همچون نظريه مزيت مطلق،در نظري .١

 باشد.شده و آن هم عامل كار مي

 تنها از ديد توليد بررسي شده است.مبادله بين كشورها  .٢

نقش تقاضا در تعيين جهت مبادله در نظر گرفته نشده و تنها هزينه توليد مشخص كننده مقدار  .٣

ها براي رفع اين نقايص، نئوكلاسيك ).٢: ١٣٩٠(دژپسند و همكاران،  توليد و مؤثر در تجارت است

  مودند.ارائه ن رااز عوامل توليدفرصت هابرلر و نظريه برخورداري  -هاي جديدي مانند نظريه هزينهتئوري

  رفته دست از هايفرصت نظريه .٤-٤-٢
هابلر در . نمود تشريح فرصت نظريه هزينه پايه بر را خود نسبي مزيت نظريه )١٩٣٦(١هابرلرگوتفريد 

 يك توليد هزينه ،نظريه اين طبق اين نظريه، نظريه هزينه فرصت را به جاي نظريه ارزش كار تفسير نمود.

 براي كافي منابع تا كرد نظرصرف آن توليد بايد از كه ديگري كالاي مقداري از است عبارت كالا

 فرصت هزينه داراي كه كشوري اساس اين بر، شود فراهم اول كالاي اضافي از واحد يك توليد

نظريه در  .)٢٠: ١٣٨٨ي، ت(فلاح دارد نسبي مزيت كالا آن توليد در ،است كالا توليد يك در تريكم

اين فرض كه نيروي كار تنها عامل توليد است يا همگني نيروي كار وجود ندارد و هزينه يا بهاي  هابلر

هاي ه هزينه فرصت. بدين ترتيب نظرييك كالا برابر با نيروي كاري نيست كه در توليد آن به كار رفته است

ك سري از پذيرد كه يزيرا مي ،كندقانون مزيت نسبي را بيان مي ،ترقابل قبول ه شكلياز دست رفته ب

ليد شوند تا محصولات متنوعي توهاي مختلف با هم تركيب ميعوامل توليد غيرهمگن معمولاً به نسبت

بر اين د. تر هر كالا قبول دارهاي از دست رفته را در توليد بيشكنند. همچنين امكان افزايش هزينه فرصت

                                                           
1 Gittfried Haberlar 
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 هاي از دست رفته مختلف يا بر حسب اختلافتوان بر حسب هزينه فرصتنون مزيت نسبي را ميقا اساس

  .باشدبيان كرد كه اساس تجارت بين كشورها مي ،قيمت نسبي كالاها در كشورهاي مختلف

ري نيروي وها اين است كه هيچ توضيحي براي اختلاف بهرههاي اساسي نظريه كلاسيكيكي از ضعف

، توضيح اين مطلب توسط مكتب اندتفاوت در شرايط جغرافيايي و آب و هوا ذكر نكردهكار به جز 

  گردد. نئوكلاسيك ارائه شده است كه در ادامه تشريح برخي از نظريات مهم آن تشريح مي

  ١هليناُ -هكچر ينظريه .٥-٤-٢
نكه چرا اما دليلي براي اي ،دهدنسبي ريكاردو تا حدودي علت تحقق تجارت را توضيح مي ههزين هنظري

 وهلينو اُ )١٩١٩( رچندارد. اين سؤال را هك ،نسبي براي كشورهاي مختلف متفاوت است ههاي هزيننسبت

اين نظريه بر تفاوت بين كشورها در برخورداري از عوامل توليد و تفاوت بين كالاها . دادندپاسخ  )١٩٣٣(

هر كشوري كالايي  . طبق اين نظريهتأكيد دارد) سرمايه و ركا و زمين(در ميزان استفاده از عوامل توليد 

كند يكالايي را وارد مدر مقابل كند كه در توليد آن نياز به عوامل نسبتاً ارزان و فراوان دارد و را صادر مي

ورت لذا فراواني نسبي عوامل به ص ،كه در توليد آن نياز به استفاده از عوامل نسبتاً كمياب و گران است

وفور  ،شود و در تعيين مزيت نسبي يك كشور در توليد يك كالاهاي عوامل داخلي نشان داده ميمتقي

يح عوامل، بخش عرضه را بر تقاضا ترجقيمت نظريه در تعيين  اين همچنين نسبي عوامل توليد نقش دارد.

ود دارد اين امكان وج ،عوامل در نظر گرفته شودقيمت كه اگر بخش تقاضا در تعيين دهد، در صورتيمي

  بر بپردازد.الاهاي سرمايهبه صادرات ك ،تركه كشور داراي نيروي كار بيش

سانند، كشورها داراي سليقه يك اينكه از جمله ،اوهلين خود بر فروض خاصي استوار است -نظريه هكشر

يد به ميزان از نظر استعداد عوامل تول ، امابرند و بازده به مقياس توليد ثابتي دارندكار ميه مشابهي ب فناوري

لاف در استعداد اخت ،ها يا شرايط تقاضا مشابه باشندتي كه سليقهزيادي با يكديگر تفاوت دارند. در صور

منجر به  شود كه به نوبه خودعوامل توليد منجر به تفاوت در قيمت نسبي عوامل توليد ميان كشورهاي مي

المللي يناوهلين تفاوت ب -لذا در نظريه هكشر، گرددها و تفاوت در تجارت ميتفاوت در قيمت نسبي كالا

 كند و طبق اين نظريه هر كشور به صدور كالاييايط عرضه به تنهايي الگوي تجارت را تعيين ميدر شر

دست خواهد زد كه عوامل توليد نسبتاً ارزان و فراواني براي توليد آن در اختيار داشته باشد و كالايي را 
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ين نظريه يك اكار ببرد. ه بكند كه در توليد آن مجبور است عوامل توليد نسبتاً گران و كمياب را وارد مي

كند كه تحت شرايط شديداً محدود كننده، تجارت موجب خواهد شد كه گيري مهم اضافه مينتيجه

اين  شود از بين برود. بارت مشاهده ميكشورها كه قبل از تجا يهعوامل توليد همقيمت اختلاف مطلق در 

 مطلق عوامل توليد را كه قبل ازقيمت تر، تجارت تفاوت تر و شرايط عاديهاي كمحال تحت محدوديت

جارت كند كه تهمچنين مطرح مي نظريهاين  برد.بين نمي به طور كلي از ، امادهدمبادله بوده كاهش مي

ه شود، البته اين نظريه تا زماني كعوامل توليد ميان كشورها ميقيمت باعث حذف يا كاهش اختلاف در 

داد كه  توان نشانباشد و همچنين ميهستيم صادق ميرو عوامل توليد روبهپذيري بازدهي ما با برگشت

  .)٩٢-٧٧: ١٣٨٨ي، ت(فلاح هاي كاهنده نيز استوار باشدتجارت ممكن است بر هزينه

باعث بهبود  الملليتوان به اين نتيجه دست يافت كه تجارت آزاد بيندر مجموع بر اساس اين نظريه مي 

رابري رسد كه عملكرد اين نظريه به بشود، اما در دنياي واقعي بعيد به نظر ميتوليد ميتوزيع درآمد عوامل 

تواند اوهلين نمي-قيمت عوامل توليد و توزيع درآمد بين عوامل توليد گردد، زيرا فروض نظريه هكشر

گر اگر ). از سوي دي٩٢: ١٣٨٨منبع، همگي در دنياي واقعي به صورت همزمان وجود داشته باشد (همان 

عوامل توليد و توزيع درآمد هر قيمت اوهلين در مورد اينكه چگونه تجارت روي  -هكشر يهنظري چه 

كرده به آن صحبت نكه اقتصاددانان كلاسيك راجع  دهدمطالب سودمندي ارائه مي ،گذاردكشور اثر مي

توضيح دهد كه چرا كشوري مانند ايالات  توانداوهلين نيز نمي -ما در همين حال نظريه هكشر، ابودند

  كند. ها را صادر ميكند كه همانمتحده آمريكا محصولاتي را وارد مي

  هانئوكلاسيك نظريه .٧-٤-٢
) تجارت خارجي عامل تعيين كننده ١٨٩٠( ١آلفرد مارشال همچون گاه اقتصاددانان نئوكلاسيكديداز 

ث افزايش كه باع آوردها بوده و همچنين با خود گسترش ابعاد بازار را به همراه ميپيشرفت اقتصادي ملت

ه افزايش مقياس توليد جهاي داخلي، نتيشود. صرفهمي ٢هاي داخلي و خارجيتوليد جهاني و افزايش صرفه

خصص بهينه عوامل در يك بنگاه اقتصادي است به عبارت ديگر استفاده به دليل بهبود بازدهي توليد و ت

ت، هاي تحقيق و مهارت بالاتر نيروي كار و مديريفعاليت ،از ماشين آلات پيشرفته، سازماندهي بهتر بازار

هاي خارجي مقابل صرفهدر  ).١٧٨: ١٣٩١(سيدشكري و ميرباقري،  شودميموجب افزايش مقياس توليد 
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دانش و مهارت در سطح كلان اقتصادي است و به عبارت ديگر نمود خارجي  بسته به گسترشمنوط و وا

اقتصاد، حمل  هايوابسته به يك صنعت خاص خواهد بود. به عنوان مثال توسعه زيرساخت ،پيشرفت صنايع

  هاي اقتصادي منجر شود. توانند در يك حوزه خاص از فعاليتو نقل و وسايل ارتباطي، همگي مي

   (نظريه همپوشاني تقاضا) نظريه مزيت نسبي ليندر. ٨-٤-٢
 تفانسپردازد كه توسط اقتصاددان سوئدي انظريه به توضيح تركيب تجاري يك كشور مي اين

 مطرح است، زيرا اوهلين -هكشر نظريهمطرح شد. نظريه ليندر يك واگرايي چشمگير از ) ١٩٦١(١ليندر

 تقاضا ديدگاه از را لمللابين تجارت ليندر نظريه است، اما عرضه طرف بر مبتني اوهلين -هكشر نظريه

 كشور يك سرانه درآمد سطح ليندر نظريه براساس .)١٠٦: ١٣٨٨ي، تاست (فلاح داده بررسي قرار مورد

 محصولات براي تقاضا نوعي، كنندگانمصرف هايسليقه آورد.بار مي به را هاسليقه از خاصي الگوي

 در توليدشده كالاهاي انواع بنابراين، انگيزد.برمي را هابنگاه توليد تقاضاها، پاسخ اين و كندمي ايجاد را

 ليندر، تقاضاي همپوشاني نظريه براساس واقع، در كند.مي منعكس را آن كشور درآمد سطح كشور يك

 است. متفاوت سرانه درآمد با كشورهاي از تربيش مشابه سرانه درآمد با بين كشورهاي دوجانبه تجارت

 است معتقد اند. ليندركرده مطرح عرضه ديدگاه از را المللبين تجارت شده نظرات مطرح كه حالي در

 منابع بر مبتني كالاهاي عموماً و اوليه كالاهاي تجارت الگوي توضيح براي اوهلين -هكشر نظريه كه

، ٢(جيو مناسب باشد يصنعت يتجارت كالاها يالگو حيتوض يبرا تواندياما نم ،استمناسب  بسيار طبيعي

٦: ٢٠٠٦.(  

 صادر محصولي را كشور يك ،قاعده يك عنوان به« كندمي بيان گزاره اين را با خود نظر ليندر 

 بازار براي توليد كه علت اين به». دارد و بزرگي فعالي داخلي بازار محصول آن در كه كرد خواهد

 هانتيجه هزينه در و يابند دست مقياس هايصرفه به باشند قادر هابنگاهتا  باشد زياد قدر آن بايد داخلي

 بازارها پذيراترين و ترينبخش اميد .فتح نمايد را خارجي بازارهاي تا دهند كاهش كافي قدر به را

 صادر سليقه كشور و درآمد همانند سلايقشان و درآمد سطح كه است در كشورهايي صادرات براي

 صادرات براي بازار بهترين .شودمي مطرح ترجيح تشابه اصطلاح كه است جايي همان اين .است كننده
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 باشند. هرچهمي مشابه تقاضاي يا ساختار مشابه هايسليقه داراي كه هستند ممالكي كشور يك كالاهاي

 خواهد تريبيش شدت هاآن بين تجارت بالقوه باشد، داشته تريبيش مشابهت كشور دو تقاضاي ساختار

 اين شاخص ليندر بپردازند.  به تجارت يكديگر با ايگسترده سطح در توانندمي كشورها اين و داشت

 كالاهاي انواع و سرانه درآمد قوي بين رابطه وي نظر به كه چرا داند،مي سرانه درآمد سطوح را تشابه

 مصرفي كالاهاي براي تقاضارود بالامي سرانه درآمد كه چنان هم مثال عنوان دارد، به وجود تقاضا مورد

  ).٤٠٩٥: ٢٠١١، ١يابد (هاك و ميلكمي افزايش بالاتر كيفيت با

   ٢فناورى شكاف . نظريه٩-٤-٢

بلكه  باشد،نمي عصرحاضر به معناي برخوردار بودن كشورها از منابع طبيعي در نسبي مزيت

 در صحنه تعيين كننده موفقيتكه به عنوان برتري كشورها و عامل  است فناوري دانش و از برخورداري

 در هاي جديدياطلاعاتي، نظريه فناوري در شده ايجاد تحولات با همزمان شود.مي محسوب جهاني

است.  هانظريه از اين ) يكي٣فناوري (نظريه پانزر شكاف نظريه كه اندكرده ظهور المللبين تجارت

 در مدرن از تكنولوژي استفاده با و نوآور بنگاه يك توسط جديدي محصول وقتي نظريه اين براساس

 محصول آن در توليد موقت انحصاري موقعيت يك داراي كشور اين شود،مي توليد كشور يك

 به كالا اين و صادرات توليد به كسب كرده جديد تكنولوژي توسط كه نسبي مزيت دليل به شود.مي

به توليد  اول كشور از به تقليد نيز كشورها سايرشود پردازد. سود اين بنگاه باعث ميكشورهاي ديگر مي

 بازار حتي و خارجي بر بازارهاي ارزان كار نيروي محصول روي آوردند و ممكن است به واسطه داشتن

 منتقل ديگر كشورهاي به مبدأ از كشور كالا توليد مزيت نسبي صورت بدين و يابند تسلط نوآور كشور

با  محصولات جديدتري بتوانند كنندهابداع كشور كنندگان توليد است ممكن بين، اين در .شودمي

 شده شكاف فناوري ايجاد از حاصل نسبي مزيت از استفاده با و كنند ابداع جديدتر فناوري بكارگيري

 عرصه مبادلات در كشور يك پويايي پانزر نظريه، اين به توجه نمايند. با اقدام كالا اين صادرات به

 زماني در واحد كه جديدي كالاهاي تعداد يعني آن ابداعات جريانات از تابعي صورت به را جهاني
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 يك در چنانچه .نمايدمي تعريف كند،مي تقليد خارجي ابداعات از آن با كه سرعتي و كندمي معرفي

 واردات هزينه كه است مجبور پويا تركم كشور باشد، ديگري از پوياتر بسيار يكي كشوري دو الگوي

 قادر بنابراين و پرداخت نمايد نامناسب هايقيمت با سنتي كالاهاي صادرات وسيله به را جديد كالاهاي

 نخواهد پويايي بر اي افزايش ... و توليدي واحدهاي كردنمدرنيزه براي انبوه گذاريسرمايه انجام به

 معرفي ابداعات اينكه توجه به با هستند مشابهي پويايي داراي مختلف كشورهاي وقتي برعكس، بود.

 كنندهتحريك تواندالملل ميبين تجارت شود،مي تقليد سايرين توسط سرعت به كشور هر در شده

  ). ١٠٢-١٠٣: ١٣٩١باشد (ديني تركماني،  كلي رشد

اي از تجارت ميان كشورهاي صنعتي بر اساس محصولات جديد و بر اساس اين نظريه بخش عمده

انحصار  مربوط به بنگاه ر اين وضعيت بنگاه مبتكر و كشورشود، دانجام ميفرآيندهاي توليدي جديد 

موقت دارد. بنابراين هر كشوري كه بتواند محصول جديدي را با استفاده از فناوري جديد به بازار بفرستد، 

 ).١٠٣: ١٣٨٨ي، تبه صادرات آن كالا بپردازد (فلاحتواند بر اساس شكاف تكنولوژي ايجاد شده مي

 نسبي مزيت هاىنظريه (فرض فناورى در هابنگاه بودن همگن فرض نقض بانيز  )١٩٨٠( ١كروگمن

 بدين و كرد آشكار صادرات و تجارت در را بنگاه هايويژگي اهميت اوهلين) – و هكچر ريكاردو

 و ارز نرخ مانند متغيرهايي و كلان سطح از تجارت، به مربوط موضوعات بررسي در رويكرد ترتيب،

 تغيير كار نيروي مهارت سطح و توسعه و پژوهش هايهزينه بنگاه، همانند اندازه رد،خُ حوزه به تورم

با اين حال يك نقص نظريه شكاف فناوري عدم توانايي آن در  ).٩٩: ١٣٩١(عباسي و همكاران،  يافت

ايش پيدنظريه توضيحي در مورد علت و چگونگي محاسبه مقدار شكاف فناوري است. همچنين اين 

  كند. هاي فناوري و پايدار بودن در طول زمان ارائه نميشكاف

 ٢. نظريه چرخه توليد١٠-٤-٢

 در ٣ورنون ريموند توسط توليد چرخه نظريه ارائه به منجر فناوري شكاف نظريه گسترش و تعميم

 و آن مصرفي عمر سيكل مختلف مراحل به يك كالا ورود نظريه اين پايه بر گرديد. ١٩٦٠ دهه اواسط
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 كشور از كالاي مذكور وژيلتكنو انتقال همچنين و دارد وجود نظر اين از بين كشورها كه هاييتفاوت

 و توليد جايگاه شده صنعتي تازه كشورهاي سپس به و دوم درجه صنعتي كشورهاي به كننده ابداع

 نظريه اين. گذاردثير ميأت آن تجارت الگوي در و دهدمي تغيير را كالاها اين و واردات صادرات جريان

 هايهزينه كه كشورهايي به را مريكاآ بلوغ رسيده به و پيشرفته صنايع از برخي انتقال آشكار طور به

 محصول يك توليد نظريه اين . طبقدهدمي توضيح است پايين هاآن در صنعتي توليد كالاهاي و مونتاژ

هاي محصول جديد با استفاده از نوآوري يك مرحله اين مرحله نوزادي: در باشد.مي مرحله سه داراي

 كشور مبتكر انحصار موقتي در بازار كالا دارد. مرحله و شودتوليد مي ماهر بسيار كار جديد و نيروي

 ماهر نيمه كار نيروي بكارگيري با و اول فناوري كشور از با تقليد كشورها ساير رشد: در اين مرحله

 مرحله اين در بلوغ: يابد. مرحلهمي افزايش توليدكنندگان تعداد و كنندميمشابه  توليد محصول به شروع

 اين شود.مي خارج كننده ابداع كشور انحصار از كاملاً توليد و رسدمي سطح انبوه به توليد محصول

 كشورهايي كه به را كشور يك در رسيده بلوغ به و پيشرفته صنايع از برخي انتقالآشكار  طور نظريه به

  ). ١٠٣: ١٣٩١دهد (ديني تركماني، مي توضيح است صنعتي كالاهاي و توليد مونتاژ هايهزينه

- بين تجارت الگوي مورد در دقيقي توضيحات است توانسته كالا عمر سيكل نظريه تاريخي نظر از

 همه اينكه مورد در ورنون ادعاي گرانتحليل نظر از. دارد هايينارسايي نظريه نيز اين، اما دهد ارائه الملل

 جديد از محصولات بسياري زيرا، است گرفته قرار انتقاد مورد اندشده ابداع مريكاآ جديد در كالاهاي

 هايسال در اين بر علاوه، اندشده ابداع ژاپن و اروپاي غربي، مريكاييآ كشورهاي در همزمان طور به

 جهت در توليد هايهزينه به توجه با كشور چند در محصول يك مختلف قطعات توليد يشيوه اخير

 اگر خلاصه طور به. شده است متداول گذشته از بيش نيز نهايي محصول شده تمام قيمت دادن كاهش

 جهاني تسلط مدت كوتاه يدوره در المللبين تجارت توضيح الگوي براي است ممكن ورنون تئوري چه

  ).١٣٩١(حقيقي،  باشدمي رو فراواني روبه هايمحدوديت با روز شرايط به آن تعميم اما ،باشد مريكا مفيدآ
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   رقابتي پورتر مزيت نظريه .١١-٤-٢
عنوان نمود براي موفقيت يك كشور در تجارت » هامزيت رقابتي ملت«) در كتاب ١٩٩٠(١پورتر مايكل

ريق شناخت طبايست از هاي نسبي آشكار بسنده نمود، بلكه اقتصادها ميتوان تنها به مزيتجهاني، نمي

جهاني  هاي سرآمديسازي به خلق مزيت پرداخته و با فراهم آوردن بستروضعيت و ساختار خود و ظرفيت

ر هاي جديدي دو شرايط كارايي رقابتي، به فعالان اقتصادي اجازه دهند، همگام با هدايت دولت، حوزه

 سنتي معناي به توليد عوامل موجودي نقش اين ديدگاه در تجارت جهاني را به خود اختصاص دهند.

 هادولت و هابنگاه اختيار در شدن جهاني كه فضاي هاييفرصت همچنين و گذاردمي كاهش به رو آن

 دارد، اهميت پورتر ديدگاه در آنچه شود.پيشين مي هايمحدوديت شدن شكسته موجب دهد،مي قرار

: ١٣٨٤است (خاندوزي،  مرتبط نهادهاي و عاملان اقتصادي سطح در اصلاحات به بخشي محوريت همين

٨٦.( 

 هايشركت آن در كه دهدمي شكل را اصلي، محيطي عامل چهار كشور هر در كه ستمعتقد ا رتروپ

  گردد.مي نظر مورد رقابتي كشور مزيت كاهش يا و افزايش موجب عوامل اين و رقابت پرداخته به محلي

 )توليد عوامل وفور(طبيعي – اقتصادي منابع از برخورداري .١

 تقاضا شرايط .٢

 كنندهحمايت و مرتبط صنايع .٣

 محيط در رقابت و شركت ساختار و راهبرد .٤

العات دهد، اما مطپذيري تجاري را تشكيل مياين مدل اگرچه پايه و اساس بسياري از مطالعات رقابت

باشد و ميرقابتي نتكميلي بعدي اثبات نمود كه اين مدل دربرگيرنده تمام اجزاء و عوامل مؤثر بر مزيت 

ع و جايي منابداند و از تحرك و جابهعمدتاً معطوف به عوامل اقتصادي خرد محيط داخلي يك كشور مي

لمللي اعوامل گوناگون توليد مانند سرمايه، نيروي انساني، دانش فني، تحقيق و توسعه در سطح جهاني و بين

اي چندمليتي غفلت كرده است. علاوه بر ههاي مستقيم خارجي شركتگذاريبه خصوص توسط سرمايه

ير اقتصادي جهاني نيز رقابت پذيري كشورها را تحت تأث -المللي و شرايط سياسيهاي بيناين، دگرگوني

ي از اها در اقتصادهاي نسبتاً كوچك و توسعه نيافته كه بخش عمدهدهد. از سويي ديگر دولتقرار مي

                                                           
1 Michel Porter  
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باشند، پذيري دارا مياي در رقابتار دولت است، نقش تعيين كنندهها در اختيهاي اقتصادي در آنفعاليت

لذا در تحليل مباحث مربوط به مزيت رقابتي خصوصاً كشورهايي كه دولت سهم و نقش بسيار زيادي در 

ر غير كار رود، دهاي تكميل كنده آن بهها و شاخصامور دارد، اين مدل بايستي توأم با ساير پيش فرض

گيري خواهد شد. در مدل بومي شده علاوه بر چهار شرط شرايط جب انحراف در نتيجهاين صورت مو

عوامل توليد، وجود تقاضا، استراتژي، ساختار و رقابت داخلي؛ صنايع مرتبط و نهادهاي پشتيبان و همچنين 

يز هاي ثبات سياسي و اقتصادي و نفرضبايستي پيشهاي تصادفي، ميدو عامل فرعي دولت و فرصت

 اين صورت نتيجه استفاده از اين مدل براي تحليلموضوع غيردولتي بودن اقتصاد هم لحاظ گردد، در غير 

  ).١: ١٣٩٠وضعيت كشورهايي مانند ايران گمراه كننده خواهد بود (صادقي فروشاني، 

 با متناسب دوره زماني هر رهاي مختلف حاكي از آن است كه اگرچه دبه طور كلي مرور نظريه

 با متناسب المللتجارت بين هايها و ديدگاهنظريه بازار، ساختار و فناوري تحولات اقتصادي، سياسي،

 اي كه. به گونهيكديگرند كننده كامل و ها مكملاين ديدگاه اند، اما در مجموعگرفته آن شرايط شكل

پايه  ظرياتناين رغم اينكه با اين حال، علي .قرار دارند مشترك همه اين نظريات بر پايه يك رشته فروض

در  ند، امااو اساس بسياري از مطالعات در سراسر جهان قرار گرفته و مورد توجه بسيار از پژوهشگران بوده

ي و نيز المللل بينئكيد بر مساأعدم تبه توان كه از آن جمله مي ندمجموع داراي نقاط ضعفي نيز هست

انجامد كه ها غالباً به نتايجي مياين نظريهاشاره نمود. همچنين المللي واقعيات روابط كنوني بينت با مغاير

. با اين ه استارتباط و بيگانبيتاحدودي حال توسعه  دربا تجربيات تاريخي و فرآيند توسعه در كشورهاي 

فاده ر حال توسعه قابل استهاي تجاري در كشورهاي دباشد كه سياستب فوق به اين معني نميالمطحال، 

 تمام شدن پياده براي اقتصادي - سياسي شرايط ها فراهم بودني انتخاب اين سياستلازمه بلكه ،نيستند

مختلف  سبب وجود عوامل به اما در بسياري از مواردباشد، الملل ميهاي نظري تجارت بينفرضيات و جنبه

هاي كاملاً كشورهاي مختلف، سياست فرهنگي،تحت عناوين امنيت نظامي، سياسي، اجتماعي، اقتصادي و 

ورها در ترين معيار كشمهم تأمين منافع مليچرا كه گيرند، كار ميالملل بهمتفاوتي را در تجارت بين

المللي ر محيط داخلي و بينپيچيدگي روابط د كه در دوران معاصر ، به ويژههاي گوناگون استزمينه

. است هها گرديدالملل با منافع امنيت ملي آنتر تجارت بينتنيدگي هر چه بيشها، موجب درهمدولت
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ا محدوديت تجارت خارجي كشوره يهكنندعنوان دليل توجيهتر بهدر گذشته امنيت ملي بيشچه اگر

ويژه امنيت اقتصادي، همچون توسعه و ملي، به امروزه ملاحظات امنيت اما گرفت،مورد استفاده قرار مي

هاي گراييالملل نهادينه شده در قالب انواع همها به تجارت بينرفاه اقتصادي، موجب رويكرد مثبت دولت

هاي گمركي و بازارهاي مشترك هاي تجارت ترجيحي و آزاد، اتحاديهنامهتجاري همچون موافقت

 تركيب با اين حال، همچنان چگونگين جهاني تجارت) شده است. اي و جهاني (سازمادوجانبه، منطقه

 چگونگيو  »توسعه و رفاه اقتصادي« هاي اقتصادي امنيت مليجنبه با المللبين تهاي تجارمنطقي سياست

 كرده مشغول خود را به اقتصاددانان و پردازاننظريه از بسياري ذهن الملل،بين تجارت در كشورها اقدام

ايستي ي ديگري كه باما تقريباً در هيچ يك از اين نظريات تمام جوانب سنجيده نشده است. مسئله است،

  به آن توجه كرد اين است كه اتخاذ يك سياست و راهبرد تجاري هميشه همراه با موفقيت نبوده است. 

ي برد توسعهدر انتخاب بهترين راه قطعي راهنماي تجارت هاينظريه بدين ترتيب با توجه به اينكه

 قالب بتوانند در تا باشند تركيبي راهبردهاي به دنبال بايستي هادولت كنند،نمي فراهم صادرات را

- اولويت به تجاري و با توجه ترتيبات چارچوب در الملل نهادينه شدهبين تجارت از ايتوسعه راهبردهاي

 استانداردهاي ملي (ارتقاي امنيت اقتصادي هدف دو تحقق براي ابزاري به عنوان هر كشور، خاص هاي

 منابع، از بهينه استفاده ايجاد امكان تجارت، و توليد گسترش كامل، اشتغال تضمين درآمد، و زندگي

 در كشورهايي همچون ايران بنابراين، جويند. سود پايدار)، توسعه تضمين و واقعي درآمدهاي افزايش

اي ههاي گسترده از بخشمالي، اعتباري و تجاري و حمايتيك سو با استفاده از ابزارهاي  از است لازم

ردازند. هاي نسبي خود بپاقتصادي اعم از صنعتي، كشاورزي و خدماتي، به تقويت توان توليدي و مزيت

چنين هاي جديد در آينده بپردازند. همراهبردي دقيق و منسجم به خلق مزيتاز سويي ديگر با تدوين برنامه 

 شند. بااي ميهاي مستلزم به تقويت و برقراري ترتيبات تجاري منطقهارجي دولتدر حوزه روابط خ

ري هاي تجاكارگيري كدام يك از راهبردهايبا اين حال در شرايط موجود اينكه به طور مشخص به

 باشد.ي مياي تجربي جداگانهدر هر كشور و هر بخش اقتصادي مفيد خواهد بود، مستلزم بررسي و مطالعه

است كه در رويكرد صادرات بخش  اين صادرات در بحث اين مطالعه اصلي پرسشبر اين اساس 

  كشاورزي كشورهاي همچون ايران چه راهبردهايي بايستي مد نظر قرار گيرد؟
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 برترين عنوان به هنوز داشته، هاييهرچند كاستي نسبي مزيت قانون شده، ارائه هاينظريه ميان در 

اي كه حتي در معدود مطالعات نظري و به گونه برخوردار است. خاصي جايگاه از باب اين در نظريه

 امكانات، ارزيابي بدون صادرات توسعه از پژوهشگران با اعتقاد به اين مسئله كهبسياري تجربي موجود، 

 شناساييمطالعات خود را محدود به ، بود نخواهد پذيرامكان كشور توليدي ساختار و هاگرايش ها،قابليت

اند. از مختلف، نموده كالاهاي صادرات و توليد در نسبي مزيت و صادراتي هايتوانمندي و هاظرفيت

برخوردار است،  ايويژهديدگاه اين گروه از محققان آگاهي از مزيت نسبي در بخش تجارت از اهميت 

 تغييرات استراتژي تجارت، يك به مختلف كشورهاي صادرات رويكرد شناخت ابزارهاي از كه يكي چرا

به نقل  ٢٢٢: ١٣٨٥(عزيزي و يزداني،  است زمان طول كالاهاي صادراتي در نسبي مزيت يا تجارت سهم

-رقابت با هدف بررسي را نسبي هاي صورت گرفته مزيتپژوهش تر، بيش. از اين رو)١٩٩٠، ١از هلينر

 قرار مطالعه مورد ي صادراتتوسعهنگرش  خارجي و مقصد بازارهاي در محصولات داخلي پذيري

  .اند. در ادامه مطالعات مرتبط مورد بحث و بررسي قرار گرفتهاندداده

  مختلف محصولات صادراتي مروري اجمالي بر مزيت نسبي. ٥-٢
 به و واردات و توليد، صادرات ريزيبرنامه جهت اقتصادي مهم معيارهاي از يكي »نسبي مزيت«

 هر طبق اين نظريه است. تركم هزينه با كالا يك توليد در منطقه يك يا كشور يك توانايي معناي

نسبي  طور به توليد، عوامل وريبهره سطوح و طبيعي استعدادهاي فراواني به توجه با ايمنطقه يا كشور

 آگاه هامزيت اين از كشورها يا مناطق همه چنانچه دارد. مزيت محصولات از خاصي گروه توليد در

 و توليد و گرددمي كامل الملليبين و ايمنطقه كار تقسيم و تخصيص كنند، آن عمل براساس و باشند

  ). ٢-١: ١٣٩١(مرتضوي و اميرتيموري،  رسدمي خود اوج به تجارت

 مقايسه در را كالايي بتواند كشوري اگر كه معنا است بدان المللبين تجارت در نسبي مزيت قانون

 صادرات در نسبي مزيت از كشورها ساير با مقايسه در نمايد صادر تريپايين هزينه با كشورها ساير با

 مزيت آن در كه كالايي صدور از تواندمي جهاني تجارت صحنه به شدن وارد با و است برخوردار

در عمل چنانچه از اين نظريه براي ). با اين حال ١٠١: ١٣٨٩(دشتي و همكاران، گردد  منتفع دارد، نسبي

                                                           
1 Helleiner 
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ه ضمن آنك. مشكلات زيادي پيش رو خواهد بود، هاي نسبي يك كشور استفاده شودمزيتشناخت 

د و براساس اناصولاً مزيت نسبي را در زمينه توليد مورد بحث قرار داده ،المللهاي سنتي تجارت بيننظريه

. گيرده ميرا ناديد، عوامل و عناصر مختلف بعد از مرحله توليد از اين رو كند.آن روابط تجاري را تبيين مي

هاي نسبي تگيري كامل از مزيتواند شرط كافي براي بهرهوجود مزيت نسبي در مرحله توليد، نمي بنابراين

هاي كه مراحل و تقاضاي بازارشود تواند شرط لازم باشد. شرط كافي زماني مهيا ميبلكه تنها مي ،باشد

ارهاي هاي نسبي بايستي بتوان كالاهاي توليد شده را به بازبراي استفاده از مزيت  صادراتي نيز فراهم باشد.

تقاضاي خارجي، حمل  ،ثير گذار وجود داردأمصرف جهاني عرضه كرد. در اين مرحله چند عامل عمده ت

از  ،ها و موانع ايجاد شده براي ورود به بازارهاي صادراتيمحدوديت، و نقل، بيمه، بازاريابي و تبليغات

. بر اين اساس معيارهاي تعيين مزيت نسبي را به )٦٠: ١٣٩٠(همراز و شاهنوشي،  ستندجمله اين عوامل ه

تر مواقع ) كه در بيشex-anteاند. نخست معيار پيش از توليد و قبل از تجارت (دو صورت تعريف شده

با حققان ممطالعات دارد. در اين گروه از اشاره به مزيت نسبي بر اساس هزينه توليد، قبل از انجام تجارت 

) به بررسي مزيت ٣DRC( ٢) و هزينه منابع داخلي١PAM( هايي همچون تحليل سياستيتمركز بر شاخص

 كالاهاي يدتول اند. اين مطالعات با در نظر داشتن اين فرض كهنسبي توليد محصولات مختلف پرداخته

 سودآوري افزايش منابع وتخصيص  بهبود به منجر جهاني آزاد هايقيمت ها درآن تجارت و دارمزيت

اند. اگر چه پيشنهاد نمودهاقتصادي را  مزيت داراي، توسعه تجارت محصولات گرددمي توليد پايداري و

 هاي تقويت مزيت نسبي و قدرتتوان راهبا شناخت و تعيين محصولات داراي مزيت نسبي توليد، مي

ين قرار داد، اما بايستي در نظر داشت براي تعيالمللي را مورد بحث و بررسي رقابتي در عرصه تجارت بين

 .هاي مزيت نسبي توليد به تنهايي، جوابگو نخواهد بودراهبردهاي بلندمدت صادراتي، استفاده از شاخص

ي شاخص مزيت نسبي صادراتي براي كشورهاي صادر كننده و كشورهاي عمده توليد كننده، نيز مقايسه

د مزيت نسبي در توليد و صادرات، شرط كافي براي انتفاع از تجارت كند كه وجواين مطلب را تأييد مي

الملل نيست، بلكه پس از مرحله توليد، عوامل متعددي مانند عوامل صادرات كالا و عوامل تأثيرگذار بين

                                                           
1 Policy Analysis Matrix 

 توليد در شده گرفته كار به خارجي و هاي داخلينهاده و توليد عوامل هزينه گيرياندازه از است عبارت داخلي منابع هزينه شاخص٢ 

 توليد اثر بر ارز واحد يك تحصيل حقيقي هزينه دهندهنشان شاخص اين عبارت ديگر به المللي. بين هايقيمت حسب بر خاص كالاي

  .)Goldin, 1990(است  داخلي پول بر حسب كالا واحد يك

3 Domestic Resource Cost 
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شرآبادي و (مهرابي ب دهندهاي نسبي را تحت تأثير قابل توجهي قرار ميبر تقاضا، امكان استفاده از مزيت

  ).١٦٩: ١٣٩١مقدم، پور

افزون بر مسائل اقتصادي تأثيرگذار پس از فرآيند توليد، مسائل سياسي و غيراقتصادي نيز مفهوم 

ه به دهد. به عنوان مثال، كشورهاي توسعه يافته، با توجتاريخي و نظري مزيت نسبي را تحت تأثير قرار مي

اي سياسي هاتي خود دارند، در اين زمينه از حربهنفوذ و تسلطي كه بر جوامع توسعه نيافته و بازارهاي صادر

برند. بنابراين ممكن است كشوري در توليد كالايي از نظر مسائل و هاي فشار استفاده فراوان ميو اهرم

محاسبات اقتصادي داراي مزيت نسبي باشد، اما به دليل عدم نفوذ سياسي براي وارد شدن به بازار مصرف 

   ).٩٣: ١٣٨٣استفاده كند (مهدوي و ملكشاهيان، يت نسبي خود و صادرات، نتواند از مز

صورت  باشد و بهگيري مزيت نسبي ميمعيار ديگر كه در اصل همان معيار كاربردي تعيين و اندازه

گردد. در حالت از تجارت تعريف مي) و بر اساس اطلاعات مبادلات خارجي پس ex-Postمعيار پسين (

شوند، لذا معيار كاربردي تا حدودي از مبناي گيري ميوجود تجارت اندازه شرايطها در مذكور، هزينه

   ).١٧٩: ١٣٩٢(جعفري، گيرد نظري آن فاصله مي

يدگي هاي كاربردي آن پيچاما تبيين جنبه ،مسائل ياد شده ممكن است ساده باشد نظريگرچه بيان ا

عوامل و عناصر مختلفي مدنظر زيادي دارد و مستلزم آن است كه در هريك از مراحل فرآيند صادرات، 

در دنياي واقعي به دليل عدم برقراري فروض كلاسيك مزيت نسبي، از جمله تجارت آزاد و گيرد.  قرار

ارت هاي حقيقي تجعلاوه، جريانهمشكل مواجه است. بكلاسيك مزيت نسبي با  نظريهرقابت كامل، 

آل تجاري (الگوهاي مزيت نسبي در محيط تجارت آزاد) بسيار متفاوت و الملل نسبت به شرايط ايدهبين

عمدتاً  ،اندهپرداخت صادراتي گيري مزيت نسبيمطالعات كاربردي كه به اندازهبر اين اساس  ،تر استپيچيده

ع، چنين كنند. در واقها تعيين مينسبي را برمبناي آن آمار پس از تجارت بوده و مزيتبراساس اطلاعات و 

. بر اين اساس هرگاه دهدتر ساختار و عملكرد تجارت خارجي يك كشور را نشان ميهايي بيشروش

ن كشور توان گفت آهاي عملكرد مزيت نسبي، داراي برتري باشد، به يقين ميكشوري از طريق شاخص

توليد و صادرات كالاهاي مورد نظر از مزيت نسبي برخوردار است، زيرا چنين كشوري علاوه بر  در

هاي پس از فرآيند توليد مانند: حمل و نقل، بيمه و عوامل هاي توليد بر هزينههاي نسبي در هزينهبرتري

اين  نظرگرفتن در باغيراقتصادي نيز غلبه كرده و جايگاه خود را در سطح جهاني بهبود بخشيده است. 

 باشد، داشته تربيش كشورها ساير به كه نسبت كندمي صادر را كالايي كشور هر كه منطقي فرض
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 كشورها ساير از نسبي طور كالاهايي به يا كالا مورد در كشور يك صادرات آمار اگر گفت كه توانمي

 مزيت داراي يا كالاها كالا آن صدور و توليد در كشور اين كه است دهنده اين نشان باشد تربيش

: ١٣٨٧شود (اكبري و همكاران، مي گفته عملكردي روش نسبي، محاسبه مزيت شيوه اين به .است نسبي

دست آمده با اين روش، با مزيت است مزيت نسبي به). هرچند ممكن ٧٨: ١٣٩١نصابيان و همكاران، ؛ ٨

روش  توان ادعا كرد كه مزيت نسبي استنتاجي بهنسبي واقعي متفاوت باشد، اما تقريباً در اكثر موارد مي

عملكرد تجارت خارجي تا حدودي تعيين كننده مزيت نسبي واقعي است. بر اين اساس با توجه به اينكه 

يد در ميان هاي تولتر از روش مقايسه صرف هزينهروش عملكردي براي تعيين مزيت نسبي بسيار منطقي

توان تعيين نمود كه چه نوع كالاهايي داراي مي اين شاخصدر واقع با استفاده از باشد. كشورها مي

ادرات ي صراهبردهاي مطلوب توسعهانداز بهتري خواهند بود و سپس براساس آن به سراغ تعيين چشم

  .رفت

- وارياند، اما اين امر با دشكردن شاخص مزيت نسبي صادرات داشتهانديشمندان مختلفي سعي دركمي

اولـين بار  هاي مختلفي شده است.هاي اجرايي چندي مواجه بوده و در نهايت منجر به ارائه روش

ا روش به تعيين مزيت نسبي ب» بازار مشترك اروپا و صنعت انگلستان«اي با عنوان ) در مقاله١٩٥٨(١لايـزنر

پرداخت و از اين شاخص براي  )RCA( ٢با عنوان مزيت نسبي آشكار شدهبه ارايــه الــگويي عملكردي 

ملكرد هاي ع. لايزنر از شاخصنمودبرآورد سنجش عملكرد صادراتي كشورها و كالاهاي منتخب استفاده 

تا تأثير ورود  هاي نسبي استفاده كردنسبي صادرات در صنايع انگلستان به عنوان متغير جانشين براي هزينه

بررسي كند. اين شاخص با وجود آنكه يك ملاك و روش به بازار مشترك اروپا را بر صنايع انگلستان 

ساده براي محاسبه مزيت نسبي است، اما در محاسبه داراي معايبي بود. از جمله اشكالات آن اين است كه 

ر، در كند. از طرف ديگاين شاخص، صادرات انگلستان را تنها با يكي از كشورهاي اروپايي مقايسه مي

صادراتي يا صنايع انگلستان به حساب نيامده و تنها يك كالاي خاص در نظر  اين مقايسه، ساير كالاهاي

  اي، سهم نسبي صادرات انگلستان را در واقعيت نشان نداد.گرفته شده است. بنابراين چنين محاسبه

 صادراتي عملكرد سنجش و وردآبر جهت) ١٩٦٥( ٣تري توسط بالاساهاي وسيعپس از آن، شاخص

 شاخص ،رمعاص اقتصاددانان از كثيري تعداد و بالاسا ادعاي به گرديد. ارائه مختلف كالاهاي و كشور

                                                           
1 Liesner 
2 Revealed Comparative Advantages 
3 Balassa 
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 در كشورهاي پيوستن امكان بررسي براي صادرات موجود ساختار بر تكيه شده با آشكار نسبي مزيت

 تلقي مناسبي ابزار نيز تجاري آزادسازي درازمدت ارزيابي آثار و جهاني تجارت سازمان به توسعه حال

هاي لايزنر و بالاسا تنها بحث خود را در مورد با اين حال شاخص ).٤٨: ١٣٨٣(عزيزي و يزداني،  شودمي

اي اقتصاد تر توسعه يافته و داراند و از كشورهاي كمساخته توليد و صادرات كشورهاي پيشرفته متمركز

) شاخص بالاسا را براي ١٩٩١( ١اند، در نهايت والراسمتكي بر كشاورزي و خدمات بحثي به ميان نياورده

 تعميم داد: )١-٢(رابطه منعكس كردن مزيت نسبي جهاني به صورت 

  

RCA=  

  

بيانگر كل ارزش   j ، TjXكشور براي   iكالاي صادراتارزش  ينشان دهنده ijX ر اين رابطهد

 TwXدر سطح جهان،  iي ارزش صادرات كالاي نشان دهنده  iwXصادرات كشور در بخش مورد نظر، 

باشد. در اين رابطه مزيت نسبي آشكار شده، صورت كل ارزش صادرات بخش مورد نظر در جهان، مي

موردنظر از كل صادرات كشور و در مخرج كسر هم سهم صادرات محصول كسر سهم صادرات محصول 

). ١٩٩٣، ٢به نقل از گريناوي و ميلنر ٦٩: ١٣٨٩(مهرابي بشرآبادي و همكاران، از كل صادرات جهاني است 

همگي مثبت است، پس مقدار عددي اين شاخص  RCA با توجه به اينكه اجزاي تشكيل دهنده شاخص

). بر ١٩٩٨، ٣به نقل از لارسن ٧٠: ١٣٨٩(مهرابي بشرآبادي و همكاران،  كندبين صفر تا بي نهايت تغيير مي

تر از يك باشد، در اين صورت اخص در مورد كالاهايي بزرگاين اساس چنانچه مقدار عددي اين ش

است. همچنين هر چه شود كه كشور مورد نظر در صادرات آن كالا از مزيت نسبي برخوردار گفته مي

هد. در داولويت و مزيت نسبي كالاها را براي كشور مورد نظر نشان مي تر باشد،مقدار شاخص بالا بزرگ

تر از يك باشد، در اين صورت كشور مورد نظر در  براي برخي از كالاها كممقابل، چنانچه شاخص بالا

 ي صادرات اين نوع كالا از مزيت نسبي برخوردار نيست.زمينه

                                                           
1 Vollrath 
٢ Greenaway & Milner 
٣ Laursen 

)١-٢(  
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 يك رقابتي موقعيت بهبود يدهندهنشان توانمي را زمان طي در شده ياد شاخص افزايشي روند

 كهحالي در. دانست كشور يك صادراتي مناسب استراتژي وجود و جهاني بازار سطح در كشور

 يك تجاري نظام در ثبات نبود براي معياري عنوان به توانمي زمان طي را شاخص اين زياد هاينوسان

. تغييرات در مزيت نسبي ممكن است به دلايلي همچون )٦٧: ١٣٩٣(چيذري و همكاران،  كرد تلقي كشور

تقاضي مبادله ارز و يا تغيير در موانع تجاري داخلي يا كشورهاي متغيير نسبي هزينه توليد كالا، تغيير در نرخ 

 ).٦٩٣: ١٣٩٢پور، ؛ اميرنژاد و علي١٧٠: ١٣٨٨كالا باشد (محمدرضايي و همكاران، 

)، تمام عوامل مؤثر بر مزيت نسبي از جمله عوامل RCAهمچنين شاخص مزيت نسبي آشكار شده (

ري تهاي دولت تأثيرپذيري كمها و دخالتگيرد و از سياستميتوليد و نيروهاي عرضه و تقاضا را در بر 

). با اين حال اين شاخص به تنهايي براي يك سال داراي ١٦٩: ١٣٨٨(محمدرضايي و همكاران،  ١دارد

توان در مورد مزيت نسبي قضاوت كرد (اميرتيموري و همكاران، ي آن نميكارايي لازم نيست و با محاسبه

اي پوياست كه در طول زمان در ميان ملل مختلف توجه است كه مزيت نسبي پديده). شايان ٨٥: ١٣٩٠

كند. معلوم نيست يك كشور بتواند همواره در توليد و صادرات يك كالا در برتري نسبي باقي تغيير مي

رهاي هاي، فني، تكنولوژي و دانش بشري در بين ملل مختلف كشوبماند، بلكه ممكن است به دليل پيشرفت

). با اين حال، ٩٣: ١٣٨٣يگري بتوانند اين برتري نسبي را از آن خود سازند (مهدوي و ملكشاهيان، د

اطلاعات سودمندي را در زمينه تدوين تواند شناسايي محصولاتي كه از مزيت نسبي برخوردارند، مي

يز، بر ات كاربردي نگذاران قرار دهد. اكثر مطالعريزان و سياستراهبرد توسعه صادرات در اختيار برنامه

اند. در اين راستا مطالعات گيري مزيت نسبي پرداختهاساس آمار و اطلاعات  پس از تجارت به اندازه

 هاآن ترينمرتبط از برخي به ادامهدر  كه اندبسياري به ارزيابي مزيت نسبي محصولات مختلف پرداخته

   .شودمي اشاره

  كشاورزي كشور هندوستان محصولات صادرات پذيريرقابت در بررسي )٢٠٠٨همكاران ( و ٢كومار

 بسيار پذيريرقابت سال ١٥ از كشور هندوستان بيش حاكي از آن بود كه ١٩٩٠-٢٠٠٥ در بازه زماني

 ثباتيبي اما دارد، آينده در رشد براي زيادي پتانسيل كرده و تجربه خيار محصول صادرات در بالايي

 و ٣ران يمطالعه بر اساس نتايج .دارد وجود آن هايفرآورده و فرنگيصادرات گوجه  در زيادي

                                                           
  اين مطلب از طريق مطالعات اقتصاد سنجي ثابت شده است.١ 

2 Kumar 
3 Run 
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 فندق، محصولات ،١٩٩٥-٢٠٠٥طي  دوره  هاوايي كشاورزي محصولاتدر بين ) ٤٧٣: ٢٠١٠( همكاران

طبق نتايج  .بودند صادراتي نسبي مزيتداراي انبه و گل  تصفيه شده،شكر  آن، هايفرآورده و آناناس

در  توجهي قابل آشكار شده نسبي مزيت داراي نيوزلند كشور )٢٠١٢( ١اسكريمگوربانو و  يمطالعه

- بررسي ساختار صادرات و رقابتدر  )٢٠١٤( ناو همكار ٢ي آكمالنتايج مطالعه باشد.مي صادرات كيوي

 ت.در صادرات اين محصولات اسروند كاهشي و نوساني  وجود از ، حاكي پذيري برنج باسماتي پاكستان

نه گروه از محصولات كشاورزي فراوري شده كشور غنا  ،نشان داد )٢٠١٤( ٣فياُ اُدورو و يمطالعه نتايج

داراي مزيت نسبي صادراتي است. با اين حال مزيت نسبي صادراتي اين محصولات طي دوره مورد بررسي 

كشاورزي سودان در بررسي مزيت نسبي محصولات ) در ٢٠١٥( ٤الرياتحقيق هاي يافته كاهش يافته است.

در صادرات پنبه، محصولات حيواني و صمغ عربي دهد كه كشور سودان نشان مي ٢٠٠٠-٢٠١٣بازه زماني 

 داراي تركيه كه كشور داد نشان نتايجنيز  )٢٠١٥( ٥بشيموي مطالعهنتايج  ترين مزيت نسبي را دارد.بيش

   باشد.نسبي صادرات پنبه مي مزيت

 يصورت گرفته پيرامون محصولات كشاورزي كشور ايران همچون مطالعه مطالعاتمرور در مجموع  

؛ اميرنژاد ١٣٩١؛ نصابيان و همكاران، ١٣٩١؛ مهرابي بشرآبادي و پورمقدم، ١٣٩٠(هاتف و همكاران، 

؛ ١٣٩٣؛ رجايي و همكاران، ١٣٩٣پور، ؛ كرباسي و رستگاري١٣٩٢؛ محمدي و همكاران، ١٣٩٢پور، وعلي

اين بيانگر ) ٢٠١٤؛ خاكسار آستانه، ٢٠١٢زاده، ؛ بخشي نژاد و حسن١٣٩٥همكاران،  طاهري ريكنده و

مزيت نسبي مطلوبي در صادرات بسياري از محصولات زراعي و باغي  از باشد كشور ايرانمسئله مي

 محصولات صادراتي مزيت نسبياگر چه با عنايت به نتايج اين گروه از مطالعات،  برخوردار است. 

 باشد، اما به طور كلي كشور ايرانمي ايعديده هايتفاوت داراي گوناگون، مناطق در كشاورزيمختلف 

 مزيت نسبي مطلوبي در صادرات بسياري از محصولات زراعي و باغي برخوردار است. همچنين بررسي از

از جهاني، حاكي  بازارهاي آن در تغييرات كشور و روند مزيت نسبي صادراتي محصولات كشاورزي

 يهاي مختلف است. بررسوجود نوساناتي در روند شاخص مزيت نسبي صادراتي اين محصولات طي سال

ي كاهش دهنده نشانهاي اخير كشور  طي سال كشاورزي محصولات صادراتي مزيت رفتاري الگوي

                                                           
1 Bano & Scrimgeour 
2 Akmal 
3 Oduro and Offei 
4 Elryah 
5 Bashimov 
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نيز حاكي از  شاخص مقادير آتي بيني پيشاي كه به گونه مزيت نسبي در صادرات اين محصولات است،

 در مزيت نسبي صادراتي شاخص نزول مقدار از طبعيت به ايران پذيري رقابت نزولي روند آن است كه

از ). از ديدگاه بسياري ٦٠: ١٣٩٣(پاكروان و گيلانپور،  داشت خواهد ادامه ١٤٠٤ سال تا اخير هايسال

كشاورزي منبعث از عدم وجود نوسان فراوان در شاخص مزيت نسبي صادراتي محصولات محققان 

توسعه ها نيز حاكي از آن است كه در بخش كشاورزي است. بررسي صادراتي مشخص راهبرد طراحي

ها به ر برنامهتباشد، بلكه بيشهاي منسجم و واقع بينانه نميصادرات بخش كشاورزي كشور داراي برنامه

-سياست كارگيريبه و اهبردي مناسبالگوي ر آيند، لذا طراحيصورت مقطعي و موردي به اجرا در مي

صادراتي در بخش كشاورزي، به  نسبي مزيت رشد راستاي در شده تعيين پيش از و هماهنگ هاي

  گردد. وضوح احساس مي

ي اين رغم حجم گستردهعلي آيد،برمي پيشين هايپژوهش بر مرور از كه به طور كلي همانگونه

 نسبي مزيت هايشاخص در آن علاوه بر محاسبه اي جامعي كهمطالعه ترتاكنون كم دسته از مطالعات،

است،  شده انجام باشد، پرداخته ي صادرات بخش كشاورزيتدوين الگوي توسعه طراحي و ، بهصادراتي

 جداگانه صورت به محصولات براي نسبي تجاري مزيت هاي كشوردرسطح ملي و در برخي از استان اما

  . اندقرارگرفته مطالعه و بررسي مورد محصول خاص، چند يا

كه  باشد، اين استيكي ديگر از نقدهاي جدي كه بر مطالعاتي كه تاكنون انجام شده است، وارد مي

هاي عمكردي و اقتصادي اكتفا شده است، در حالي كه بعضي در بررسي مزيت نسبي صادراتي به شاخص

ها استدهند. از جمله، سيحت تأثير قرار ميهاي سياسي و غيراقتصادي نيز مفهوم مزيت نسبي را تاز عامل

و قوانين صادراتي، عوامل مؤثر بر رشد و گسترش توليد، عرضه، بازاريابي و شناخت بازارهاي جهاني و 

تر مورد عنايت قرار گرفته است و يا تنها در مواردي اندكي توان نام برد كه كمعواملي از اين قبيل را مي

هاي صورت گرفته در خصوص توان اهميت و ضرورت پژوهشنمي با اين حال اند.مورد بحث قرار گرفته

مختلف كشور را ناديده گرفت، اما بايستي متذكر شد كه  هاي صادراتي محصولاتشناسايي مزيت

 مستلزم ي صادرات، افزون برشناسايي محصولات داراي مزيت نسبي،راهبردهاي مناسب توسعه انتخاب

بنابراين پس از  است. ديگر به كشورهاي محصولات اين صدور سپس و هامزيت اين تقويت و بررسي
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به  بازارها اين تحليل و تجزيه و صادراتي هدف بازارهاي انتخاب ،هاي بالقوه صاداراتمزيتارزيابي 

  در اولويت قرار دارد.  جهاني بازار درصادرات  توسعه  مناسبانتخاب راهبردهاي  منظور

 عبارت است از:برخي از دلايل اهميت شناسايي بازارهاي هدف صادراتي 

 و نيازها با متناسب توليد صادرات، توسعه راهبرد صحيح اجراي در مؤثر عوامل از يكي الف)

 رقابت منظور به امروز جهان در ديگر به عبارت خارجي است. كنندگانمصرف هايسليقه و ترجيحات

 تعيين كننده نقش و هستند حاكم بازار بر كه جهاني بازار در متعدد محصولات كنندگانعرضه با شديد

 توجه خارجي كنندگانمصرف تقاضاي بر مؤثر عوامل به بايستي دارند، جهاني محصولات تقاضاي در

ايفا  مؤثري نقش محصول عرضه كننده كشور هر صادرات توسعه راهبرد موفقيت در اين عوامل كرد.

 ارائه بلكه شود،برآورده مي خريداران انتظارات و هاخواسته تنها نه هدف، بازار انتخاب با كنند.مي

 .يابدمي مناسبي و پويا نيز شكل خارجي مصرف كنندگان علايق و نيازها با مطابق و مناسب كالاهاي

 هايفعاليت توليد و زمينه در حتي و كندمي متمركز را بازاريابي هايتلاش هدف بازار شناسايي ب)

 به دستيابي از را كه صادركنندگان متعدد هايرشته در كردن عمل و نگريپراكنده از نيز توليدي

 كندمي جلوگيري دهد،مي قرار تأثير را تحت امكانات و منابع از بهينه استفاده و كندمي دور تخصص

  ).٥٧ :١٣٨٥، ولي بيگي(

ت، ي توسعه صادراانتخاب بازارهاي هدف صادراتي، در تدوين الگوي راهبرد از آنجا كه بر اين اساس

ازارهاي هدف ب يبندتيتعيين و اولو، در ادامه نتايج مطالعات مرتبط با باشداز اهميت خاصي برخوردار مي

  ، مورد بحث و بررسي قرار گرفته است.صادراتي

  بازارهاي هدف صادراتي يبندتيتعيين و اولومطالعات مرتبط با . ٦-٢
درخصوص تعيين بازار هدف صادراتي، در طول ساليان اخير مطالعاتي متعددي توسط محققان داخلي 

  شوداشاره مي هاآنترين  مرتبطبه چند نمونه از  به انجام رسيده است كه

بيانگر اين است كه كشورهاي انگلستان، آلمان،  )٥٩: ١٣٩٣ي چيذري و همكاران (مطالعه نتايج

استراليا، نيوزيلند، برزيل، هلند، كانادا، قزاقستان، امارات، اوكراين، روسيه، پرو، ژاپن، لهستان، كلمبيا، 

پاناما، ايسلند، فرانسه، ليتواني، اكوادور، نروژ، بلاروس و سوئد به ترتيب بالاترين اولويت را در ميان 
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دهنده اين است ساختار كننده كشمش دارند. ساختار بازار وارداتي بازارهاي هدف نشانكشورهاي وارد

كشور با تسلط صادركنندگان  ٥١بازار تمامي واردكنندگان انحصار چند جانبه بسته بوده، به طوري كه بازار 

ت را در ثباترين همچنين نتايج گوياي اين است كه ايران در ميان صادركنندگان عمده، كم .همراه است

  سهم صادراتي، قيمت صادراتي و مزيت صادراتي دارد.

 جهاني بازار در ايران پذيريرقابت ارزيابي ) در١٥٣: ١٣٩٥ي طاهري ريكنده و همكاران (نتايج مطالعه

- غربال هايروش كارگيريبهبا  دارويي گياهان صادراتي هدف كشورهاي بنديو اولويت دارويي گياهان

 قطر، بريتانيا، آمريكا، عربستان، امارات، كشورهاي كه دادنشان  چندشاخصه گيريگيري وتصميم

 دارويي گياهان صادرات انجام اولويت جهت بالاترين داراي كانادا و دانمارك آلمان، هلند، بوتسوانا،

  باشند.مي

و  هتوسط خاكسارآستان هاي هسته دار ايرانبندي بازارهاي هدف صادراتي ميوهشناسايي و اولويت

ترين بازارهاي هدف صادراتي مهم ٢٠١٠تا  ١٩٩٧كه در دوره زماني  دادنشان ) نيز ٢٥٣: ٢٠١٤همكاران (

اين محصولات به ترتيب كشورهاي آلمان، انگلستان، فرانسه، ايتاليا، هلند، روسيه، عربستان، بحرين، 

  باشند.سوئسي، امارات و افغانستان مي

 بازارهاي ،مطالعات موجوداكثر حاكي از آن است كه گرفته صورت داخلي العاتمطبررسي مجموع 

ي جامعي كه بر اين اساس مطالعه اند،داده قرار بررسي مورد محصولي صورت تك به تربيش را هدف

باشد. همچنين محققان به ارزيابي بازار هدف محصولات بخش كشاورزي پرداخته باشد، معدود مي

وان تاند كه از اين ميان ميهاي مختلفي استفاده كردهبندي بازارهاي هدف از روشاولويتمختلف براي 

گيري چند هاي تصميمو انواع روش ٢، تحليل عاملي١گري، تحليل تاكسونومي عدديبه روش غربال

 مزيت و جهاني بازار از سهم هدف را بازارهاي ارزيابي ملاك اشاره كرد. در برخي از مطالعات ٣معياره

 در اند، اماپرداخته هدف بازارهاي و ايران صادرات تحليل به اساس بر همين و اندقرار داده وارداتي

قرار نگرفته است. افزون بر آن در  تحليل مورد شناسايي از پس هدف بازارهاي ساختار مطالعات، تربيش

                                                           
1 Analytical Taxonomic Analysis 
2 Factor Analysis 
3 Multi Criteria Decision Making 
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جغرافيايي، عوامل  مزيت همچون هاي كيفيشاخص هاي صورت گرفته،تعداد محدودي از پژوهش

اجتماعي، فرهنگي، سياسي و قانوني مرتبط با صادرات به كشورهاي هدف مورد ارزيابي قرار گرفته است. 

بندي بازارهاي هدف صادراتي محصولات كشاورزي استان در اين پژوهش به منظور شناسايي و اولويت

داف ر شاخص كمي با توجه به اه. مقداه استهاي كمي و كيفي استفاده شدكرمانشاه، از تركيب شاخص

ي كيفي هاگيري استخراج و محاسبه شد. شاخصپژوهش و اطلاعات در دسترس، با استفاده از روش غربال

  .ه استنيز با استفاده از نظرات خبرگان تجارت استان، مورد ارزيابي قرار گرفت

، شوركلات كشاورزي با توجه به نتايج مطالعات مختلف در بررسي بازار هدف محصو به طور كلي

تمركز  افزون بر آناي بين بازارهاي بالقوه و بالفعل وجود دارد. توان ادعا نمود كه تفاوت قابل ملاحظهمي

ران اي كه كالاهاي صادراتي ايگيري است، به گونهاي در حال شكلطرف تجاري به شكل نگران كننده

ين تر نقش واسطه را بو اين كشورها نيز بيششوند ي خليج فارس صادر ميعموماً به كشورهاي حاشيه

كنند. وجود چنين تمركزي در امر صادرات محصولات كشاورزي، علاوه كشور ما و ساير كشورها ايفا مي

يز اين مسئله نثباتي درآمدهاي صادراتي گرديده است. ، موجب بيدامنه بازارهاي هدفكردن محدود بر 

بازاريابي است. از اين  شناسايي بازارهاي هدف بالقوه و راهبردي در يمنتج از ضعف برنامه ي خودبه نوبه

 محصولات صادرات يتوسعه هدف در بازارهاي شناسايي براي شده بيان اهميت به توجه رو، با

 صادراتي، هدف كشورهاي تعيين منظور به بالقوه، بازارهاي شناسايي از لازم است پس كشاورزي،

 قرار ارزيابي مورد بازارها اين در صادركنندگان ديگر پذيريرقابت و كشورها بازار وارداتي ساختار

 امكان و آمده به دست محصولات كشاورزي رويپيش هدف بازارهاي از انداز روشنيتا چشم گيرد

  گردد. فراهم جهاني بازار در ايران بخش كشاورزي ريزي راهبردي توسعه صادراتبرنامه

 و در رابطه با پتانسيل كه هاييپژوهش گسترده حجم رغمعلي شده، گفته پيش مطالب به توجه با

اي بندي بازارهنسبي صادراتي و اولويتصادرات محصولات كشاورزي، شناسايي مزيت توليد و جايگاه

ي هاي توسعهراهبرد يعرصه در هاي كاربرديپژوهش است، هدف صادراتي اين محصولات انجام شده

به نحوي كه در اندك مطالعات  ،باشندنمي برخوردار ي چندانياز پيشينه يصادرات بخش كشاورز

با توجه به  اند.پرداخته كشورها صادرات بر مؤثر عوامل بررسي تجارت به الگوهاي از استفاده موجود با
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ير عوامل ثأت جهتشناخت و ي صادرات، مستلزم توسعهكارا و اثربخش به منظور  بردهايراه اينكه اتخاذ

روند صادرات است، در ادامه مروري بر اهم اين گروه از مطالعات انجام شده است. شايان ذكر بر  مختلف

حوزه عوامل اثرگذار بر صادرات  در كاربردي هايپژوهش و مطالعات دامنهاست با توجه به محدود بودن 

  اند.گرفته قرار بررسي مورد نيز خارجي تجارت اجزا سايربخش كشاورزي، 

   صادراتتوسعه هاي مختلف بر مؤلفه تأثير يبررس. ٧-٢
وع و اين موض گستردگيگر صادرات بيان ي عوامل مؤثر برزمينه بررسي تحقيقات انجام شده در

دستيابي  بر كيدأرويكرد اصلي در بررسي پيشينه ت مطالعهاما در اين  ،هاي گوناگون آن استجنبه پيچيدگي

  باشد.ي تجارت ميها با راهبردهاي توسعهو نوع ارتباط آن عوامل تأثيرگذار از كلي ديد يك به

 ديگر و تجارت بين متقابل ارتباط و ايران تجارت مؤثر بر عوامل بررسي به زيادي نسبتاً مطالعات 

 به بررسي جاذبه مدل از استفاده با مطالعاتاين  از توجهي اند، بخش قابلپرداخته اقتصادي متغيرهاي

به عنوان يكي از ابزارهاي مهم در تحقيقات  ١جاذبه مدل .اندپرداخته برآن مؤثر عوامل و دوجانبه تجارت

هاي تجارت دوطرفه در يك مقطع زماني خاص و به طور الملل، امكان برآورد جريانتجربي تجارت بين

 نيوتن گرانش قانون از كه اين مدل آورد.همزمان از ديدگاه كشور صادركننده و وارد كننده را فراهم مي

 فيزيك از )١٩٦٣( ٣) و پويونين١٩٦٢(٢تين برگن چونهم توسط اقتصادداناني بار اولين براي و شده گرفته

 )عوامل بودن ساير ثابت فرض (با جاذبه الگوي اساس بر حالت ترينساده در .شد اقتصاد حوزه وارد

 جغرافيايي فاصله با و) مثبت يا( مستقيم كشورها ارتباط اين ٤توليد ناخالص داخليبا  كشورها بين تجارت

 كشور دو بين تجارت ،تر باشدبيش فاصله هرچه كه طوري به ،دارد )منفي( معكوس كشور ارتباط دو

 داخلي ناخالص توليد ،لمداين  براساسبه عبارت ديگر  ).٣٣-٣٤: ١٣٩٤است (هراتي و همكاران،  تركم

 مناسبتو  بالاتر توليدي ظرفيت از تربزرگ كشورهاي و بوده بازار و اندازه توليد ظرفيت نشانگر

 نسبي هايمزيت براساس صادرات افزايش و اقتصادي مقياس با صرفه به براي دستيابي تريبيش

رود مي انتظار و بوده قوي واردات تربيش جذب در كشورها اين ملي بازارهاي همچنين .برخوردارند

 اين، بر افزون. شود جانبه دو تجارت حجم افزايش باعث كشور دو داخلي ناخالص توليدات افزايش

                                                           
1 Gravity Model 
2 Tinbergen 
3 Pöyhönen 
4 Gross Domestic Production 
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 جغرافيايي فاصله بنابراين، هرچه گردد،مي محسوب نقل و حمل هايهزينه نماينده ،جغرافيايي فاصله

زرگر و ( يابد افزايش شانتجارت دوجانبه حجم رودمي انتظار باشد، تركم تجاري شريك كشورهاي

  .)١٦٦: ١٣٩٥، همكاران

دارند  تأثير كشورها يتجارت دوجانبه بر كه متغيرهاي از تعدادي مدل جاذبه در اينكه به توجه با

 مطالعاتاند، نشده گرفته نظر در يا شده حذف تاريخي) قومي و سياسي، فرهنگي، متغيرهاي (همچون

 و ردخِ هايتوسعه پايه به اقدام اوليه جاذبه مدل هايمحدوديت برطرف نمودن هدف با بسياري نظري

) ١٩٧٩( ١اند. در راين رابطه آندرسوننموده تجارت الگوهاي مختلف چارچوب در جاذبه مدل استخراج

 ترجيحات فرض با و غيرهمگن محصولات ) با١٩٦٩( ٢آرمينگتون و عمومي تعادل الگوي از با استفاده

 مدل كه داد نشان )١٩٩٨( ٣دياردورف. دننمود جاذبه مدل استخراج به اقدام جانشيني ثابت كشش با

 توليد عوامل موجودي در تفاوت مبناي بر تجارت و )H-O( اوهلين -هكچر الگوي از توانمي را جاذبه

 عامل عنوان به را واردات و صادرات چندگانه هايقيمت )١٩٨٥( ٤آورد. برگستراند دست به كشورها

 جاذبه معادله و نموده وارد اوهلين -هكچر الگوي چارچوب در دوجانبه، جريان تجارت كننده تعيين

 به نسبت فزاينده بازدهي و انحصاري رقابت معرفي ) به١٩٨٥( ٥كروگمن و هلپمن. نمود استخراج را

 توضيح جهت آزاد، تجارت جريانات با را جاذبه مدل و پرداخته نسبي مزيت عامل عنوان به ،مقياس

 و نمودند. ايتون استخراج نيروي كار وريبهره و عوامل موجودي با كشورها بين صنعت تجارت درون

بين  فناوري نسبي تفاوت مبناي بر تجارت و ريكاردو ينظريه از را جاذبه نيز مدل) ٢٠٠٢( ٦كورتوم

 مانع يك عنوان به را كشورها قيمت بين ) تفاوت٤٣: ٢٠٠٤( ٧فينستراهمچنين نمودند.  استخراج كشورها

-٣٩: ١٣٩٢سوري و تشكيني، ؛ ٣١-٣٢: ١٣٩٤هراتي و همكاران، ( وارد نمود جاذبه الگوي در تجارت

٣٨.(  

                                                           
1 Anderson 
2 Armington 
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 درآمد از غير به( ديگري توضيحي متغيرهاي جاذبه، مدل توسعه راستاي در نيز مطالعات از گروهي

 زبان عامل بار اولين ) براي١٩٩٦( ١وي رابطه اين در. نمودند اضافه اوليه جاذبه الگوي به را )مسافت و

)، ٢٠٠٦( ٣)، استواديواردور٢٠٠١( ٢كوپنوي و رز مانند افرادي نمود. وارد جاذبه معادله در را مشترك

جاذبه وارد  مدل) متغيرهاي اندازه دولت و مستعمره بودن را به ٢٠٠٨( ٥) و باراناوا٢٠٠٦( ٤كوهلر و فلبرماير

سعه الگوي ليندر نمودند. اقدام به تو ،) ضمن اضافه نمودن متغير درآمد و مربع آن٢٠٠٣( ٦نمودند. دالگين

 (هراتي و همكاران، جاذبه با وجود كالاهاي غيرقابل تجارت نمود مدل) اقدام به توسعه نظري ٢٠٠٥( ٧لين

تعميم يافته، ساير متغيرها همانند توليد ناخالص داخلي، بر اين اساس در مدل جاذبه  ).٣١-٣٢: ١٣٩٤

براي اندازه اقتصادي مورد استفاده قرار گيرند.  عنوان جايگزينيتوانند به جمعيت، وسعت كشور، مي

توانند در مدل همانند زبان مشترك، همجواري و ارتباط مستعمراتي و... مي ٨همچنين متغيرهاي مجازي

  ).١٦٦: ١٣٨٩جاذبه به عنوان عوامل نشانگر متغيرهاي تاريخي و فرهنگي شوند (حسيني نسب و همكاران، 

 و ايران تجارت حجم بر مؤثر عوامل بررسي به الگوي جاذبه از ادهاستف بااز مطالعات داخلي كه 

؛ سحابي و همكاران، ١٣٨٩هاي (شمس الديني و همكاران، توان به پژوهشاند، ميپرداخته ديگر كشورها

   ) اشاره نمود.١٣٩٣و ژاله رجبي و مقدسي،  ١٣٩٠

 هايجريان بر را ثرؤم و كنندهتعيين بررسي عوامل) در ١٣٨٩نتايج مطالعه شمس الديني و همكاران (

 كه است آن از اروپا حاكي يعضو اتحاديه كشورهاي و ايران ميان كشاورزي بخش در تجاري

 واقعي نرخ جغرافيايي، يفاصله و واردكننده، صادركننده كشورهاي داخلي ناخالص توليد متغيرهاي

  .است معنادار آماري لحاظ به ايران كشاورزي محصولات بر تعرفه نرخ يساده ميانگين و ارز

دهد كه توليد ناخالص داخلي كشورهاي ميزبان و ) نشان مي١٣٩٠نتايج مطالعه سحابي و همكاران (

  ها و جنگ تأثير منفي و معني دار بر صادرات كالاهاي ايران دارند. نرخ ارز تأثير مثبت، نسبت قيمت

                                                           
1 Wei 
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گيري هزينه تجارت محصولات كشاورزي اندازه) در ١٣٩٣ي ژاله رجبي و مقدسي (بر اساس مطالعه

 دوجانبه تجارت ثر بر آن در تجارت ايران با كشورهاي توسعه يافته و در حال توسعهؤو شناسايي عوامل م

 حال در و يافته توسعه كشورهاي گروه دو كشاورزي در محصولات تجارت عمده شركاي و ايران

 رابطه قبل دوره در متناظر تجارت هاي هزينه و دوجانبه هاي نرخ تعرفه فاصله، تغيرهايم توسعه، با

  .دارد عكس رابطه بودن جزيره و همجواري با و مستقيم

ها ش هزينهبا افزايش فاصله جغرافيايي بين دو كشور و افزاي«مطالعات پيشين با استناد به اين فرضيه كه 

هاي ي بين فاصله جغرافياي و جريان، رابطه»يابدها كاهش ميآن روابط بينو مدت نقل و انتقال كالا، حجم 

اند، اما به اعتقاد برخي از پژوهشگران با مطرح شدن مسائلي همچون گرفتهتجاري دوجانبه را منفي در نظر 

 لملل، جهتاگسترش تجارت الكترونيك و  برخي از ملاحظات سياسي و امنيتي در اقتصاد و تجارت بين

 از بسياري ردهمچنين  و ميزان تأثير فاصله جغرافيايي در تجارت بين كشوها، مستلزم بررسي مجدد است.

 به نقل، و حمل امكانات خصوص به ارتباطي، امكانات و هازيرساخت وجود اهميت بر نظري مطالعات

 كه كشورهايي تر،دقيق عبارت به .است شده اشاره رقابتي مزيت ايجاد در بالقوه عامل يك عنوان

 تريكم زمان در و پايين هزينه با را نهايي محصولاتتوانند مي هستند مناسب نقل و حمل سيستم داراي

 كاهش در سزاييه ب سهم عوامل اين .دهند را كاهش وصول عدم ريسك و برسانند خريداران دست به

: ١٣٩٣و نصيب پرست، كازروني (خواهد داشت صادركنندگان  رقابت قدرت افزايش و شده تمام قيمت

٣٧-٣٨(.  

جاذبه دارد، همگرايي اقتصادي و عضويت در يك  عامل مهم ديگري كه كاربردهاي فراواني در مدل

ررسي تأثير جاذبه تعميم يافته، به ببلوك تجاري است، از اين رو برخي از پژوهشگران نيز با استفاده از مدل 

ين ورها، فرهنگ مشترك (زبان)، بر تجارت متقابل بمتغيرهاي اقتصادي، فاصله جغرافيايي، مساحت كش

-با بهره )٩٦: ٢٠٠٨( همكاران و ١جيسوناند. به عنوان مثال كشورهاي عضو يك بلوك تجاري پرداخته

 عضو كشورهاي كشاورزي محصولات تجارت بر گراييمنطقه اثرات بررسيبه  يجاذبه مدل از گيري

 و مثبت اثرات داراي ايمنطقه هايپيمان در عضويت كه بود آن از حاكياين مطالعه  نتايجاند. هپرداخت
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 اثر نيز داراي صادركننده كشور داخلي ناخالص توليد و كشاورزي محصولات تجارت روي بر با وقفه

  .است عضو اي كشورهايمنطقه تجارت بر منفي اثر داراي جغرافيايي يفاصله و صادرات روي بر مثبت

گذاري مستقيم خارجي و بيانگر آن است كه سرمايه )١٩٠: ٢٠١٠(١فائوستينوو ليتائو  ينتايج مطالعه

اندازه بازار، ثبات اقتصادي و فاصله از جمله عواملي است كه بر تجارت متقابل كشور پرتغال  ،مرز مشترك

  .و اتحاديه اروپا مؤثر است

ساختار  تشابه هايشاخص )،١٥١: ١٣٩٥( همكارانزرگر و  يمطالعهاز  به دست آمده نتايج به توجه با

 ترتيب حمايتي به هايسياست تشابه و ارز نرخ نوسانات دوجانبه، تجاري بودن باز درجه اقتصادي،

 متغيرهاي . همچنينهستند اكو منطقه در كشاورزي محصولات تجارت شدت بر مؤثر عوامل ترينمهم

 كشاورزي محصولات تجارت شدت برمعناداري  و مثبت اثر ،تجاري بودن باز درجه و ارز واقعي نرخ

 اثر مسافت و ارز نرخ نوسانات داخلي، توليد ناخالص متغيرهاي كه درحالي دارد، اكو منطقه درون

  است. دوجانبه داشته تجارت شدت بر منفي

 اين دارد، وجود صادرات كننده تعيينهاي مؤلفه بررسي مطالعات مرتبط با در كه ايلهئمس حال

 مشترك، مرز جغرافيايي، مسافتو متغيرهايي همچون ( جاذبهمدل  تمركز بر با داخلي مطالعات كه است

 ساير اهميت به و شده پرداخته منطقه تجاري هايپتانسيل به بررسي )مشترك فرهنگ و مشترك زبان

يري، وري و رقابت پذگذاري در جهت بهبود كيفيت، ارتقاء بهرهسياست ،ريزيبرنامه يعني( مؤثر عوامل

 تشابه كشاورزي، ساختار تشابه ،بهبود وضعيت كسب و كار و تحكيم مباني و عوامل طرف عرضه اقتصاد

  . شده است توجه تركم )تجاري آزادسازي و دولت حمايتي هايسياست

و  المللتجارت بين هاينظريه با استفاده از خود تجربي مطالعات در پژوهشگران ازتعدادي ديگر 

در اين  اند.پرداخته اقتصاديكلان  متغيرهاي و صادرات بين متقابل ارتباط بررسيبه  مختلفهاي روش

 براساس شركاي تجاري و ايران جانبه دو تجارت بررسي به )١٦٧: ١٣٩٤يزدان پرست و همكاران (راستا 

 معنادار و منفي تأثير از حاكي نتايج اين مطالعه اند.پرداخته ،٢٠٠٦-٢٠١٠ زماني دوره در ،٢ليندر نظريه

                                                           
1 Leitao & Faustino 

 مدل همپوشاني طبق واقع، در آورد.مي بار به را هاسليقه از خاصي الگوي كشور يك سرانه درآمد سطح است معتقد )١٩٦١ليندر (٢

 باشد.مي ي متفاوتسرانه درآمد با كشورهاي از تربيش مشابه سرانه درآمد با كشورهاي بين دوجانبه تجارت ليندر، تقاضاي
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 چه هر به عبارتي است. كشور دو ميان سرانه درآمد اختلاف واردات) و و تجارت (صادرات حجم بين

يافت. اين محققان  خواهد افزايش كشور دو ميان تجارت شود تركم كشورها ميان سرانه درآمد تفاوت

 كشورهاي با ايمنطقه هايتشكل ايجاد و اند، انعقادپيشنهاد كرده كشور تجاري وضعيت به منظور بهبود

 برخي از محققان گيرد. با اين حال قرار گذارانسياست هايبرنامه اولويت در درآمدي نظر مشابه از

 در را جهاني تجارت الگوهاي كامل طور به جهان در تواندسرانه نمي درآمد شباهت تنها كه معتقدند

 توانندمي ... و نقل و حمل هايهزينه تعرفه، مانند عوامل ديگري بلكه دهد، توضيح توليدي كالاهاي

  .باشند مؤثر تجارت الگوهاي توضيح در

؛ دادرس مقدم و زيبايي، ١٣٨٦؛ مقدسي و علي شاهي، ١٣٨١محققاني همچون (خليليان و فرهادي، 

؛ زماني و مهرابي ١٣٩٠؛ دژپسند و همكاران، ١٣٩٠؛ حسني ديزجي، ١٣٨٩؛ پاكروان و همكاران، ١٣٨٨

 اتصادر عرضه بر مؤثر عوامل ترينمهم) در مطالعات خود ١٣٩٢؛ سوري و تشكيني، ١٣٩١بشرآبادي، 

هاي پولي، نرخ سياستارز،  مبادله نرخ فروشي، عمده بهاي شاخص نظر، مورد كالاي صادراتي قيمت را

 بنابر. اندهنمودكشور، عنوان  ملي ناخالص توليد و نظر مورد كالاي داخلي ميزان توليدبهره، نرخ تورم، 

كارآمد  تجهيز و توسعه تورم، كاهش جهت تمهيداتي انديشيدن از اين مطالعات آمده دست به نتايج

 هاي مختلفبخش ميان كار نيروي بهينه تخصيص ارزي، مناسب هايسياست اعمال آموزش، نظام

  .رسدنظر مي به ضروري غيرمستقيم هايماليات ميزان در منطقي تناسب ايجاد و اقتصادي

ي پذيروري، رقابتهاي لازم و نهادينه شدن مواردي همچون بهرهاز آنجايي كه بدون ايجاد زيرساخت 

توان انتظار داشت كه عوامل قيمتي سبب ارتقاء صادرات گردد، برخي از محققان نقش و ساختار بازار نمي

 كه هاي مهميمتغيراند. در اين راستا يكي از ي صادرات مورد بررسي قرار دادهاين عوامل را در توسعه

به اعتقاد  باشد.مي انساني سرمايه يا كار نيروي كيفيت قرار گرفته است، پژوهشگران توجه مورد

 توليد هايهزينه نتيجه در و كار نيروي وريبهره رودمي انتظار كار نيروي افزايش كيفيت باصاحبنظران 

 بازارهاي در توليدشده محصولات رقابتي توان افزايش به منجر ي خودنيز به نوبه امر اين ،يابد كاهش

   .)٣٧-٣٨: ١٣٩٣كازروني و نصيب پرست، ( خواهدشد صادرات افزايش و الملليبين
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 كالاها صادرات ميزان كننده تعيين بالقوه عوامل از يكي عنوان به آن از توانمي كه ديگري متغير

تجارت  در ،»١نهاده موجودي«نظريه  اساس بر. است كار نيروي و جمعيت اندازه كرد، ياد خدمات و

 حجم تجارت افزايش در مهمي عامل تواندمي توليد هاينهاده از كشور يك نسبي برخورداري لملل،ابين

 نيروي كار، عرضه مازاد علت به پرجمعيت، كشورهاي در بنابراين ،آيد شمار به كشور آن خارجي

 يك  مزيت امر اين و بود خواهد پايين كاربر محصولات توليد شده تمام هزينه نتيجه در و دستمزدها

(كازروني و نصيب پرست،  شودمي محسوب كاربر محصولات صادرات در كشورها اين براي رقابتي

٣٩: ١٣٩٣.(  

 عوامل و تقاضا طرف عوامل گروه دو به را صادرات كنندهن تعيي عواملبرخي از پژوهشگران نيز 

 كشورهاي اقتصادي شرايط شامل تقاضا طرف عواملاند. از ديدگاه آنان نمودهتقسيم  عرضه طرف

 هايتفعالي بر حاكم اقتصادي شرايط و توليد شامل ظرفيت نيز عرضه طرف عوامل .است خريدار

هاي مورد نياز ) با هدف شناسايي سياست٤٧١: ١٣٨٩( ن و همكاراناپاكرو باشد. در اين راستامي توليدي

ت عرضه و تقاضاي صادراجهت افزايش توان صادراتي محصولات كشاورزي، متغيرهاي تأثيرگذار بر 

دهد ي آنان نشان مياند. نتايج مطالعهرا بررسي كرده ١٣٤٥-١٣٨٦رزي ايران طي دوره محصولات كشاو

هاي داخلي و متغيرهاي مجازي جنگ، هاي نسبي، مقدار توليد، قيمتكه متغيرهاي نرخ ارز واقعي، قيمت

  متغيرهاي تأثيرگذار بر عرضه و تقاضاي صادرات هستند.

زمينه عوامل مؤثر بر صادرات، اين عوامل به دو نوع داخلي در تعدادي از مطالعات صورت گرفته در 

اند. در اكثر مطالعات عوامل خارجي همچون نرخ ارز، تورم، عوامل قيمتي در بندي شدهو خارجي تقسيم

اند. در تعداد معدودي از مطالعات نيز به تأثير عوامل داخلي همانند سطح كلان مورد بررسي قرار گرفته

پذيري، مخارج تحقيق و توسعه پرداخته شده است (اكبري وري، سرمايه انساني، رقابتهرهباندازه بنگاه، 

  ).١٩٨: ١٣٩٦و همكاران، 

 كلان متغيرهاي قسم دو به را به صادرات بر تاثير گذار ) متغيرهاي٢٨: ١٣٩٤فضلي و صادقيان (

 حاصل اقتصادي كلان متغيرهاياند. نموده بنديبنگاهي تقسيم سطح عملكردي متغيرهاي و اقتصادي

 به كه است رقيب كشورهاي و واردكننده ،كشورهاي صادركننده اقتصادي هايسياست و شرايط

                                                           
1 Factor Content 
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 حاصل بنگاه سطح عملكردي متغيرهاي اما كنند،مي متأثر صادراتي را هايبنگاه عملكرد زابرون صورت

 تعيين در زادرون صورت به و هاستبنگاه خود بازاريابي و تحقيقاتي، توليدي هايسياست و سازكارها

 دارد. از ديدگاه اين پژوهشگران در نقش هدف كشور صادراتي در بازار بنگاه بازاري سهم ميزان

 عدم و همچنين هاآن اقتصادي پرنوسان و شرايط گذار به دليل ايران همچون توسعه حال در كشورهاي

 بازارهاي در آن صادراتي هايبنگاه حضور امر تجارت، با مرتبط هايگذاريسياست در ثبات و تعادل

-سياست و اقتصادي شرايط كه آنجا از اما پذيرند،تاثير مي اقتصادي كلان متغيرهاي از تربيش هدف

 و قيمتي عوامل شامل كه كلان متغيرهاي نقش برخوردار هستند، نسبي ثبات از اقتصادي هايگذاري

 تربيش سهم اين و يافته كاهش صادراتي بازار از هاآن هايبنگاهسهم  تعيين در شوندمي غيرقيمتي

  ها است.بنگاه خود عملكرد حاصل

) به شناخت عوامل محيطي در ٢٩: ١٣٨٩( معمارنژاد و حسين زادگانهمچون برخي از محققان 

جهاني،  بازارهاي اند، در اين مطالعه عوامل رقابتي دربازارهاي جهاني و تأثير آن بر ميزان صادرات، پرداخته

ن تأثير تريهاي حمايتي دولت، قيمت محصولات، نوع محصول، نحوه توزيع محصول، داراي بيشسياست

  اند.دار بر ميزان صادرات بودهمعني

سعه هاي تبليغات در توهاي تحقيق و توسعه، هزينهبرخي از مطالعات نيز به نقش قابل توجه هزينه

 توجه بايد سهم بازار بر توسعه و تحقيق مخارج تأثيرگذاري نحوه صوصخ صادرات اشاره داشته اند. در

 و  محصول نوآوري از توسعه و تحقيق هايبراي هزينه جايگزين متغير عنوان به نوآوري كه داشت

 موجود كيفيت توليدات بهبود طريق از را بنگاه تقاضاي محصول، نوآوري است. تشكيل شده فرآيند

 منجر به و داده كاهش را توليد هايهزينه نوآوري فرآيند و دهدمي افزايش جديد محصول معرفي يا

 تبليغات معتقدند اقتصاددانان نيز از ). برخي٢٦٢: ١٣٩٣شوند (دهقاني، مي بازار و سهم سودآوري افزايش

 تغيير سهم و سودآوري افزايش به منجر تقاضا، تابع انتقال و كنندهترجيحات مصرف تغيير طريق از

 منابع تخصيص بر كننده مصرف تغيير ترجيحات با تواندمي شود. تبليغاتمي كننده تبليغ بنگاه بازاري

 در قيمتي تقاضا كشش كاهش عامل تواندمي كالا يك هايجايگزين با معرفي تبليغات باشد. اثرگذار

 و ايجاد كنندهمصرف و توليدكننده تفاهم بين حسن يا اعتماد حسن يك تواندمي تبليغات گردد. بازار

 بازاري يك سهم و گردد كنندهمصرف ذهن در تجاري نام يا تجاري يك برند اعتبار تثبيت به منجر

 تواندمي كنندهمصرف تغيير ترجيحات ضمن تبليغات دهد. قرار تأثير تحت را خاص برند (نشان تجاري)
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 بازار به ورود تسهيل كننده تمركز كاهش با يا و شده بازار سايرين به ورود مانع تمركز، افزايش با

  شود. تغيير دچار است ممكن هابنگاه سهم ترتيب و بدين گردد

 تجزيهمورد  صادركنندگان ديدگاه از را افزايش صادرات در ثرؤم عواملهمچنين برخي از مطالعات 

 از صادرات افزايش بر ثرؤم عوامل بين در كه دهدمي نشان اين مطالعات نتايجاند. قرار داده تحليل و

 ارتباطات فرهنگ، مقررات، و قوانين متغيرهاي ترتيب به(محيطي  عامل ترتيب به صادركنندگان ديدگاه

 پس خدمات و ضمانت ترتيب متغيرهاي ه(بمحصول جانبي عامل سياسي، عوامل ،)تكنولوژي خاص،

 متغيرهاي به ترتيب( فردي عامل ندي،ببسته و طراحي برند، محصول، كيفيت توزيع، هايكانال فروش، از

 ترتيب به(اقتصادي عامل نهايت در و )كاري تجربه تحصيلات، صادراتي، دانش عمومي، روابط

 داراي )صادراتي بازارهاي صادراتي، گذاريقيمت دولتي، هاييارانه صادراتي، متغيرهاي بازاريابي

  ).٦٢-٦١: ١٣٩١(صادقي و همكاران،  باشندمي ثيرأت و اهميت

-يهاي تجاري در يك كشور مهاي اقتصادي، سياستتعدادي از صاحبنظران نيز معتقدند طبق نظريه

مجاورت و  هايي كه درسياسي تغيير نمايد، بدين صورت كه استان -تواند با توجه به محيط جغرافيايي

 تجاري ديگرهاي طرف با توجه به سياستهاي تجاري خود را همسايگي هم قرار دارند، اغلب سياست

 در ند.اپژوهشگران اندكي به تحليل فضايي عوامل مؤثر بر صادرات پرداختهنمايند. با اين حال تنظيم مي

 اثرات گرفتن درنظر با) اشاره كرد كه ١٩٩: ١٣٩٦اكبري و همكاران ( يمطالعه به توانمي زمينه اين

 نتايج اند.آشاميدني پرداخته و ذاييغ مواد صنايع صادراتي بر تصميم مؤثر عوامل بررسي به همسايگي

 اندازه نيروي كار، وريبهره متغيرهاي دارمعني و مثبت علاوه بر تأثير كه داد نشان مطالعه از اين حاصل

 دار بودنداري با ميزان صادرات دارد. معنيمعني ينيز رابطه فضايي وقفه ضريب انساني، سرمايه و بنگاه

  دارد. همسايگي اثر تأييد بر دلالت نيز فضايي وابستگي ضريب

 موفقيت يا عملكرد بر كه دادند قرار مطالعه و بررسي مورد را برخي ديگر از محققان عواملي

  باشند. مي مؤثر هاشركت صادراتي

 عيني خصوصيات عامل سه تأثير بررسي به الگويي ارائه با )٢٠٠٠(١همكارانش و كيس كاسي

 مشكلات صادرات، انگيزه صادراتي، تجربه و صادرات (اندازه درك با مرتبط شركت، متغيرهاي

 و خارجي بازار به ورود صادرات، مجزاي صادرات (بخش به تعهد و رقابتي) هايصادرات، مزيت

                                                           
1 Katsikeas 



٨٧ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

 صادرات)، بر روي كنترل و ريزيبرنامه صادراتي، بازار از داومم بازديد مشتري، معيارهاي انتخاب

- صلاحيت بررسي تأثير به )١٩٩٨رمضاني ( و پرداختند. تيركل اروپايي كشورهاي در عملكرد صادراتي

 محيط و راهبرد هاي شركت،ويژگي بازاريابي، گرايش كيفيت)، صادرات، و بازار دانش ها(فناوري،

 به شركت هايآنان، ويژگي ازسوي شده ارائه الگوي پرداختند. در هاشركت صادراتي عملكرد بر

 ١دهد. بالدف و همكارانمي قرار خود تأثير تحت را صادراتي عملكرد راهبرد، بر تأثيرگذاري واسطه

-ويژگي محيطي (اجتماعي، فرهنگي، سياسي)، هايويژگي ميان رابطه بررسي به الگويي ارائه با )٢٠٠٠(

 بهاي حداقل وكار (تمايز و يا كسب راهبردهاي مديريت)، هايانگيزه شناسي، شركت (جمعيت هاي

  ).١٢٢-١٢٣: ١٣٩٠پرداختند (قره چه و همكاران،  صادراتي عملكرد با شده)، تمام

 خلاصه زير صورت به طبقه چهار در را ) عوامل مؤثر در موفقيت صادرات١٣٩٤فضلي و صادقيان (

  اند:نموده

 گيران درتصميم و توليدي واحدهاي گيرانتصميم رفتاري و تجربي مديريتي، خصوصيات .١

  ملي. سطح

 صادركننده. سازمان اهداف و منابع عملكرد، به مربوط خصوصيات .٢

 محيط خارج و كرده فعاليت هاآن در توليدي واحدهاي كه دروني محيط كلان اقتصاد عوامل .٣

 كشور. از

 المللي.بين بازارهاي تجزيه و انتخاب تعريف، .٤

انس شهاي مختلف، موجب تمركز وكنترل بهتر و افزايش اگرچه شناسايي عوامل موفقيت در حوزه

اتي انتخاب راهبرد صادرمستلزم، گردد، اما دستيابي به رشد و توسعه صادرات موفقيت در صادرات مي

با اين حال مطالعات مذكور، محدود به تجزيه و تحليل  است كه جهت حركت صادرات را مشخص كند.

م راهبرد منجر به توافق عامي در مورد اينكه كداو اند عوامل مؤثر بر صادرات از ابعاد گوناگون شده

 نظري هايچالش به عنايت با لذا ،عملكرد صادراتي بهتري خواهد شد، ميان پژوهشگران وجود ندارد

آنچه كه  عوامل مؤثر بر توسعه صادرات، خصوص در بين اقتصاددانان و پژوهشگران مختلف موجود

صحيح  منظور شناسايي كامل وكارگيري نظرهاي خبرگان به كند، بهموفقيت در اين عرصه را تضمين مي

رغم اين مزيت، مطالعات بسيار معدودي از نظرسنجي خبرگان جهت شناسايي و اين عوامل است. علي

                                                           
1 Baldauf 
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ژوهش توان به پاند. در ميان مطالعات داخلي تنها ميبندي عوامل مؤثر بر صادرات، استفاده كردهاولويت

 استان غذايي صنايع محصولات صادرات بر ؤثرم بررسي عوامل در )،٤٥٧: ١٣٩٣نجاتيان و اسماعيلي (

 با حضوري يمصاحبه و پيشين مطالعات بررسي رضوي، اشاره نمود. در اين پژوهش از طريق خراسان

 روش و با استفاده از شناسايي اين محصولات صادرات بر مؤثر اين حوزه، عوامل خبرگان از نفر شصت

 كلان عوامل شامل اصلي گروه پنج در همگن به صورت عوامل اند. اينبندي شده اولويت فازي دلفي

 اين گرفتند. نتايج قرار مبادله فرايند و اعتباري و مالي تخصصي، و بازار، فني و تجاري اقتصادي،

 روابط ارزي، هايسياست و ارز نرخ ارز، نرخ خبرگان، ثابت نگرش براساس دهدمي نشان پژوهش

 تسهيلات كار، نيروي فني ي دانشتوسعه و تحقيق محصولات، بازار و توليد سطح المللي،تجاري بين

 ده اولويت مبادله، يهزينه و بهداشتي و كيفي استانداردهاي و صادراتي، مقررات هايبيمه بانكي،

 تغييرات هستند. در اين بين رضوي خراسان غذايي استان صنايع محصولات صادرات بر تأثيرگذار نخست

 كلان عوامل در ميان را ي اهميتدرجه بيشترين صادركنندگان، ديدگاه ارز، از نرخ ثبات نبود و مداوم

  شده است. صادرات امر مديريت و دقيق ريزيبرنامه از داشته است، به طوري كه مانع

 بررسي به زيادي سياست توسعه صادرات، مطالعاتدر صادراتي  درآمدهاي ثبات اهميت به توجه با

؛ ١٣٩٠سحابي و همكاران، (همچون  مطالعات اين عمده اند.پرداخته صادرات ثباتيبي بر مؤثر عوامل

؛ حسني ١٣٩٠؛ مهرابي بشرآبادي و جاودان، ١٣٩٠؛ مرتضوي و همكاران، ١٣٩٠محمدي و همكاران، 

) ١٣٩٥پور و بازرگان، ؛ لطفعلي١٣٩٥پور و همكاران، ؛ جمالي١٣٩٢؛ فلاحي و همكاران، ١٣٩٠ديزجي، 

 صادراتي درآمدهاي بر اثرگذار و متغير كليدي يك عنوان به ارز، نرخ ثباتيبي تأثير و نقش بررسي به

 نرخ نوسانات از پذيري (تأثير امر از اين از آنجا كه تجارت محصولات بخش كشاورزي نيز. اندپرداخته

متغيرهاي اقتصادي،  ساير با آن متقابل اثرات ارز و نبوده است، در ادامه به تغييرات نرخ مستثني ارز)

  پرداخته خواهد شد.  

  تبر صادرا ١تأثير نرخ واقعي ارز .٨-٢
 قيمت تواندمي اندازه چه تا ارز نرخ تغييرات اينكه از آگاهي كشورها خارجي تجارت بخش در

 حال در كشورهاي براي كند، به ويژه متأثر را تجاري غير و )وارداتي و (صادراتي تجاري كالاهاي

                                                           
  گردد.هاي بيگانه(اسعار) تعريف ميپول ملي در مقابل پولنرخ ارز به صورت رابطه برابري پول ملي و يا ارزش ١ 
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: ١٣٨٣باشد (مزيني و همكاران،  بسيار مفيد تواندهستند، مي خود تجاري تراز بهبود دنبال به كه توسعه

 به شاخص اين تعديل براي آن كنندهعوامل تعيين بررسي وواقعي ارز  نرخ رفتار تحليل)، از اين رو ٩٠

 از توجهي قابل بخش همواره صادرات، نتيجه رونق در و المللينبي رقابت يهدرج افزايش منظور

  . است داده اختصاص خود به را اقتصادي مطالعات

 تريبيش تأثير آن هايثباتيبي است، ها)پول ساير به نسبي (نسبت قيمت يك ارز نرخ كه آنجا از

 بر مبتني تجارت و مستقيم خارجي گذاريسرمايه سرمايه، ورود جريان بر آن مطلق مقدار با در مقايسه

تأثير  محققان در مطالعات خود گذارد، بر اين اساس اغلبمي كشورها اقتصادي توسعه در رقابتي، مزاياي

 هايتفاوت مختلف برحسب مطالعات اند. درداده قرار مد نظر صادرات و تجارت ثباتي نرخ ارز را بربي

 و بررسي مورد دوره طول ارز، نرخ نوع نوسانات، سنجش معيارهاي نوع همچون عواملي موجود در

 بر ارز نرخ تأثيرگذاري نوسانات نوع زمينه متضادي در و متفاوت نتايج مدل، برآورد رهيافت نينهمچ

  است.  شده حاصل تجاري تراز

 بر كه هاي داخلي) استسياست جمله (از اقتصادي مختلف هايشوك از ناشي اين متغير نوسانات

 ثباتيبي دچار را ارز واقعي نرخ ترتيب اين به و گذارداثر مي داخلي هايقيمت سطح و اسمي ارز نرخ

)، افزون بر اين آشفتگي و نوسان در عملكرد اين شاخص، خود ١٠: ١٣٩٥، و همكاران پوركند (جماليمي

). ٧٣: ١٣٩٥ن، پور و بازرگاگردد (لطفعليثباتي محسوب ميتر بيمبين عدم تعادل در اقتصاد و علت بيش

 صادرات سطح بر منفي تأثير نااطميناني، و افزايش ريسك ريقط از ارز نرخ ثباتيبه نحوي كه بي

 براي صادركنندگان را صادرات از حاصل داخلي) پول (به درآمد بينيپيش ارز، ثباتي نرخگذارد. بيمي

 مواجه مشكلاتي با را صادراتي راهبردهاي و تعيين صحيح ريزيبرنامه بازاريابي، طبعاً  و نموده دشوار

 آن، تغييرات ناشي از ريسك افزايش و هانرخ به اعتماد عدم علت به سو يك عبارتي از سازد. بهمي

 از گردد.مي صادراتي هايفعاليت كاهش يا و باعث توقف و ساخته غيرممكن را بلندمدت ريزيبرنامه

 بازار به سلامت و داده افزايش را سوداگرانه ارزي معاملات انگيزه هاثباتيبي گونهينا ديگر سوي

 نوسانات (دوره دوره اين در كه است شده ديده ). بسيار٢٠٥: ١٣٩٢رساند (فلاحي و همكاران، مي آسيب

). ١٥٥: ١٣٩١، و همكاران شوند (عباسيانمي سوق داده ارز دلالي هايسمت فعاليت به افراد اين ارز) نرخ

 نااطميناني افزايش طريق از تجاري، هايفعاليت بر تأثير مستقيم بر علاوه ارز نرخ نوسانات بر اين اساس،



٩٠ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

 خواهد تأثيرگذار جريان تجارت بر داخل، به خارج از منابع تهيه مسير تغيير همچنين و هابه قيمت

  ).١٠: ١٣٩٥، و همكاران پورجماليگذاشت (

فلاحي و ؛ ١٣٩٠؛ حسني ديزجي، ٢٠٠٩، ٢؛ باك و كو٢٠٠٨، ١اغلب مطالعات (همچون كانديلف

باشد. با پايه اين مطالعات، صادرات مي بر ارز نوسان پذيري نرخ منفي ) نيز بيانگر تأثير١٣٩٢، همكاران

 نامطمئن و تعديل شده هايهزينه از مستقيم ناشي طور به تواندصادرات مي بر ارز نرخ ثباتيبي منفي تأثير

). ٢٠٥: ١٣٩٢همكاران،  باشد (فلاحي و دولت هايسياست و منابع تخصيص از غيرمستقيم ناشي طور به و

 ثباتيبي ) معتقدند٢٠٠٥؛ بهمني اسكويي و همكاران، ٢٠٠٩، ٣محققان (همچون چن برخي با اين حال

 افزايش ارز نرخ ثباتيبي آنان هنگامي كه گذارد. از ديدگاهمي صادرات سطح بر مثبتي آثار ارز نرخ

 بالقوه صادرات سود افزايش موجب و يافته افزايش جهاني بازارهاي به ترجيحي صادرات ارزش يابد،مي

 بالقوه سود آن، نتيجه در و شده هدف، ايجاد ارز نرخ به نسبت تريبيش فهم همچنين گردد.مي

  يابد. مي افزايش صادرات

پذيري نرخ ارز بر صادرات محصولات مختلف و در ارتباط با كشورهاي مختلف نيز داراي نوسان

نده در اين كنها و قوانين تجاري و سلايق مصرفاثرات مرتبط با سياست باشد. ايناثرات متفاوتي مي

كشورها و همچنين خدمات بازاريابي صورت گرفته بر روي محصولات، خواهد بود. در اين راستا نتايج 

پذيري نرخ ارز، داراي اثرات متفاوتي دهد كه نوسان) نشان مي٥٩: ١٣٨٧بررسي كرمي و زيبايي (حاصل از 

اي هباشد، لذا در رابطه با سياستميزان صادرات محصولات كشاورزي به كشورهاي مختلف مي بر روي

شور پذيري نرخ ارز در رابطه با كبايست به تأثير نوسانتجاري اين محصولات به كشورهاي مختلف، مي

  هدف، توجه خاص داشت. 

باشد. اگرچه طبق قوانين اثرات نرخ ارز بر تجارت در كوتاه مدت و بلندت مدت نيز متفاوت مي

مستقيمي با صادرات دارد، اما اثر تغيير نرخ ارز بر صادرات به  ياقتصادي نرخ ارز در كوتاه مدت رابطه

- لطفعلي يباشد. در اين راستا نتايج مطالعهبيني ميخصوص در بلند مدت، مبهم و تاحدودي غيرقابل پيش

 عمده شركاي و ايران تجاري تراز بر مؤثر ارز رخ واقعين در بررسي تغييرات )٧٣: ١٣٩٥پور و بازرگان (

 مؤثر حقيقي ارز نرخ نوسانات مدت كوتاه در كه است آن از حاكي ،١٣٧٢-٩٠سالانه داده هاي براي

                                                           
1 Kandilov 
2 Baek & Koo 
3 Chen 
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 منجر ايتاليا كشور براي مدت، در بلند و گرددمي تجاري تراز كاهش به منجر آلمان كشور براي تنها

  .گرددمي تجاري تراز افزايش به

 مدت كوتاه در ارز نرخ نوسانات نشان داد كه ) نيز١٠: ١٣٩٥پور و همكاران (جمالي نتايج مطالعه

 نوسانات همچنين گذارد.مي خرما و پرتغال انگور، صادراتي ارزش بر منفي اثر مدت بلند در و مثبت اثر

 كالاهايي به نسبت برخوردارند، تريبيش صادراتي ارزش از كه كالاهايي روي بلند مدت، در ارز نرخ

  .گذاردمي تريبيش منفي تأثير دارند، تريكم صادراتي ارزش كه

ز عوامل يكي ا .هاي مثبت و منفي نرخ واقعي ارز بر رشد صادرات متفاوت استتأثير شوكهمچنين 

اتفاق  نهاي كلان اقتصادي است و هنگامي كه اين نوساهاي مثبت نرخ ارز واقعي سياستكمؤثر بر شو

يستم هاي كلان اقتصادي و سافتد نرخ واقعي ارز از ارزش تعادلي خود، به علت ناسازگاري بين سياستمي

هاي پولي به دليل تأمين كسري بودجه و يا علل كند. زماني كه سياسترسمي نرخ ارز، انحراف پيدا مي

صورت  نيباشد تجاوز كند، در اميدي كه متناسب با حفظ نرخ اسمي ارز ثابت بوده و از ح ديگر انبساطي

هاني خواهد داشت و در نتيجه نرخ واقعي ارز جقيمت كالاهاي داخلي گرايش به رشدي بيش از تورم 

مهرابي  و ينتايج مطالعه زمان. در اين خصوص گرددكاهش يافته و در بلندمدت باعث كاهش صادرات مي

هاي مثبت نرخ واقعي ارز، با افزايش شوكداد كه در بلندمدت ) نشان ١٦٥-١٧٠: ١٣٩١( بشرآبادي

رخ هاي مثبت نصادرات محصولات بخش كشاورزي، افزايش يافته است. به طوري كه افزايش شوك

قيمت محصولات صادراتي بخش كشاورزي  ،شودواقعي ارز يعني كاهش ارزش پول داخلي موجب مي

نندگان طبق قانون عرضه و تقاضا از آن كدر بازارهاي خارجي كاهش يابد و در نتيجه خريداران و مصرف

هاي افزايش شوك. تر درخواست كنند و صادرات محصولات بخش كشاورزي افزايش يابدلاها بيشكا

شود كه قيمت محصولات صادراتي براي كشورهاي واردكننده افزايش و منفي نرخ ارز واقعي موجب مي

  .صادرات محصولات بخش كشاورزي كاهش يابد

 در كه است ايگونه به تئوري لحاظ از تجاري تراز و ارز نرخ ميان اقتصادي رابطهطبق قوانين 

 باشد داشته تجاري تراز بر مثبتي تأثير تواندافزايش نرخ واقعي ارز (كاهش ارزش پول ملي) مي بلندمدت

 موارد، بسياري در تجربي لحاظ از اما است، تجاري تراز كسري جبران هاياز راه يكي سياست، اين و

پور و بازرگان، است (لطفعلي مبهم حتي و اقتصادي نظريات خلاف تجاري و تراز ارز نرخ ميان رابطه

). نتايج برخي از مطالعات انجام شده حاكي از آن است كه در شرايط وجود بازار رقابت كامل ٧٩: ١٣٩٥
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صادرات و كاهش واردات  جهاني، افزايش نرخ ارز (كاهش ارزش پول ملي) منجر به افزايش قدرت رقابت

ها وابسته به نهادهاي وارداتي است، افزايش نرخ ارز و كاهش ارزش هايي كه توليد آنشود. در بخشمي

شود، اما در بخش كشاورزي به ميپول ملي، منجر به  افزايش هزينه توليد و كاهش سودآوري صادرات 

ول داخلي (افزايش ارز) قدرت رقابتي هاي وارداتي، كاهش ارزش پتر به نهادهدليل وابستگي كم

شود. در اين شرايط صادركنندگان داخلي را افزايش داده و موجب بهبود مزيت صادرات بخش مي

واند با تصادركنندگان براي گسترش بازارهاي صادراتي خود و يا دستيابي به بازارهاي جديد حتي مي

كاهش داده و از اين طريق بازارهاي كاهش حاشيه سود، قيمت كشورهاي مقصد كالاهاي خود را 

هش دائمي رغم كاصادراتي خود را نيز گسترش دهند. با اين حال به اعتقاد كارشناسان در كشور ايران علي

ارزش پول ملي به ويژه در طي چند سال اخير، تراز تجاري بخش كشاورزي، نه تنها بهبود نيافته، بلكه 

امر اين امر معلول عوامل و الزامات مختلفي از قبيل رشد جمعيت كسري آن در حال افزايش بوده است. اين 

و افزايش تقاضا براي مواد غذايي، ناتواني بخش كشاورزي براي افزايش توليد داخلي متناسب با رشد 

تقاضا، صادرات محصولات خام با ارزش افزوده پايين، اعمال سياست حمايت از مصرف كننده و تنظيم 

، ضرورت حفظ و بهبود ذخاير استراتژيك كالاهاي اساسي در طول برنامه پنجم در بازار كالاهاي اساسي

ها و نوسانات شديد نرخ ارز و افزايش جهاني كالاهاي كشاورزي وارداتي و... بوده شرايط اعمال تحريم

  ).١-١٢: ١٣٩٣است (قاسمي، 

 تجارت، حجم بر ارز نرخ تغييرپذيري اثرات مورد در شده، انجام مطالعات در مجموع اگر چه در

صرف نظر از تأثيري كه نرخ ارز بر صادرات دارد، نشده است، اما  حاصل يكساني و مشخص نتايج

تواند صادرات را متأثر سازد. بدين ترتيب كه تغييرات پي نوسانات و تغييرات مداوم آن در طول زمان مي

يمت أثير گذاشته و با مبهم نمودن قگيري انتظارات صادركنندگان تدر پي و نوسانات نرخ ارز به شكل

 اين كه گفت توانمي طرفي از دهد.كالاهاي صادراتي در آينده، آنان را در شرايط عدم اطمينان قرار مي

 به طريق اين از و كند مشكل دچار را سود آن تبع به و در قيمت ثبات تواندمي ارز، بازار در ثباتيبي

 اثر بالا صادراتي محصولات با ارزش به خصوص كشاورزي، محصولات تجارت حجم بر طور مستقيم

 صادرات يزمينه در كشاورزي بخش اگر فعالان كه كرد استدلال چنين توانمي بگذارد. از اين رو،

 در بازار موجود ثباتيبي صورت در باشند، برخوردار بالايي گريزيريسكدرجه  از محصولات اين
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 فعاليت آن، از پرهيز يا و زيان براي كاهش نتيجه در و شد خواهند زيان دچار بلندمدت در ارز، نرخ

 ).١٧: ١٣٩٥پور و همكاران، دهند (جماليمي كاهش را خود تجاري

 هايشاخص ثباتيبي ، مسألهپس از تغييرات نرخ ارز صادرات، به مربوط مباحث با توجه به اينكه در

 اختصاص خود به را در مطالعات مرتبط ايويژهجايگاه  صادرات، از حاصل درآمد ويژه به اقتصادي

 كشاورزي و تدوين بخش ثباتي صادراتبي بر اثرگذار عوامل هدف شناسايي با است، در ادامه داده

  كاهش آثار منفي آن، به اين موضوع پرداخته شده است. راهكارهاي

 ثباتي درآمدهاي صادراتيتأثير بي .٩-٢
ي صادرات ثباتي در زمينهصادرات، بي از حاصل درآمدي نوساناتهاي جلوه يكي از بارزترين

اي كه نوسانات در صادرات اين بخش باشد، به گونهمي كشاورزي محصولات غيرنفتي به ويژه صادرات

گردد. در كشور  تواند منجر به ايجاد اختلال در جريان ارزآوري و از دست رفتن بازارهاي صادراتيمي

 تعديل هايسياست آغاز در توسعه و دوم و اول برنامه اجراي دوره در هانوسان سطح ترينايران بيش

ثباتي بر رشد بخش كشاورزي اثر اين بي است. بوده بخش كشاورزي صادرات به مربوط ،٧٠ دهه اواخر

درصد از رشد بخش  ١٨ افزاش يابد، درصد يك كشاورزي صادرات ثباتيبي اگر اي است كهبه گونه

پور و ). نتايج مطالعات متعددي (همچون لطفي١: ١٣٩١شود (ميرجليلي و همكاران، كاسته ميكشاورزي 

 ) نيز١٣٩٤؛ پيش بهار و همكاران، ١٣٩١؛ محمدي و عليزاده، ١٣٩١؛ خلسه و همكاران، ١٣٨٦همكاران، 

  است.  آن رشد بر صادرات ثباتيبي منفي و دارتأثير معني گوياي

ر از تثباتي صادرات براي كشورهاي در حال توسعه، بيشجهاني نيز كاهش بياي و در بُعد منطقه

 نوسانات بسيار با غالباً  توسعه حال در باشد، چرا كه از يك سو كشورهاييافته مطرح ميكشورهاي توسعه

 باشند (خلسه و همكاران،مي رو محصولات اوليه) رو به و اوليه (مواد خود صادراتي كالاهاي قيمت شديد

 به سالي از نيز توسعه حال در صادراتي كشورهاي درآمد )، بنابراين١٣٦٦به نقل از شجاعي،  ٦٢: ١٣٩٢

 كالاهاي اغلب يافتهتوسعه براي كشورهاي كند. از سويي ديگر صادراتزيادي مي تغييرات ديگر سال

قيمت  و شودمي اوليه مواد شامل توسعه درحال صادرات كشورهاي كه درصورتي است، ايسرمايه

 با توسعه درحال كشورهاي ناپايدار است، بنابراين، الملليبين بازارهاي در بيش و كم اوليه محصولات

 رنج ثباتيبي يافته از توسعه كشورهاي از بيش صادرات تقاضاي و عرضه كم كشش بودن به توجه

نظر برخي از محققان تخصص در توليد و صادرات ).  از ٢٩٩: ١٣٩٤بهار و همكاران، برند (پيشمي



٩٤ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

ورهاي ثباتي صادرات در كشمحصولات اوليه، تراكم جغرافياي كالا و تراكم بازارهاي صادراتي، علت بي

  ). ٢٠٠٧، ١به نقل از  هوك ٨٨: ١٣٩١است (محمدي و عليزاده، يافته تر توسعه كم

 در كشورهاي كشورهاي توسعه يافته نسبت به با كشاورزيمحصولات  دوجانبه افزون بر آن تجارت

رجبي و مقدسي ژاله ي بوده است. در اين راستا نتايج مطالعه برخوردار تريبيش ثبات از توسعه حال

 يافته توسعه با كشورهاي ايران كشاورزي تجارت هزينه خلاف بر كه آن است از ) حاكي١٠٣: ١٣٩٣(

 حال در كشورهاي و ايران كشاورزي تجارت است، هزينه داشته ثباتيبي و صعودي نسبتا روند كه

 است.  نموده تجربه را كاهشي روند و بوده برخوردار تريثبات بيش از توسعه

اما آنچه مهم است ثباتي در صادرات براي هر كشوري وجود خواهد داشت، با اين حال اگر چه بي 

ب منظم براي داشتن رشد اقتصادي متعادل و مطلوثباتي به منظور برخورداري از يك برنامه كاهش اين بي

ها در ن تلاشتوانند بزنند. اياند يا ميثباتي زدههايي براي مقابله با اين بياست، لذا كشورها دست به تلاش

رون اي و جهاني (پتواند مطرح باشد: يكي در بُعد داخلي و ملي و ديگري در بُعد منطقهدو بُعد اصلي مي

 اقتصادي هايدر برنامه كشاورزي بخش توسعه اهميت به توجه با ). در بُعد داخلي٧٣ :١٣٩٣و پرون، 

بخش  صادرات ثباتيبي منفي تأثير و نفتي غي توسعه صادرات در كشاورزي بخش نقش و كشور

 محصولات صادرات ثباتيبي هاي مناسب،سياست اتخاذ با بايد دولت بخش، اين توليد بر كشاورزي

 يتوسعه طريق بتواند از ترتيب اين به تا كند جلوگيري آن گسترش از و حداقل برساند به را كشاورزي

 و طبيعي (نفت منابع صدور از حاصل درآمدهاي به كاهش اتكاء در را كشور كشاورزي بخش توليد

 تنوع از: افزايش اندعبارت هاسياست اين از ). برخي٣٠٨: ١٣٩٤بهار و همكاران، كند (پيش ياري گاز)

 بيمه هاي توليدي،هزينه كاهش بازار، گسترش صادركنندگان، و تجار آموزش صادراتي، محصولات

 شناسايي و رقابت توان و افزايش نسبي هايمزيت براساس هوايي، توليد و نقل حمل گسترش صادرات،

  ).٢٢: ١٣٩١صادرات (ميرجليلي و همكاران،  هدف بازارهاي كسب و

-صورت گرفته و سياست٢ي ملل متحداقداماتي از طرف كنفرانس تجارت و توسعهدر بُعد جهاني نيز 

اجلاس  ١٩٦٤هايي در جهت كمك به كشورهاي در حال توسعه پيشنهاد شده است. براي نمونه در سال 

را پيشنهاد كرد، اما به علت  ٣هاي قرارداد كالا، طرحهاي كالاهاي صادراتيآنكتاد به منظور تثبيت قيمت

                                                           
1 Hock 
2 UNCTAD 
3 CAS 
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در  ها موفقيت زيادي براي كشورهاينامهيافته، اين موافقتوليد مواد مصنوعي در كشورهاي توسعهرشد ت

 ١رانيهاي تأمين جبهاي ديگري به نام طرحهاي قرارداد كالا، طرححال توسعه نداشته است. گذشته از طرح

ار ها يا مقدروند قيمتبيني شده بود كه در برابر هر انحرافي از ها پيشمطرح شد كه در برخي از آن

ود (پرون ششود، زيان صادركننده جبران ميصادركنندگان به طور متقابل پذيرفته ميمحصولاتي كه بين 

  ).٧٣: ١٣٩٣و پرون، 

وعي ثباتي، اين نوسانات به ني شناسايي عوامل ايجاد كننده بيبر اساس مطالعات انجام شده در زمينه

باشد (وجداني ي صادراتي و همچنين عدم تنوع در بازارهاي هدف ميناشي از عدم تنوع در سبد كالاها

هاي اقتصادي كشور براي كاهش تأثير )، از اين رو پيشنهاد شده كه در برنامه٢: ١٣٩٢طهراني و رازيني، 

 ي داده شود.ااقتصادي به متنوع سازي كالايي و جغرافيايي اهميت ويژهمنفي بي ثباتي صادرات بر رشد 

صادراتي به وسيله تعديل سهم كالاها و بازارها هدف در تركيب صادراتي و يا از طريق افزودن  اين تنوع

شود. بر اين اساس تنوع صادراتي داراي ابعاد كالاهاي جديد به تركيب صادراتي موجود حاصل مي

اشد. بمتفاوتي (افقي و عمودي) است و در سطوح مختلفي (سطح مزرعه، كشور و منطقه) قابل تحليل مي

المللي به كار ي بينهاثباتي يا كاهش قيمتصادرات به منظور مقابله با بيتنوع افقي تعديلاتي در تركيب 

اي هگيرد. حال تنوع عمودي، كاربردهاي اضافي براي كالاهاي جديد و موجود، از طريق ايجاد فعاليتمي

 تواندعلاوه بر اين تنوع عمودي ميآورد. ارزش افزوده همچون فرآيند سازي و بازاريابي به وجود مي

دهند، افزايش داده و منجر به ثبات هرچه هاي بازار را براي مواد خامي كه رشد را ارتقا ميهزينه فرصت

 ).٢-٣: ١٣٩٢ها شوند (وجداني طهراني و رازيني، تر قيمتبيش

طرح به بازار هدف مبرخي از مطالعات نيز اين تنوع بخشي را در بُعد توسعه محصول و تنوع بخشي 

)، با بهبود كيفيت، افزايش كارايي، پاسخگويي به مشتريان ٢اند. توسعه محصول (تدريجي و بنيادينموده

ند كو انعطاف پذيري، تأثير محسوسي در مزيت رقابتي داشته و موقعيت برتري براي آن در بازار ايجاد مي

ر ي كشوري كه تحت تأثينيز براي ايران به منزلهبخشي بازار هدف ). تنوع ١: ١٣٩٢(سلطاني و همكاران، 

                                                           
1 CFS 

ود شهاي قبلي محصول اضافه ميهاي جديد به ويژگيتوسعه تدريجي محصول را نوعي بهبود در محصول كه طي آن برخي از ويژگي٢

كنند. توسعه بنيادي محصول خلق محصول كاملاً جديد با اجزا و حذف مي شود، تعريف ميهاي قبلي محصول و برخي از ويژگي

  ).٣: ١٣٩٢هاي تازه است (سلطاني و همكاران، ويژگي
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اقتصادي است، بسيار حائز اهميت است. با افزايش شركاي تجاري و تنوع بخشي به كشورهاي تحريم هاي 

يابد، از طرفي در صورت بروز طرف تجاري نقش و اهميت ايران در شبكه جهاني تجارت افزايش مي

هاي به وجود آمده به ديگر كشورها از آثار نتقال برخي از بحرانتوان با امشكل براي اقتصاد ايران، مي

). در همين زمينه، مطالعات بسياري به ٨٩٩: ١٣٩٤ها در اقتصاد كشور كاست (شيرازي و همكاران، آن

اند. در اشاره داشته جهاني اقتصادي هايبحران از عبور در ايمنطقه هايتأثيرگذار همكاري هاينقش

هاي مهم تعامل و ارتباط بين كشورها تلقي لمطالعات ارتباطات تجاري به عنوان يكي از كانااين گونه 

 تروسيع بازارهاي به كشورها تواند دسترسيمي منطقه، در گمركي موانع حذف با اي كهبه گونهشوند مي

  .بردارد ميان از را تكنولوژي و فناوري سرمايه، انتقال موانع و كرده را عملي

از دوجنبه حائز اهميت است:  ايمنطقه هايهمكاري قالب در كشورها همكاري و روابطدرك 

-جريان محرك عوامل و تجاري، درك و شناسايي موانع مبادلات حجم توسعه راستاي نخست آنكه در

با در نظرگرفتن الگوي تجارت جهاني به عنوان چارچوب كلي، ما را به تحليل بهتري رهنمون  تجاري هاي

ر تواند به ما داي و جهاني ميازد. از طرفي ديگر، بررسي جايگاه ايران در مبادلات تجاري منطقهسمي

ي صادرات، ياري رساند، بر اين اساس در ادامه به اثرات منطقه گرايي و تر براي توسعهريزي دقيقبرنامه

  همگرايي اقتصادي بر صادرات پرداخته شده است.

  همگرايي اقتصاديمنطقه گرايي و  .١٠-٢
 ادغام و اقتصادهاي ملي تدريجي گشودن هايراه مؤثرترين از اقتصادي همگرايي و ١گراييمنطقه

 هماهنگ ايجاد نظام تجاري، هايمحدوديت لغو با ايمنطقه ترتيبات. تاس جهاني اقتصاد در هاآن

 در فروش و كلان مقياسدر  توليد براي مساعدي بستر نابع،م تربهينه تخصيص و گمركي هايتعرفه

 ايجاد و گذاريسرمايه افزايش با افزايش تبادلات تجاري،  اين ترتيب به د.نسازمي فراهم ايمنطقه بازار

                                                           
 سطح در تجارت تسهيل يا آزادسازي جهت هادولت توسط اقداماتي نقش در تجاري، سياست اصطلاحات فرهنگ گرايي درمنطقه١

  .باشدمي گمركي هاياتحاديه يا تجاري آزاد مناطق طريق از گاهي حتي و ايمنطقه
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 مختلف كشورهاي اقتصادي هايتوانمندي و نسبي هايمزيت و شده نيز حاصل شغلي هايفرصت

   ).٣٦: ١٣٩٢(سوري و تشكيني،  دگردمي آشكار

كه  است گمركي اتحاديه نظريه اقتصادي، و تجاري هايهمگرايي براي نظري ادبيات شروع نقطه

 ،»٢موضوع اتحاديه گمركي«مشهور  مقاله در وي شد. مطرح )١٩٥٠( ١واينر وسيله به بار نخستين براي

 دو وقتي كه بود باور اين بر و داشت بيان ترجيحي تجاري ترتيبات نوع اين مورد در را خود نگراني

 را هاتعرفه كنند، اما همينمي حذف يكديگر كالاهاي براي را خود هايتعرفه توافق، براساس كشور

 سوددهي بهبود باعث هااقدام آن اين كنند،مي حفظ شود،مي وارد ديگر كشورهاي از كه كالاهايي براي

 توليد به قادر كه را محصولات همسايگانشان كشور دو هر زيرا شود،مي كشور دو تاجران براي مبادله

 دو اين شود،مي منحرف تجارت اين حال، در داشت توجه بايد اما كنند،مي وارد را هستند ترارزان

 آن توليد در كه ديگري كشورهاي از در گذشته كه كنندمي خريداري يكديگر از را كالاهايي كشور

 در تبعيض با ترجيحي تجاري مناطق بود كه اين واينر صريح پيام كردند.مي وارد بودند، كارآتر ها

 اگرچه تشكيل .كنند وارد آسيب جهاني و رفاه خود اعضاي تجارت به است ممكن تجارت آزادسازي

 اتحاديه به نظريه تريمستقيم سياستي بُعد اروپا، آزاد تجارت نامه و موافقت١٩٥٧سال   در اروپا جامعه

 از بسياري توسط )، با اين حال اين نظريه١٣٠: ١٣٩٥داده است (شاه آبادي و همكاران،  واينر گمركي

   بررسي قرار گرفته است. و نقد مجدداً مورد معاصر اقتصاددانان

 كه بر مبناي وجود حجم تجارت بالا شددر مقابل نظريه واينر، نظريه شركاي تجاري طبيعي مطرح 

ي، ايجاد اترتيبات تجاري منطقهكند به دليل طبيعي بودن ميان دو يا چند كشور تعريف شده و بيان مي

  ).١٥٥-١٥٤: ١٣٩٥(زرگر و مجاوريان،  شان بيش از انحراف تجارت است ٣تجارت

 ونوكات ) و١٩٦٥( ٥ماسل و )؛ كوپر١٩٥٧، ١٩٧٠( ٤ليپسي از جمله ديگري در اين راستا اقتصاددانان

حال  مطرح نمودند. با اين ايمنطقه اقتصادي همگرايي نظريه قالب در )، نظريه واينر را١٩٨١( ٦ونوكات و

                                                           
1 Viner 
2 The Customs Union Issue 
3 Trade Creation 
4 Lipsey 
5 Cooper & Massell 
6 Wonnacott & Wonnacott 
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 هااقتصاددان ميان چشمگيري اختلاف نظرهاي ايمنطقه ارچگيپيك منفي و مثبت نتايج و تيمطلوب بر سر

و انحراف تجارت هايش به طور خلاصه به مفهوم ايجاد تجارت دارد كه ريشه وجود گذارانسياست و

ديگر اين دو مفهوم عامل ايجاد اختلاف نظر در مورد گردد. به عبارت مي ها بازپس از تشكيل اين تشكل

نابراين از ب ،شوداي سبب ايجاد تجارت ميادغام منطقه هابرخي از اقتصاددان تقادعمنطقه گرايي است. به ا

هاي فمعتقدند اين ترتيبات موجب ايجاد تبعيض در طربرخي ديگر از آنان كنند. همچنين آن پشتيباني مي

  ).٣٨: ١٣٩٢و تشكيني،  ي(سورهستند ن مخالف آشود، بنابراين با انحراف تجارت ميتجاري كشورها و 

 كه باورند براين )٢٠٠٥( ٢ساميرز نيز و )١٩٨٩( ١و مارك ونوكات مانند به عنوان مثال اقتصادداناني 

 آن تجارت ايجاد آثار هستند، طبيعي تجاري شركاي لحاظ كه ترجيحي بدين تجاري ترتيبات مورد در

 تجارت گرچها است، معتقد )١٩٩١( ٣پل كروگمن سوي ديگر، است. از آن تجارت انحراف از بيش

، دارد قرار نيز جغرافيايي فاصله قبيل از مسائلي تحت تأثير امر اين اما ،است استوار نسبي مزيت مبناي بر

 اين بر .شودمي منجر تمام شده قيمت و نقل حمل و هايهزينه كاهش به هافاصله حذف كهبه نحوي 

 دارند را ستد و داد از وسيعي ستردهيكديگر گ با جغرافيايي، منطقه يك در موجود كشورهاي اساس،

  ).٣٧: همان منبع( بود خواهد اندك بسيار هاميان آن در تجاري انحراف ترتيب، اين به و

 از جمله اند.كرده بحث نيز ديگر اقتصادي گذارانسياست و اقتصاددانان نظريه اين درباره

 اين پوياي و اثرات گيرندمي نظر در ايستا صورت به را ايمنطقه تجاري ترتيبات كه )١٩٩٦(٤باگواتي

 ارزيابي تجارت جهاني در تجاري موانع كاهش يا و تسريع در زمان عامل به توجه با كه را ترتيبات

 مطرح را ٦هاي سازندهبلوك و ٥بازدارنده  هايبلوك مفهوم دو باگواتي دهند.نمي قرار مدنظر شود،مي

 بسيار بود، كرده مطرح واينر تجارت كه ايجاد و تجارت انحراف مفهوم دو به اصطلاح دو اين كند،مي

  ).١٣١: ١٣٩٥آبادي و همكاران، است (شاه نزديك

اند. داده جاي خود هايبررسي و هاتحليل در را هااين نظريه ايگونه به كدام تجربي نيز هر مطالعات

و جريان  ايدر اكثر اين مطالعات محققان با كاربرد مدل جاذبه، به بررسي عوامل مؤثر در همگرايي منطقه

                                                           
1 Wonnacott & Mark 
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4 Bhagwati 
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6 Building Blocks 



٩٩ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

 )،٧٦٦: ٢٠١٣(١الماوالي و ي گانيمطالعهاند. به عنوان نمونه نتايج تجارت در كشورهاي مختلف پرداخته

، ٢٠٠١ -٢٠٠٩دوره  طي آسيا در آن تجاري اصلي شركاي عمان و كشور بين تجاري ترتيبات در بررسي

 وابسته بررسي مورد آسيايي كشورهاي و عمان جمعيت به به شدت نيز عمان نشان داد كه صادرات

  است.

 باز اقتصاد، اندازه ) حاكي از تأثير معنادار١٢: ٢٠١٣( ٢همكاران و العابدينهاي مطالعات زينيافته

  باشد.اسلامي مي كشورهاي به مالزي صادرات بر ارز نرخ و فاصله تورم، نرخ اقتصاد، بودن

مطالعات اخير بر اهميت آزادسازي تجاري در رشد اقتصادي تأكيد نموده و ارتباط قوي بين رشد 

 بنياد و اصلي چارچوب دهند. از ديدگاه اين گروه از محققاناقتصادي و آزادسازي تجاري را نشان مي

 با كامل، رقابت وجود صورت در آزاد مثبت تجارت آثار بر مبتني الملليبين تجاري روابط در نظري

 هر تا شودمي موجب چراكه باشد،مي جامعه هايبهينه نيازمندي تأمين و كار الملليبين تخصص ايجاد

 بين مصرف و توليد نسبي يا نهايي نرخ ضمن در و برسد مصرف و از توليد بالاتري سقف به كشوري

، اغلب كشورها در حال حاضر عضو يكي از ). بر اين اساس١٧٣: ١٣٨٥(موحدي، يكسان گردد  كشورها

  .گرددكه در ادامه تشريح مي سطوح همگرايي اقتصادي هستند

  

 مختلف همگرايي اقتصادي سطوح.١-١٠-٢

  نامه تجارت ترجيحيموافقت .١-١-١٠-٢

 ٣)PTA( هاي تجارت ترجيحياي، موافقت نامهترين سطوح و اشكال ترتيبات تجاري منطقهاز ابتدايي

در اين سطح از همگرايي قرار دارد. نظام جهاني  ٤)GSTP( باشند. نظام جهاني ترتيبات تجاريمي

كه عضويت ) ٧٧گروه (اي است كه بر اساس آن كشورهاي در حال توسعه ترجيحات تجاري، موافقت نامه

محصولات يكديگر، اعم از مواد خام، كالاهاي نيم پذيرند، براي دامنه وسيعي از كالاها و اين نظام را مي

به علاوه طبق  .شوندساخته و نهايي، به طور متقابل و طبق ضوابط معيني، تعرفه گمركي ترجيحي قائل مي

                                                           
1 Gani & Al Mawali 
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3 Preferential Trade Agreement (PTA) 
4 Global System of Trade Preferences(GSTP) 
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اي و نامه قرار است اين كشورها با كاهش يا لغو موانع شبه تعرفههاي انجام شده در موافقتپيش بيني

 تر مبادلات تجاري بين خود را فراهم كنندر تدابير، موجبات گسترش بيشاي و اتخاذ سايغيرتعرفه

   ).١٧٣: ١٣٨٥(موحدي، 

  مناطق آزاد تجاري.٢-١-١٠-٢
موافقت نامه  .هاي تجارت ترجيحي، مناطق آزاد تجاري قرار دارديك سطح بالاتر از موافقت نامه

  باشند.ميهاي مناطق آزاد تجاري از نمونه» ١نفتا«

حاصل موافقت نامه تجارت آزاد بين آمريكا و كانادا  :(نفتا) نامه تجارت آزاد آمريكاي شماليموافقت 

مذاكرات در خصوص شرايط نفتا  .به اجرا درآمد ١٩٨٩به امضا رسيد و از ژانويه  ١٩٨٨است كه در ژانويه 

يافت و در دسامبر پايان  ١٩٩٢گيرد، در اكتبر ميبر كه عضويت مكزيك در منطقه تجارت آزاد را نيز در

اجرا شد. سه  ١٩٩٤تصويب و از اول ژانويه  ١٩٩٣همان سال امضا شد. اين موافقت نامه سرانجام در نوامبر 

 .كشور كانادا، مكزيك و ايالات متحده آمريكا اعضاي موافقت نامه تجارت آزاد آمريكاي شمالي هستند

گذاري ميان كانادا، مكزيك و آمريكا در هاي تجارت و سرمايهطبق موافقت نامه نفتا تمام محدوديت

هاي تجارت محصولات كشاورزي ميان آمريكا و مكزيك سال به تدريج از ميان رفت. اكثر تعرفه ١٥مدت 

درصدي محصولات كشاورزي( شامل ذرت، شكر و  ٦به سرعت برداشته شد و قرار بر اين شد كه تعرفه 

سال  ١٠شته شود. تعرفه خواربار و منسوجات نيز طي مدت سال بردا ١٥ها و سبزي ها) در مدت برخي ميوه

در هر سه كشور حذف شد. در بخش حمل و نقل وسايط نقليه سنگين، آزادي كامل حركت بين سه كشور 

   ).١٧٥منبع:  (همان گرديدبرقرار  ٢٠٠٠تا سال 

                                                           
1 North American Free Trade Agreement (NAFTA) 
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  اتحاديه گمركي .٣-١-١٠-٢
ي هاي تجاركنند و سياسترا حذف مي اي بين خوددر اين سطح كشورهاي عضو تمام موانع تعرفه

- استمراحل قبل هر كشور سيكنند. اين در حالي است كه در مشترك را در مقابل ساير كشورها تدوين مي

، يك اتحاديه گمركي است كه در ١پيمان آند .كردهاي خاص خود را در مقابل ساير كشورها اعمال مي

   ).١٧٣: ١٣٨٥(موحدي،  كلمبيا، اكوادور و پرو شكل گرفت توسط كشورهاي بوليوي، شيلي، ١٩٦٩سال 

  بازار مشترك .٤-١-١٠-٢
سطح بالاتر همگرايي اقتصادي، بازار مشترك است. بازار مشترك علاوه بر مجاز دانستن جريان آزاد 

 آورد.نيروي كار و كارآفريني را فراهم ميكالاها و خدمات، جريان آزاد عوامل توليد همچون سرمايه، 

  .باشندمي) EAEC( و ٢)EEAمنطقه اقتصادي اروپا ( هاي بازار مشترك،نمونه

 و جامعه اروپا ٣)EFTA( در پي توافقي بين اعضاي افتا ١٩٩٤منطقه اقتصادي اروپا در اول ژانويه     

)EC(كه بعدها به اتحاديه اروپا، ارتقا يافت، ايجاد شد. اين توافق به كشورهاي ليختن اشتاين، نروژ و  ٤

ايسلند اين فرصت را داده است كه در بازار داخلي اتحاديه اروپا بدون آنكه در عضويت اين اتحاديه باشند، 

حد، اديه اروپا در ارتباط با بازار وااند كه تمامي قوانين اتحها متعهد شدهحضور داشته باشند. در مقابل آن

  ).١٧٣: ١٣٨٥. (موحدي، به غير از قوانين مربوط به بخش كشاورزي و ماهيگيري را بپذيرند

   

  اتحاديه كامل اقتصادي .٥-١-١٠-٢
ترين نوع همگرايي اقتصادي است. اتحاديه اروپا در اين سطح اين سطح از همگرايي اقتصادي، كامل   

 ).٢٨: ١٣٩١(نعمت الهي،  واقع شده است

اي مطرح شده است، در مجموع بر هاي منطقههاي مختلفي در خصوص همگراييبا وجود استدلال

اي هاز اقتصاددانان معتقدند تشكيل انواع همگراييبسياري هاي مختلف، اساس نتايج تحقيقات و گزارش

                                                           
1 Andean Pact 
2 European Economic Area 
3 European Free Trade Association 
4 European Community 



١٠٢ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

ش اقتصادي از مسير افزاي -رياقتصادي در نهايت موجب گسترش و تقويت ارتباطات چند جانبه تجا

توجه  ستيشود. البته بايوري عوامل توليد ميان كشورهاي عضو ميهمكاري اقتصادي، ظرفيت توليد و بهره

اي سياسي و هداشت كه تشكيل يكپارچگي اقتصادي همواره منطق اقتصادي ندارد، بلكه گاهي نيز انگيزه

-نامهقموافگيري رهنگ و مذهب مشترك باعث شكلفرهنگي همانند برقراري امنيت در منطقه، وجود ف

روز هاي سياسي و بد. در بسياري از مواقع كشورهاي همسايه براي جلوگيري از تنشگردمياي هاي منطقه

  ). ٢٨:  ١٣٩١(نعمت الهي،  دهندتشكيل ميهاي همكاري تجاري و اقتصادي جنگ، پيمان

قرار گرفته است، اما  توجه مورد تركم كشاورزي محصولات تجاري همگرايي هر چند كه بحث

 امر اي درفرامنطقه و ايمنطقه همگرايي و اندك مطالعات موجود حاكي از آن است كه همكاري

 هافناوري تسهيل انتقال به منجر ها،نهاده تحرك براي مناسب بستر نمودن فراهم نخست، با كشاورزي

 فراهم تك كشورها را تك در كشاورزي بخش رشد زمينه نتيجه در و شده اعضا بين تجربيات و

 غذايي نيازهاي ترين هزينه،كم با ساخت خواهد قادر را كشورها تجارت، موانع كاهش با دوم كند،مي

: ١٣٩٥آبادي و همكاران، باشند (شاه داشته حضور جهاني بازارهاي در تربيش سهولتي با و نموده تأمين را

ت نبوده ي تجارهاي انجام شده، ايران كشوري تأثيرگذار در شبكهبررسي). با اين حال بر اساس ١٢٨-١٢٩

ر با تاست و بر خلاف كشورهاي مهم در اين شبكه با كشورهايي رابطه تجاري داشته است كه خود كم

  ).٨٨١: ١٣٩٤اند (شيرازي و همكاران، ديگر كشورهاي شبكه رابطه اندك تجاري داشته

در حال حاضر با توجه به وضعيتي كه الحاق جمهوري اسلامي ه هاي صورت گرفتبر اساس بررسي

قي توان و نه منطبودن زمان الحاق، بديهي است نه ميايران به سازمان جهاني تجارت پيدا كرده و نامعلوم

تر در انتظار سازمان جهاني تجارت باقي بمانيم. ضرورت اين است كه براي رسيدن به منافع تجارت بيش

هاني هاي مشابه ديگر به بسط تجارت و ادغام در اقتصاد جكند كه ايران با استفاده از گزينهميمسئله ايجاب 

ادي هاي اقتصگراييرويي كه براي ايران وجود دارد، ورود در انواع همبدين منظور، مسير پيش زند.دست 

گيري ينگر را پاي درونهخود، استراتژي يههاي توسعكه در گذشته در استراتژيدليل آناست. ايران به

هاي گرايييك از انواع همنامه شد و نه در هيچگات وارد اين موافقت هسال ٥٠ ه، نه در سابقاستنموده

 گمركي، بازار مشترك و هتجارت آزاد، اتحادي هنامتجارت ترجيحي، موافقت هناماقتصادي (موافقت
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ترين كشورها در توان گفت، ايران از غيرفعالميطور كلي، . بهه استاقتصادي) وارد شده اتحادي

 ١آنسهآو  اروپا، نفتا ههاي مهمي مانند اتحادياي و جهاني است. در شرايطي كه اتحاديههاي منطقههمكاري

 هترين اتحاديعنوان مهمبه ٢اكواند، سازمان الملل شدهباعث ايجاد تغييرات مهمي در الگوي تجارت بين

. اين اشدبميتجارت  يهگونه توفيق چشمگيري در عرصآن عضويت دارد، فاقد هران در اي كه ايرمنطقه

 هتوسع الحهاست، يعني گروه هشت كشور دراي كه ايران عضو آنوضعيت در مورد ساير ترتيبات منطقه

 ورضايي پژوهش  نتايجدر اين راستا  كند.هاي اسلامي نيز صدق ميو سازمان همكاري ٣)D8(مسلمان 

كشورهاي  به ايران كشاورزي محصولات صادراتي امكانات بررسي هدف ) با٤٥٥: ١٣٨٩( همكاران

صادراتي  بالقوه ظرفيت ميزان كل كه داد نشان ،٢٠٠٢-٢٠٠٦ زماني دوره در كنفرانس سازمان عضو

 ٧/٧٦٤ميليون دلار بوده كه حدود  ٤/٤١٥٠ كالاهاي در اسلامي كشورهاي به ايران داركالاهاي مزيت

هاي صادراتي درصد ظرفيت ٤/١٨  از فقط ايران ديگر عبارت ميليون دلارآن به فعليت رسيده است. به

  .است برده بهره اسلامي خود به كشورهاي

كشورهاي مختلف، مطالعات  با همكاري و تجاري يهانامهبه موافقت ايران پيوستن يزمينه در

 بررسي) در ٤٢-٤٣: ١٣٩٤نتايج مطالعه هراتي و همكاران ( ارزشمندي صورت گرفته است. از جمله

 عضو كشورهاي مجموعه با صادراتي ايران پتانسيل و ايران اقتصادي يكپارچگي و ايران تجاري پتانسيل

 مركزي، كشورهاي آسياي غربي، جنوب آسياي اسلامي كشورهاي جنوب غربي، آسياي مناطق بلوك

تجارت  هاينامه موافقت در ايران عضويتكه  آن است بيانگر، اآسي شرق جنوب اكو، لاتين، آمريكاي

 حال عين در و بوده برخوردار تريتاريخي بيش و اجتماعي فرهنگي، اقتصادي، تشابه از كه ايمنطقه

 توسعه به تواندتري ميبيش ميزان به باشند،مي برخوردار بالاتري سرانه درآمد داخلي و ناخالص توليد از

 هاينامه موافقت در مشاركت، علاوه بر اين نمايد تجاري كمك شركاي با ايران دوجانبه تجارت

                                                           
1 ASEAN 

  سازمان همكاري اقتصادي٢ 
 درحال كشورهاي بين تجارت گسترش و اقتصادي روابط يكپارچه ايجاد به منظور كه است ايمنطقه هايپيمان جمله از )D8( گروه٣

بنگلادش،  ايران، اندونزي، كشورهاي است. اين گروه شامل شده تشكيل جهاني بازارهاي در اين كشورها نقش تقويت و اسلامي توسعه

  باشد.نيجريه، مي و مصر مالزي، تركيه، پاكستان،
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 شركاي و ايران سياسي بين پيوند تقويت به ايران دوجانبه تجارت توسعه تواند ضمنمي ايمنطقه تجارت

به  و نقل و حمل هايهزينه بر جغرافيايي فاصله اينكه به با توجه حال عين در. نمايد كمك آن تجاري

 توسعه جهت در تربيش دولت تا گردد،توصيه مي گذارد،مي تأثير دوجانبه تجارت حجم آن دنبال

 با تريكم از فاصله اجتماعي و فرهنگي و اقتصادي تشابه عين در كه با كشورهايي تجاري مبادلات

  .كند ريزيبرنامه باشند،مي برخوردار ايران

 اقتصادي هايكنشهم ) نيز بيانگر آن است كه بر١٢٩: ١٣٩٥همكاران (آبادي و ي شاهمطالعهنتايج 

 منابع توجه، قابل مساحت زياد، جمعيت وجود با ه توسع حال در اسلامي كشور هشت گروه تجاري و

 در است نتوانسته هنوز گروه اين ديگر، بيان به گسترده نيست، چندان فراوان بالقوه امكانات و طبيعي

 اين كه دهد نشان خود از را قبولي قابل عملكرد شده اي ايجادمنطقه پيمان هايظرفيت از استفاده

 ١)G7صنعتي ( كشور هفت گروه كه است درحالي اين وس است.ملم نيز كشاورزي بخش در موضوع

  اند.داشته بخش كشاورزي هايهمگرايي زمينه در موفقي تجربيات

 كه در حال حاضرطوريهاي دوجانبه نيز چندان فعال نبوده است، بهگراييايران در سطح هم كشور

از كشورها شامل پاكستان، سوريه، تونس، ازبكستان، قرقيزستان، بوسني و هرزگوين و كوبا،  يتنها با تعداد

ترين معمول در جهان، از كم هتجارت ترجيحي دارد كه در مقايسه با ترتيبات تجاري دوجانب هنامموافقت

چون هم هانامهقبرخي از اين تواف آن است كه در ديگر ي حائز اهميتمسئلههاي شمول برخوردارند. حوزه

بوده و ها نهرزگوين ملاحظات تجاري مبناي برقراري آنو هاي منعقد شده با كوبا و بوسني نامهموافقت

 گرامايتح و نگردرون رويكردهاي تأثير اند. تجارت نداشتهدر نتيجه كارآيي لازم را در افزايش سطح 

جاري ترين شريك تايم حتي با مهمحدي بوده كه نتوانستهت تجاري جمهوري اسلامي ايران بهسياس در

تجارت  هنامبا اين كشور تنها يك موافقتخود، يعني تركيه هم ترتيبات تجاري مؤثري ايجاد كنيم.  ههمساي

راي اي بملاحظهاي غيرقابلمول بسيار محدود داريم كه در قالب آن، ترجيحات تعرفهمرزي با حوزة ش

-١٠٥٤: ١٣٩٢كالا از هر طرف در نظر گرفته شده است (سازمان توسعه تجارت ايران،  ٧٠الي  ٦٠حدود 

٩٣٥.(   

                                                           
  باشد.، ميكانادا و آمريكا متحده ايالات ژاپن، ايتاليا، بريتانيا، آلمان، فرانسه، كشورهاي بر مشتمل )G7( گروه١ 
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 ناين همه درحالي است كه حتي كشورهايي كه عضو سازمان جهاني تجارت هم هستند و از مزاياي آ

روز بهكنار عضويت در اين سازمان، روز اند، به آن اكتفا نكرده و دردر گسترش تجارت نهايت بهره را برده

ري هاي ديگدهند. شاخصتعداد معاهدات تجارت ترجيحي يا آزاد خود را با ديگر كشورها گسترش مي

يبات مايتي نامطلوب از نظر ترتهاي حاي و ميزان رواج رويهها، تعداد طبقات تعرفهچون نرخ متوسط تعرفه

ردن از نكگر استفادهخوبي نشانالمللي نظير سازمان جهاني تجارت، نيز بههاي بينتجاري و سازمان

العات مطسازمان هاي تجارت خارجي براي تحقق اهداف توسعه و رفاه است. براي نمونه، گزارشي ظرفيت

، بعد از سه كشور سودان، ٨/١٩با نرخ متوسط  ١٣٩٢سال دهد كه ايران در نشان ميهاي بازرگاني و پژوهش

 ها را در ميان كشورهاي مناطق مركز و غرب آسيا، قفقاز، خاورميانهجيبوتي و موريتاني، بالاترين نرخ تعرفه

  ). ٧-٩: ١٣٩٣و افريقا دارا بوده است (راستي، 

-پيشي از يكهاي صورت گرفته، بايستي اذعان نمود كه اگر چه در مجموع با توجه به نتايج بررسي

 ايمنطقه همگرايي قالب در تجارت گسترش و توسعه صادرات، تقويت جهاني و در بازار حضور هاينياز

 اي و عوامل مؤثر بر آن،هاي منطقههمكاري اقتصادي است، اما تا زماني كه بر پايه اين و يكپارچگي

از توسعه صادرات تدوين نگردد، نتايج اين مطالعات كمك مؤثري  حمايتدر ري تجا مناسب هايراهبرد

 گسترش و تقويتبه عبارت ديگر اگرچه  هاي آتي در حوزه تجارت نخواهند داشت.گذاريدر سياست

 جهاني در بازار حضور براي لازم شرط ،اقتصادي و يكپارچگي ايمنطقه همگرايي قالب در تجارت

 كالاهاي صادراتي از حمايت صادرات، گسترش براي كافي شرط ،باشدنمي كافي شرط اما است،

هاي بررسي ).٤٦٤: ١٣٨٩(رضايي و همكاران،  باشدتجاري مي مناسب هايراهبرد اتخاذ با دارمزيت

از محصولات  مشخص و دورنمايي الگوي راهبردي كه داراي تجربي نيز حاكي از آن است كه كشورهايي

حضور  رغم اهميت تدوين راهبردهاي تجاري دراند. با اين حال بهكرده عمل ترموفق د،انصادراتي بوده

 الگوهاي توضيح در مطالعات خود به اي و جهاني، بسياري از پژوهشگرانمنطقهتر در بازارهاي گسترده

 و ايجاد اي، بررسيمنطقه سازييكپارچه قابليت ،ايمنطقه تجاري هايارزيابي بلوك دوجانبه، تجارت

اند. بنابراين با توجه به اين خلاء عميق مطالعاتي، اكتفا كرده بالقوه تجارت برآورد و تجارت انحراف

الملل، و در دستيابي به هدف نهايي پژوهش بين تجارت و الگوهاي تجاريراهبردي هاي سياستبررسي 
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رورت باشد)، ضكرمانشاه ميحاضر (كه طراحي الگوي راهبردي توسعه صادرات بخش كشاورزي استان 

  يابد.مي

  المللبين تجارت و الگوهاي تجاري راهبرديهاي سياستبررسي  .١١-٢
اي (همچون عوامل اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي، سياسي، با توجه به اينكه عوامل متعدد و پيچيده

لف، كار دشواري رهاي مختباشند، تببين الگوي تجارت كشوالملل تأثيرگذار ميقانوني و...) بر تجارت بين

هاي متعدد برگزار شده توسط مركز انجام شده و بر اساس نشستاست. به نحوي كه مطابق مطالعات 

اي براي تدوين راهبردهاي ملي صادرات وجود ندارد و شده الملل، روش واحد و پذيرفتهتجارت بين

(مشبكي  گيرندمي سعه صادرات بهرهها و الگوهاي متفاوتي براي تشويق و توكشورهاي مختلف، از روش

ا اند بالملل سعي كرده). با اين وجود برخي از نظريه پردازان در حوزه تجارت بين١٠٤: ١٣٩١و خادمي، 

 توسعه با هم راستاها هايي در اين زمينه ارائه نمايند. اين نظريهشناسايي رفتار صادراتي كشورها، نظريه

اي هها و راهبردهاي صادراتي، بازاريابي و ديگر توانمنديو با تمركز بر انگيزه المللبين تجارت نظريات

. اندرا پيشنهاد نموده تجاري راهبردهاي و هاسياست ،هر كشور در صادرات و تعامل با بازارهاي خارجي

 ادراتتوسعه ص راهبردعنوان  به كلان سطح در الملليبين بازاريابي ادبيات در هاسياست اين مجموعه

 به دستيابي براي كه است تمهيداتي و مجموعه تدابير صادرات توسعه شود. در واقع راهبردمي شناخته

   شود.مي اجرا و طراحي صادرات توسعه اهداف

 كه دارد وجود براي توسعه صادرات راهبرد گونه چهار الملل،بين نظري بازرگاني چارچوب در

است.  ٤مبادله -واكنشي راهبرد و ٣جهاني راهبرد ،٢محلي -جهانيراهبرد  ،١انعكاس داخلي راهبرد شامل

 و تحليل تجزيه از حاصل نتايج و ارشد مديران جهاني هايگيريجهت راهبردها اين انتخاب مبناي

 بگيريم، نظر در فرآيند پويا يك را سازمان خدمات و محصولات صادرات اگر باشد. همچنينمي محيط

 فرآيند در هااين زيرسيستم پذيرد. صورت بايد فرآيند اين در اصلي فعاليت سه پيرامون گيريتصميم

 و المللبين بازار به زيرسيستم ورود هدف، بازار انتخاب زيرسيستم شامل خدمات و كالاها صادرات

                                                           
1 Home Replication Strategy 
2 Multi-Domestic Strategy 
3 Global Strategy 
4 Transaction Strategy 
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 گونه چهار صادراتي، هدف انتخاب بازار زيرسيستم خصوص است. در المللبين بازار آميخته زيرسيستم

 بازارهاي بر تمركز راهبرد همگن، بر  بازارهاي تمركز راهبرد از: عبارتند كه دارد وجود راهبرد

همگن (رهنورد و همكاران،  غير بازارهاي در و راهبرد تنوع همگن بازارهاي در تنوع راهبرد غيرهمگن،

٤: ١٣٩١.(  

 عواملي كه اين رابطه راي بازار صادراتي و هاي توسعهراهبردها با اتكاء به برخي ديگر از پژوهش

ل اند. در اين مطالعات، دو رويكرد بديي صادرات را تبيين نمودهدهند، الگوي توسعهتحت تأثير قرار مي

براي راهبرد توسعه بازار صادراتي مورد بحث قرار گرفته است: تمركز بازار، به معني تمركز بر تعدادي از 

 هاي صادراتي در همين بازارها ويص منابع براي فعاليتبازارهاي صادراتي به دقت انتخاب شده و تخص

رويكرد گسترش بازار، به معني صادرات به هر تعداد بازاري كه مقدور باشد، بدون توجه به بازاري خاص. 

 تمركز راهبردهاي از كدام يك كه اندساخته مسأله اين اين گروه از مطالعات توجه خود را معطوف

راهبرد  اتخاذ مطالعات اين از شود. برخيمي منجر بهتري صادراتي عملكرد به گسترش بازار يا بازار

 كليدي، از بازارهاي كمي نسبتاً  تعداد روي تمركز با كه استدلال اين با كنند،مي پيشنهاد را بازار تمركز

 خود جاي در نيز آن كه دست آورند به تريبزرگ بازار سهم توانست خواهند صادراتي هايشركت

 را بازار گسترش راهبرد مطالعات، اين از ديگري بخشد. گروهمي بهبود را هاآن بلندمدت سودآوري

 بازارهاي صادراتي از زيادي تعداد در محدود بازارهاي سهم آوردن بدست كه چرا كنند،مي توصيه

 به و داده را كاهش خارجي بازار ريسك كه ساخت خواهد قادر را صادراتي هايشركت پراكنده،

 رويكردي نيز صاحبنظران از برخي ديدگاه، دو اين ميانه يابند. در دست بالاتري سودآوري سطوح

عوامل  به خاص صادراتي بازار توسعه راهبرد يك بودن مناسب كه معتقدند و پيش گرفته در اقتضايي را

سرشت و دارد (رحمان  بستگي شركت خاص متغيرهاي و بازار محصول، قبيل از مختلفي، موقعيتي

 دروني متفاوت شرايط با صادراتي بازار راهبرد كه است ديگر، لازم عبارت ). به٧٩ -٨٠: ١٣٨٦كريمي، 

 اينكه تا شود داده انطباق شوند،مي تعريف بازار و صنعت شركت، هايقالب ويژگي در كه بيروني، و

  ).٨١-٨٢: ن منبعهماشود ( حاصل صادراتي مثبت عملكرد آن تبع به و محيط -همسويي استراتژي
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 بازارهاي در خصوص به گياه گل و بازاريابي و فروش بهبود منظور ) به٤٢: ١٣٨٨زمانيان (

 محصول، چهارمقوله در آميخته بازاريابي را الگوي و گياه، گل صادرات توسعه و خارجي

  ).١-٢نموده است (جدول پيشنهاد توزيع كانال و مكان و ترغيبي، تشويقي هايفعاليت قيمت،

  . راهبرد بازاريابي صادراتي گل و گياه  استان مازندران بر اساس الگوي آميخته بازاريابي١-٢جدول
  اولويت چهارم:

  قيمت 
 اولويت سوم:

هاي تشويقي و فعاليت 
  ترغيبي

 اولويت دوم: 

  مكان و كانال توزيع
 اولويت اول: 

  محصول

هاي استفاده از تجارب و روش حمايت مالي دولت

 كشورهاي پيشرو بازاريابي

ايجاد پايانه صادراتي گل و 

 گياه در منطقه

گيري از تجارب بهره

 كشورهاي پيشرو

آگاهي از قيمت در بازار 

 هدف خارجي

آگاهي و شناخت از ساختار  هاي گروهيتبليغات در رسانه

 بازارهاي خارجي

تغيير روش توليد از سنتي به 

 صنعتي

-هاي بيننمايشگاهحضور در  هاي ارزي كشورسياست

 المللي و تخصصي

بهبود سيستم حمل و نقل 

 اي و هواييجاده

بسته بندي صحيح  و مناسب 

 محصول

ايجاد بازار بورس تخصصي  هاي تشويقي دولتسياست اثرات تورمي اقتصا داخلي

 گل در منطقه

 درجه بندي صحيح محصول

هاي بازرگاني مساعدت رايزن گذاري خارجيسرمايه

 در خارج

هاي فروش در ايجاد نمايندگي

 بازار هدف

بهبود كيفيت محصول و تنوع 

 در توليد

ايجاد تجهيزات و امكانات  دعوت از سفرا و تجار خارجي نوسانات قيمت در بازار جهاني

 انبارداري

انتخاب علامت يا مارك 

تجاري مخصوص صادراتي 

 براي محصول

  )٤٢: ١٣٨٨منبع: (زمانيان، 

 مطرح جهان اقتصادي در تعامل و المللبين تجارت در كه است ديگري راهبرد راهبردي، تجارت

 كمك عنصر برپايه كه است سنتي تجارت نظريه شده به روز و تكامل يافته گونه راهبرد، اين باشد.مي

 تجاري شد. نظريه مطرح اوهلين و هكشر توسط ٣٠ اوايل دهه در راهبرد بود. اين مبتني نسبي مزيت يا

براساس  كرد.مي بررسي را كالا يك توليد نسبي مزاياي و هاهزينه شد، معروف HO١مدل  به كه هاآن

 از دسته صادرات آن و توليد در كشور يك بود، استوار نئوكلاسيك فرضيات پايه بر كه مدل اين

 هاشركت نظريه، اين نسبي باشد. در مزيت داراي هزينه، نظر از يابد كهمي تخصص خدماتي و كالاها

                                                           
1 Herckscher – Ohlin 
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 داشته راهبردي رفتار است، برقرار رقابت نسبي هاآن در كه جهاني بازارهاي در توانندمي هادولت و

 خارجي فرصت يا تهديد و داخلي قوت يا ضعف به راهبردهاي تجاري رد يا انتخاب در يعني باشند،

اهميت  عمل، نتيجه در يادگيري مقياس، در جوييصرفه نسبي، رقابت پذيرش نظريه از اين نمايند. توجه

  ).١٩١-١٩٢: ١٣٩٢شود (سيف و حافظيه، مي ناشي فناوري تسري و انباشتي فرايندهاي توسعه، و تحقيق

 ي صادرات، محور توجه خود را مبتني برتعدادي از پژوهشگران نيز در تدوين راهبردهاي توسعه

 در و هدفمند كارآمد راهبردهاي و هامشيخط اتخاذ گذاري صادراتي،سرمايه مالي تأمين مكانيسم

اند. به روي صادركنندان، قراردادهقانوني پيش موانع رفع و صادرات از هادولت مستمر حمايت جهت

هاي مرتبط با برنامه-١هاي توسعه صادرات را به چهاردسته ) برنامه٢٠١١(١لئونيدو و همكاران عنوان نمونه

 -٤با تحرك تجاري و هاي مرتبط برنامه -٣ايجاد مهارت؛  هاي مرتبط با آموزش وبرنامه -٢اطلاعات؛ 

  اند.بندي نمودههاي مرتبط با حمايت مالي، تقسيمبرنامه

ي صادرات كشور تركيه را در چهار بُعد مورد بررسي ) الگوي توسعه٢٠١٢( ٢دوموسوگلو و همكاران

اهداف  -٣اهداف مرتبط با ذي نفعات  -٢عملكرد مالي  -١: اند. اين چهار بُعد عبارت است ازقرار داده

اهداف مرتبط با يادگيري سازماني. همچنين در اين مطالعه ابزارها و خدمات توسعه صادرات  -٤راهبردي 

- اهها و كارگبه دو گروه عمده، فراهم كننده دانش عيني(نظير: اطلاعات مورد نياز براي صادرات، همايش

اي هالمللي) و فراهم كننده دانش تجربي(نمايشگاهبازاريابي بينهاي صادرات، مشاوره صادراتي، تحقيقات 

هاي توسعه فروش، ترفيع محصولات در كشورهاي خارجي، بيمه هاي تجاري، برنامهتجاري، اعزام هيأت

  اند.اعتباري صادرات و تأمين مالي صادرات) تقسيم بندي شده

هاي توسعه ) در تجزيه و تحليل راهبرد١٦: ١٣٩٥هاشم و ثقفي (بنيي در اين راستا نتايج مطالعه

دهد كه مناسب ترين رويكرد در تدوين راهبردهاي توسعه صادرات به كشورهاي آسياي ميانه، نشان مي

اي براي صادرات كالا و صادرات به كشورهاي آسياي ميانه، راهبردهاي بهبود خدمات بانكي و بيمه

هاي حمل صادراتي اعم از زيرساختهاي بود زيرساختهاي صادراتي و همچنين بهخدمات، ارائه مشوق

  اند.و نقل از بالاترين اولويت راهبردي صادرات به حوزه مذكور قلمداد شده

                                                           
1Leonidou  
2 Durmuşoğlu 
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 راهبرد توسعه صادرات، پيشبرد از ابزارهاي مهم گروه ديگري از محققان با اعتقاد به اينكه يكي

 هاينظير معافيت صادراتي رفتار بر مؤثر تشويقي هايبرنامه بررسي باشد، بهمي صادرات تشويق سياست

 هاييارانه تضمين صادرات، اي،بيمه هايحمايت بازاريابي، هايكمك اي،تعرفه هايمالياتي، تخفيف

  آوردند.  روي غيرمستقيم و (نقدي) مستقيم

پويا، هاي خرما در چارچوب سيستم صادرات توسعه بر مؤثر عواملي ) بر پايه١٣١: ١٣٩٥رشيدي (

 مقدار دولت، حمايتي هايمدلي را براي توسعه صادرات خرما ارائه نموده است. در اين مدل سياست

 به لازم هايمشوق و تسهيلات توليدي، اعطاي محصول كشت زير سطح بازار، در عرضه شده خرماي

 محصول، نگهداري و بنديبسته خرما،كيفيت صادراتي قيمت خرما، داخلي قيمت توليدكنندگان،

 به لازم هايمشوق و تسهيلات خرما، اعطاي صادرات جهت هدف بازارهاي تعداد گسترش

 برداشت ينحوه و باغ مديريت در باغداران آموزش محصول، برداشت صادركنندگان،كيفيت

 كيفيت مناسب، خاك كيفيت مناسب، انبارهاي تعداد سورتينگ، جديد تكنولوژي از محصول،استفاده

توليد،  كاهش نرخ محصول، فسادپذيري درجه بندي،بسته بهبود در گذاريسرمايه ميزانمرغوب،  كود

كشور،  از خارج در تبليغاتي هاينمايشگاه ايجاد بندي،بسته و نگهداري ،برداشت، توليد در دانش سطح

  اند.مورد توجه قرار گرفته

توسعه صادرات در مناطق آزاد ) به منظور طراحي و تبيين الگوي ٣٦: ١٣٩٦خورشيدي و همكاران (

 صادراتي ساختار كلان، محيط هايويژگي خرد، محيط هايويژگي ازجمله عواملي به تجاري ايران

 و رقابتي استراتژي مديريت، هايشايستگي و هاقابليت سازماني، هايقابليت منابع، تجاري، آزاد مناطق

 دو در صادراتي بازار سهم و صادراتي حجم رشد صادراتي، ارزش صادراتي، بازاريابي هاياستراتژي

  .است شده توجه شركت و محيط اصلي عامل

 صادرات الگوي توسعه عنوان تحت كه مرور كلي اين گروه از مطالعات حاكي از آن است كه آنچه

 مشتمل شود،مي استفاده توسعه صادرات و تشويق جهت متفاوت هاياولويت با مختلف در كشورهاي

 رقابت قابليت ارتقاي صادرات، براي هزينه توليد كاهش صادرات، براي انگيزه ايجاد بر راهبردهاي

باشد. اين مطالعات با استناد به اين مسئله كه صادراتي، مي هايفعاليت براي امن محيط ايجاد المللي وبين

است،  ضروري براي توسعه صادرات مشكلات بر غلبه براي منابع و تجربه اطلاعات، آگاهي، وجود

 رقابت محيط در يادگيري فرايند به كمك و نيازها را محدود به رفع صادرات توسعه هايتعريف راهبرد



١١١ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

 براي لازم هايساخت زير ايجاد و صادراتي اهداف سوي به كار و كسب فضاي انگيزش و الملليبين

  اند. نموده تسهيل صادرات،

است، حجم مطالعاتي كه به تدوين الگوي راهبردي ها و مطالعاتي كه تاكنون انجام گرفته در بررسي

ده مطالعات انجام ش معدودباشد. از باشند، بسيار اندك ميي صادرات بخش كشاورزي پرداخته توسعه

ابتدا با استفاده از شاخص  ) اشاره داشت. در اين پژوهش١٩٥: ١٣٨٦ي مدهوشي و تاري (مطالعهتوان به مي

هاي و سپس با بررسي بازاردار استان مازندران شناسايي شده اتي مزيتصادر ممزيت نسبي آشكار اقلا

هاي مناسب براي توسعه صادرات غيرنفتي استان مازندران راهبرد SWOTاستفاده از تكنيك  و هدف

 اهبردرهاي توسعه بازار و براي مركبات راهبرداست. در اين مطالعه براي گل و گياه و كيوي  شدهارائه 

اند. با اين وجود در اين مطالعه نيز همچون مطالعات ديگر، هاي جذاب شناخته شدهراهبردرسوخ در بازار، 

ا و هاند. از جمله سياستصادرات در نظر گرفته نشده ي راهبردهاي توسعهبرخي ازعوامل اساسي در زمينه

.. كه بي و شناخت بازارهاي جهاني وقوانين صادراتي، عوامل مؤثر بر رشد و گسترش توليد، عرضه، بازاريا

   اند.ها مورد بحث قرار گرفتهاند و يا تنها برخي از آنتر مورد توجه قرار گرفتهكم

-تواند درك مناسبمي ي صادرات،توسعه با هاي مرتبطبرنامه و هاگذاريبررسي سياست از آنجا كه

هاي برنامه تلف را ارائه دهد، در ادامهتري از الگوي راهبردي به كار گرفته شده توسط كشورهاي مخ

هاي كشورهاي موفق در اين حوزه، مورد بحث و بررسي قرار گرفته توسعه صادرات با تأكيد بر برنامه

  است.

  ي صادراتتوسعه با هاي مرتبطبرنامه و هاگذاري. سياست١٢-٢
به  كمك براي شده طراحي عمومي هايبرنامه و هاسياست تمامي به صادرات توسعه هايبرنامه

 هاينمايشگاه تا گرفته صادرات مالي مينأت و مالياتي هايمشوق مشاوره، از هابنگاه صادراتي هايفعاليت

 طور به صادرات توسعه هايبرنامه اكثر واقع در .گرددمي اطلاق فروش توسعه به كمك و تجاري

 اطلاعات صادرات، مزاياي متضمن كه اوليه دانش صادراتي كه اندشده طراحي منظور اين براي اساسي

 دانش و باشدمي ... و تجاري هاينمايشگاه برپايي هاي تجاري،تأهي اعزام طريق از ... و صادراتي بازار

 .كند فراهم بالفعل و بالقوه صادركنندگان براي را براي صادرات نياز مورد فيزيكي امكانات و تجربي
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 صادراتي، كاهش هايوام و اعتبارات هدف، بازارهاي اطلاعات سازييكپارچه ها،هزينه كاهش همچنين

 هاي توسعهبرنامه توسط به طور مستقيم كه است مواردي از هايارانه اعطاي محصولات، شده تمام قيمت

 اين منظور از عبارتي، به. گذاردمي بنگاه صادراتي عملكرد بر مستقيمي ثيرأت و گرددمي ارائه صادرات

 صادرات است جهت در سازمان توانمندي افزايش و ريزيبرنامه و هافرصت از آگاهي ايجاد هابرنامه

  ).١٠١-١٠٢: ١٣٩١د (مشبكي و خادمي، كنمي فراهم هاهزينه تقسيم براي را هاييفرصت كه

 هايبرنامه )١٩٩٦(١همكاران و نيدو مثال عنوان به است شده مطرح هابرنامه از مختلفي هايبنديدسته

  :نمايندمي تقسيم كلي دسته چهار به را صادرات توسعه

 و مشتريان جلب بازار، اطلاعات ارائه و بازاريابي هايحمايت .٢؛ صادراتي هايمشاوره و اطلاعات .١

 و بيمه ،صادرات با مرتبط هايضمانت و صادراتي مين اعتباراتأت .٣؛ خدمات و كالاها ارائه تسهيل

 صادرات، هايرويه مقررات، و قوانين :مانند( صادرات با هاي مرتبطآموزش ارائه. ٤؛ صادراتي هاييارانه

  ).الملليبين بازاريابي

 دو به را صادرات توسعه هايبرنامه )١٩٩٣( ٣زينكوتا و )١٩٩٢(٢ كوتابه ديگر، بندي تقسيم يك در

-كتابچه صادراتي، هايمشاوره سمينارها، :مانند( صادراتي خدمات هايبرنامه .١: اندنموده گروه تقسيم

 حمايت :مانند( بازار توسعه با مرتبط هايفعاليت .٢)؛ صادراتي اعتبارات مينأت صادرات هاي راهنماي

 ...). و هدف بازارهاي از تحليل ارائه خارجي، هاينمايشگاه از

 توسعه با مرتبط هايبرنامهي، دسته دو به را صادرات توسعه هايبرنامه نيز )٢٠٠٤( الدوحه شمس

. با اين حال بايستي توجه است بندي نمودهتقسيم اعتبارات مينأت و هاضمانت با مرتبط هايبرنامهو  بازار

طيف  كه چرا ،دهد پوشش را صادرات توسعه هايبرنامه تمامي تواندنمي هابنديدسته اينداشت 

شكل  به تواندمي هابرنامه اين از دسته هر كه دارد وجود صادرات توسعه هايبرنامه از تريگسترده

  .)١٠٣: ١٣٩١(مشبكي و خادمي،  باشد داشته ثيرأت هابنگاه صادراتي عملكرد بر فردي به منحصر

                                                           
1 nidou 
2 Kotabe 
3 zinkota 
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هاي مناسب تجاري را در مقابل راهبردهاي كلي تجارت براي توسعه را به دو ديدگاه به طور كلي برنامه

  كنند:تقسيم مي

 به خارجديدگاه نظر  -١

 ديدگاه نظر به داخل -٢

هاي نظر به خارج به معني تشويق آزاد سرمايه، كارگر و كليه منابع اقتصاد كه در اختيار سياست

  باشد.مؤسسات اقتصادي وجود دارد، مي

هاي نظر به داخل به اين معني است كه هر كشور بايد توسعه خاص خود را داشته باشد و اين سياست

بع اين اي و توسعه تكنولوژي بومي متناسب با مناهاي تشويقي در صنايع كارخانهسياستبه مفهوم انتخاب 

ر به داخل هاي نظكشوها است. بنابراين با توجه به اين دو ديدگاه، سياست جانشيني واردات جزء ديدگاه

  شوند.و راهبرد تشويق صادرات و هجوم صادراتي تحت عنوان نظر به خارج محسوب مي

دابير ها و تباشد و منظور از آن سياستويق صادرات يكي از راهبردهاي توسعه صادرات ميراهبرد تش

دهد. اهداف عمده اين راهبرد اقتصادي است كه كالاهاي صادراتي كشور را مورد تشويق و انتفاع مي

  عبارت است از:

 ورود به بازارهاي جهاني .١

 ادراتيكاهش نوسانات درآمدهاي ارزي از طريق تنوع كالاهاي ص .٢

 افزايش درآمدهاي ارزي .٣

شود عبارت است از اينكه در بخش تجارت معمولاً رهنمودهايي كه هنگام اجراي اين راهبرد بيان مي

هاي صادراتي براي صدور كالا خارجي بايد هر گونه تبعيض در مورد صادرات برداشته شود و مشوق

مت ارز يك نرخي صورت گيرد. در زمينه هاي وارداتي كاهش يابد و حركت به سبرقرار شود، محدوديت

اقتصادي بايستي بين مخارج و درآمدهاي دولت تعادل برقرار نموده تا به اين وسيله با كاهش كسري بودجه 

زهاي اندازها و برقراري نرخ رقابتي ارگيري مثبت از پسدولت، احتمالاً با كاهش تورم روبرو گرديم. بهره

 دهد، بلكه اصلاحات بخشانداز را افزايش ميزايش صادرات، عرضه پسخارجي كه نه تنها به وسيله اف

  كند.تجارت خارجي را نيز تقويت مي
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ها گذاريتر سرمايهها، كارا نمودن هرچه بيشاز ديگر اصلاحات اقتصادي، كنارگذاشتن كنترل قيمت

اي، كوشش در منطقهتلاش در جهت ايجاد مناطق آزاد تجاريف بازارهاي مشترك محلي و و همچنين 

اشد بشناسايي بازارهاي صادراتي، انعقاد قراردادهاي صادراتي بلندمدت و تنوع در بازارهاي صادراتي مي

  ).١٥٣ -١٥٥: ١٣٨٨ي، ت(فلاح

هاي تهاي نسبي كشور و مزيبراي اتخاذ اين راهبرد مسئله مهم تنظيم برنامه دقيق با توجه به مزيت 

باشد. همچنين بررسي تجربيات كشورهايي كه از لحاظ بافت اقتصادي و قابل خلق شدن در آينده مي

ورهايي در اين راستا با توجه به تجربه موفق كش باشد.تري با كشور دارند، ضروري مياجتماعي تشابه بيش

كارگيري راهبردهاي توسعه صادرات، به طور خلاصه همچون (آمريكا، كانادا، استراليا و هند) در زمينه به

ها را صرفاً به عنوان يك هبردهاي توسعه صادرات مورد استفاده اين كشورها و چگونگي اجراي آنرا

  تجربه موفق تشريح شد.

  تجربيات موفق كشور آمريكا در صادرات محصولات كشاورزي. ١-١٢-٢
ترين صادركننده محصولات كشاورزي بعد از اتحاديه اروپا آمريكا به عنوان بزرگايالات متحده 

مقادير عمده صادرات ايالات متحده از نظر ارزش شامل محصولاتي نظير سويا، ذرت، باشد. مطرح مي

درصد رشد داشته  ٤به طور ميانگين ساليانه،  ١٩٦٠كشاورزي آمريكا از سال صادرات  باشد.گندم و پنبه مي

ا مانند چين، همراه ب اگر چه افزايش تقاضاي جهاني به ويژه در بازارهاي كشورهاي در حال توسعه .است

نرخ ارز رقابتي به بهبود صادرات محصولات كشاورزي آمريكا در دهه گذشته كمك كرده است، اما 

كشاورزي ايالات متحده آمريكا در برداشتن موانع بازرگاني در مسير توسعه وزارت  توان از نقشنمي

صادرات  ياز عوامل اصلي توسعهكشاورزي اين كشور غافل شد. به اعتقاد بسياري از صاحبنظران يكي 

محصولات كشاورزي آمريكا، وجود دستگاه متولي ذيل وزارت كشاورزي است كه مأموريت آن افزايش 

). جايگاه اين نهاد در چارت سازماني وزارت ١٣٩٦(پيرهادي،  شده استهاي صادراتي تعريفظرفيت

 ) نمايش داده شده است.٢-١كشاورزي آمريكا در شكل شماره (
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ذيل وزارت كشاورزي آمريكا متولي توسعه بازارهاي خارجي  ١ازمان خدمات خارجي كشاورزيس

ميلادي ذيل يكي  ١٩٥٣براي عرضه محصولات و ارائه خدمات در اين حوزه است. اين سازمان در سال 

هاي وزارت كشاورزي آمريكا رسماً تأسيس شد. قبل از آن، سازمان خدمات خارجي كشاورزي از معاونت

هاي بعد به وزارت امور خارجه كرد، اما در طي سالفعاليت مي» دفتر روابط خارجي كشاورزي«با عنوان 

ان در جهت كاهش تعرفه محصولات و سپس مجدداً به وزارت كشاورزي آمريكا انتقال يافت. اين سازم

كند، علاوه كشاورزي و رفع هرگونه مانع تجاري كشورهاي ديگر در برابر محصولات آمريكايي تلاش مي

هاي حمايت از صادرات، كسب اطلاعات و تسهيل بر اين مذاكرات تجاري خدماتي از قبيل اجراي برنامه

  دارد.هاي تجاري در حوزه كشاورزي را بر عهده توافقنامه

 

  
  )٢٠١٧(منبع: وزارت كشاورزي آمريكا،  اي از چارت سازماني وزارت كشاورزي آمريكا. خلاصه٢-٢ شكل

  

به طور خلاصه اهم اقدامات صورت گرفته در اين كشور براي تحقق توسعه صادرات به شرح زير 

  باشد:مي
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ه متحده آمريكا كايالاتهاي متولي توسعه بازار كشاورزي زير نظر وزارت كشاورزي وجود سازمان

ن كند. يكي از اينقش بسزايي در افزايش صادرات محصولات غذايي و كشاورزي اين كشور ايفا مي

است. اين آژانس با فراهم نمودن ابزارها  ١)AMS( هاي متولي، آژانس خدمات بازاريابي كشاورزيدستگاه

ند. كمحصولات كشاورزي را ايجاد ميهاي بازاريابي و خدمات لازم براي كشاورزان آمريكايي فرصت

اخلي و كننده دضمانت دسترسي مناسب به غذاي با كيفيت و توليدات كشاورزي سالم براي مصرف

 باشد. بازارهاي صادراتي از ديگر وظايف اين سازمان مي

تا به امروز سازمان بازاريابي كشاورزي آمريكا براي كمك به بازاررساني و توزيع  ١٩١٥از سال 

ن كند. ايحصولات كشاورزي و صنايع وابسته، گزارشات روزانه، ماهانه و سالانه بازار را منتشر ميم

هاي ها، كيفيت محصولات، فعاليتها شامل نيازها، مقادير توليد، سفارشات، خريد و فروشگزارش

رد مورد نياز آهن و ساير مواو نقل دريايي و راههاي اصلي، اطلاعات حمل فروشيها، عمدهكارخانه

ي فراهم وكارهاي كشاورزها اين امكان را براي توليدكنندگان، كشاورزان و ساير كسب باشند. گزارشمي

كند تا بازار را ارزيابي كنند و الگوهاي قيمت را پايش نمايند، علاوه بر آن ملزومات موردنياز براي مي

رستي مسير حركت خود را تشخيص دهند. اين دو نقل را دريافته و به استفاده از انواع وسايل حمل

ها براي محصولاتي همچون پنبه، ميوه و سبزي، محصولات اساسي، دام زنده، انواع گوشت، مرغ گزارش

ه اين شود. روش كار نيز باي و علوفه، شير و محصولات لبني و تنباكو ارائه ميمرغ، محصولات دانهو تخم

- طرف اين دستگاه زير مجموعه وزارت كشاروزي استخدام ميصورت است كه افراد آموزش ديده از 

شوند تا اطلاعات را به صورت ميداني تهيه و ظرف چند ساعت با هر وسيله الكترونيكي در دسترس، براي 

انتشار در تارنماي وزارت كشاورزي ارسال نمايند. همچنين سازمان خدمات خارجي ذيل وزارت 

هاي خود در سراسر جهان و همچنين كارشناسان رفيت سفارتخانهكشاورزي آمريكا، با استفاده از ظ

يافته براي كسب اطلاعات كاربردي در زمينه عرضه، تقاضا، توليد و تجارت سازمان ايكشاورزي، شبكه

صورت گزارش شده در سراسر جهان بهآوريكشاورزي ايجاد كرده است. در اين شبكه اطلاعات جمع

افزاري تحت وب موسوم به شبكه گيرد. در نرمن بخش كشاورزي قرار مينفعامكتوب در اختيار ذي
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شده است تا كاربر با انتخاب كشور، بازه زماني و امكاني فراهم  ١)GAINاطلاعات جهاني كشاورزي(

هاي هاي توليدشده توسط كارشناسان مستقر در سفارتخانه يا كنسولگريموضوع موردنظر به تمام گزارش

هاي كشاورزي تا برقراري ر مذكور دسترسي داشته باشند. از اخبار شيوع بيماريآمريكا در كشو

تواند قراردادهاي كشاورزي ميان كشورها و يا وضع قوانين مرتبط با تجارت كشاورزي در اين كشور مي

هاي توليد آوري و تلاقي اطلاعاتي دادهكشاورزي آمريكا با جمعها باشد. وزارت موضوع اين گزارش

اي و اطلاعات گيري از تصاوير ماهوارهها و با بهرههاي سفارتخانهها، گزارشدر ساير سازمان شده

ها زند. اين گزارشصورت ماهانه تخمين ميرا به هواشناسي، ميزان عرضه و تقاضا كشاورزي جهان

هاي مختلف بر روي تارنماي وزارت صورت ماهانه در فرمتميلادي به ١٩٧٣صورت رسمي و از سال به

 ).١٣٩٦(مهدوي،  گذاري استدسترسي و اشتراككشاورزي قابل

 تجربيات موفق كشور كانادا در صادرات محصولات كشاورزي. ٢-١٢-٢

زي رمديريت واحد محصولات كشاورزي از مزرعه تا بازار و سپردن وظيفه بازرگاني محصولات كشاو

به وزارت كشاورزي در اين كشور، يكي از ابزارهاي وزارت كشاورزي كانادا در تبديل اين كشور به يكي 

ر اي كه تراز تجاري اين كشور دكشور برتر صادركننده محصولات كشاورزي بوده است، به گونه ٥از 

ترين شده است. بيشميليارد دلار اعلام  ٤/١١ميلادي بالغ بر مثبت  ٢٠١٥محصولات كشاورزي در سال 

هاي روغني، گندم هاي گذشته از اين كشور صادر شده است عبارتند از: دانهمحصولاتي كه طي سال

 دوروم، سويا، عدس خشك شده و محصولات نانوايي. 

خدمات بازار و تجارت «مسئوليت خدمات بازرگاني در وزارت كشاورزي كانادا بر عهده معاونت 

تيار معاون وزير كشاورزي و ذيل نظر قائم مقام وزير كشاورزي اداره است كه توسط دس» كشاورزي

 هايشده از سوي مجلس كانادا در حوزه تنظيم بازار، اجراي برنامهاجراي لوايح و مقررات ابلاغ .شودمي

گري براي حضور بهتر توليدكنندگان در حمايتي و توسعه بازار، ايجاد زيرساخت اطلاعاتي و تسهيل

 هاي اين بخش است.المللي از مسئوليتتجارت بين

                                                           
1 Global Agriculture Information Network 
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هاي صورت گرفته در اين كشور براي تحقق توسعه صادرات بخش كشاورزي به ترين برنامهعمده

  باشد:شرح زير مي

صورت يك زنجيره واحد از قبل توليد شكل  سيستم كشاورزي و غذاي كانادا (وزارت كشاورزي)، به

يابد. اين مدل داراي يك زنجيره عرضه گرفته و تا ارائه محصولات بدست مصرف كنندگان ادامه مي

، خرده هاي غذايي و نوشيدنيكنندگان مواد اوليه، توليدكنندگان اصلي، پردازندهيكپارچه شامل تأمين

هاي اين زنجيره تأمين، مزاياي ه دهندگان خدمات است. فعاليتفروشان و عمده فروشان مواد غذايي و ارائ

ي آن افزايش صادرات و توليدات مواد اقتصادي قابل توجهي را در سطح ملي و استاني دارد كه نمونه

باشد. مديريت اين وزارتخانه از توليد يك كشاورز شروع شده و تا رسيدن غذايي پايدار در اين كشور مي

رف كننده يا به عبارتي از مزرعه تا بازارهاي جهاني در تمام مراحل توليد اعم از پردازش اين محصول به مص

 ادامه دارد.و بازاريابي محصولات 

تجارت محصولات كشاورزي اقدامي مشترك بين وزارت كشاورزي و وزارت امور خارجه اين كشور 

با همين شيوه  كنند.محصولات كشاورزي ميالملي ي ملي كانادا اقدام به بازاريابي بيناست كه طبق برنامه

به جز   تا كنون هرساله ٢٠٠٧مديريتي است كه توليد ناخالص داخلي كانادا در بخش كشاورزي از سال 

درصد از ارزش  ٥٨، افزايش داشته است. همچنين برآورد شده است كه تقريبا ٢٠٠٩در دوره ركود سال 

به عنوان كالاهاي اوليه براي محصولات غذايي و محصولات  توليد زراعي اوليه در كانادا صادر شده يا

  ). ١٣٩٦(سروي،  فرآوري شده پردازش شده است

  تجربيات موفق كشور استراليا در صادرات محصولات كشاورزي. ٣-١٢-٢
كه اين گردد، به نحوي بخش كشاورزي استراليا يكي از اركان مهم اقتصاد اين كشور محسوب مي

هاي صورت ترين برنامهعمده .كندمحصولات كشاورزي توليدي خود را صادر مي  كشور حدود دو سوم

  باشد:گرفته در اين كشور براي تحقق توسعه صادرات بخش كشاورزي به شرح زير مي

در كشور استراليا مديريت امور بازار و ارتقاي صادرات محصولات كشاورزي بر عهده يكي از 

هاي امور صادرات ها ذيل وزارت كشاورزي و منابع آب استراليا قرار دارد. ذيل اين معاونت بخشمعاونت

و » دگاننتقويت توانمندي توليدكنندگان و صادركن«و دسترسي بازار و تجارت قرار دارند كه وظيفه 
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. )٣-٢ (شكل دارند براي دستيابي به بازارهاي خارجي محصولات كشاورزي را بر عهده» تدوين راهبردها«

د تا كننمقامات اين وزارتخانه از طريق ابزارهاي مختلف ازجمله دفاتر خود در بازارهاي جهاني تلاش مي

  يابند.هاي وارداتي و افزايش صادرات خود براهي براي عبور از محدوديت

براي حفظ حسن شهرت كيفيت محصولات كشاورزي استراليا در بازارهاي جهاني، معاونت توسعه 

اساس  كند و بربازار و تجارت تحت نظر وزارت كشاورزي، كيفيت محصولات صادراتي را كنترل مي

ول ا مشمنظر وزارت كشاورزي استرالي شود. محصولاتي كه ازهاي اين وزارتخانه اجازه صادر ميگواهي

مرغ و تخم ساير پرندگان، انواع اند از: محصولات لبني، محصولات تخمنظارت كيفي هستند عبارت

اي، كاه و كلش، دام زنده، محصولات گوشتي، هاي تازه، محصولات دانهها و ميوهشيلات و آبزيان، سبزي

 ١٩٨٢ات مصوب سال اصطلاح ارگانيك، محصولات گياهي. همچنين بر اساس قانون صادرمحصولات به

سازي محصولات صادراتي در مجلس استراليا، وزارت كشاورزي موظف است اقدامات آماده

  منظور كسب استاندارد حداقلي صادرات انجام دهد.شده را بهمشخص

 پذيري محصولات داراي مزيتمنظور ارتقاي سودآوري و افزايش رقابتوزارت كشاورزي استراليا به

كند. در هاي تخصصي فعال درزمينه محصولات مختلف ايفا ميگري را ميان تشكليمصادراتي، نقش تنظ

حوزه محصولات صنايع لبني، گوشت و پشم، خدمات مربوط به بازرگاني، توسعه بازار و  امور تحقيق و 

و عرضه اين نهادها در تمام زنجيره توليد تا توزيع  .شده استها و نهادهاي غيردولتي سپردهتوسعه به تشكل

نوعي ماليات از كشاورزان عوارض و به ها نيز از طريق پرداختمحصولات فعاليت كرده و هزينه اداره آن

آوري و نظارت بر هزينه كرد اين عوارض بر امور توسعه بازار، تحقيق و توسعه و امنيت شود. جمعاخذ مي

نوعي كشاورزي است. اين امر بهزيستي به نمايندگي از كشاورزان و توليدكنندگان بر عهده وزارت 

به نفعان در حل مسائل مبتلاگذاري منابع مالي و اطلاعاتي بوده و موجب افزايش همكاري همه ذياشتراك

آن صنعت و همچنين افزايش فروش است. براي مثال ازجمله نهادهاي تخصصي فعال در عرضه توليد 

ره كرد. مذاكرات تجاري نيز يكي از ابزارهاي اشا ١توان به فدراسيون گوشت مرغ استرالياييگوشت مي

                                                           
1 The Australian Chicken Meat Federation Inc 
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 هاي جديد براي صادرات محصولات كشاورزي استمهم وزارت كشاورزي استراليا براي ايجاد دسترسي

  .)١٣٩٦(پيرهادي، 

  
  . جايگاه متولي تجارت و بازرگاني ذيل وزارت كشاورزي و منابع آب استراليا٣-٢ شكل

  )٢٠١٦استراليا،  (منبع: وزارات كشاورزي و منابع آب

  تجربيات موفق كشور برزيل در صادرات محصولات كشاورزي. ٤-١٢-٢
ها هاي موفق توسعه صادرات بخش كشاورزي است. بنابر گزارشكشور برزيل نيز يكي ديگر از نمونه

 آمريكا،بعد از اتحاديه اروپا و ايالات متحده  ميليارد دلاري ٨٠ صادرات برزيل نيز با كشور ٢٠١٥در سال 

صادركنندگان برتر محصولات كشاورزي در جهان را به خود اختصاص داده است. عمده  سوم جايگاه

محصولات صادراتي بخش كشاورزي برزيل شامل سويا، گوشت، نيشكر، محصولات جنگلي و قهوه 

 باشد. مي

درات صا توسعه اجراي سياست در هاي موفقدركشور گرفته صورت اقدامات اهم خلاصه طور به

  ) ارائه گرديده است.٢-٢( در جدول شماره بخش كشاورزي،
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  مطالعه تطبيقي راهبردهاي توسعه صادرات در كشورهاي پيشرو   .٢-٢ جدول

هاي ها و مشوقحمايت  ساختار تشكيلاتي  

  صادراتي

پذيري تقويت رقابت

  محصولات

  تسهيل تجارت

كا
ري

آم
  

هاي متولي وجود سازمان

كشاورزي توسعه بازار 

زير نظر وزارت 

متحده كشاورزي ايالات 

آمريكا(نظير: آژانس 

خدمات بازاريابي 

كشاورزي، سازمان 

خدمات خارجي)، 

نهادسازي تخصصي براي 

رونق صادرات 

  محصولات كشاورزي

فراهم نمودن ابزارها و 

خدمات لازم براي بازاريابي 

محصولات كشاورزي، خريد 

مازاد محصولات كشاورزان 

ع تبديلي در حجم بالا، و صناي

هاي حمايت از اجراي برنامه

صادرات،  بيمه صادراتي، 

 هايحضور شركت

 در كشور صادراتي

 هايمناسبت و هانمايشگاه

  المللبين تجاري

ساماندهي بازار محصولات 

ارگانيك، توسعه كيفي و 

اجراي استانداردهاي توليدي 

- و صادراتي، ارتقاي مهارت

محصولات، هاي بازاريابي 

تمركز بر توليدات فرآوري 

 شده كشاورزي.

  

تهيه اخبار و گزارشات 

مستمر از بازارهاي 

كشاورزي، كاهش تعرفه 

محصولات كشاورزي، 

هاي تسهيل توافقنامه

تجاري در حوزه 

كشاورزي، تجارت آزاد، 

استفاده از ظرفيت 

ديپلماسي براي صادرات 

كشاورزي، تجارت 

  الكترونيك.

دا
انا

ك
  

واحد  مديريت

محصولات كشاورزي از 

مزرعه تا بازار و سپردن 

وظيفه بازرگاني 

محصولات كشاورزي به 

وزارت كشاورزي، 

معاونت خدمات بازار و 

تجارت كشاورزي ذيل 

  وزارت كشاورزي.

هاي حمايتي و اجراي برنامه

توسعه بازار، ارائه 

اي، خدمات(مالي، مشاوره

اطلاعاتي) براي شروع 

 خريدار، صادرات، بيمه(بيمه

بيمه حفاظت صادرات و بيمه 

در برابر خطرهاي سياسي و 

تجاري)، اعطاي خدمات 

اي تجاري، حمايت واسطه

ها، براي حضور در مناسبت

هاي ها و نمايشگاهمأموريت

-تجاري، تأمين مالي شركت

  هاي صادراتي.

بهبود كيفيت موادغذايي و 

مهارت توليدي، ارائه 

تحقيقات بازار به منظور 

سايي و رصد بازارهاي شنا

هاي جديد، بهبود برنامه

مديريت ريسك كشاورزي، 

و برندهاي تجاري،  نامتوسعه 

 بندي محصولات.بسته

  

ايجاد زيرساخت اطلاعاتي 

گري براي حضور و تسهيل

بهتر توليدكنندگان در 

الملل، حمايت تجارت بين

وزارت خارجه كانادا در 

بازاريابي محصولات 

توافقات  كشاورزي، اجراي

  المللي.تجاري بين
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 مطالعه تطبيقي راهبردهاي توسعه صادرات در كشورهاي پيشرو   .٢-٢ جدولادامه 

هاي ها و مشوقحمايت  ساختار تشكيلاتي  

  صادراتي

پذيري تقويت رقابت

  محصولات

  تسهيل تجارت

ل
زي

بر
  

مديريت واحد زنجيره 

توليد تا عرضه 

سازماندهي محصولات، 

هاي سياستو اجراي 

ي صادرات بخش توسعه

كشاورزي برزيل در 

ي وزارت توسعه

كشاورزي، امور خارجه، 

اداره بازرگاني و سرمايه 

گذاري، آژانس توسعه 

تجاري و سرمايه گذاري 

  تجاري. 

سازماندهي مشاركت 

كشاورزان كوچك مقياس و 

هاي صادراتي توسط تعاوني

آژانس توسعه تجاري و 

تجارت سرمايه گذاري در 

الملل، كمك به مشاركت بين

هاي برزيلي در شركت

 هاي تجاري ومأموريت

ي رويدادهاي تبليغاتي، پشتيبان

ها در جستجوي از شركت

بازارهاي جديد و كسب و 

 صادرات مالي تأمين كار،

 توسعه ملي بانك توسط

 اجتماعي، تأمين و اقتصادي

 توليد، تأمين از پيش مالي

راي تجاري ب هايهيأت مالي

  ها.شركت در نمايشگاه

ارتقاء وضعيت بهداشتي و 

كيفي محصولات، بازاريابي 

تجاري براي شناسايي 

بازارهاي هدف محصولات 

كشاورزي برزيل  كه اخيراً 

كاهش يافته است، حضور 

مؤثر بخش خصوصي در 

المللي ارتقاء  بازار بين

گوشت و محصولات لبني، 

تبليغ  گسترده تصوير و نام 

صولات برزيلي در تجاري مح

  خارج از كشور.

تعامل با شركاي مرتبط در 

وزارت كشاورزي  داخل

برزيل، تشكيل گروه 

بدون –مذاكرات 

تعرفه(مذاكرات در 

هاي خصوص تعرفه

صادراتي براي انتخاب بازار 

متمركز)، ساماندهي بخش 

دسترسي به بازار و رقابت، 

جمع آوري اطلاعات بازار 

د و انتشار اطلاعات در مور

، ١هاي تجاريفرصت

آموزش كارآفريني، توسعه 

ز استفاده ا تحقيقات بازار،

هاي تجاري ظرفيت بخش

ها و سفارتخانه

  ها.كنسولگري

  

  

  

  

  

  

  

  

                                                           
1 Commercial Intelligence 
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 مطالعه تطبيقي راهبردهاي توسعه صادرات در كشورهاي پيشرو   .٢-٢ جدولادامه 

  

هاي ها و مشوقحمايت  ساختار تشكيلاتي

  صادراتي

پذيري تقويت رقابت

  محصولات

  تسهيل تجارت

ليا
را

ست
ا

  

مديريت واحد توليد و 

بازرگاني در بخش 

كشاورزي، مديريت امور 

بازار و ارتقاي صادرات 

محصولات كشاورزي 

ذيل وزارت كشاورزي و 

منابع آب استراليا، 

مديريت نهادهاي واسط 

  بازرگاني كشاورزي.

ها ارائه خدمات و حمايت

توسط كميسيون تجارت 

استراليا، حمايت در جلب 

مشتريان بالقوه، تقويت 

توانمندي توليدكنندگان و 

-صادركنندگان، اعطاي وام

هاي بلاعوض جهت توسعه 

صادرات و تأمين مالي 

صادركنندگان، ارائه خدمات 

  مشاوره بازرگاني.

هاي كيفيت و صدور گواهي

سلامت محصولات 

سازي كشاورزي، آماده

 رمنظومحصولات صادراتي به

كسب استاندارد حداقلي 

صادرات، كمك در شناسايي 

ها و بازارهاي فرصت

  صادراتي.

واگذاري خدمات مربوط 

به بازرگاني، توسعه بازار و  

امور تحقيق و توسعه به 

ها و نهادهاي تشكل

گيري از غيردولتي، بهره

 ايجاد براي ديپلماسي

 توسعه و هاهمكاري

گذاري تجارت، اشتراك

 و تحقيقات منابع اطلاعاتي

مناسب در مورد بازارهاي 

  بالقوه.

ي
ونز

ند
ا

  

مديريت واحد زنجيره 

توليد تا عرضه 

محصولات به منظور 

 از جلوگيري

 و تصميمات چندگانگي

- آن بودن متعارض

 يك در هاها(سياست

 كه با متمركز مجمع

 نظر از مناسب تركيبي

 و مقامات همه عضويت

 زمينه در كه افرادي

 دارند نقش صادرات

 يا از دولتي اعم

- مي تدوين خصوصي

  گردد).

-هزينه در خاص هايتخفيف

 نقل، استرداد و حمل هاي

 گمركي عوارض و حقوق

 اوليه، پرداخت مواد ورود در

 به صادراتي جايزه

 اعطاي صادركنندگان،

 و صادرتي هايتضمين

 صادراتي نظام  بيمه استقرار

 هايخسارت جبران منظور به

-سرمايه و تجاري و سياسي

 اعتبارات گذاري، اعطاي

 توليد جهت بهره با مالي

 و محصولات صادراتي

 اعتبارات اعطاي همچنين

صادركنندگان،  به مدت بلند

 بر درآمدهاي ماليات معافيت

  صادراتي.

هاي صادراتي، تشكل ايجاد

 بزرگ هايشركت ايجاد

 به ورود براي كه بازرگاني

 و المللي تجهيز بين بازارهاي

 بسته به اند، توجهشده آماده

 به كمك و كالاها بندي

ارزي  منابع از آن تأمين

 هابنگاه به دولت، كمك

تبليغات،  و بازاريابي براي

 تكنولوژي انتقال به كمك

 كيفي سطح ارتقاء براي

- معافيت اعمال ها،فرآورده

 خاصي براي ورود هاي

 توليد زمينه در تكنولوژي

  صادراتي. كالاهاي

  

 و بانكي مؤسسات توسعه

 در اعتباري، عضويت

 هاياتحاديه و هاسازمان

 المللي،بين بازرگاني

 تأسيسات بناي زير ساخت

 بنادر ايجاد مانند صادراتي

-كشتي پذيرش استعداد با

 باربري، تثبيت بزرگ هاي

 صادراتي مقررات و قوانين

 اطمينان جلب منظور به

-گذاران، جمع سرمايه

 و اطلاعات آوري

 ها، رفعآن پردازش

 اجرايي هايمحدوديت

 صادرات، تشويق براي

  گذاراي خارجي. سرمايه
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 مطالعه تطبيقي راهبردهاي توسعه صادرات در كشورهاي پيشرو   .٢-٢ جدولادامه 

هاي ها و مشوقحمايت  ساختار تشكيلاتي  

  صادراتي

پذيري تقويت رقابت

  محصولات

  تسهيل تجارت

ند
ايل

ت
  

 و هاتشكل ايجاد

هاي صادراتي اتحاديه

(مانند: سازمان مركزي 

انجمن  شكر، بازارياي

صادركنندگان برنج 

 انجمن تايلند،

 مواد توليدكنندگان

 صادركنندگان و غذايي

 كائوچوي ذرت، انجمن

 ابريشم انجمن تايلند،

- شركت تايلند)، تأسيس

  صادراتي.  بزرگ هاي

 هايصندوق تأسيس

 جهت مالي تخصيص

 صادرات، اعطاي از حمايت

 بلند و مدت ميان اعتبارات

و  كنندگانتوليد به مدت

 صادركنندگان، اعطاي

 براي پاداش و جايزه

 برحسب صادراتي عملكرد

 و صادرات ميزان و حجم

كالاهاي صادراتي.  نوع

بر  مالياتي معافيت

 تا صادراتي درآمدهاي

 از معين، معافيت سقف

 عوارض و حقوق پرداخت

 و خام مواد گمركي

 وارداتي ايواسطه كالاهاي

 توليد كالاهاي در كه

 .روند مي كار به صادراتي

  

 در صادركنندگان به كمك

 هايهزينه تأمين زمينه

تبليغات، گسترش  و بازاريابي

و تنوع بازارهاي صادراتي، 

  بازاريابي فعال.

  

 در اصلاحات و تغييرات

جهت  در مقررات و قوانين

تسهيل تجارت، عضويت 

مختلف،  هايدر اتحاديه

 با تفاهم و مذاكره

 منظور به منطقه كشورهاي

هاي كاهش محدوديت

صدور  براي گمركي

گيري از كالاها، بهره

 ايجاد براي ديپلماسي

 توسعه و هاهمكاري

 ديگر با اقتصادي

 براي جهان كشورهاي

 و تهاتري مبادلات انجام

 برنج، تجهيز فروش

 در تايلند هاينمايندگي

 براي كشور از خارج

-جمع و صادرات به كمك

 اطلاعات، ايجاد آوري

 مساعد براي هايزمينه

-گذاريسرمايه گسترش

  داخلي و خارجي. هاي
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 مطالعه تطبيقي راهبردهاي توسعه صادرات در كشورهاي پيشرو   .٢-٢ جدولادامه 

هاي ها و مشوقحمايت  ساختار تشكيلاتي  

  صادراتي

پذيري تقويت رقابت

  محصولات

  تجارتتسهيل 

ند
ه

  

وزارت كشاورزي 

هندوستان مسئول تنظيم 

بازار محصولات 

كشاورزي اين كشور 

هايي است و طي گزارش

كه در سايت خود ارائه 

كند، وضعيت بازار مي

اين كشور در رابطه با 

محصولات مختلف و 

- آينده پيش رو ارائه مي

نمايد. ديگر اقدامات 

 عبارتند از: ايجاد مناطق

 در صادرات پردازش

 و كشور مختلف نقاط

خاص  امتيازات اعطاي

 ها، ايجاد مناطقآن به

تجاري، ايجاد  آزاد

مؤسسه تحقيقات 

بازرگاني هند، ايجاد 

بندي هند، سازمان بسته

ايجاد شوراي بازرسي 

صادرات، ايجاد صندوق 

  توسعه بازاريابي.

 گمركي حقوق بازپرداخت

 و قطعات اوليه، مواد

 كار به وارداتي تجهيزات

 ساخت كالاهاي در رفته

 نرخ در صادراتي،  تخفيف

آهن،  راه و نقل حمل

صادراتي،  اعتبارات تضمين

 قراردادن پوشش تحت

صادرات،  از ناشي خطرات

اعطاي اعتبارات بلندمدت به 

 صادركنندگان. معافيت

 صادراتي درآمدهاي كامل

ماليات، كاهش  پرداخت از

هزينه بازاريابي و ايجاد شعب 

ماليات خارجي از 

  صادركننده.

 زمينه در دولتي هايكمك

 تربيش شناساندن بازاريابي و

 بازارهاي در محصولات

 امور جهاني(معمولاٌ 

 هايارگان توسط بازاريابي

هاي نمايندگي مانند مختلفي

در  هند اقتصادي -سياسي

 گسترش مؤسسات خارج،

 بازرگاني هاياتاق صادرات،

 مربوطه هايوزارتخانه و

 گيرد)، مسئوليتمي صورت

 كيفيت كالاهاي كنترل

 توسط شوراي صادراتي

  هند. صادرات بازرسي

تر قوانين و ثبات بيش

مقررات، بيمه صادرات، 

تضمين اعتبارات صادراتي، 

ارايه آمار و اطلاعات كلي 

از بازارهاي خارجي و 

هاي سودآور و زمينه

گذاري از سوي سرمايه

دولت، تلاش در جهت 

هاي طرفيتاستفاده از 

برداري نشده، پذيرش بهره

  گذاري خارجي.سرمايه

  هاي پژوهش)منبع: (يافته

توان گفت اغلب كشورهاي موفق در سياست توسعه صادرات، راهبرد تشويق صادرات در مجموع مي

هاي مالي، تأسيس هاي مالياتي، مشوقاعطاي مشوق :هاي دولتي (نظيررا همراه با ابعاد مختلفي از حمايت
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ا و ههاي صادراتي، بازپرداخت مالياتي پشتيبان صادرات، اعطاي بيمهمناطق تجارت آزاد، ايجاد سامانه

اد محيطي ايج و گذاري مستقيم خارجيعوارض گمركي مشروط به صادراتي بودن كالاها، تشويق سرمايه

ستفاده از سياست خارجي براي دستيابي به بازارهاي جديد و نيز تلاش براي ا )مناسب براي كسب و كار

اند. افزون بر آن، تقويت ساختارهاي صادراتي همگام با چرخش به به كار بردههاي اقتصاد كلان سياستو

ات بوده ي صادرهاي گسترده جهت توسعهناپذير تلاشسوي بهبودكارايي و قدرت رقابت، بخش جدايي

   است.

 عملكردكشور،  تجاري هايسياست و قوانين بررسي با تا شده است لاشت بعدي هايبخش در

  گيرد. قرار بررسي مورد خارجي بازرگاني بخش در كشور اقتصادي توسعه برنامه

  هاي توسعه كشوربرنامه طي كشاورزي بخش محصولات خارجي تجارت بررسي .١٣-٢
اقتصادي و اجتماعي به رغم انجام برنامه در ايران پيش از انقلاب اسلامي، در برنامه سوم توسعه 

اصلاحات ارضي، خالص صادرات محصولات كشاورزي مثبت بود، اما در برنامه چهارم به سبب تأكيد بر 

 آن به دليل انجام اهميتگذاري در بخش كشاورزي، با وجود توسعه بخش صنعت و غفلت از سرمايه

برنامه تقسيم اراضي، بخش كشاورزي نتوانست به رشد فزاينده تقاضا در نتيجه افزايش درآمد و جمعيت 

غذايي بر صادرات محصولات كشاورزي پيشي گرفت و  موادواردات  افزايش ، در نتيجهپاسخ گويد

پس از انقلاب  .)٨: ١٣٩٣(جعفري صميمي و همكاران،  خالص صادرات بخش كشاورزي منفي شد

ري تهاي توسعه اقتصادي و اجتماعي بر توسعه بخش كشاورزي تأكيد بيشاسلامي نيز هرچند در برنامه

شد و توليد افزايش يافت، اما به دليل افزايش رشد جمعيت و عوامل ديگر، عرضه محصولات، متناسب با 

افزايش واردات در محصولات اساسي  در نتيجه روند ،تقاضا براي مواد غذايي و مواد خام كشاورزي نبود

اي از هظاي كه بخش قابل ملاحمانند گندم، برنج، شكر و روغن نباتي همواره صعودي بوده است، به گونه

، به واردات محصولات كشاورزي تخصيص شودبالغ مي رميليارد دلا ٧ها به درآمد نفتي كه در برخي سال

  ).٨: همان منبع(يافته است 

 و غذايي مواد صادرات )،١٣٧٩-٨٣توسعه ( سوم برنامه در صادراتي جهش ردراهب پرتو در

 برنامه طي كشاورزي محصولات صادرات حجم كه طوري به كرد، تجربه را روندي افزايشي كشاورزي

ميليون تن  ٧/١ميليون تن در سال اول برنامه به  ٤/١بود و از  برخوردار رشدي به رو از روند توسعه سوم
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 از برخي و زعفران كشمش، خرما، پسته، كشور، صادراتي اقلام ترينپاياني افزايش يافت. مهمدر سال 

 بازارهاي در كشاورزي محصولات اغلب جهاني هايقيمت افزايش با همچنين، .بوده است هاميوه انواع

 ١٣٧٩ دلار در سال ٤/٦١٧از  كشاورزي محصولات تن هر صادراتي قيمت توسعه، برنامه سوم طي جهاني

 حجم كه حالي در ترتيب بدين دلار افزايش يافت و ٧/٨٣٢درصد به  ٨/٧با ميانگين نرخ رشد سالانه 

درصد برخوردار بود، ارزش  ٤/٨  سالانه متوسط رشد نرخ از كشور كشاورزي صادراتي محصولات

 ٨٧٣درصدي برخوردار گرديد و ارزش صادرات از  ٩/١٢صادراتي محصولات كشاورزي كشور از رشد 

 صادرات ارزش نسبت افزايش يافت و ١٣٨٣ميليارد دلار در سال  ٤/١به بيش از  ١٣٧٩ميليون دلار در سال 

 سال در حال اين يافت، با افزايش صددر ٦١ حدود به درصد ٣٤ از كشاورزي محصولات واردات به

 با و شد متوقف غذايي مواد و محصولات كشاورزي صادرات افزايشي روند توسعه سوم برنامه پاياني

شد. در مجموع  مواجه دلاري ميليون ١٦١٠ كسري با مجدداً  محصولات اين تجاري تراز آن كاهش

  درصد بوده است. ٩/٢٣برنامه سوم بالغ بر سهم صادرات محصولات كشاورزي از صادرات غير نفتي در 

 مواجه و خيز اُفت با كشاورزي محصولات صادرات )،١٣٨٤-٨٩توسعه ( چهارم برنامه هايسال در

ميليون تن  ٢/٤(سال آغاز برنامه) به حدود  ١٣٨٤ميليون تن در سال  ٥/٢طوري كه از حدود  به است، بوده

كاهش  ١٣٨٨ميليون تن در سال  ٦/٢ند كاهشي به حدود افزايش يافت و سپس با يك رو ١٣٨٦در سال 

 و ١٣٨٤ هايسال در ترتيب به وزني حيث از صادرات ميزان ترينكم و ترينبيش دوره اين طي يافت.

ميليون تن به ارزش  ١/٣دوره به  اين طي كشاورزي محصولات داده است. ميانگين صادرات رخ ١٣٨٦

 كشاورزي محصولات صادراتي قيمت متوسط توسعه چهارم برنامه طول ميليارد دلار بوده است. در ٩/٢

با يك روند  ١٣٨٤دلار در سال  ٢/٩٠٨از  كه طوري بود، به برخوردار نوساني يك روند از تن هر ازاء به

افزايش يافت،  ١٣٨٨دلار در سال  ٨/١٢٧٨كاهش يافت و سپس به  ١٣٨٦دلار در سال  ٢/٧٧٢كاهشي به 

دلار بود  ٦/٩٥٣قيمت هر تن محصولات كشاورزي صادر شده در برنامه چهارم توسعه با اين حال ميانگين 

  دهد.درصد افزايش را نشان مي ٣٠كه نسبت به متوسط آن در برنامه سوم توسعه بيش از 

محصولات  خارجي تجارت تركيب كه دهدمي نيز نشان  توسعه چهارم برنامه در تجاري تراز بررسي

برنامه  هايسال كل در را وضعيت بهترين توسعه، چهارم برنامه ابتدايي الس در غذايي و كشاورزي

به  صادرات نسبت و دلار ميليون -٨٩٣كالاها  اين تجاري تراز سال اين در كهطوري به است، داشته

در  اما است، توسعه چهارم و سوم برنامه دو طول در وضعيت بهترين است كه  بوده درصد ٧٢واردات 



١٢٨ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

تجاري  تراز چهارم، برنامه دوم سال در شد. مواجه فرود و فراز با وضعيت اين چهارم برنامه طول

 درصد ٥٦به  واردات به صادرات ارزش ميليارد دلار رسيد و نسبت -١/٢محصولات كشاورزي به بيش از 

ميليارد  -٢حدود  به نسبي بهبود با كشاورزي محصولات تجاري تراز مجدداً ١٣٨٦ سال يافت. در تنزل

 تركيب تجارت ١٣٨٧ سال درصد افزايش يافت. در ٦٢دلار رسيد و نسبت صادرات به واردات به 

 به تجربه كرد، توسعه چهارم و سوم برنامه دو طول در را وضعيت تريننامناسب كشاورزي محصولات

 دلار كسري ميليارد ٦ حدود به غذايي و كشاورزي محصولات تجاري تراز سال اين در كه طوري

 سهم توسعه، چهارم برنامه طول در رسيد. درصد ٣٣ به واردات به صادرات ارزش نسبت و شد مواجه

 درصد ٢١ از سهم اين كه طوري داشته به نوساني روند غيرنفتي صادرات كل از كشاورزي محصولات

 ).١٥٥-١٤٧: ١٣٩١است (جليل پيران، يافته كاهش برنامه پاياني سال در درصد ١٦ به برنامه ابتداي در

 محصولات واردات با مقايسه در بالاتر ارزش افزوده و قيمت بااين وضعيت ناشي از صدور محصولات 

 كه طوري به كند،مي حكايت بخش اين توسعه از ظرفيت كه است تركم ارزش افزوده با و ترارزان

 طريق از انجامدبي كشاورزي بخش حوزه در تجارت خارجي بسط به كه تجاري آزادسازي گونه هر

  .كرد خواهد عمل ايران نفع به قيمت مكانيزم

 ١٣٩٠ميليارد دلار در سال  ٥/٥) صادرات بخش كشاورزي از حدود ١٣٨٩-٩٤در برنامه پنجم توسعه (

رسيد. متوسط صادرات بخش  ١٣٩٣دلار در نه ماه منتهي به آذر  ٧/٤و  ١٣٩٢ميليارد دلار در سال  ١/٥به 

ميليارد دلار بوده است كه در مقايسه با برنامه  ٤/٥رنامه پنجم توسعه سالانه حدود در چهار سال اجراي ب

  تر بوده است.درصد) بيش ٥٣ميليارد دلار ( ٨/١چهارم توسعه حدود 

هاي چهارم و پنجم توسعه، تراز تجاري باتوجه به روند صادرات و واردات بخش كشاورزي در برنامه

بخش كشاورزي  ١٣٨٤اره با كسري فزاينده مواجه بوده است. در سال ها هموبخش كشاورزي طي اين سال

ميليون دلاري كسري در تراز تجاري روبرو بود كه با رشد سالانه واردات محصولات   ٨٨٦با حدود 

ترين ميزان كسري در برنامه چهارم توسعه رسيد. بيش ١٣٨٩ميليارد دلار در سال  ٨/٣كشاورزي، به بيش از 

ميليارد دلار صادرات محصولات  ٩ميليارد دلار، حاصل واردات حدود  ٦ا حدود ب ١٣٨٧در سال 

كشاورزي در اين سال بوده است. متوسط كسري تراز تجاري بخش كشاورزي در برنامه پنجم توسعه 

ميليارد  ٢/٣ميليارد دلار بوده است كه در مقايسه با متوسط برنامه چهارم توسعه حدود  ٣/٦سالانه بيش از 

ترين ميزان كسري در تراز تجاري بخش كشاورزي در برنامه پنجم بيش از دو برابر شده است. بيش دلار
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ميليارد دلار  ١/٥ميليارد دلار در مقابل  ٥/١٣بوده است كه حاصل واردات حدود  ١٣٩٢توسعه در سال 

  ).٣-٢صادرات محصولات كشاورزي بوده است (جدول

  

  هاي چهارم و پنجم توسعه كشوربخش كشاورزي طي برنامه. روند صادرات و تراز تجاري ٣-٢جدول
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  ))١٣٩٦( ريزي، اقتصاد كشاورزي و توسعه روستايي، وزارت جهاد كشاورزيهاي برنامهمنبع: (مؤسسه پژوهش
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 وجود و عدم نفتي صادرات توسعه بر تكيه حاكي از آن است كه به سبب هابررسيدر مجموع 

در  ، عملكرد كشوركشاورزي بخش محصولات صادرات توسعه در اثرگذار و هاي مشخصبرنامه
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 موجود تفاوت نهااست. ت نداشته زيادي تغيير هاي توسعهدر طول برنامه كشاورزي محصولات صادرات

 دو برنامه به نسبت كه است كشاورزي محصولات صادرات در توسعه برنامه سوم طي ايران رتبه در

هاي اخذ شده در طي برنامه سوم توسعه رسد سياست. به نظر مياست داشته قرار بالاتر پله يك ،قبل

 اقتصادي در ايران توانسته است تا حدود زيادي به افق در نظر گرفته شده در زمينه افزايش صادرات

هاي اين برنامه، به منظور اولويت بخشيدن به امر صادرات محصولات كشاورزي دست يابد. در خلال سال

) قانون برنامه ١١٧هاي مختلف، شواري عالي صادرات غيرنفتي موضوع ماده (و ايجاد هماهنگي بين دستگاه

ربط هاي ذيانهوزارتخ سوم تشكيل گرديد. با توجه به ساختار تشكيلاتي اين شورا كه متشكل از وزراي

 ي صادرات غيرنفتيتوسعهرسد گام مؤثري در جهتدر  امر صادرات و رياست جمهوري بوده، به نظر مي

به طور كل و به ويژه محصولات كشاورزي برداشته شده است. در اين برنامه به منظور تشويق صادرات 

رداخت جوايز صادراتي بر اساس ميزان ارزش اي مبتني بر پنامهكالاهاي داراي ارزش افزوده بالا، آيين

افزوده ايجاد شده در كالاهاي صادراتي، تدوين و به تصويب هيأت وزيران رسيد. همچنين گام مؤثر 

ديگري كه در راستاي محصولات صادراتي به گسترش بازار و ايجاد تنوع در محصولات صادراتي برداشته 

ي به بازار جديد و يا محصولات جديد صادراتي بود. شد، پرداخت جوايز بر اساس محصولات صادرات

ر توسعه داري بها توانسته است تأثير مثبت و معنياين سياستهاي حاكي از آن است كه مجموع بررسي

 افزايش با ). همچنين٥: ١٣٩٤صادرات محصولات كشاورزي داشته باشد (سهرابي اطهر و تيزچنگ،

 برنامه سوم توسعه،  قيمت طي جهاني بازارهاي در كشاورزي محصولات اغلب جهاني هايقيمت

 ٨/٧با ميانگين نرخ رشد سالانه  ١٣٧٩دلار در سال  ٤/٦١٧  از كشاورزي محصولات تن هر صادراتي

 كشاورزي محصولات صادراتي حجم كه حالي در ترتيب بدين دلار افزايش يافت و ٧/٨٣٢درصد به 

رخوردار بود، ارز صادراتي محصولات كشاورزي كشور درصد ب ٤/٨  سالانه متوسط رشد نرخ از كشور

). متأسفانه در ادامه روند رو به رشد ١٤٧: ١٣٩١درصدي برخوردار گرديد (جليل پيران،  ٩/١٢از رشد 

نكرده است، به نحوي كه در هاي بعدي انتظارات را برآورده توجه به صادرات بخش كشاورزي، برنامه

هاي برنامه چهارم و پنجم توسعه، صادرات محصولات كشاورزي با اُفت و خيز مواجه بوده است. سال

 كنوني، روند ادامه با كه دهديم نشان نيز ١٤٠٤افق  در كشاورزي محصولات صادراتي مزيت بينيپيش

در  اين. يافت خواهد كاهش كشاورزي محصولات پذيريرقابت قدرت هاي موجود،تحريم به توجه با

المللي و تراز تجاري ايران در مقايسه با ديگر كشورهاي منتخب شرايطي است كه موقعيت رقابت بين
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جهان، گوياي ضعف قدرت رقابتي و سهم اندك كشور در تجارت جهاني محصولات كشاورزي است. 

شده تا  تلاشالملل محصولات كشاورزي، در ادامه به منظور بررسي روند تغييرات سهم ايران در بازار بين

  تصويري از وضعيت موجود تجارت بين الملل محصولات كشاورزي ارائه گردد.

  الملل محصولات كشاورزي. تجارت بين١٤-٢

  الملل محصولات كشاورزي در جهان.تجارت بين١-١٤-٢

 ٢٠١٥ سال در كشاورزي محصولات صادرات از جهان مختلف مناطق ، سهم٣-٢شماره  نمودار در

 صادرات ارزش كل شود،مشاهده مياين نمودار همانطور كه در است.  شده مقايسه هم با ميلادي

 حدود صادراتي، برتر مبادي ده كه بوده دلار تريليون ٥٧/١ با برابر ٢٠١٥ سال در كشاورزي محصولات

متحده آمريكا و  ايالات اروپا، اند. اتحاديهبه خود اختصاص داده را جهان صادرات ارزش از درصد ٧٣

 صادراتي عمده مبادي جزء كالايي هايگروه اغلب در كالا صادرات ارزش مجموع كاهش رغمچين، علي

 سهم همچنان جهان كشاورزي محصولات دلاري ميليارد ٥٨٥ صادرات با اروپا اتحاديه .اندبوده جهان

 محصولات صادرات سهماگرچه  است. داده اختصاص خود به محصولات اين بازار در را توجهي قابل

 ،٢٠١٥ سال در درصد١٠حدود به ١٩٨٠ سال در درصد ١٧ از جهاني صادرات كل از آمريكا كشاورزي

ترين صادركننده محصولات كشاورزي بعد از است، اما همچنان آمريكا به عنوان بزرگ يافته كاهش

 صادرات برابر ٢/٢ آمريكا كشاورزي محصولات باشد. به نحوي كه صادراتاتحاديه اروپا مطرح مي

 با مقايسه در درصدي ٢٠ منفي رشد و ميليارد دلاري ٣٥ صادرات نيز با هند كشور .چين استكشور 

  است. گرفته قرار بنديرده اين در نهم جايگاه در ،٢٠١٤سال

  



١٣٣ 
 

 فصل دوم: مباني نظري و پيشينه پژوهش

  ٢٠١٥ . ده صادركننده برتر محصولات كشاورزي در سال٣-٢نمودار 

  
  ) ٢٠١٥(مركز تجارت جهاني،  منبع:

  

 كشاورزي محصولات صادركننده عمده كشورهاي تمامي شودمي مشاهده نمودار در كه همانطور

صادرات  تيوضعبررسي  اند.بوده همراه صادرات ارزش افت با ٢٠١٤ سال به نسبت ،٢٠١٥سال  در

و تغييرات آن نسبت به سال  ٢٠١٥هاي كالايي در سال در جهان به تفكيك برخي گروه يبخش كشاورز

باشد. اين مي ٢٠١٥درصدي ارزش صادرات محصولات كشاورزي در سال  ١١ حاكي از كاهش ٢٠١٤

اي كه باشد. به گونه ٢٠١٥تواند ناشي از كاهش جهاني قيمت مواد غذايي در سال كاهش از يك سو مي

 معادل ٢٠١٤ سال در١) شاخص قيمت مواد غذاييFAOزي (آمارهاي سازمان خوار و باركشاور اساس بر

است (اتاق بازرگاني و صنايع و  رسيده ١٦٤ به درصدي ١٩ حدود افت با ٢٠١٥ سال در كه بوده ٨/٢٠١

 همچون جهاني تجارت در كشاورزي سهم هاي اخير. از سوي ديگر در طي سال)١٣٩٦معادن ايران، 

 تجارت اهميت از كاهشي روند اين اما ،است كاهش حال در داخلي ناخالص توليد در آن سهم

 تجارت از كشاورزي سهم كاهش كه همچنين بايستي توجه داشت. ٢است نكاسته كشاورزي محصولات

 تجارت ترسريع رشد از ناشي بلكه، نيست محصولات اين تجارت حجم اُفت دليل به المللبين

 دسته آن( كشاورزي محصولات تجارت مطلق حجم گذشته دهه سه طي كه چرا ،است غيركشاورزي

                                                           
1 Food Price Index 

 در خود مواضع اروپا)بر و اتحاديه امريكا ويژه يافته(به توسعه كشورهاي پافشاري دليل دوحه به دور مذاكرات در شده ايجاد بست بن٢

  باشد. مدعا اين عيني شاهد تواندمي كشاورزي حوزه
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 تنها است، به طوري كهبوده سريع بسيار )گيرندمي قرار مصرف مورد فرآوري بدون كه محصولاتي از

 نيم و يك از بيش يكم تجارت اين نوع از محصولات كشاورزي و بيست قرن آغازين سال پنج طي

 طي )شده فرآوري كشاورزي محصولات(غذا  تجارت مطلق حجم حال همين در .است شده برابر

 ). افزون بر آن١٨: ١٣٨٧است (گيلانپور و اسماعيلي،  يافته افزايش درصد هفتاد از بيش دوره همين

 در بهداشتي و فني استانداردهاي سطح افزايش چشمگير و شده فرآوري غذايي مواد تجارت افزايش

 كشاورزي محصولات تجارت توسعه از درحال كشورهاي سهم كاهش موجب يافته توسعه كشورهاي

بديهي است  توسعه درحال كشورهاي اقتصاد در كشاورزي بالاتر سهم دليل شده است. هرچند كه به

 اختصاص كشورها اين به كشاورزي محصولات المللبين تجارت از تريسهم بزرگ باشيم، داشته انتظار

 كشورهاي بين در كشاورزي محصولات بزرگي از تجارت كه بخش است آن واقعيت باشد، اما داشته

 كه نحوي گيرد. بهمي صورت نفتا و اروپا اتحاديه همانند تجاري هايداخل بلوك و در توسعه يافته

شود (گيلانپور و مي انجام اقتصادي هايبلوك در داخل كشاورزي محصولات تجارت سوم يك

 ،در حال توسعه از صادرات كشاورزيسهم كم كشورهاي يكي ديگر از دلايل  ).٢٠: ١٣٨٧اسماعيلي، 

 .باشدميها از صادرات توليدات فرآوري شده و نهايي محصولات كشاورزي مربوط به سهم اندك آن

درصد از صادرات محصولات كشاورزي مربوط به توليدات فرآوري شده و  ٤١دهد كه آمار نشان مي

تر در اين ميان بيش ،درصد است ٧٢ توسعهيافته و در حال نهايي كشاورزي است كه سهم كشورهاي توسعه

بنابراين  ،هاي كشورهاي در حال توسعه به توليدات اوليه محصولات كشاورزي اختصاص يافته استفعاليت

ترين توليدكننده محصولات كشاورزي اوليه هستند، در حالي كه كشورهاي در حال توسعه بزرگ

 كل صادارتدرصد) ٢/٣(شاورزي جهان را به ميزان ترين سهم كل صادرات كيافته بيشكشورهاي توسعه 

  ).١٣٩٢الهي، (نعمت اندبه خود اختصاص داده را

 نحوي است، به تغيير حال در نيز كشاورزي محصولات تجارت كالايي الگوي حجم، تغيير با همراه

 برخي تجارت مقابل است. در يافته تريبيش رونق دريايي غذاهاي ماهي، سبزيجات، ها،تجارت ميوه كه

 چاي، كاكائو، غلات، قهوه، به توانمي كالاها اين جمله از است. يافته توجهي قابل كاهش محصولات از

 عامل مؤثر دو تقاضا پايين كشش و تقاضا كاهش كرد. اشاره نساجي الياف و آن هايفرآورده و شكر
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 شده علت بر مزيد نيز صنعتي كشورهاي توليد افزايش غلات و شكر مورد در و بوده هاكاهش اين در

 گرمسيري و سنتي محصولات صادرات در خود سهم از بخشي عمدتاً توسعه درحال كشورهاي .است

 مثل غيرسنتي محصولات صادرات از تريبزرگ سهم مقابل در و داده دست از را و كاكائو قهوه مثل

  ).٢٢: ١٣٨٧اسماعيلي، اند (گيلانپور و آورده دست به را و سبزيجات ميوه دريايي، غذاهاي

، به نحوي كه كشاورزي است محصولات تجارت از كشور ايران جزيي بسيار سهم توجه جالب نكته

در مقايسه با سهم حدود يك درصدي ايران از جمعيت و وسعت جهان، سهم ايران از تجارت كالايي 

شرايطي است كه ظرفيت اين مسئله در ). ١٧٢: ١٣٨٧(گيلانپور و اسماعيلي،  تر از نيم درصد استكم

 است موضوعي اين كشور وجود دارد. دركشاورزي مختلف مناسبي براي توليد و تجارت محصولات 

  .پرداخت خواهيم آن به ادامه در كه

  الملل محصولات كشاورزيجايگاه ايران در تجارت بين .٢-١٤-٢
ن با اي، در صادرات كشور داشته است يهاي اخير همواره سهمي قابل توجهبخش كشاورزي در سال

 زراعي، و صادرات محصولات توليد كشور در كشاورزي بخش توجه قابل هايپتانسيل حال به رغم

 كشاورزي محصولات جهاني صادرات در ايران سهم ها حاكي از آن است كهدامي، بررسي و باغي

 برنامه در كشاورزي محصولات جهاني صادرات از ايران سهم ميانگين كه طوري به باشد،مي اندك

يزان تجارت بوده است. همچنين در حالي كه مدرصد  ٣٥/٠و  ٢٥/٠چهارم توسعه به ترتيب  و سوم

 از درصد ٣٤/٠ تنها ايران ،كشوربوده است دلار تريليون ٥٧/١ ،٢٠١٥كشاورزي در سطح جهان در سال 

؛ اتاق ١٥٨: ١٣٩١را به خود اختصاص داده است (جليل پيران، صادرات جهاني محصولات كشاورزي 

محصولات  جهاني صادرات در ايران سهم پايين بودن ).١٣٩٥بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي ايران، 

و در  كشور اول جهان ٥محصول كشاورزي جزء  ٢٢در توليد  كشاورزي در حالي است كه كشور ايران

  .كشور اول جهان است ١٥محصول جزء  ٥٢توليد 

هاي اخير اصلاحات سياستي و اقتصادي انجام شده، موقعيت رقابتي كشور را در تجارت اگرچه در سال

كشاورزي در صادرات سهم بخش  محصولات كشاورزي تاحدودي ارتقاء داده است، اما همچنان

  ).٣-٢باشد (نمودار ميهاي غير نفتي و توليد ناخالص داخلي اندك فراورده
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  ١٣٩٥سهم صادرات بخش كشاورزي از كل صادرات كالاهاي غير نفتي در سال .  نمودار ٣-٢نمودار 
  )١٣٩٥ريزي و اقتصادي، مركز فناوري اطلاعات و ارتباطات، (منبع: وزارت جهاد كشاورزي، معاونت برنامه 

  

 ٧٧/٢١ شيبا افزا ياز لحاظ وزن ١٣٩٥در سال  يصادرات بخش كشاورزآمارها حاكي از آن است كه 

 ٦١/٣ شيبا افزا يهزار تن و از لحاظ ارزش  ٠٧/٥٧١٢هزارتن به  ٩٥/٤٧٧٢از  ١٣٩٤درصد نسبت به سال 

ازكل  درصد ٤٧/٤كه معادل سهم  ديدلار رس ونيليم ٩٢/٥٦٨٥دلار به حدود  ونيليم ٨٤/٥٤٨٧درصد از 

  .)٤-٢باشد (جدوليم يرنفتيغ يدرصد از كل ارزش صادرات كالاها ٩٧/١٢وزن و 

  ١٣٩٥. ميزان صادرات بخش كشاورزي در سال ١١-٢جدول
سهم از كل صادرات   ارزش(ميليون دلار)  وزن(هزارتن)  عنوان

  غيرنفتي
  ارزش  وزن

  ٩٧/١٢  ٤٨/٤  ٩٢/٥٦٨٥  ٠٧/٥٨١٢  كل صادرات بخش كشاورزي

جمع كل صادرات كالاهاي 
  غيرنفتي

١/٤٣٨٣٧  ٣٦/١٢٩٦٤٦  -  -  

  )١٣٩٥ريزي و اقتصادي، مركز فناوري اطلاعات و ارتباطات، منبع: (وزارت جهاد كشاورزي، معاونت برنامه

با  يزراع ربخشيمربوط به ز ياز لحاظ وزن يصادرات بخش كشاورز زانيم نتريشيمدت ب نيا در

از  ني. همچنباشديدرصد م ٤٣/١٣با سهم  وريدرصد، دام و ط ٠٥/٢١با سهم   يدرصد، باغ ٤٨/٦٣سهم 

 ٤٥/٤٧م با سه يباغ ربخشيكشور مربوط به ز يصادرات بخش كشاورز زانيم نتريشيب يلحاظ ارزش

  .باشدميدرصد  ١٢/٢٢با سهم  وريدرصد و دام و ط ٣/٢٣با سهم  يدرصد، زراع
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 ٥/٧٢٤عبارتند از: هندوانه با  يدر بخش كشاورز ١٣٩٥در سال  ياز لحاظ وزن يقلم عمده صادرات پنج

هزارتن،  ٨/٥٣٤سردكرده با  ايتازه  يهزارتن،گوجه فرنگ ٧/٦٤٧سردكرده با  ايتازه  ينيزم بيهزارتن، س

 ياز لحاظ ارزش يراتهزارتن و و پنج قلم عمده صاد ٣٤٣با  ريو موس ازيهزارتن و پ ٣٥٤تازه با  بيس

 ايدلار، مغز پسته تازه  ونيليم ٩/٢٠٧با  يدلار، رب گوجه فرنگ ونيليم ٥/٩٦٧عبارتنداز: پسته با پوست با 

دلار،  ونيليم ٦/١٩٣گرم با   ٣٠از شيب يدلار، زعفران دربسته بند ونيليدلار م ونيليم ٢/٢٠٣خشك با 

  .باشديدلار، م ونيليم ٣/١٨٥نژاد خالص با  دجز گوسفند موله زنده از نوع گوسفند ب واناتيرحيسا

توجه خواننده را به خود  مهمي در بررسي وضعيت موجود صادرات بخش كشاورزي كشور، نكات

 آن الملليبين روند از كشور كشاورزي محصولات تجارت رشد سرعت كه آن نخست .نمايدجلب مي

 كشاورزي در محصولات تجارت و توليد براي مناسبي ظرفيت كه است شرايطي در است. اين كندتر

ناپايداري صادرات، حجم پايين صادرات كشاورزي از كل صادرات علاوه بر آن،  دارد. وجود كشور

ترين ويژگي ساختار صادراتي محصولات كشاورزي غيرنفتي، تنوع اندك محصولات صادراتي مهم

صادرات بخش كشاورزي وضعيت  توان گفت هرچند روند رو به رشدبه طور كلي مي باشد.كشور مي

نيز مطابقت  هاي تدوين شدههاي برنامهبينيبهتري پيدا كرده است، اما به هيچ عنوان مطلوب نبوده و با پيش

 هايآيد كشور در حوزه صادرات از آنچه در برنامهو آمار بر ميها نداشته است. همانگونه كه از پژوهش

  ).١٨: ١٣٩٥ت (بني هاشم و ثقفي، اي كشور وجود دارد عقب بوده استوسعه

گر اين بيان به اعتقاد بسياري از محققان سهم پايين كشور در تجارت جهاني محصولات كشاورزي،

- استمتأسفانه سي ،هنوز مهيا نشده استكشاورزي  بخش صادرات توسعهنيازهاي موضوع است كه پيش

ن صادرات كاهش و بازارهاي جهاني از ريزي صحيح سبب شده كه به تدريج ميزاهاي غلط و عدم برنامه

محصولات ما تهي گردد و جاي آن را كشورهايي بگيرند كه هيچ نام و نشاني در توزيع و عرضه اين گونه 

داراي  هاي مختلف، كشورطي دورهاگر چه ). ٢٢: ١٣٨٦اند (مقدسي و علي شاهي، محصولات نداشته

و  بلندمدت ايبرنامه خلاء وجوداما  است، بوده در بخش صادرات مدتمدت و كوتاههاي ميانبرنامه

ه بباشد. ها كاملاً محسوس ميجهت توليد صادرات محور بخش كشاورزي، در طي اين سالدر  منسجم

جارت تچارچوب يك روند بلندمدت جهت بهبود هاي مختلف در هايبرنامهتوان گفت عبارت ديگر مي
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 مدت اقتصادي درهاي كوتاهسياستاي كه ، به گونهاندرحركت نكردهمحوصادرات  و توليد خارجي

هاي را با توجه به ظرفيت خارجي بخش كشاورزي و تجارت صادرات ،هاي مختلف نتوانسته استبرنامه

ريزي صحيح در راه اساس، برنامه اين . بردارد به جايگاه شايسته آن برساند مختلففراواني كه در ابعاد 

  باشد.ناپذير ميو تجارت محصولات كشاورزي در كشور امري اجتناب تحول توليد

اندك  سهم وبخش كشاورزي  صادرات ارزش كاهش مشكلبه اعتقاد صاحبنظران حوزه تجارت، 

 نه جغرافيايي، موقعيت نه در ديگري، عامل هر از بيشاين محصولات  جهاني تجارت در ايرانكشور 

. است كشور ريزيو برنامه اقتصادي مديريت در اساسي معضل بلكه ،است نسبي هايمزيت و منابع در

روند صادرات محصولات كشاورزي در ايران، در مقايسه با سايركشورها همچون  ا توجه بهب به نحوي كه

ذاري گهاي توسعه صادرات، به تنهايي به عنوان يك ابزار سياسترسد برنامهكشور تركيه و هند، به نظر مي

يان توان بصادرات در بخش كشاورزي، چندان مطلوب عمل ننموده است. بر اين اساس مي براي افزايش

 متعددي مشكلات و موانع خود با راه سر نمود كه صادرات بخش كشاورزي فاقد راهبرد معيني است و بر

 ايران افزايش جايگاه منظور بهبنابراين ، است شده آن يتوسعه عدم كندي و موجب كه است مواجه

با در نظر داشتن  ي راهبردي كارا و مشخص، برنامهاست لازم كشاورزي محصولات جهاني بازارهاي در

 كشورهاي با تجاري افزايش تبادلات و جديد بازارهاي شناسايي مزيت صادراتي محصولات گوناگون،

  تدوين گردد كه هدف اساسي اين مطالعه است. مختلف،

 موجود شرايط از آگاهي داشتن بدون صادرات، حوزه در راهبردي هايسياست اتخاذاز آنجا كه  

 ادامه سعي گرديد با در ،بود خواهد اثربي صادراتي حوزه مشكلات و هااز چالش مناسب درك و

ن، آي عوامل اثرگذار بر كليهو  صادرات بخش كشاورزي فرارويمسائل و مشكلات  و توصيف بررسي

 توسعهطراحي الگوي راهبردي  جهتبخش كشاورزي  كنوني صادرات شرايط از جامع و عميق دركي

  .نماييم ايجاد صادرات
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  ها و مشكلات فراروي صادرات. چالش١٥-٢
و مشكلاتي (از قبيل:  لئمسانخست  ،بخش كشاورزي صادراتموانع و مشكلات  پيرامون بحثدر 

هاي عام تمام بخش طور به) كه اقتصادي امنيت و نبود ، تورمگذاريسرمايه موانع ارز، نرخ نوسانات

ور سپس در ادامه مسائل و مشكلاتي كه به ط اقتصادي با آن مواجه هستند، مورد بررسي قرار گرفته است.

  گرفته است.قرار  نظر مد باشد،اخص فرآروي صادرات بخش كشاورزي مي

رخي ببر اساس نتايج مطالعات صورت گرفته برخي از موانع صادراتي ريشه داخلي داشته در حالي كه 

 بازارهاي از اندك به دانش مربوط ديگر از موانع ناشي از محيط خارجي هستند. موانع داخلي صادرات

 ناكافي خارجي، بررسي بازارهاي براي لازم مالي منابع صادراتي، فقدان هايتوسعه فعاليت جهت بالقوه

 و طرح ايجاد يك و كيفي استانداردهاي دستيابي به مربوط مسائل بازاريابي صادرات، براي منابع بودن

 براي شايسته كاركنان كمبود و ضعيف به سازماندهي مربوط مسائل و خارجي بازار براي مناسب تصوير

 عدم اصلي ) دلائل٢٨: ١٣٩٤فضلي و صادقيان ( در اين راستاباشند. صادراتي، مي هايمديريت فعاليت

 بازارهاي با رابطه در دقيق اطلاعات وجود ناشي از عدم را  جهاني بازارهاي به توليدي واحدهاي ورود

جديد و  بازارهاي به ورود اطمينان و عدم صادرات، ريسك فرآيند ها، پيچيدگيآن با و ارتباط جهاني

اند. به اعتقاد نمودهجهاني، عنوان  بازارهاي با رقابت توليدي و عدم كالاهاي كيفيت بودن پايين

صادرات تا حد زيادي  مناسب هاياستراتژي طريق تدوين از توانمي را مشكلات اين عمده كارشناسان

اطلاعات مورد نياز در  توانمي الملليبين هاينمايشگاه برگزاري برطرف نمود. به عنوان مثال از طريق

 ريسكو از اين طريق  صادرات را در اختيار صادركنندگان قرار داد جهاني و فرآيند رابطه با بازارهاي

   را كاهش داد. جديد بازارهاي به ورود

ها، بنگاه محدود مالي گردش و نقدينگي مذاكره، ضعف و زنيچانه قدرت در ) ضعف١٣٩٢يعقوبي (

 در ناتواني و منابع، ضعف و هاظرفيت از مؤثر استفاده رقابت، عدم توان ضعف و بازار سهم بودن پايين

 ارتباط برقراري در رقبا، ضعف ساير به نسبت سريع واكنش ارائه و بازار هايفرصت از مناسب استفاده

-زير كار قانوني و تجاري، فقدان و كسب رشد مناسب محيط بانكي، فقدان و مالي شبكه با مؤثر

 توليد، عدم جديد هايتكنولوژي و فناوري به دسترسي تشكيلاتي، ضعف و افزاري نرم ساختارهاي

  روي صادرات كشور عنوان نموده است.ترين موانع داخلي پيشهدف را از مهم بازارهاي شناخت
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اي، زمينه هايتفاوت اي،رويه و فني هايدولتي، پيچيدگي هايگذاريسياست شامل خارجي موانع

 كاملاً محلي، عملكرد هايميان شركت موجود رقابت نيز و تصور مورد استراتژيك هايمحدوديت

 به مربوط قوانين و ايموانع تعرفه كاري، هايفعاليت و هارويه با ناآشنايي خارجي، متفاوت مشتريان

ها است (ناطق پول از بعضي عرضه بودن محدود و تورم نرخ نيروهاي  رقابتي، ديگر، كشورهاي واردات

   ).٤٦: ١٣٨٨و نياكان، 

لات مشكترين موانع و شناسي بخش صادرات غيرنفتي از مهمدر آسيب )٢٠٦: ١٣٩٣مزيني و همكاران (

الي و هاي مها و ملاحظات سياسي، ناكارايي مشوقصادرات غيرنفتي كشور را نوسانات نرخ ارز، تحريم

هاي نقدي پرداختي دولت به صادركنندگان، مسائل توليدي، عدم تنوع محصولات صادراتي، مسائل يارانه

 كنوني شرايط اري از صاحبنظران دراند. به اعتقاد بسيبازاريابي و تبليغات و مشكلات تأمين مالي، برشمرده

 عدم بر را تأثير ترينبيش دولت، حمايت عدم و هاتحريم صادراتي، هايدر بخشنامه ثباتيبي عامل سه

  ).٣-٤: ١٣٩٢اند (تاجيك، داشته نفتي كشور غير صادرات توسعه

ي هاي فراروهاي رسمي منتشر شده، موانع و چالشبه طور كلي بر اساس بررسي مطالعات و گزارش

  باشد: صادرات بخش كشاورزي در سه بُعد مطرح مي

ترين تنگناها و چالش پيش روي صادرات بخش كشاورزي است، شامل فقدان بُعد نخست كه از مهم

  باشد.ي راهبردي توسعه مطلوب صادرات ميبرنامه

صادرات،  زمينه در ثابت مشيخط از نكردن پيروي و صادراتي و مشخص مدون راهبردهاي نداشتن

 بسياري موانع رهگذر اين از و شده محسوب صادركنندگان مشكلات ترينبزرگ از يكي همواره

 هايبخشنامه و هانامه آيين مقررات، و قوانين مستمر تغيير است، زيرا گرفته قرار فراروي صادركنندگان

 براي را متعددي مشكلات و شده صادركنندگان سردرگمي موجب اغلب با صادرات، مرتبط

 مشخص راهكار يك است. نبود آورده همراه به صادراتي كالاهاي و توليدكنندگان صادركنندگان

 نيز صادرات توسعه براي مناسب تجاري و مالي ارزي، پولي، هايسياست از شده كه موجب صادراتي

  نباشيم. برخوردار

و  صادرات به مربوط هايروش و خارجي بازرگاني به مربوط مقررات و قوانين بررسي و مطالعه

 شاغل هايمؤسسه و هاسازمان هايفعاليت بين لازم هماهنگي كه كندمي مشخص آن، اجرايي مراحل

 وزارت هايپژوهش و مطالعات مؤسسه اعلام براساس كه طوري به ندارد، وجود صادرات در بخش
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 مستقيم صورت به غيراقتصادي و اقتصادي مختلف مؤسسه و سازمان وزارتخانه، ٢٠ از بازرگاني، بيش

- تصميم مراجع تعدد جز حاصلي تاكنون موضوع اين كه دارند دخالت صادرات در امر غيرمستقيم و

 تعدداز سويي ديگر  ).٩٩: ١٣٨٤فر و خاكپور، است (محنت نداشته سردرگمي صادركنندگان و گيري

 و ارزيابي كنترل نظام اجزاي از يك هر نبود و بخش كشاورزي صادرات امر در مؤثر هايارگان

 و كشاورزي ناممكن صادرات توسعه عدم در مقصر هايارگان شناسايي است، شده باعث عملكرد

 هاستسال شود. نتيجه اينكه تبديل تكراري و عادي امري به هاارگان اين ميان در مشكلات فرافكني

 صادرات زيادي نصيب توفيق فراوان، هايظرفيت وجود با و نيز متعدد هايسياست اجراي رغمعلي

  ).٩٦: ١٣٨٧است (خالدي و ايوب زاده،  نشده كشور كشاورزي

ريزي توسعه صادرات محصولات كشاورزي نيز، متأسفانه رويكردي رويكردكنوني حاكم بر برنامه

 ضمتناق در برخي موارد سريع، واكنشي و باشد. بر اين اساس تصميماتمقطعي و فاقد انسجام لازم مي

 اين در فعاليت اختلالاتي كشاورزي كالاهاي صادرات به مربوط هاينامهتدوين آئين زمينه در دولت

هاي توليد ها در زيربخش). همچنين برنامه٤٧٧: ١٣٨٩نموده است (پاكروان و همكاران،  ايجاد بخش

خشي عمدتاً  با نگاه بهاي توليد، حمايت از توليدكنندگان و مصرف كنندگان، كشاورزي، منابع و نهاده

يد هاي صادراتي بخش تولي بخش مهمي از ظرفيتنگري تنظيم گرديده كه اين موضوع نيز به نوبه

 با نقائص فراوان نگه داشته است. به عنوان مثال افزايشمحصولات كشاورزي را مسكوت، ناكارآمد و يا 

-تخفيف كاهش و هاتعرفه قانوني افزايش ضوابط و مبنا نبودن مشخص و هاتعرفه ناگهاي و غيرمتعارف

براساس  هاآن زيرا شده است، صادركنندگان سردرگمي باعث صادراتي كالاهاي به اعطايي هاي

 تعهداتي توافقي چارچوب قيمت در هاآن نيازهاي تأمين به نسبت خارجي تجار با شده منعقد قراردادهاي

 الملليبين بازارهاي شديد رقابت به با توجه حتي و صادراتي قيمت افزايش باعث موضوع اين و دارند

  ).١٨: ١٣٩٢شد (كربلايي اسماعيلي،  نيز خواهد صادركنندگان اعتباريبي موجب

يرساختي ي عوامل زها باشد، دربرگيرندهريزيتواند منبعث از ناكارآمدي برنامهبُعد دوم كه خود نيز مي

 نياز با توليدي كالاهاي از بسياري كيفيت نداشتن انطباق توليد، ساختار اي همچون: ضعفو زمينه

 نقدينگي بودن ناكافي داخلي، بازارهاي مدتكوتاه منابع به توجه مصرف خارجي، بازارهاي

-مشوق نبود صادراتي، كالاهاي گذاريقيمت مشكلات صادراتي، هايتداوم فعاليت براي صادركنندگان

 اخذ و مالياتي مشكلات حمل و نقل، و بنديبسته صنعت ضعف براي صادرات، كافي و لازم هاي
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 عدم و خدماتي اداري، موانع نياز، مورد صادراتي خدمات نبود از صادركنندگان، گوناگون عوارض

 و سنتي تجاري هايروش به رساني، توسلاطلاع ضعف گمركي، امور انجام در احتماليسلامت 

 صادراتي، كالاهاي توليد براي نياز مورد اوليه مواد تهيه دشواري صادراتي، هايضعف تشكل نامطلوب،

فر و خاكپور، باشد (محنتكشور، مي صادراتي اهداف تحقق براي تجاري آزاد از منطقه نكردن استفاده

٩٩: ١٣٨٤ .(  

ي در توسعه توفيق عدم عمده علل از يكي تجاري نيز پشتيباني و ١)LPI( لجستيكعملكرد  در مشكل

 جهاني بانك ١٠١٦ تا ٢٠١٠ هايسال اطلاعات بر پايه باشد.كشاورزي كشور ميصادرات محصولات 

رتبه  با پاكستان ،٣٤ رتبه با تركيه مانند همسايه كشورهاي با مقايسه در و است ١٠٤ ايران رتبه لجستيك

 كشورهاي از بسياري با مقايسه در ايران تجاري پشتيباني درواقع است. نامناسب ٢٩ رتبه با قطر و ٦٨

 لجستيك رتبه هستند جنگ درگير كه افغانستان و عراق مانند تنها كشورهايي و است بدتر همسايه

 بر شده هاي وضعتحريم رفع و برجام موافقتنامه از بعد ايران لجستيك رتبه اگرچه دارند. ترينامناسب

 ٢٠١٦ در سال ٩٦ رتبه به ٢٠١٣ سال در ١١٢ رتبه از پولي و مالي هايگشايش برخي و حمل و نقل

وضعيت  ايران در تجارت اساسي هاينقطه ضعف از يكي همچنان اما )،٦-٢ (جدول است يافته بهبود

گيري بهره تجاري يكي از عوامل اثرگذار  در عدم اي كه ضعف پشتيبانياست. به گونه تجاري پشتيباني

- (معاونت پژوهش بوده است ٢روسيه كشاورزي بازار در نفوذ براي گسترش شده ايجاد مطلوب از فرصت

  ).٢: ١٣٩٥هاي زيربنايي و امور توليدي، 

                                                           
قدرت  گيرياندازه براي مهم شاخصي كه است جهاني ) بانكLogistics Performance Indexلجستيك ( عملكرد شاخص١ 

 هاييشاخص كشور پشتيباني هر و لجستيك عملكرد رتبه بررسي در است. كالا مبادله و تجارت براي پشتيباني عمليات در اجرايي

 گرفته نظر در كشور هر براي بهنگام سازي ردگيري و قابليت المللي،بين حمل و نقل تجاري، هايزيرساخت گمركات، وضعيت مانند

  شود.مي

 به خود غذايي امنيت بر را اين سياست منفي اثر اقداماتي مجموعه با تا كرد تلاش اروپا اتحاديه ضد بر تحريم وضع از بعد روسيه٢ 

 تقاضاي مازاد از بخشي تأمين براي ايران اسلامي ازجمله جمهوري ديگر كشورهاي با مذاكرات اقدامات اين رساند. ازجمله حداقل

 درصد)، پاراگوئه ١٨( بلاروس درصد)، ٤٩( برزيل كشورهاي روسيه، گوشت بازار از اروپا اتحاديه خروج اين حال بابا  بود. داخلي

 درصد ٧٤ نيز لبنيات بازار در .اندگرفته اختيار در را روسيه گوشت بازار درصد ٨٤ مجموع در درصد) ٥( وآرژانتين درصد) ١٢(

 قدس اشغالگر رژيم درصد)، ٢٣( تركيه درصد)، ٢٤( چين صيفي نيز و سبزي بازار است. در شده تأمين بلاروس توسط روسيه واردات

 كشورها اين بين در كردند. تأمين را ٢٠١٥ سال در روسيه درصد) واردات ٦( كدام هر و ايران مراكش و درصد) ٩( مصر درصد)، ١٠(

 خود درصدي ١٣ است سهم توانسته و است داشته اروپا اتحاديه خروج از بعد روسيه سبزي بازار تسخير در قبولي قابل چين رشد تنها
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  ١٣٢  ١١٢  ٨٣  ١٠٧  ٨٣  ١٢٧  ٥٥/٢  ١٠٤  ايران

  )٢٠١٦منبع: (بانك جهاني، 

  

 محصولات كشاورزي يكي صادرات بخش در تبليغات و بازاريابي بندي،بسته رغم اينكه سيستمعلي

محصولات  توليدكنندگان است، خارجي هدف بازارهاي وحضور در صادرات در موفقيت مهم اركان از

 فرآيند دراين چالش  باشد.پاييني برخوردار مي كارآيي مقايسه با ديگر رقبا ازكشاورزي كشور در 

تجارت  افزوده ارزش از توجهي شايان از دست رفتن سهمي سبب محصولات كشاورزي صادرات

 پنجم چهار از بيش با كه كشور ايران اين وجود با محصولات كشاورزي كشور شده است. به عنوان مثال

 جهان در زعفران و صادركننده توليدكننده ترينبزرگ جهاني، بازارهاي سهم پنجم سه و جهاني توليد

 به پايين قيمت با و ايفله به صورت محصول فرآوري، و بنديبسته صنايع فقدان دليل به اما باشد،مي

 اين صادرات وجود با متحده و امارات اسپانيا شود.مي صادر اسپانيا و فارس خليج حاشيه كشورهاي

 محصول بنديبسته و فرآوري با صنايع و كنندمي وارد نيز را ايران زعفران از متنابهي مقادير محصول،

  ).٢٢: ١٣٩٥نصابيان و جعفري، ؛ ١: ١٣٩٠داد، حقكنند (مي جهاني بازار وارد را نهايي

روي توسعه هاي جدي پيشچالش از ديگر خارجي بازارهاي در محصول فروش و صادرات نحوه

ها و مطالعات انجام شده حاكي فقدان زنجيره باشد. نتايج بررسيكشاورزي ميصادرات محصولات 

                                                           
 سال در خود درصدي ١٥ سهم اكوادور نيز به روسيه ميوه صادرات بحث در ببخشد. بهبود درصد ١٠٠ به نزديك را ٢٠١٣ سال در

 وارداتي بازار درصد ٥ از نيز چين سهم و يافت بهبود درصد ١٩ به درصد١٤از  نيز تركيه سهم داد، افزايش درصد ٢٣ به را ٢٠١٣

(معاونت  است يافته تنزل درصد ٢ به ٢٠١٣ سال در روسيه ميوه بازار درصد ٣ از ايران سهم افزايش يافت، اما درصد ٨ به روسيه

  ). ٢: ١٣٩٥هاي زيربنايي و امور توليدي، پژوهش
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اي كه به گونه باشد.ارتباطي مناسب بين توليدكنندگان و صادركنندگان نهايي محصولات كشاورزي مي

 در صادركنندگان اتحاديه و صادراتي هايها، شركتواسطه طريق از را خود محصول توليدكنندگان

 بازارهاي در را خود محصولات طور مستقيم به آنان از يك رسانند و هيچمي فروش به بازارهاي خارجي

 از شناختي هيچ توليدكنندگان رسانند. اين مسئله از يك سو ناشي از آن است كهفروش نمي به خارجي

 هستند، از اين رو پذيراي محدودي بسيار شناخت داراي يا اينكه و ندارند خارجي بازارهاي ساختار

 فراهم جهت در ربطذي هايباشند. از سويي ديگر سازماننمي خارجي بازار مستقيم در حضور ريسك

-مصرف تقاضاي رفتار رقباي خارجي، وضعيت قيمت، قبيل (از خارجي بازارهاي تهيه اطلاعات و كردن

اند (زمانيان، نداشته توليدكنندگان با خوبي همكاري و...) كنندگانذائقه مصرف تغيير خارجي، كنندگان

٤٠: ١٣٨٨.(  

 برخي دارد، وجود كشاورزي محصولات صادرات توسعه مسير در كه فرايندي هايچالش بر علاوه

 كاسته است، چرا كه صادرات الملليبين عرصه در كشور توليدكنندگان توان از حوزه توليد در هاچالش

با اين  محصولات. درست و به هنگام انتقال و بازارها شناسايي رقابتي، دارد: توليداساسي  الزام سه موفق

 ). به٨٣: ١٣٨٧اند (خالدي و ايوب زاده، و صادرات محور نبوده رقابتي كشاورزي كشور، وجود توليدات

 توليديهاي بخش و شودمي قلمداد صادرات توسعه بُعد يك صادراتي تنها بسترهاي بودن فراهم عبارتي

 را خود به مربوط توليدي هايضعف بايستي رقابت بپردازند، به المللبين محيط در بتوانند آنكه براي

 و توليد سنتي توان به شيوهمي كشور در توليد حوزه به مربوط هايضعف جمله از مرتفع سازند. نيز

 كردن صنعتي جهت در گذاري مناسبسرمايه عدم و محصول توليد در جديد از فناوري استفاده عدم

 نيازهاي با محصول هايويژگي عدم تناسب صادراتي، اقلام از برخي كيفي سطح بودن پايين آن،

 از خدمات پس سيستم در ضعف محصولات، بنديبندي و درجهبسته كيفيت بودن پايين مشتريان،

سطح  افزايش كنندگان،مصرف متغير نمود. از طرفي تقاضاي اشاره صادراتي هايتشكل ضعف و فروش

 چالش به را توليدكنندگان توان مربوطه، خدمات و محصولات كيفيت از كنندگانمصرف انتظارات

   است. كشيده

هاي جهاني همچون نوسان در قيمت عرضه در بُعد سوم برخي از موانع فراروي صادرات متأثر از چالش

هاي تغييرات نرخ ارز، مسائل سياسي و تحريم و تقاضا نفت و مواردي مانند تعرفه صادراتي كشور مقصد،

 باشند. اقتصادي، مي
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 سياست است شده باعث ايمنطقه و جهاني تجاري ترتيبات و هاپيمان به ورود از سويي ديگر عدم

 اي اينتعرفه نقشه اطلاعات شود. براساس وضع ايراني كالاهاي برخي ورود ضد بر ايآميز تعرفهتبعيض

 بالاتري از بسيار تعرفه ... و كشمش زعفران، سيب، مانند كالاهايي واردات براي ٢٠١٦ سال در كشور

). اين مسائل ٣: ١٣٩٥هاي زيربنايي و امورتوليدي، است (معاونت پژوهش شده وضع ايران تجاري رقباي

، اما نداي مطلوب تجارت خارجي كشور داشتهتوجهي در عدم توسعهي خود تأثير قابلنيز اگر چه به نوبه

توان از نقش عدم اتخاذ راهكارهاي صحيح و بادوام در خصوص صادرات بخش كشاورزي، فقدان نمي

اي متولي هنگر، چندگانگي در دستگاههاي جامع و همه جانبهي شاخصبسته رسمي و مورد توافق در زمينه

 دنياي ل شد، زيرا درريزي، غافتوليد آمار و عدم دسترسي به اطلاعات تخصصي مورد نياز براي برنامه

 هايمهارت و تبحر بر علاوه آن موفقيت در و گرديده تبديل پيچيده امري به تجارت امروز، كار و كسب

 تهديدها ها،فرصت امكانات، الزمات، تمامي اي كهبرنامه است. جامع و صحيح برنامه داشتن مستلزم ويژه،

هاي پتانسيل رقابتي و هايمزيت بر تكيه با را اهداف به راه رسيدن بهترين و نموده شناسايي را هاروش و

  مشخص نمايد. مختص هر منطقه،

 كه صادرات است مهم اين بيانگر كشاورزي بخش محصولات صادرات مشكلات به طور كلي بررسي

و  پربازده ارقام از استفاده كشاورزي از يك سو مستلزم اصلاح ساختاري توليد از طريق بخش پايدار

 عمراني و زيربنايي هايگذاريسرمايه افزايش كشاورزان، آموزش نوين، هايفناوري ورود پرمحصول،

). ٢٢: ١٣٩١است (ميرجليلي و همكاران،  توليد، عرصه در عالي با تحصيلات انساني نيروي ورود دولت،

 ها درگذاريسياستو  هاحمايت پراكندگي و كارآمد از سويي ديگر با توجه به اينكه فقدان نهادهاي

كشاورزي كشور  بخش صادرات توسعه روي پيش مانع ترينبزرگ حوزه صادرات بخش كشاورزي،

 بر ناظر نهاد يك نيازمند رقابتي مزيت كسب و بخش پايدار اين )، صادرات٤٥: ١٣٨٩است (قنبري، 

 بازاررساني و بازريابي توليد، بودن صادراتي بر كه ايگونه به باشد،مي صادرات و فرايندهاي توليد كليه

قيمت  كاهش جمله از وسيعي حوزه دولتي هايحمايت اگرچهكند.  نظارت محصولات مناسب و سريع

ها بيمه ترجيحي، هايتعرفه حمل و نقل، هاييارانه بانكي، تسهيلات كشاورزي، هايبيمه توليد، عوامل

 دولتي هايحمايت افزايش گذشته هايحال در دههگيرد، اما با اين مي بر در را صادراتي هايو ضمانت

بوده است، در برخي  كشاورزي بخش گذاريدر سياست غالب حلراه كشاورزي كه همواره بخش در
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 بيش مصرف موجب اوليه مواد قيمت نمونه كاهش براي است. داشته دنبال به معكوس نتايج از موارد

  پي داشته است. در را صادراتي بازارهاي رفتن دست از كه گرديده شيميايي سموم و كودها حد از

محصولات   صادرات هاي تخصصيدر همين راستا برخي از محققان در مطالعات خود ايجاد پايانه

 توليد فرايند در صادراتي پايانه اند. از ديدگاه اين گروه از محققان اگرچهكشاورزي پيشنهاد نموده

رعايت  بر در نظارت و بوده توجه مورد كشاورزي بخش در نهادسازي اما در جهت ندارد، دخالت

 حفظ و بازاررساني بهبود فرآيند صادرات، و توليد مراحل تمامي در هدف كشورهاي استانداردهاي

از  بسياري و دولت حمايتي هاينمودن سياست كارا صادراتي، قيمت افزايش ضايعات، كاهش كيفيت،

 تأثير خواهد كشاورزي محصولات توسعه صادرات بر غيرمستقيم و مستقيم صورت به ديگر هايجنبه

تخصصي  به عنوان زير ساخت را مدل پايانه صادراتي )٤٨-٤٩: ١٣٨٩داشت. در اين خصوص(قنبري، 

 ...و استاندارد بيمه، نقل صادراتي، با متمركز نمودن خدمات صادراتي نظير حمل و نقل،گمرك، حمل و

  نموده است. توليدات داخلي ارائه  جهت ايجاد مزيت رقابتي براي

  .جمع بندي١٦-٢
كشاورزي، مطالعات علمي و دانشگاهي متعددي در رابطه با  محصولات صادرات اهميت به توجه با

مرور اين دسته از مطالعات  . بابر آن انجام شده است مؤثر متغيرهاي و عوامل بخش كشاورزي وصادرات 

  . ١شرح زير تقسيم نمود گروه كلي بهچند را در آنانتوان مي

 .اندرداختهپ المللهاي تجارت بينها و سياستنظريهكه به بررسي است  مربوط به مطالعاتي اولگروه 

د كه قرار دارن فرضيههمه اين نظريات بر پايه يك رشته اين مطالعات حاكي از آن است كه مروري بر 

قديم به  نظريات جديد نيز از نظرياتتمامي  اصلي يههست .المللي استبينمغاير با واقعيات روابط كنوني 

شده  رحمط مطالعات مختلفهايي كه در نقد ، از اين رواستگرفته شده مطلق آدام اسميت ي هويژه، نظري

اريخي و انجامد كه با تجربيات تها غالباً به نتايجي مينظريات وارد است. اين نظريه يمه، تقريباً بر هاست

 ارتباط و بيگانه است، چرا كه بر اساس نظرياتبيتاحدودي حال توسعه  درر كشورهاي فرآيند توسعه د

سنتي اگر هر كشور در توليد كالايي كه در آن مزيت نسبي دارد، تخصص بدست آورد، آنگاه توليد 

 تواند، منافع خود را نسبت به گذشته افزايش دهدجهاني افزايش يافته و هر كشور از طريق مبادله مي

                                                           
  .) ملاحظه نمودالف( پيوست ولاتوان در جدرا مياند مورد بررسي قرار گرفته ي كههايترين پژوهشاي از برخي از مهمخلاصه١ 
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 را به١الملليبين گراييتخصص توسعه هااقتصاددان برخيدر اين راستا ). ٣: ١٣٩٠(دژپسند و همكاران، 

 معتقدند گروه اين دهند.مي قرار انتقاد مورد صادراتي، كالاهاي به اقتصاد شديد وابستگي لحاظ

 درآمدهاي به كشور آن شديد وابستگي به كشور، يك براي كالا صدور الملليبين گراييتخصص

 نوسانات صادراتي، درصورت كالاهاي قيمت بودن بينيپيش غيرقابل دليل به و شده منجر صادراتي

 به .گذاشت خواهد اثر منفي اقتصاد كل بر امر اين و شده ثباتبي صادراتي درآمد درآمد، شديد

 )ايواسطه اوليه مواد( توليدي يك نهاده عنوان به توسعه درحال كشورهاي در صادرات ديگر، عبارت

 توليدي نهاده عنوان به كشورها اين اغلب كه در ايواسطه و ايسرمايه كالاهاي زيرا د،كنمي رفتار

 محل از واردات، نوع اين مالي تأمين منابع و دهدمي تشكيل را واردات اعظم سهم شود،مي استفاده

 هاينهاده نوع اين واردات اختلال موجب صادراتي ثباتي درآمدهايبيا لذ است، صادراتي درآمدهاي

 نوسانات به قيمت، نوسانات و تغييرپذيري. سازدمي متأثر را اقتصادي آن، رشد دنبال به و شده توليدي

 هايمزيت ميان شكاف به ويابد يم ظهور ملي درآمد باتيثبي در امر، اين و شده اقتصادي منجر كلان

با اين  ).٣-٤: ١٣٩١(ميرجليلي و همكاران،  شودمي منجر الملليبين گراييتخصص از ناشي مؤثر بالقوه و

هاي تجاري در كشورهاي در حال توسعه قابل استفاده باشد كه سياستب فوق به اين معني نميالمطحال 

وري عوامل بهره و هاي توليديظرفيت بلكه به اين معني است كه اگر اين كشورها مشكل توليد و ،نيستند

منجر به حل مشكل  ،در بلندمدت هاي تجارينكنند، استفاده از سياست داخل حلتوليد را در 

بلندمدت بايد پيروي نموده و در كنار آن  راهبردها نخواهد شد. بنابراين اين كشورها از يك ترازپرداخت

 هاي كوتاه مدت بازرگاني خارجي جهت برخورد با مشكل عدم تعادل خارجي بهره جوينداز سياست

  .)٣: ١٣٩٠د و همكاران، (دژپسن

) تحليل نظري اهميت و جايگاه صادراتدر گروه دوم ( شده انجام مطالعات مرور از كه آنچنان

مختلف  كشاورزي و ابعاد صادرات محصولات ي بينبررسي رابطه آيد، حاكي از آن است كهبرمي

 توجه كه به ندرت مورد باشدچالش برانگيزي مي و موضوع پيچيده و...)، سياسي اجتماعي، (اقتصادي،

ارتباط تر مطالعات موجود در بيشاي كه است. به گونه گرفته قرار گذارانسياست و ريزانبرنامه جدي

با برخي از متغيرهاي كلان اقتصادي (مانند رشد اقتصادي، توليد ناخالص  صادرات بخش كشاورزي

 روي آن اثرات اما است، گرفته قرار بررسي مورد تجربي تا حدودي و نظري صورت به داخلي، اشتغال)

                                                           
1International specialization   
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است. اين خلاء مطالعاتي در ارتباط با صادرات بخش  نگرفته قرار توجه مورد چندان زيست محيط

- خسارت زيست محيطي، -اجتماعي توجهي به ابعادكم و باشد. اين غفلتكشاورزي، كاملاً محسوس مي

مجموع شرايط بنابراين  نموده است. توليدكنندگان وارد روستاييان، بالاخص به را توجهي قابل هاي

ي صادرات، محقق را بر آن داشت كه براي نيل به توسعه هاي مطالعاتي در حوزهي خلاءمذكور و كليه

 ضمن در نظرداشتن اثر عوامل مختلف، نسبت به تدوين ،كشاورزي بخش صادرات توسعه درالگوي جامع 

 محصولات صادراتيبندي نهايي اولويت در اقدام گردد. همچنين زيست محيط با سازگار راهبردهايي

ي استان ق با ظرفيت زيستبي منطمحصولات با نظرسنجي از خبرگان اين حوزه سعي خواهد شد داراي مزيت،

  مدنظر قرار گيرند.

ه به بررسي ك استمربوط به مطالعاتي  ،باشنداي ميي و حجم گستردهنداراي سابقه طولاكه  سومگروه 

اشد كه اكثر ببيانگر اين مسئله ميمرور كلي اين مطالعات . اندپرداخته مزيت صادراتي محصولات مختلف

(همچون: خرما، پسته، زعفران و كشمش) در سطح  تحقيقات موجود، پيرامون يك يا چند محصول خاص

اورزي در ختلف بخش كشملي صورت گرفته است و مطالعاتي كه به بررسي توان صادراتي محصولات م

باشند. اين در حالي است كه هاي كشور پرداخته باشند، بسيار محدود و اندك ميمناطق و استان حوزه

مناطق مختلف با توجه به شرايط اقليمي و جغرافيايي، توانايي بالقوه بالايي در توليد و صدور محصولات 

  قرار گرفته باشد.تر مورد توجه كشاورزي دارند كه ممكن است تاكنون كم

 مهم هايجنبه از يكي اقتصادي، مختلف هايفعاليت نسبي مزيت به توجهاز سوي ديگر اگر چه 

 براساس آن تغييرات و مزيت روند اين صادراتي، نسبي مزيت بر ، اما علاوهاقتصادي است ريزيبرنامه

 و نيست ايستا و دائمي امتياز نسبي مزيت هر، چرا كه دارد اهميت نيز جهاني بازارهاي ساختار تغيير

طبق . يابد تغيير ديگر محصول به محصولي از يا و ديگر منطقه به ايمنطقه از زمان طول در دارد امكان

 رزيمحصولات بخش كشاو نوساناتي در روند شاخص مزيت نسبي صادرات نتايج اين دسته از مطالعات،

 به و طراحيو با  است انتقال تدريجي اين. با اين حال گرددهاي متوالي مشاهده ميسالايران در طي 

بنابراين به  ،كرد تقويت يا و حفظ هاي موجود رامزيت توانمي مطلوب،راهبردهاي صادراتي  كارگيري

 هاي موجود)،مطلوب، لازم است ضمن مدنظر قرار دادن(مزيتصادراتي  الگوي توسعه طراحيمنظور 

به  از اين رو، در مطالعه حاضررا نيز در نظر گرفت.  پوياتجاري  هايسياست و هاي بالقوهمزيت
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حاصل  استان كرمانشاه، نتايجمنظورشناسايي محصولات داراي مزيت نسبي صادراتي در بخش كشاورزي 

  ود.شهاي مختلف با نظرات خبرگان تجارت و كشاورزي استان، تطبيق داده ميكارگيري شاخصبهاز 

ياري بسدر اين مسير  اند.پرداختهصادراتي هاي هدف بازار از مطالعات، به بررسي موردي چهارمگروه 

 سهم كشوري، واردات از سهم واردات، متوسط از اعم بازار كليدي هايمشخصهمطالعات با تحليل  از

هاي پتانسيل (شاخص واردات رشد و نسبي مزيت نبود شاخص واردات، رشد جهاني، واردات از

ا از اين ه، در كشور ما نيز اكثر تحليلاندبندي بازارهاي هدف پرداختهبه شناسايي و اولويت )،Hوارداتي

 وارداتي بازار ساختار شرايط كنوني كشور علاوه بر رسد دربه نظر مي . با اين حالاندچارچوب فراتر نرفته

عوامل اقتصادي، فرهنگي،  صادركنندگان، با بالقوه بازارهاي سياسي مناسبات واردكنندگان، از يك هر

ندگان در بازار پذيري صادركنرقابتتري بر روي تأثيرات بسيار شگرفجغرافيايي، زيرساختي و قانوني، 

، لذا در اين مطالعه سعي بر اين است كه قدم از مطالعات قبلي داشته باشند هدفجهاني و انتخاب بازارهاي 

 بخش متخصصان و خبرگان نظرات معيارهاي كيفي بر اساس و عواملفراتر نهاده و با اضافه نمودن 

  بندي نهايي صورت گيرد.بازرگاني و كشاورزي، اولويت

جلب  كه ايلهئمس، مختلف بر توسعه صادرات يهامؤلفه ريبررسي تأثمرور مطالعات گروه پنجم (

 متغيرهاي تعدد و صادرات بر ثرؤم عوامل حوزه معين در مدل يك فقدان، هانظريه تنوع نمايد،توجه مي

 تأثير بررسي به كه يمطالعات كلي نتيجهافرون برآن  باشد.مي صادرات بر ثيرگذارأت بالقوه توضيحي

اند، پرداخته مختلف كشورهاي بين دوجانبه تجارت حجم فرهنگي بر و اجتماعي اقتصادي، متغيرهاي

 را مختلف كشورهاي بين تجارت حجم از توجهي بخش قابل اين مطالعات اگر چه كه است آن بيانگر

يني جريان ببا اين حال اغلب مطالعات صورت گرفته در اين زمينه، محدود به تبيين و پيش ،دهدتوضيح مي

تجاري بين كشورهاي مختلف و ارائه تعداد معدودي پيشنهادهاي كلي در جهت تقويت تأثير عوامل مثبت 

اي جامع كه در آن ضمن شناسايي عوامل اين رو، خلاء وجود مطالعهاند، از و تضعيف عوامل منفي شده

ردد. گباشند، به وضوح احساس ميي صادرات پرداخته ي الگوي راهبردي توسعهمؤثر بر صادرات به ارائه

ي حاضر نسبت به مطالعات فوق اين است كه در اين پژوهش سعي خواهد شد، با در نظر نقطه تمايز مطالعه

- محدوديت كاهش براي مناسب ير متغيرهاي مختلف بر تجارت متقابل بين كشورها، راهبردهايداشتن تأث

ي به علاوه نوآوري مطالعه ي صادرات بخش كشاورزي، اتخاذ گردد.توسعه همچنين و تجاري هاي
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 صحيح و كامل شناسايي گيري از نظرات خبرگان و صاحبنظران حوزه تجارت به منظورحاضر، بهره

ي صادرات خواهد بود كه ممكن أثيرگذار بر صادرات و دخالت دادن عواملي در الگوي توسعهعوامل ت

  است تا به حال مورد بررسي قرار نگرفته باشد.

ند، كبندي و مرور اين گروه از مطالعات توجه خواننده را به خود جلب ميموضوع ديگري كه در جمع

ي عرضه بر ثباتي نرخ ارز و درآمدهاي صادراتيبي تأثير به تربيش پيشين اين نكته است كه تحقيقات

اند، از اين رو داشته توجه كلي صادرات بر با تأكيد و جهان كشورهاي ديگر با كشور يك صادرات

يت ثباتي نرخ ارز بر صادرات و يا تقوطراحي و تدوين الگويي راهبردي در جهت تضعيف آثار منفي بي

  است.  نگرفته قرار نظر مد آثار مثبت آن، چندان

ي، اي و جهانمنطقهتر در بازارهاي حضور گسترده رغم اهميت تدوين راهبردهاي تجاري درهمچنين به

 تجاري هايارزيابي بلوك دوجانبه، تجارت الگوهاي توضيح در مطالعات خود به بسياري از پژوهشگران

اكتفا  بالقوه تجارت برآورد و تجارت انحراف و ايجاد اي، بررسيمنطقه سازييكپارچه قابليت ،ايمنطقه

كشاورزي، به  محصولات تجاري اند. با استناد به اندك مطالعات صورت گرفته در زمينه همگراييكرده

محصولات كشاورزي  تجارت و گسترش گذاران كشور در تقويترسد پژوهشگران و سياستنظر مي

حاضر با هدف  پژوهش بر اين اساس در اند. ننمودهاي نيز، چندان موفق عمل منطقه ترتيبات قالب در

 ها بر تقاضايثباتيبي تأثير خواهد شد، با در نظر داشتن جبران خلأ موجود در مطالعات قبلي، سعي

ي صادرات اين بخش با مشاركت راهبردهاي مطلوب توسعه بخش كشاورزي، محصولات صادراتي

گردد. در اين راستا مشاركت توليدكنندگان محصولات كشاورزي، نقش قابل  فعالان اين حوزه، تدوين

، داشت كشاورزي خواهند محصولات صادرات هايبرنامه و هاسياست شكست يا موفقيت درتوجهي 

 هايمكانيزم يتوسعه طريق(از  توليد ساختار اصلاح توسعه صادراتي نيازمند راهبرد زا بخشيچرا كه 

 به آن تبديل و آفات و...) دفع سموم و شيميايي مصرف كودهاي طبيعت، كاهش داردوست توليدي

باشد و اين اقدام جز با مشاركت و (توليد صادرات محور) مي جهاني بازارهاي به صدور براي توليد

 ي صادراتهاي توسعهدر طراحي راهبردها و برنامه . با اين وجودستني شدني اجرا همكاري توليدكنندگان

  اند. تر مورد توجه قرار گرفتهكشاورزي، توليدكنندگان كمبخش 
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 از استفاده صادراتي، پاگير و دست قوانين اصلاح مستلزم ،ي از راهبردهاي صادراتيديگر بخش

 بندي،بسته نقل، و حمل همچون هاي صادراتيساخت زير ساختن فراهم و صادراتي روز فناوري

 خصوصي بخش گذاريسرمايه و دولت با تشويق هاآن تحقق كه است هاي صادراتيپايانه و وريآفر

 نحو بهترين به صادراتي راهبرد تدوين عملاً . از سوي ديگر با مشاركت صادركنندگان، است پذيرامكان

به شرايط عرضه و تقاضا، نيازهاي وارداتي،  نسبت كامل آگاهي تنها نه آنان زيرا ،گرفت خواهد انجام

 خود مشكلات و وارداتي، مجموعه قوانين و مقرررات حاكم بر اين بازارهاكميت و كيفيت تقاضاهاي 

 كنند حل را خود مشكلات توانندمي قوانين اصلاح و از دولت خود هايخواسته پيگيري با بلكه ،دارند

 حوزه در درگير عوامل كليه فعال مشاركت و همكاري ،. از اين روشوند صادرات ارتقاي سبب و

  است.ه تمايز مطالعه حاضر با مطالعات صورت گرفته جوخارجي و بخش كشاورزي،  تجارت

 اهبرديرهاي سياسترغم آنكه تلاش شد با بررسي حجم قابل توجهي از مطالعات، در بخش بعدي به

ي براي اشده روش واحد و پذيرفتهالملل، تبين گردد، اما بايستي اذعان نمود كه بين تجارت و الگوهاي

ها و الگوهاي متفاوتي براي راهبردهاي ملي صادرات وجود ندارد و كشورهاي مختلف، از روش تدوين

اردادن  با مدنظر قر اندسعي كرده محققانبا اين وجود برخي از  .گيرندمي تشويق و توسعه صادرات بهره

ؤثر، به و ديگر عوامل م ها و راهبردهاي صادراتي، بازاريابيو با تمركز بر انگيزه المللبين تجارت نظريات

توافق عامي در مورد اينكه كدام راهبرد منجر به  با اين حالتجاري بپردازند،  راهبردهاي و هاسياست ارائه

  عملكرد صادراتي بهتري خواهد شد، ميان پژوهشگران وجود ندارد.

ه صورت ب الگوي راهبردي توسعه صادراتصورت گرفته نيز  داخليه ديگر آنكه در مطالعات تنك

صادراتي  توسعه هاي اقتصادي مورد بحث قرار گرفته و ارائه راهبردهاي مناسبكلي و يا در برخي از بخش

مطلوب صادرات بخش كشاورزي چندان در دستور كار نبوده، ضمن  و موجود وضع تحليل با توجه به

-رفتهمورد توجه قرار نگ و مناطق كشور (همچون استان كرمانشاه) آنكه اساساً برخي محصولات كشاورزي

  . اند
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به تدوين   SWOT ١هاي صورت گرفته در قالب چارچوب سنتيپژوهشندك از سويي ديگر ا 

-راهبردي ميترين تكنيك تحليل شناخته شده SWOTاگرچه اند. راهبردهاي  توسعه صادراتي پرداخته

گيرد، اما امروزه نقدهاي فراواني به مورد استفاده قرار مي راهبرديباشد كه معمولاً در مطالعات مديريت 

از اين رو، در اين  اين تكنيك وارد شده كه كارآمدي آن را با ترديدهاي جدي مواجه ساخته است.

صادرات بخش كشاورزي استان  توسعه راهبرد ارائه و اطلاعات تحليل و تجزيه منظور بهپژوهش 

استفاده از اين چارچوب،  .شده است هاستفادANSOFF  ماتريس و SOAR راهبردي مدل از كرمانشاه

 هايگردد، از اين جهت كه فرصتافزون بر اينكه روش نو و جديد در مطالعات راهبردي محسوب مي

نمايد، نسبت به مطالعات گذشته برتري دارد. به علاوه، ي محصولات و بازار صادراتي را فراهم ميتوسعه

وضعيت موجود با هدف تمركز بر نقاط مثبت را  نروش استفاده از اين چارچوب، امكان تعريف دقيق و

   هاي گذشته مشهود است.اي كه فقدان آن در پژوهشكند. مسئلهفراهم مي

المللي و تراز تجاري ايران در مقايسه با ديگر كشورهاي منتخب جهان، موقعيت رقابت بينبررسي 

ر مروگوياي ضعف قدرت رقابتي و سهم اندك كشور در تجارت جهاني محصولات كشاورزي است. 

ز هاي توسعه كشور، نيهاي بخش كشاورزي در مقاطع تنظيم و تدوين برنامهها و برنامهاجمالي سياست

- در طول برنامه كشاورزي محصولات در صادرات هاي متوالي در عملكرد كشوربيانگر وجود اُفت و خيز

  باشد.مي هاي مختلف

 هاي پيشهاي رسمي منتشر شده در خصوص  تنگناها و چالشدر نهايت بررسي مطالعات و گزارش

ي راهبردي توسعه مطلوب روي صادرات بخش كشاورزي، حاكي از وجود موانعي همچون فقدان برنامه

 بسياري كيفيت نداشتن انطباق توليد، ساختار اي(نظير ضعفصادرات، ضعف عوامل زيرساختي و زمينه

 داخلي، مشكلات بازارهاي مدتكوتاه منابع به توجه مصرف خارجي، بازارهاي نياز با توليدي كالاهاي از

 بنديبسته تصنع ضعف براي صادرات، كافي و لازم هايمشوق نبود صادراتي، كالاهاي گذاريقيمت

باشد. اگرچه صادراتي)، در مسير توسعه صادرات بخش كشاورزي مي هايضعف تشكل حمل و نقل، و

ا اين اند، اما بهاي كشور با اين مسائل و مشكلات مواجههاي اقتصادي و استاندر حال حاضر اكثر بخش

 خاص خود روبرو است كهبا موانع و مشكلات  استان كرمانشاهي صادرات بخش كشاورزي حال توسعه

                                                           
1 strength, weakness, opportunity, threats 
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 در طي فرآيند ميداني پژوهش سعي خواهد شدباشد. بر اين اساس اي ميمستلزم تحليل و بررسي جداگانه

صادرات  يابيوضع موجود و عارضههاي نيمه ساختارمند، به طور عميق به تحليل گيري از مصاحبهبا بهره

  كرمانشاه، پرداخته شود. بخش كشاورزي استان

ه تمايز مطالعه حاضر با مطالعات صورت گرفته را به جتوان وميبا بررسي مطالعات پيشين،  در مجموع

  :شرح ذيل برشمرد

 هاي مؤثر بر صادرات،مؤلفه هاي ارائه شده به مراحلي از قبيل مطالعهدر هريك از الگوها و برنامه

 نهايت در و هدف بازارهايانتخاب  بندي محصولات داراي مزيت نسبي صادراتي،اولويت و شناسايي

از منظري كه پژوهش حاضر با توجه است. بر اين اساس  شده روي صادرات اشارههاي پيشموانع و چالش

به اهداف در پي آن است، مطالعه يا پژوهش خاصي در كشور صورت نگرفته است، زيرا اكثر مطالعات 

 صادرات تقاضاي و عرضه بعتوا صورت گرفته در زمينه صادرات محصولات كشاورزي به بررسي

 مطالعات تربيش ديگر، سوي از. پرداخته اند محصولي تك صورت به كشاورزي و آن هم محصولات

 در استاني و ايمنطقه مطالعات حجم است و شده انجام كشوري و كلان سطح در ايران در شده انجام

گر نكه تاكنون پژوهشي جامع و آينده ايبه گونه، باشدمي صادرات بخش كشاورزي اندك موضوع مورد

اي هي صادرات محصولات كشاورزي با در نظر گرفتن مزيتدر راستاي تدوين الگوي راهبردي توسعه

  انجام نشده است.هاي بومي استان كرمانشاه، رقابتي و پتانسيل

 موجود هايمؤلفه از توانداد كه مي نشان مطالعات صورت گرفته، نقادانه و تحليلي با اين حال بررسي

  نمود. استفاده ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاهتوسعه الگوي راهبردي طراحي جهت هاآن در
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  . مقدمه١-٣
اي مناسب به منظور دستيابي سريع و دقيق به اهداف مورد نظر هدف از انتخاب روش تحقيق، اتخاذ شيوه

 آوري، به انتخاب نوع و روش تحقيق، روش جمعروفصل پيشهاي تحقيق است. در و پاسخ به پرسش

  ها، پرداخته شده است. ها و روش تجزيه و تحليل دادهداده

  باشد:بر اين اساس ساماندهي فصل حاضر به صورت زير مي

شناسايي محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي صادراتي نخست به منظور دستيابي به هدف اول (

شكار مزيت نسبي آ هاي مزيت نسبي آشكار شده،) كاربرد شاخصدر بخش كشاورزي استان كرمانشاه

هاي شاخصكارگيري ي بهشده متقارن، شاخص كاي دو، تشريح شد. سپس در راستاي هدف دوم، نحوه

بندي كشورهاي هدف صادرات محصولات داراي اولويت معيارهاي كيفي در و عواملو پتانسيل وارداتي 

ادرات بخش يابي صعارضه بررسي وضعيت موجود ومزيت نسبي تبيين گرديد. در گام سوم به نوع و روش 

و ماتريس  SOARگيري از تركيب مدل در نهايت بهرهكشاورزي استان كرمانشاه، پرداخته شده است. 

ANSOFF ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، تبيين گرديد. در تدوين راهبردهاي توسعه

  ) نمايش داده شده است.١-٣فرآيند پژوهش در شكل (
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  . فرآيند پژوهش١-٣شكل

  

  شناسايي محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي صادراتي  اختصاصي نخست:هدف 

  استان كرمانشاه بخش كشاورزيدر 
  

 

  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاهتدوين الگوي راهبردي مطلوب توسعه هدف اختصاصي چهارم:

  )SOAR- ANOSOFF(استفاده از تكنيك

  كرمانشاه يابي صادرات بخش كشاورزي استانوضع موجود و عارضه سوم: بررسيهدف اختصاصي 

  كيفيروش تحقيق: 

اتاق بازرگاني، صنعت، معدن و كشاورزي، سازمان صنعت،  مديران و كارشناسان سازمان جهاد كشاورزي، جامعه مورد مطالعه:

  استان كرمانشاه ريزيسازمان مديريت و برنامههاي صادراتي و ها و تشكلمعدن و تجارت، سازمان گمرك، اتحاديه

  شناسايي بازارهاي بالقوه صادراتي به لحاظ پتانسيل وارداتي هدف اختصاصي دوم: 

  محصولات داراي مزيت نسبي صادراتجهت 

 

  بخش كمي:
و  )RCA( مزيت نسبي آشكارهاي شاخصمحاسبه 

  2Kدو يو كا )RSCA( متقارنمزيت نسبي آشكار شده 

 
 

  بخش كيفي:
بندي نظر سنجي در رابطه با انتخاب و اولويت

و خبرگان  صاحبنظران محصولات داراي مزيت از

  حوزه كشاورزي و تجارت استان

 مزيت سنجي نهايي محصولات كشاورزي استان
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  . نوع و روش تحقيق٢-٣
گردآوري و ي ، هدف تحقيق، نحوه١گيري فكريي حاضر بر مبناي جهتبندي مطالعهدر ادامه دسته

  بندي تشريح شده است.هاي تقسيمترين روشها، و افق زماني، به عنوان يكي از متداولتحليل داده

ي تحقق هاي كمي يا كيفي، به تنهايي براگيري از شيوهبا توجه به اينكه بهره گيري فكري:جهت

ه از اهداف پژوهش، ب هاي متناسب با هر يكگيري از روشاهداف پژوهش كافي نبود، سعي شد با بهره

   بود. ٢گيري فكري تحقيق تركيبيهاي پژوهش پاسخ داده شود. از اين رو، جهتپرسش

تحقيق  هاي كمي و كيفي در مراحلي ازهاي تركيبي استفاده از تكنيكاصل بنيادين تحقيق با روش

نقاط قوت مكمل و نقاط  اي كه دارايانجام گيرد، به گونه ٤يا متوالي ٣تواند به صورت همزماناست كه مي

  ).١٦: ٢٠٠٣و همكاران،  ٦، به نقل از كراسول١١٤: ١٣٨٩باشد (محمدپور، مي ٥پوشانضعف ناهم

اند، در ادهد هاي متعددي از تحقيقات تركيبي ارائهشناسيگذار تحقيق تركيبي، نوع شناسان بنيانروش

اي هي طرحترين و پركاربردترين دستهز متداول) كه ا٢٠٠٣شناسي كراسول و همكاران ( اين مطالعه از نوع

است. در  ٧تبييني -گيري كلي تحقيق، طرح تركيبي متواليتركيبي است، استفاده شد. بر اين اساس جهت

 هاي كيفي گردآوريشوند، سپس در مرحله دوم دادههاي كمي گردآوري و تحليل مياين طرح ابتدا داده

از ). ٢-٣كلگيرند (شو تحليل كمي و كيفي يكجا مورد تفسير قرار ميشوند. در نهايت هر دو تحليل مي

هاي مختلف محصولات داراي مزيت ي حاضر، ابتدا در بخش كمي با استفاده از شاخصاين رو، در مطالعه

نسبي صادرات در بخش كشاورزي استان كرمانشاه و بازارهاي هدف اين محصولات شناسايي شد (هدف 

هاي مختلف با نظرات خبرگان تجارت و كشاورزي كارگيري شاخصايج حاصل از بهاول و دوم)، سپس نت

 گيري از روش كيفي و تحليل وضعيتبا بهره استان، تطبيق داده شد. در گام بعدي (هدف سوم و چهارم)

صادرات در اين  توسعه مطلوب صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، راهبردهاي مناسب موجود و

   گرديد.بخش ارائه 

                                                           
تحقيق با روش تركيبي عبارت است از استفاده از هر دو روش كمي و كيفي كه ضمن تلفيق هر دو روش، به تركيب جديدي وراي ١

  ).١٠٦: ١٣٨٩ها دست يافته و در عين حال منطق پارادايمي هر دو روش را نيز در نظر بگيرد (محمدپور، از آن استفاده مستقل از هر يك
2 Paradigm 
3 Concurrent 
4 Sequential 
5 Unoverlapping Weakness 
6 Creswell 
7 Sequential-Explanatory Mixed Methods Design 
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رو از نوع كاربردي است، چرا كه ي پيشبر حسب هدف پژوهش، مطالعههدف پژوهش: 

اي هگيري از يافتهگذاران استان را ياري خواهد نمود تا با بهرهريزان و سياستدستاوردهاي آن برنامه

وند رگذاري بخش كشاورزي به سمت محصولاتي پيش پژوهش، در راستاي توسعه صادرات و سرمايه

   باشند.كه داراي مزيت صادراتي بوده و از بازار هدف بالقوه برخوردار مي

است  تحليلي بهره برده -به طور كلي اين پژوهش از روش توصيفي ها:گردآوري و تحليل داده

  انجام پذيرفت.  ١SOARهاي ميداني و تحليل اي (اسنادي)، مصاحبهكه بر پايه مطالعات كتابخانه

) ١٣٩٢-١٣٩٥هاي مربوطه در فاصله زماني (باشد و از دادهين پژوهش تك مقطعي مياافق زماني: 

  استفاده شده است.

  

  

  

  
  
  

  تبييني-. نمودار طرح تركيبي متوالي٢-٣شكل

  

كه در مرحله كلي انجام پذيرفت  ٤به طور كلي پژوهش حاضر به تفكيك اهداف اختصاصي در قالب 

  ها، روش تجزيه و تحليل اطلاعات در هر مرحله تشريح گرديده است.ادامه ابزار و روش گردآوري داده

  

  

  

  

                                                           
1 Strengths- Opportuntities-Aspirations- Resuults 

 

 كمي كيفي

تايجتفسير كل ن  هاي كيفيتحليل داده  هاي كيفيگردآوري داده هاي كمي  تحليل داده هاي كمي  گردآوري داده  
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تي در صادرا . هدف اختصاصي نخست: شناسايي محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي٤-٣

  بخش كشاورزي استان كرمانشاه 
محصول باغي و  ١٣محصول زراعي،  ١٨محصول شامل: ( ٣٢ صادراتي ١نسبي مزيت در اين مطالعه

هاي مورد نياز در اين داده. قرارگرفت بررسي مورد) ١٣٩٢-١٣٩٥در بازه زماني ( يك محصول دامي)،

 وزارت تارنماي استان، گمرك كرمانشاه، استان كشاورزي جهاد به سازمان مراجعه با پژوهش

 و ٤سازمان تجارت جهاني رنمايتا)، FAO(٣و كشاورزي باروخوار سازمان تارنماي ،٢جهادكشاورزي

  .شد گردآوري ٥مركز تجارت جهانيتارنماي 

با توجه به اهداف پژوهش و آمار و اطلاعات در دسترس، براي بررسي عملكرد صادراتي بخش 

) و مزيت نسبي آشكار شده RCAهاي مزيت نسبي آشكار شده (كشاورزي استان كرمانشاه از شاخص

 يهاي مرتبط با توسعهها در پژوهششد. كاربرد اين شاخصاستفاده  )2K( ) و كاي دوRSCAمتقارن (

كه تاكنون  باشد، به نحويمي برخوردار مناسبي اعتبار و قابليت ازو  بوده مرسوم و متداول روشيتجارت 

  اند. اي در مطالعات مختلف مورد استفاده قرار گرفتهبه طور گسترده

محصولات منتخب بخش كشاورزي استان كرمانشاه  الملليبين نسبي مزيت نخست پژوهش، اين در

 زير قرار به آشكارشده نسبي مزيت شاخص منظور، گرديد. بدين بررسي ٢٠١٣-٢٠١٦در بازه زماني 

  :)١-٣است (رابطه 

RCA=  

  

بيانگر كل   TjXبراي استان كرمانشاه ،   iي ارزش صادرات محصولنشان دهنده ijXدر اين رابطه 

در سطح  iي ارزش صادرات محصول نشان دهنده  iwXارزش صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، 

باشد. با توجه به اينكه اجزاي تشكيل كل ارزش صادرات بخش كشاورزي در جهان، مي TwXجهان، 

                                                           
درات اص( محاسبه مزيت نسبي يك محصول با تأكيد بر صادرات كلكه  اساس  در اين مطالعه بر خلاف بسياري از مطالعات پيشين ١ 

  نفتي + صادرات غيرنفتي) بوده است، مبناي محاسبه شاخص مزيت نسبي، صادرات بخش كشاورزي است.
2 http://amar.maj.ir 
3 http://faostat.fao.org 
4 http://wto.org 
5 http://trademap.org 

)١-٣(  
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كند نهايت تغيير ميهمگي مثبت است، پس مقدار عددي اين شاخص بين صفر تا بي RCAدهنده شاخص

تر از يك باشد، ). بر اين اساس چنانچه مقدار عددي اين شاخص در مورد كالاهايي بزرگ١٩٩٨، ١(لارسن

شود كه كشور مورد نظر در صادرات آن كالا از مزيت نسبي برخوردار است. در اين صورت گفته مي

تر باشد، اولويت و مزيت نسبي كالاها را براي كشور مورد نظر هر چه مقدار شاخص بالا بزرگ همچنين

دهد و يا نوسانات ، تغيير در سهم صادراتي محصولات مورد نظر را نشان ميRCAروند دهد.نشان مي

  ). ١٩٩٠، ٢زياد آن دليل بر عدم وجود استراتژي مشخص صادراتي است (گلداين

آيد، به ) يكي از نقاط ضعف اين شاخص به شمار ميRCAمزيت نسبي آشكار شده (نامتقارن بودن 

كه شود، در حالي اين صورت كه نبود مزيت نسبي يك محصول در محدوده صفر تا يك نشان داده مي

)، شكل ديگري ٢٠٠٠(٣گردد. براسيلي و همكاراننهايت بيان ميوجود مزيت نسبي در محدوده يك تا بي

) براي محاسبه مزيت نسبي معرفي كردند. RSCA( ٤شده را با عنوان مزيت نسبي متقارن از شاخص ياد

  گردد:) تعريف مي٢-٣در اين روش شاخص مزيت نسبي  متقارن به صورت رابطه (

RSCA=   
  

د شوديده ميبين صفر و بي نهايت است، در اين صورت  RCA  مقدار عددي شاخص با توجه به اينكه

توان گفت + است. به عبارت ديگر مي١و  -١ي بالا بين ي تغييرات شاخص تعديل شده و قرينهكه دامنه

ر باشد و هر چه از صفتر ميتر باشد در اين صورت مزيت نسبي بيشنزديك ١به عدد  RSCA كه هرچه

  گردد.تشديد مي توان نتيجه گرفت نبود مزيت نسبيميل نمايد، آنگاه مي -١به سمت عدد 

شاخص كاي دو كه توسط از به منظور بررسي تخصصي شدن صادرات محصولات مورد نظر نيز 

ان ي تودهندهكار گرفته شد. مقدار عددي اين شاخص نشان) ارائه شده است به١٩٩٢( ٥ارچي باگي و پيانتا

د نظر است. هرچه دوم صادرات سهم (توزيع) صادرات يك منطقه از سهم صادرات جهاني كالاي مور

تر باشد، بيانگر اين است كه الگوي تجاري (صادرات) منطقه مقدار شاخص مذكور به عدد صفر نزديك

                                                           
١ Laursen 
2 Goldin 
٣ Brasili 
٤ Revealed Symmetric Comparative Advantage 
5 Archibug & Pianta 

)٢-٣(  
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مورد نظر نزديك به الگوي جهاني بوده و در تجارت آن كالا تخصص پيدا كرده و قدرت رقابتي داشته 

  گردد.) محاسبه مي٣-٣اين شاخص از طريق رابطه (. است

𝑘 =

𝑋
𝑋

−
𝑋
𝑋

𝑋
𝑋

 

  

  شود.كار برده مي) بهRCAبراي محاسبه شاخص فوق، اطلاعات مورد استفاده در محاسبه شاخص(

 (HI)هيلمن  شاخص صادراتي، نسبي مزيت هايشاخص از استفاده قابليت بررسي همچنين به منظور

باشد.  داشته انحصاري قدرت جهاني صادرات كشور در كه درصورتي محاسبه گرديد. براين اساس،

 صادرات و توليد در نظر مورد كشور كه صورتي در همچنين، شد. خواهد صفر برابر فوق شاخص مقدار

، ١باشد (هيلمنمي يك از كوچكتر شاخص اين مقدار عددي برسد، كامل تخصص به مذكور كالاي

١٩٨٠.( 

تغييرات ايجاد شده  با و زمان طول در است ممكن و نيست پايدار امتياز يك نسبي از آنجا كه مزيت

ير در هاي جهاني و تغيوري، پيشرفت تكنولوژي، نوسانات قيمتهاي توليد، بهرهدر عواملي همچون هزينه

محاسبه شاخص مزيت  . بنابراينشود منتقل ديگر محصول به محصولي هاي حمايتي و تجاري، ازسياست

نسبي صادراتي بر مبناي عملكرد تجاري و اطلاعات بعد از تجارت، به تنهايي كافي نيست، چرا كه اين 

ا توجه باشند، باحتمال وجود دارد محصولاتي كه هم اكنون از مزيت نسبي صادراتي بالايي برخوردار مي

ي ت قرار نگيرند. همچنين امكان دارد محصولاتهاي آينده در اولويت صادرابينيدر پيش روند تغييرات، به

باشند، در آينده داراي مزيت نسبي صادرات كه در حال حاضر از عملكرد صادراتي مناسبي برخوردار نمي

عملكردي، تاحدودي تمامي عوامل مؤثر بر مزيت نسبي از جمله  اگرچه شاخصگردند. از سويي ديگر 

آمده از  بر نتايج بدستتوان تنها گيرد، با اين حال نميرا در بر ميعوامل توليد و نيروهاي عرضه و تقاضا 

برداري پايدار از منابع طبيعي و اين شاخص بسنده نمود، زيرا ممكن است نقش ساير عوامل همچون بهره

در كسب  جهاني تقاضاي و جهاني بازار به دسترسي نحوه اقتصادي، كلان هايظرفيت زيستي، سياست

اي هچندان مورد توجه قرار نگيرد. اين موضوع به معناي نادرستي و كاربرد نداشتن شاخصمزيت صادراتي 

                                                           
1 Hillman  

)٣-٣(  
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توان با مدنظر قرار دادن عوامل مؤثر بر كسب مزيت رقابتي، آن را به عنوان عملكردي نيست، بلكه مي

تري از محصولات كشاورزي داراي مزيت بندي منطقيمكملي جهت فراهم آوردن انتخاب و اولويت

  ادرات، دانست.ص

، تحليل ١با اين حال با توجه به پيچيدگي وگستردگي عوامل تأثيرگذار و محدوديت منابع اطلاعاتي 

ن بود ها نيز ممككمي همزمان تمامي اين عوامل در اين مطالعه، امكان پذير نبود. بررسي تك بُعدي مؤلفه

دست آوردن هگيري و به منظور كمك به تصميمهاي متناقض منجر گردد. از اين رو، ببه ايجاد نتايج و يافته

پويا در بخش كشاورزي استان كرمانشاه، از نظرسنجي خبرگان و صاحبنظران  هاي بالقوه وتوافق از مزيت

كشاورزي و تجارت استان كرمانشاه (شامل مديران و كارشناسان سازمان جهاد كشاورزي، اتاق بازرگاني، 

-٣گرفته شد (جدول شاه) بهرهسازمان صنعت، معدن و تجارت استان كرمان و صنعت، معدن و كشاورزي

١ .(  

هاي نيمه ساختارمند به منظور شناسايي و اولويت بندي محصولات داراي مزيت صادرات در . مصاحبه١-٣جدول
  بخش كشاورزي استان كرمانشاه

  مدت مصاحبه (دقيقه)  تعداد مصاحبه   سازمان
  ١٢٠  ٦  سازمان جهاد كشاورزي

  ٣٠  ٢  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي

  ٣٠  ٣  سازمان صنعت، معدن و تجارت

  ٣٠  ٢  هاي صادراتي ها و تشكلاتحاديه

  ٣٠  ٣  ساير افراد مرتبط با صادرات بخش كشاورزي

  ٢٤٠  ١٦  هاي انجام شدهجمع كل مصاحبه

 
  

  

  

                                                           
در  محصولات مختلف جزيي و براي بصورت آن هم اعتماد قابل و روز به اطلاعات به دسترسي عدم ترين محدوديت پيش روعمده١

  سطح استان بود.
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گيري از بهره بر كسب مزيت صادراتي با هاي تأثيرگذارترين عوامل و مؤلفهبر اين اساس نخست مهم

هاي اقتصادي، بررسي مطالعات پيشين و مصاحبه حضوري با خبرگان، در قالب عوامل مؤثر بر عرضه نظريه

-). سپس به منظور اولويت٢-٣و تقاضاي صادرات محصولات كشاورزي استان استخراج گرديد (جدول

 ٢مبتني بر تحليل سلسله مراتبي ١شنامه مقايسات زوجيبندي نهايي محصولات داراي مزيت صادراتي از پرس

)AHP( تكنيك  بود كهآن  استفاده شد. دليل انتخاب اين روش)AHP ،( با در نظر گرفتن اثر همزمان

يري روابط گكارها پرداخته و با بهبندي گزينهها، به اولويتكليه معيارهاي دخيل و مقايسه امتيازات آن

 از استفادهبه سبب  ). همچنين٢٠٠٦و همكاران،  ٣نمايد (وانگمطلوب را تعيين ميمعرفي شده گزينه 

 خطاي و كاهش گيريتصميم دقت افزايش گروهي، منجر به نظرات تلفيق و قابليت زوجي مقايسات

ود، در شهدفمند انجام مي گيري به صورتشد. از آنجا كه در تحليل سلسله مراتبي، نمونه خواهد نظري

نفر از خبرگان كه تسلط كامل به موضوع تحقيق داشتند، به عنوان نمونه انتخاب  ٥از پژوهش  اين گام

 شدند.

باشد. سطح نخست آن بيانگر هدف مطالعه الگوي سلسله مراتبي در اين پژوهش شامل سه سطح مي

بندي محصولات داري مزيت نسبي صادرات در بخش كشاورزي استان كرمانشاه)، سطح دوم (اولويت

- اي تصميمههاي مؤثر در كسب مزيت صادراتي است و سطح آخر را گزينهها و زير مؤلفهبيان كننده مؤلفه

  ). ٣-٣دهد (شكل(محصولات كشاورزي منتخب استان كرمانشاه) تشكيل مي گيري

، استفاده شد. )CRگيري، از نرخ ناسازگاري (هاي هر ماتريس تصميمبه منظور تعيين دقت قضاوت

باشد،  ١/٠تر دهد. چنانچه اين ضريب كوچكها را نشان ميزگاري ميزان خطاي احتمالي قضاوتنرخ ناسا

 ها تجديد نظر شود (قدسي پور،ها مورد قبول است،  در غير اين صورت بايد در قضاوتسازگاري قضاوت

ر از تكم ). از آنجايي كه نرخ سازگاري محاسبه شده در اين پژوهش در رابطه با تمامي مقايسات١٣٨٤

  قبول است. ها مورد)، بنابراين سازگاري قضاوت٣-٣باشد (جدول مي ١/٠

 

 

                                                           
= اهميت زياد يا مطلوبيت ٥تر؛ = كمي بهتر يا مطلوب٣= اهميت يكسان؛ ١( مقايسات زوجي بر اساس مقياس نُه كميتي ساعتي انجام شد.١

  = مقادير بينابين)٨، ٦، ٤، ٢تر؛ تر يا كاملاً مطلوب= بسيار مهم٩تر يا مطلوبيت بسيار قوي؛ = خيلي مهم٧قوي؛ 
2 Analytical Hierarchy Process 
3 Wang 
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  . عوامل مؤثر در كسب مزيت صادراتي محصولات كشاورزي استان كرمانشاه٢-٣جدول 
  هازيرمؤلفه  هامولفه

ضه
عر

ر 
ر ب

وث
ل م

وام
ع

  

   
  
  
  

عوامل مؤثر بر 
  عرضه فعلي

   منابع طبيعي با تأكيد بر آب و خاك)(پايداري الگوي كاربرد ظرفيت زيستي 

اي اعتباري، ههاي صادراتي، سياستهاي مالياتي، بيمه(تخفيفات و معافيت هاي بازرگانيسياست

  هاي اداري و تشكيلاتي، قوانين مربوط به صادرات)هاي حمايتي، سياستسياست

   (تفاوت قيمت جهاني و قيمت صادراتي)شده قيمت تمام

المللي محصول، دارا بودن نشان تجاري، (استانداردهاي ملي و بينعوامل فني و تخصصي 

  برخورداري از بازاريابي و تبليغات بين المللي)

اي هسازي مطلوب و انتقال بهنگام محصولات فسادپذير، پايانه(امكانات ذخيرهعوامل زيربنايي 

 هاي صادرات محصولات كشاورزيها و اتحاديهتعاونيالمللي، هاي بازرگاني بينصادراتي، شركت

  )هاي مرزيمبادي گمركي، بازارچه

  بندي و فراوري محصول)(صنايع بسته ها و صنايع مكملقابليت

  
عوامل موثر بر 

  عرضه آتي

اي هدر خصوص به فعليت رسيدن مزيتبيني وضعيت عوامل فوق الذكر پيش
  در آينده صادراتي بالقوه

تي تر، كسب مزيت رقاببيش (ايجاد نوآوري و ارزش افزودههاي آتي قابليت توسعه در دوره

  پايدار در آينده) 

ضا
تقا

ر 
ر ب

ؤث
ل م

وام
ع

  

عوامل مؤثر بر 
  تقاضاي فعلي

  (اندازه بازار، رشد بالقوه بازار، دسترسي به بازار)پتانسيل بازار هدف 

  حساسيت تقاضا، شوك تقاضا و تغييرات در سليقه مصرف كنندگان 
  مازاد تقاضاي فعلي

  الملليبين مشابه محصولات با رقابت در محصول قبول قابل كيفيت
  الملليبين مشابه محصولات با مقايسه در محصول رقابتي قيمت

عوامل مؤثر بر 
  تقاضاي آتي

  گيري تقاضاي صادرات آيندهدر شكل بيني وضعيت عوامل فوق الذكرپيش
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  و اولويت بندي نهايي محصولات كشاورزي استانفرآيند تحليل سلسله مراتبي در انتخاب . ٣-٣شكل
 

  

  

  

بندي محصولات داري مزيت نسبي صادرات در بخش كشاورزي استان كرمانشاهاولويت  

 عوامل مؤثر بر تقاضا عوامل مؤثر بر عرضه

 عوامل مؤثر بر عرضه فعلي عوامل مؤثر بر عرضه آتي عوامل مؤثر بر تقاضا آتي عوامل مؤثر بر تقاضا فعلي
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  هدف اول . نرخ ناسازگاري مقايسات زوجي٣-٣جدول
  نرخ ناسازگاري  مورد مقايسه

  ٠٠/٠  هاي اصلي بر اساس هدفمقايسه زوجي مؤلفه

  ٠٥/٠  فعليمقايسه زوجي عوامل مؤثر بر عرضه 

  ٠٢/٠  مقايسه زوجي عوامل مؤثر بر تقاضا فعلي

  ٠٨/٠  مقايسه زوجي محصولات بر اساس ظرفيت زيستي

  ٠٧/٠ هاي بازرگانيمقايسه زوجي محصولات بر اساس سياست

  ٠٧/٠ مقايسه زوجي محصولات بر اساس قيمت تمام شده

  ٠٤/٠ مقايسه زوجي محصولات بر اساس عوامل فني و تخصصي 

  ٠٨/٠ مقايسه زوجي محصولات بر اساس عوامل زيربنايي 

  ٠٧/٠ ها و صنايع مكملمقايسه زوجي محصولات بر اساس قابليت

  ٠٨/٠ مقايسه زوجي محصولات بر اساس عرضه آتي

  ٠٧/٠ مقايسه زوجي محصولات بر اساس پتانسيل بازار هدف

  ٠٧/٠  مقايسه زوجي محصولات بر اساس حساسيت تقاضا

  ٠٦/٠  زوجي محصولات بر اساس مازاد تقاضاي فعليمقايسه 

مقايسه زوجي محصولات بر اساس كيفيت قابل قبول محصول در رقابت با محصولات مشابه 
  الملليبين

٠٦/٠  

مقايسه زوجي محصولات بر اساس قيمت قابل قبول محصول در رقابت با محصولات مشابه 
  الملليبين

٠٦/٠  

  ٠٤/٠  اساس تقاضا آتيمقايسه زوجي محصولات بر 

  ٠٥/٠  مقايسه نهايي محصولات
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  گام نخست. فرآيند پژوهش در ٤-٣شكل

  (شناسايي محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي صادراتي در بخش كشاورزي استان كرمانشاه)
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ي محصولات دارا برايهدف اختصاصي دوم: شناسايي بازارهاي بالقوه صادراتي  .٤-٣
  مزيت نسبي صادرات استان كرمانشاه

 شده، معرفي هايشاخص با توجه با كه هستند بازارهايي هدف، بازارهاي ترينمناسب از منظور

بود  خواهند و بوده آينده و گذشته در محصولات تقاضاي ميزان نظر از اولويت درجه بالاترين داراي

بالقوه صادراتي، ابتدا  هدف بازارهاي ارزيابي منظور به پژوهش اين ). در٦٥: ١٣٩٣(چيذري و همكاران، 

. ١گرديدمشخص  دارند، حضور محصولات مورد نظر جهاني تجارت بازار در كه كشورهايي تعداد

 از واردات سهم كشوري، واردات از سهم واردات، متوسط از اعم بازار كليدي هايسپس مشخصه

 براي )،Hهاي پتانسيل وارداتيواردات (شاخص رشد و نسبي مزيت نبود شاخص واردات، رشد جهاني،

 و مورد نظر (محصولات داراي مزيت نسبي صادرات كه در گام نخست شناسايي شد) محاسبه كالاي

  شناسايي شدند. هدف، كشورهاي فوق هايشاخص برحسب قرار گرفت. آنگاه تحليل مورد

  :٢اند ازهاي مورد نظر جهت غربال كردن بازارها عبارتشاخص

١) (1m( : متوسط كل واردات كالايi  توسط كشورj رابطه  در دوره مورد بررسي)٤-٣(   

 
𝑀=1m  

  

٢( )2m(:  نسبت ارزش واردات كالايi  توسط كشورj  رابطه  به كل واردات جهاني آن كالا)٥-٣(  

  

=2m  

                                                           
ود،  بين شبا توجه به اينكه در حال حاضر محصولات كشاورزي استان كرمانشاه غالباً به كشورهاي حاشيه خليج فارس و عراق صادر مي١ 

هاي زيادي وجود دارد، بنابراين بايستي در طراحي الگوي توسعه صادرات بخش كشاورزي بازارهاي هدف فعلي و بالقوه استان تفاوت

جامعه آماري مورد استان با احتياط عمل نمود تا اولويت دادن به بازارهاي هدف، تنها محدود به بازارهاي موجود نگردد. بر اين اساس 

لات كشاورزي در سطح جهاني انتخاب شد (كشورهايي كه سهم بررسي در اين گام از پژوهش، تمامي كشورهاي وارده كننده محصو

  باشند، در نظر گرفته شد).درصدي از واردات جهاني محصولات مورد نظر را دارا مي ٥/٠حداقل 
ن يباشد، شاخص فوق در هر سال براي كشور محاسبه شده و مقدار ميانگموردنظر مي ٢٠١٧تا  ٢٠١٣از آنجا كه در اين بررسي روند زماني ٢

  گرديد.گيري لحاظ اين نسبت در پنج سال مورد بررسي در فرآيند غربال

)٤-٣(  

)٥-٣(  
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كل ارزش واردات همان كالا در  𝑀ارزش واردات كالاي مورد بررسي كشور و  𝑀در اين معادله  

  سطح جهان است (شاخص سهم بازار). 

  

٣( )3m(:  نسبت ارزش واردات كالايi  توسط كشورj   به كل واردات كشورj رابطه)٦-٣(   

 

=3m  

  

٤( )4m( : مزيت (مزيت وارداتي) كشور  عدمشاخصj   در خصوص كالايi  رابطه)٧-٣(   

 

=4m  

  

j،𝑀واردات كشور كل ارزش i ،𝑀𝑗ام از كالاي j ارزش واردات كشور  𝑀در معادله فوق    

دهد. اگر مقدار شاخص ارزش كل واردات جهاني را نشان مي 𝑀و  i كل ارزش واردات جهاني كالاي

 iدر زمينه كالاي  jتر از يك باشد، بيانگر عدم مزيت صادراتي (وابستگي) وارداتي كشور فوق بزرگ

دهد. را نسبت به كالاي مورد نظر نشان مي jاين شاخص به گونه ضمني وابستگي وارداتي كشور  است.

همانگونه كه از شاخص مزيت نسبي صادرات براي صادرات يك كالا استفاده شد از اين شاخص نيز 

توان مزيت نسبي آشكار شده واردات كالاي فرضي را بررسي كرد. بيانگر اهميت بازار كالاي مورد مي

نظر در طرف تقاضاي محصول است. روند صعودي (نزولي) شاخص، حركت كشور به سوي تخصص 

  دهد.گرايي(از دست دادن تخصص) در صادرات كالاي مورد بررسي را نشان مي

 
٥ ()5m( :ت كالاي متوسط رشد وارداi  توسط كشورj   رابطه در دوره مورد بررسي)٨-٣(  

  
M5=𝑟. 𝑀  

   

)٦-٣(  

)٧-٣(  

)٨-٣(  
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ها است، كشوري در مورد برخي از شاخص ممكن فوق هايشاخص از يك هر در اينكه به توجه با

 با را محقق و بوده دشوار نهايي بندياولويت در اولويت بالا و در برخي ديگر در اولويت پايين باشد،

 ساده ميانگين كه شاخصي كشورها كردن غربال و بندياولويت براي سازد. بنابراينمي روبرو مشكل

 : گرددمي تعريف) ٩-٣رابطه (  صورت به باشدمي فوق هايشاخص ) كه مجموعهjH( نرمال شده

 

∑ /5j=H 

  

ام در كشورهاي مورد  kميانگين شاخص  𝑚ام،  jام براي كشور  kشاخص  𝑚در رابطه بالا 

)، ١٣٨٧باشد. حسيني و همكاران (ام در كشورهاي مورد بررسي مي kانحراف معيار شاخص �� بررسي و  

)؛ چيذري و ١٣٨٩)، مهرابي بشرآبادي و نشاط(١٣٨٩)، امجدي و همكاران(١٣٨٩مهرابي بشرآبادي(

بسياري ديگر از محققان داخلي و خارجي از اين روش  ) و١٣٩٤)، مجاوريان و همكاران(١٣٩٣همكاران(

  اند.به منظور شناسايي بازار هدف استفاده كرده

هاي مهم اجتماعي و اقتصادي در بين كشورها امروزه به جهت وسعت بازارهاي جهاني و وجود تفاوت

گيري لو شكهاي مختلف مصرف كننده، بدون در نظرگرفتن عوامل متعددي كه بر روي صادرات و گروه

ندان ي صادرات چتقاضاي صادرات و تعيين بازارهاي هدف تأثيرگذار هستند، تدوين راهبردهاي توسعه

وان تنتيجه بخش نخواهد بود. از جمله اين عوامل (كه در فصل دوم مورد بحث و بررسي قرار گرفت) مي

محلي  گذاري، توليدانه، سرمايهبه اندازه بازار (جمعيت، توليد ناخالص داخلي، توليد ناخالص داخلي سر

ي، گذاركالا، واردات كالا)، رشد بالقوه بازار (رشد جمعيت، رشد توليد ناخالص داخلي، رشد سرمايه

ارجي، كنندگان خكنندگان محلي، عرضهرشد مصرف كالا)، دسترسي به بازار (سياست تجاري، عرضه

ا، هرويجي)، ثبات اقتصادي (تراز پرداختگذاري، اقدامات تهاي قيمتداشتن نمايندگي فروش، روش

ذخاير خارجي، عملكرد نرخ ارز، دسترسي به دلار)، شرايط سياسي و ساير عوامل نظير مسافت و اختلاف 

ر پذياز آنجا كه دسترسي به اين حجم از آمار و اطلاعات، عموماً به آساني امكان. فرهنگي اشاره نمود

ارجي ي عوامل تأثيرگذار بر تقاضاي خمع با در نظر گرفتن همهنيست، به كارگيري يك روش دقيق و جا

ادراتي ي صدر تعيين و اولويت بندي بازارهاي هدف صادراتي، از جمله الزامات دستيابي به هدف توسعه

 ))jHهاي پتانسيل وارداتي ((شاخصهاي موجود گردد، زيرا با اكتفاي صرف به شاخصمحسوب مي

)٩-٣(  



١٧١ 

 

 فصل سوم: روش شناسي تحقيق

اي هدار به دست آيد كه از  نظر ساير شاخصبازارهاي هدف صادراتي اولويتممكن است نتايجي براي 

 پژوهش، به منظور اين گام از دراقتصادي، سياسي و فرهنگي قابل توجيه نباشد. همچنين  بر اين اساس 

محصولات كشاورزي استان، علاوه بر در نظر گرفتن  بندي بازارهاي هدف صادراتيانتخاب و اولويت

 بازرگاني و كشاورزي استان بخش خبرگانمورد نظر معيارهاي كيفي  و )،  عواملjH(شاخص كمي 

 بازار، پتانسيل سياسي، عوامل شامل كيفي هاياطلاعات مورد نياز براي شاخص .مورد توجه قرارگرفت

-٣(شكل دهي شدوزن زوجي، مقايسات پرسشنامه از استفاده با قانوني و زيرساختي فرهنگي، اقتصادي،

٥(.   

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 انتخاب بهترين بازار هدف

-عوامل فرهنگي
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 قانوني
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عوامل  عوامل سياسي
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كشور 
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كشور 
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كشور 
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 قدرت خريد

ثبات 

روابط 

 ديپلماتيك

سياست 

يكپارچگي يا 

تفاوت 

 فرهنگي

نظام 

تعرفه و 

 ماليات
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 جغرافيايي

 ارتباطات

 انتخاب بهترين بازار هدف

عوامل 

 قانوني
 عوامل سياسي
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كشور 

١ 

كشور 
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 ارتباطات

. فرآيند تحليل سلسله مراتبي در انتخاب بهترين بازارهاي هدف براي صادرات محصولات كشاورزي ٥-٣شكل 
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گيري هدفمند از نوع موارد شناخته از روش نمونه، نيز با استفاده صاحبنظراندر اين گام از پژوهش 

د، به ننفر از خبرگان كه تسلط كامل به موضوع تحقيق داشت ١٠(افراد متخصص و مطلعين كليدي)،  ١شده

  عنوان نمونه انتخاب شدند.

محصولات داراي  هدف بازارهاي اولويت تعيين منظور به بالقوه بازارهاي تعيين از در ادامه پس

 صادركنندگان پذيريرقابت و وارداتي بازار ساختار صادراتي در بخش كشاورزي استان كرمانشاه،مزيت 

 تعيين) HHI( هيرشمن -هرفيندال و) nCRبنگاه ( nتمركز  نسبت هايشاخص از استفاده با بازارها در

  شد.

   )CRi( ٢تمركز نسبت
موجود در بازار به كل اندازه  ٣هايترين بنگاهتا از بزرگ nبيانگر نسبت مجموع اندازه  تمركزنسبت  

:  ١٣٩٣) ارائه كرد (چيذري و همكاران، ١٠-٣توان به صورت رابطه (اين شاخص را مي فروش بازار است. 

٦٨ .( 

  

(𝐶𝑅 ) = ∑ 𝑆             i= 1,2, …, k          K > n  
 

سهم بازار Si تعداد كشورهاي بزرگ،  nكشورهاي فعال در عرصه جهاني،  kدر اين رابطه تعداد 

هاي از آنجا كه در بازار رقابتي، اندازه بازار دربين بنگاه باشد.كشور ميn ام و نسبت تمركز   iكشور

بنگاهي ، هشت)4CR(، چهاربنگاهي )1CR(بنگاهي د و درنتيجه نسبت تمركز يكوشميزيادي توزيع 

)8CR 16(بنگاهي  ١٦ حتي) وCR( خواهد بود، در يك بازار انحصار كامل، يك بنگاه،ي ارقام كوچك 

  .بنگاهي نزديك به يك استيك  دهد و نسبت تمركزكل اندازه بازار را تشكيل مي

  )HHI( ٤هيرشمن -شاخص هرفيندال
) ٩٥١٩هرفيندال (سي.  اريس توسط نسبت تمركز شاخصوارد بر  براي رفع برخي نقايص اين شاخص  

كه از مجموع توان دوم سهم بازار تمامي كشورهاي فعال در  گرديدپيشنهاد گيري قدرت بازار براي اندازه

                                                           
1 Reputational Case Sampling 
2 Concentratıon Ratıo 

  باشد.منظور از بنگاه در اين مطالعه كشورهاي صادركننده محصولات مورد نظر مي٣ 
4 Herfındahl-Hirschman Index 

)١٠-٣(  
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ها درواقع، در اين شاخص، برخلاف شاخص تمركز، از اطلاعات همه بنگاه شود.جهاني محاسبه ميعرصه 

، ١به نقل از گجورل و پرادهان ١٣٩٣(چيذري و همكاران،  دكنبراي محاسبه درجه تمركز استفاده مي

  شود:محاسبه مي )١١-٣رابطه (با  (HI)شاخص هرفيندال . )٢٠١٢

                          





k

i
iSHII

1

2  

بازار است. اگر  هاز كل انداز كشورهاسهم  iS موجود در بازار و كشورهايتعداد  k، رابطهدراين 

و نزديك  هاي نسبي يكسان در بازار باشند، شاخص هرفيندال بسيار كوچكشماري بنگاه با اندازهتعداد بي

ين ا هاي نسبي نابرابر در بازار وجود داشته باشند،و اگر تعداد كمي بنگاه و با اندازه صفر خواهد بود به

 باشد نزديك صفر به هرچه كه است آماره يك شده بيان شاخص. خواهد بودشاخص نزديك به يك 

 .دهدمي نشان را تربيش انحصار درجه باشد، نزديك يك به چه هر و بازار تربيش رقابت درجه نشانگر

 شودمي ديده كه همانطور. است شده ارائه )٤-٣ها در جدول (آن هايويژگي و بازار ساختار انواع

 چه هر. دارد قرار كامل انحصار و كامل رقابت بين كه است زير ساختارهاي از يكي بازارها ساختار

 كشورها بين بازار هرچه و متمركزتر بازار آن باشد، تركم كالا تجارت در فعال كشورهاي تعداد

 نفوذ كه است اين كننده بيان خود اين كه است تربيش تمركز درجه باشد، شده توزيع غيريكنواخت

 انحصاري ساختار چقدر هر هدف بازارهاي ديگر عبارت به. نيست پذيرامكان سادگي به بازارها اين به

  ). ٦٩: ١٣٩٣(چيذري و همكاران،  است دشوارتر آنها به نفوذ باشند داشته تري

 ساختار تعيين و هدف صادراتي بازار شناسايي هاي كميشاخص محاسبه براي نياز مورد اطلاعات

 )ITC( ٢مركز تجارت جهاني و )FAOفائو ( بانك اطلاعاتياز  جهاني، بازار در واردكنندگان بازار

  شد. محصولات مختلف گردآوري براي ٢٠١٧ تا ٢٠١٣ زماني دوره در

  

  

                                                           
1 Gajurel 
2 International Trade Centre 

)١١-٣(  
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  هاي آنساختار بازارها و ويژگي. ٤-٣جدول 

 بازار
  تمركز نسبت

)iCR (  
  شاخص

)HHI(  ويژگي اصلي بازار 

 ٠HII 01CR رقابت كامل
در انحصار داشتن بنگاه رقيب، بدون  ٥٠بيش از 

 سهم در خور توجهي از بازار وجود دارند.

 1CR  (1/HHI)  10 10 > رقابت انحصاري
درصد  ١٠هاي رقيب، بيش از كدام از بنگاههيچ

 بازار را در انحصار ندارند.

4CR  10)/1(6 40 > ازبه بنانحصار چندجا  HI 
درصد بازار را درانحصار  ٤٠بنگاه، حداكثر  ٤

  دارند.

4CR  6)/1(3 60 < انحصار چندجانبه بسته  HII درصد بازار را درانحصار دارند.٦٠ حداقلبنگاه،  ٤ 

501 بنگاه مسلط CR 3)/1(1  HII 
درصد بازار را  ٥٠نهايي بيش از يك بنگاه به

 درانحصار خود دارد.

 1001CR انحصار كامل
١HII  

 بنگاه كل بازار را درانحصار دارد. يك

  )١٨٩-١٩٥: ١٩٩٥، ١و همكاران مدّلامنبع: (

يابي صادرات بخش كشاورزي هدف اختصاصي سوم: بررسي وضع موجود و عارضه .٥-٣
  استان كرمانشاه

يابي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، از روش به منظور بررسي وضعيت موجود و عارضه

 قرار مدنظر در بايستي كه كليدي نكات از ي كيفي يكيشد. از آنجا كه در اين مطالعهكيفي استفاده 

باشد، مي خارجي بخش كشاورزي تجارت حوزه در درگير عوامل كليه فعال مشاركت و همكاري گيرد،

، كشاورزيي مورد مطالعه در اين گام از پژوهش را مديران و كارشناسان سازمان جهاد بر اين اساس جامعه

ا هاتاق بازرگاني، صنعت، معدن و كشاورزي، سازمان صنعت، معدن و تجارت، سازمان گمرك، اتحاديه

ريزي استان كرمانشاه و توليدكنندگان و صادركنندگان هاي صادراتي، سازمان مديريت و برنامهو تشكل

 د صاحبنظر در زمينهمحصولات كشاورزي استان تشكيل دادند. در اين مرحله از پژوهش، نخست افرا

گيري هدفمند از نوع موارد شناخته شده (افراد متخصص و موضوع مورد بررسي، با استفاده از روش نمونه

 ٢ي هدفمند متواترگيرمطلعين كليدي) انتخاب شدند. ساير افراد مصاحبه شونده، نيز با استفاده از روش نمونه

از آنجا كه ممكن است افراد مورد مطالعه به راحتي قابل ، انتخاب شدند. در اين روش ٣از نوع گلوله برفي

ا خواسته هشناسايي نباشند، پژوهشگر ابتدا افراد كليدي را شناسايي نمود و پس از دريافت اطلاعات از آن

                                                           
1 Maddala 
2 Sequential Sampling 
3 Snowball Sampling 
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-شد افراد ديگري كه در زمينه مورد بررسي داراي اطلاعات هستند را به وي معرفي كنند. تركيب مصاحبه

  ) نشان داده شده است.٥-٣( ان هر مصاحبه در جدولشوندها و مدت زم

 .هاي نيمه ساختارمند فردي تا زمان رسيدن به اشباع داده صورت گرفتها با مصاحبهگردآوري داده

بدين معنا كه محقق اطمينان حاصل نمود كه اظهارنظر پيرامون موضوع و هدف پژوهش به حالت يكنواختي 

  يابد. ديدتري دست نميهاي جدادهو تكراري رسيده و به 

يابي صادرات بخش كشاورزي هاي نيمه ساختارمند به منظور بررسي وضع موجود و عارضه. مصاحبه٥-٣جدول
  استان كرمانشاه

  مدت مصاحبه (دقيقه)  تعداد (نفر)  هاي ذيربطسازمان
  ١٢٠  ٦  سازمان جهاد كشاورزي

  ٦٠  ٣  اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي

  ٣٠  ٣  صنعت، معدن و تجارتسازمان 

  ٦٠  ٢  سازمان گمرك

  ٣٠  ٢  هاي صادراتي ها و تشكلاتحاديه

  ٣٠  ١  ريزيسازمان مديريت و برنامه

  ١٨٠  ٩  صادركنندگان محصولات كشاورزي استان

  ١٢٠  ٥  توليدكنندگان محولات كشاورزي

 ده ساعت و نيم  ٣١  هاي انجام شدهجمع كل مصاحبه

  

 خود شناخت و هاي ميداني از هريك از افراد مورد مطالعه با توجه به تجاربدر طي فرآيند مصاحبه

 ي صادرات بخشرو توسعههاي پيشو چالش وضعيت موجودمربوطه، خواسته شد تا  تخصصي حوزه در

محصولات داراي مزيت نسبي و بازارهاي هدف بالقوه كه در با تأكيد بر ( كشاورزي استان كرمانشاه

  ايند.شناسايي شد) تشريح نمهاي قبلي گام

-هاي ميداني نيز با استفاده از روش تحليل محتوا با رويكرد قياسي و بهرهتجزيه و تحليل محتواي مصاحبه 

ها، ابتدا ، انجام شد. بدين صورت كه محقق در فرآيند تحليل دادهMaxqdaافزار كيفي گيري از نرم

 گنجانده شد. براي اين منظور از مدل توسعه تعيين شده هايي از پيشمفاهيم را استخراج، سپس در مقوله

اشد، استفاده بكه منطبق با شرايط و اقتضائات اقتصاد سياسي ايران مي يافته، تعميم يافته و بومي شده پورتر

واند تسياسي به عنوان مثال نرخ ارز مي -گرديد، چرا كه برخي تصميمات دولت در حوزه كلان اقتصادي

). از اين ١: ١٣٩٠(صادقي فروشاني،  تصاد خرد را با هر نوع كارايي در عمليات خنثي نمايدتمام عوامل اق
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 سعي شد در حد ممكن علاوهيابي صادرات بخش كشاورزي استان و عارضه رو در تحليل وضعيت موجود

اختار س عوامل دروني، شرايط تقاضا، صنايع مرتبط و پشتيبان، استراتژي،بر چهار عامل مدل الماس پورتر(

هاي كلان اقتصادي و ثبات محيط خارجي و جنبهبيني و نقش دولت، حوادث غيرقابل پيش)، و رقابت

 اين مدل به ايجاد بينشي عميق در بين مديران، اقتصاددانان و المللي نيز مورد توجه قرار گيرد.تعاملات بين

المللي ينموفقيت رقابتي در سطح بترين استراتژي به منظور ارتقاي گذاران براي تنظيم مناسبسياست

   كند.كمك مي

 ؛٢؛ اعتبار١)١٩٩٤(بودن گابا و لينگولن موثق معيار چهار از هاداده پايايي و صحت از اطمينان جهت

منظور، افزون بر گزينش هدفمند  گرديد. بدين استفاده ٥پذيريو انتقال ٤پذيرياطمينان ؛٣تأييدپذيري

ار، دهي به مراحل ك(مدل الماس رقابتي) براي نظم با تدوين چارچوبي مناسب ها براي مصاحبه همراهنمونه

لاش شد ت ها در طول مصاحبههمچنين كنندگان در ميان گذاشته شد. هدف نهايي پژوهش نيز با مشاركت

هاي محوري، زمينه براي هدايت جريان گفت و گو به مسير تا با طرح مفاهيم و مصاديق مرتبط با پرسش

هاي سطحي و غيرضروري پرهيز گردد. بدين ترتيب، روند مصاحبه پاسخ نظر فراهم شود تا از طرحمورد 

ها در مسير تعيين شده حفظ گرديد و دركي كلي از محورهاي بحث به دست آمد. بندي ديدگاهو جمع

هاي مطالعه در اين گام از هاي مختلفي كه جهت كسب دقت علمي و صحت يافتهدر مجموع تكنيك

  ) ارائه شده است.٦-٣( پژوهش استفاده شد در جدول

  

  

  

  

  

  

                                                           
1 Lincoln & Gubba 
2 Creadibility 
3 Confirmability 
4 Dependability or Consistency 
5 Transferability 
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 هاي مطالعههاي مورد استفاده جهت كسب دقت علمي و صحت يافتهتكنيك. ٦-٣جدول
انواع 
  اعتبار

  هاي مورد استفاده در پژوهش حاضرتكنيك  توضيحات

ي
ير

پذ
ار

عتب
ا

  C
re

ad
ib

ili
ty

  

  (مشابه اعتبار دروني در پژوهش كمي) 

ا براي هدرجه اعتماد به واقعي بودن يافتهاعتبارپذيري: 

 اي كه پژوهش دركنندگان در پژوهش و زمينهشركت

ا هآن انجام شده است، به اين معنا كه آنچه كه در يافته

، گرددو نتايج تحقيق از سوي پژوهشگر ذكر مي

  .هماني باشد كه در نظر و ذهن پاسخگو بوده است

ور واقعي بررسي شود، به طآيا موضوعي كه ادعا مي 

  شده است؟

درگيري طولاني مدت با موضوع، بررسي از زواياي مختلف، 

هاي ، استفاده از تكنيك١كنندگانبازبيني توسط مشاركت

متعدد  هاي(نظير استفاده از منابع تأييدگر و روش٢مثلث سازي

جمع آوري و تحليل داده)، استفاده از تكنيك كسب 

 با همتايان و بازبيني توسط اطلاعات دقيق موازي(تبادل نظر

ها و نتايج آن هاي دادهي تحليلنظير نمايش و ارائه  ٣همكار

در طي فرآيند جمع ٤به متخصصان امر)، خودبازبيني محقق

اي و جو برتحليل موارد منفي و جست  ها،آوري و تحليل داده

  ٥شواهد مغاير

ي
ير

پذ
يد

تأي
  

C
on

fi
rm

ab
ili

ty
  

كمي به معناي پرهيز  هايعينيت در پژوهش(مشابه 

ها در ها و ارزش داوريمحقق از تأثير سوءگيري

   )تحقيق است

هاي كيفي بيانگر  قدرت تحليل و دقت در در پژوهش

باشد (يعني محقق تا چه ها و ميزان تأييد آن ميداده

حد از گزارش براي ذهنيت فردي و تورش خويش، 

  كند؟)آگاهي پيدا مي

سه ها، به منظور مقايها و پيشنهاديافتهها، از طريق بررسي داده

  اههاي خام و اطمينان از صحت يافتههاي پژوهش با دادهيافته

ي
ير

پذ
ن 

ينا
اط

  D
ep

en
d

ab
il

it
y

  
 پذيري(مشابه پايايي در پژوهش كمي) بهاطمينان

 از هاداده و تكرارپذيري پذيريبازيافت يدرجه

- مي ديگر، منظر از .شودمي اطلاق افراد ساير سوي

 نگرش نظرگرفتن در با ديگري محقق گفت كه توان

 كلي تعقيب و قبلي محقق همان نظري مشابه

 ياضافه به تحليل و تجزيه و گردآوري اطلاعات

 پديده همان يدرباره باشد، قادر شرايط مشابه ساير

  برسد. يكسان توضيحات نظري به

ا ه(استفاده از محقق ديگر در پيگيري روش٦قابليت حسابرسي

گيري محقق اصلي)، تشريح مدارك و فرآيند فكري و نتيجه

 گيري شده است. فرايندي كه تأييدپذيريكه منجر به نتيجه

ا در هكنند، يعني ثبت فعاليتهاي پژوهش را مستند مييافته

طول زمان، اطلاعات خام(يادداشت در عرصه، ضبط 

ها، ها، نقل قولشنيداري و تصويري)، روندكدگذاري

كاري محقق در بيان مفروضات، فراگيربودن آن و فتظرا

  ي طرح تحقيقدهي نظري در طي مرحلهجهت

  

                                                           
1 Member checking 
2 Triangulation 
3 Peer debriefing 
4 self-monitoring 
5 Searching for disconfirming evidenc 
6 Audit trial 
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 هاي مطالعههاي مورد استفاده جهت كسب دقت علمي و صحت يافتهتكنيك. ٦-٣جدولادامه 

انواع 
  اعتبار

  هاي مورد استفاده در پژوهش حاضرتكنيك  توضيحات

ي
ير

پذ
ل 

تقا
ان

  T
ra

n
sf
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y
  

مي پذيري) در پژوهش ك(تعميم مشابه اعتبار بيروني

 هايهاي مطالعه در وضعيتو به احتمال اينكه داده

مشابه، براي ديگران معنايي مشابه ايجاد كنند، اشاره 

و يا  ها، مناسبپاسخ به اين سوال كه آيا يافته دارد.

  قابل انتقال به ديگر استفاده كنندگان است؟

هاي مطالعه در طول داده مجموعه توسعه و توصيف غني از

ها، از ماهيت مشاركت كنندگان، مطالب مرحله گردآوري داده

ارائه شده توسط آنان و مشاهدات پژوهشگر در طول مطالعه، 

  هاي كدگذاري و تحليل دادههاي ويژهاستفاده از رويه

  

ش بخ ي صادراتهدف اختصاصي چهارم: تدوين الگوي راهبردي مطلوب توسعه .٦-٣
  )SOAR- ANSOFF (استفاده از تكنيك كشاورزي استان كرمانشاه

تدا، از همان ابي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه الگوي راهبردي توسعهدر راستاي طراحي 

ها و توجه به بازارهاي هدف جديد بوديم، از اين رو جهت هاي موجود به دنبال خلق مزيتعلاوه بر مزيت

ادرات روي صسعي شد، به جاي تمركز بر نقاط ضعف و قوت پيشي صادرات، توسعه تدوين راهبردهاي

فاده از ها و نتايج با استها به آرمانهاي موجود و تبديل آني نقاط قوت و فرصتاستان، به بسط و توسعه

فعلي  هاي مربوط به موقعيتپرداخته شود. بدين سبب كه اين تكنيك امكان تركيب داده SOARمدل 

 نمايد (ترسيم و تحليل وضعيت مطلوب درهايي كه افراد براي آينده دارند، فراهم ميها و خواستها با ايدهر

ها، ها، فرصتراهبردها مشتمل بر قوت )،SWOT(ريزي راهبردي به شيوه سنتي در حالي در برنامهآينده)، 

دل مه گذشته). همچنين ها و تهديدهاي موقعيت كنوني است(تحليل وضعيت موجود و معطوف بضعف

SOAR يروي ريزي پايين به بالا پو از يك روند برنامه ابزاري مشاركتي استهاي گذشته، بر خلاف مدل

اران، (استراوس و همك سطوح، بهره بردي در همه تجربيات تمامي ذينفعان توان ازكند، بنابراين ميمي

 SOAR كارگيري مدل. بهمديريتي استمعمولاً رويكردي SWOT مدل )، در صورتي كه٧٢: ٢٠١٤

صادرات فراهم  يريزي توسعهپذير براي تفكر استراتژيك و برنامهي حاضر نيز رويكري انعطافدر مطالعه

ش ي صادرات بخهاي ذينفعان مختلفي كه در توسعهبا در نظرگرفتن ديدگاه اي كهنمود، به گونه

تأثير گذار باشند (اعم از مديران و كارشناسان سطوح بالاي  توانند در آيندهكشاورزي نقش دارند و يا مي

-آيند برنامهتاكنون در فركه  هاي مرتبط و يا توليدكنندگان، صادركنندگان و ساير افراد ذينفعيسازمان

ي صادرات بخش كشاورزي استان اندازي جامع براي توسعهريزي راهبردي نقش چنداني نداشتند)، چشم
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باشند، زيرا داراي بنياد و اساس مشابهي مي SOARو  SWOTبا اين حال  ديد.كرمانشاه متصور گر

گرفته شده است. در  SWOTآيند، از مدل به شمار مي  SOARها كه بنيان و اساس ها و فرصتقوت

آن  ٢كه ژاكلين ام. استاورس ١و ديدگاه مثبت شناسي SWOTواقع اين مدل تركيبي است از استراتژي 

هديدها به ها و تريزي راهبردي، به جاي تمركز بر مشكلات و ضعفاست. بنابراين در برنامه را ابداع كرده

پردازد، به عبارتي سعي دارد نقاط ضعف هاي سود بخش ميهاي كنوني و فرصتشناسايي و ايجاد قوت

دهيم كه ها را تا آنجا رشد ميدر اين ديدگاه نقاط مثبت و فرصت .و تهديدها را به فرصت تبديل كند

-مقايسه و تفاوت. )٥: ٢٠١٠، ٣س و ساينتروا(است ها و تهديدها را پوشش دهيمبتوانيم از طريق آن ضعف

  ) ارائه شده است.٧-٣هاي كليدي اين دو مدل در جدول (

 SWOTو  SOARهاي كليدي . مقايسه و تفاوت٧-٣جدول

SWOT SOAR 
  ها و تهديدهاضعف

Weaknesses and Threats 

  و نتايج هاآرمان

Aspirations and Results 
  تحليل مدار

Analysis Oriented 

  عمل گرا(اقدام گرا)

Action Oriented  
  تمركز رقابتي

Competition focus 

  تمركز احتمالي

Possibility focus 
  بهبود تدريجي

Incremental improvement 

  نوآوري و پيشرفت

Innovation and breakthroughs 
  پايينبالا به 

Top down  

  مشاركت و جذب تمام سطوح

Engagement of all levels  
  تمركز بر تجزيه و تحليل             برنامه ريزي  

Focus on Analysis → Planning  

  تمركز بر برنامه ريزي                اجرا

Focus on planning → Implementation    
  !وجود داردضعف و تهديد بسياري  -كاهش انرژي 

Energy depleting – There are so many weak-ness 
and threats! 

  !توانيم خوب باشيمما خوب هستيم و مي -ايجاد انرژي 

Energy creating – We are good and can be-come 
great! 

  توجه به خلاءها

Attention to Gaps 

  توجه به نتايج

Attention to Results 
  )٩: ٢٠١٧، ٤(زارستكي و كول منبع:

  

                                                           
1 Appreciative Inquiry 
2 Stavros 
3 Saint 
4 Zarestky and Cole 
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ي صادرات بخش كشاورزي استان كه در هاي توسعهتمامي نقاط قوت و فرصت براي شروع تحليل

 SOARمدل راهبردي هاي ميداني، جمع آوري شد، در چارچوب گام قبلي پژوهش در طي مصاحبه

هاي موجود، سعي سپس با بحث و بررسي پيرامون نقاط قوت و فرصت ).٥-٣(شكل سازماندهي گرديد

-وگوها مطرح گرديدند. به عبارتي چالش نقاط ضعف و تهديداتي بود كه در طول گفت در جهت پوشش

ها به شكلي تغيير داده شدند كه به جاي اجتناب از موارد منفي بر رسيدن به نتايج مثبت تمركز گرديد. اين 

شان را كند تا خلاقيتافراد كمك مي قرار دارد و به SOAR ي مركزي تحليلتغيير شكل دادن در هسته

به نحوي كه در اين گام تهديدها و مشكلات  .انديش باقي بمانندو در عين حال مثبت به كار بگيرند

ا تغيير كرد، هي صادرات محصولات كشاورزي استان ناديده گرفته نشدند، بلكه نحوه برخورد با آنتوسعه

م انجام توانيآنچه كه مي«، در پي »توانيمآنچه نمي«تمركز بر ها به جاي اي كه در طي مصاحبهبه گونه

هاي مناسب حمل و نقل و نبود سردخانه و مكان ، بوديم. براي مثال براي حل مشكل نبود زيرساخت»دهيم

 هاي تخصصيايجاد پايانه مناسب به منظور نگهداري محصولات كشاورزي، ارائه راهكارهايي همچون

رزي در استان كرمانشاه، مورد بررسي قرار گرفت و يا اينكه در مقابل مسائل محصولات كشاو صادرات

ي توليد صادرات محور و افزايش توليد توليد، به بحث درباره ساختار مطرح شده در رابطه با ضعف

توليد محصولات داراي مزيت نسبي و خلق  كه بر اثر ممكنهاي محصولات ارگانيك و كشف فرصت

   شد. پيش خواهد آمد، پرداخته هاي صادراتياي توسعه بازارهاي جديد برمزيت

كه تسلط كافي بر موضوع تحقيق دارند و نقاط قوت، در اين مرحله انتخاب افرادي كليدي و گروهي 

شناسند، اهميت والايي داشت، روي صادرات بخش كشاورزي را به خوبي ميها و تهديدات پيشفرصت

هر  كنند تا درها و نتايج منطقي دارند و كمك ميي در تحليل آرمانكنندگان نقش مهمزيرا مشاركت

اين اساس در آغاز براي شناسايي ذي  بر  .تصميمات مناسبي اتخاذ گردد SOAR كدام از مراحل فرايند 

نفعان به بحث و گفت و گو با افرادي كليدي پرداخته شد، بدين صورت كه پس از پاسخ به سوالاتي از 

- هاي مرتبط با توسعه صادرات كشاورزي كدامند، چه وظايفي بر عهده دارند؟ كدام سازمان(سازمان قبيل

هايي هستند كه بايستي در تدوين راهبردهاي توسعه صادرات بخش كشاورزي مشاركت ها، نهادها و گروه

ي از تمام تتواند نتايج پيشنهادي را ارتقا دهد؟) فهرسهايي ميداشته باشند؟ مشاركت چه افراد يا گروه

هاي نيمه به منظور كنترل و هدايت جلسات، سؤالسپس . )٨- ٣(جدول نفع تهيه گرديدهاي ذيگروه
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ها و نتايج، مطرح ها، آرمانها، فرصتشامل قوت SOARساختارمند در رابطه با چهار بخش كليدي مدل 

  ).٨-٣(جدول شد

 SOARمنظور طراحي مدل هاي نيمه ساختارمند و گروه متمركز به . مصاحبه٨-٣جدول

  مدت مصاحبه (دقيقه)  تعداد (نفر)  هاي ذيربطسازمان
  ٦٠  ٣  سازمان جهاد كشاورزي

  ٤٠  ٢  اتاق بازرگاني صنايع، معادن و كشاورزي

  ٣٠  ٣  هاي صادراتيها و تشكلاتحاديه

  ٣٠  ١  ريزيسازمان مديريت و برنامه

  ٤٠  ٣  صادركنندگان محصولات كشاورزي

  ٤٠  ٣  ١محصولات كشاورزيتوليدكنندگان 

  ٤٠  ٣  ساير افراد مرتبط با صادرات بخش كشاورزي

  دقيقه ٢٨٠ ١٨  هاي انجام شدهجمع كل مصاحبه

  

هاي توسعه صادرات بخش كشاورزي بعد از بررسي و نقد نظرات در رابطه با نقاط قوت و فرصت

اندازهاي منطقي را با توجه به دستاوردهاي ها يا چشم استان كرمانشاه، از ذي نفعان خواسته شد تا آرمان

تيابي ها و نتايج منطقي و قابل دسمرحله قبل، بيان كنند. نكته قابل توجه در اين مرحله، شناسايي آرمان

اط ي بعدي با توجه به شناسايي نقدست آمده مبهم خواهد بود. در مرحلهاست، در غير اين صورت نتايج به

بندي اوليه در خصوص نتايج ها، تلاش شد با كمك ذي نفعان به يك جمعها و چشم اندازقوت، فرصت

) نمايش داده شده ٦-٣( مورد انتظار، برسيم. فرآيند پژوهش در راستاي دستيباي به هدف چهارم در شكل

  است.

                                                           
روي محقق همچون محدوديت زماني و عدم دسترسي به توليدكنندگان محصولات هاي پيشلازم به ذكر است با توجه به محدوديت١

يري در دسترس گگيري هدفمند از نوع فرصت طلبانه و نمونهتوليدكنندگان محصولات كشاورزي از نمونهكشاورزي استان، براي انتخاب 

   استفاده شد.
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  SOAR  . چهار عامل كليدي در مدل٩-٣جدول
  )Opportunitiesها(فرصت 

  

ش ي صادرات بختوسعهروي هاي ممكن پيشبهترين فرصت

  كشاورزي استان كرمانشاه چيست؟

دست  توانهاي جديدي ميبا تكيه بر نقاط قوت به چه فرصت

  يافت؟

  

  )Strengthsها(قوت
هاي مثبت بخش كشاورزي ترين نقاط قوت و جنبهبزرگ

  استان براي توسعه صادرات چيست؟

اي براي صادرات استان كرمانشاه چه مزاياي نهادينه شده

  محصولات كشاورزي دارد؟

هاي منحصر به فردي استان كرمانشاه در چه منابع يا دارايي

ها برخوردار ها از آنحوزه صادرات دارد كه ساير استان

  تر برخوردارند؟نيستند و يا كم

ك
ژي

رات
ست

ق ا
حقي

ت
  

  )Resultsنتايج مورد انتظار (
  

  بهترين نتايج قابل دستيابي چيست؟

  

  )Aspirationsها (ها و خواستهآرمان
ي صادرات بخش آينده مطلوب و آرماني براي توسعه

  تواند باشد؟كشاورزي استان كرمانشاه چگونه مي

انداز هاي را به سمت چشمتوان توانمنديچگونه مي

  (توسعه صادرات) هدايت كنيم؟

ها بهترين بهره را توان از نقاط قوت و فرصتچطور مي

  برد؟

  را تبديل به فرصت كنيم؟چگونه تهديدات موجود 

يم
صم

ت
ت

مثب
ي 

ها
  

  

  

  
  SOAR  . چارچوب٦-٣شكل

  )٧٢: ٢٠١٤منبع: (استاورس و همكاران، 
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توان چشم اندازهاي بدست آمده به دنبال اين بوديم كه چگونه مي، SOARبعد از تكميل چارچوب 

 م.اجرايي سوق دهي ي صادرات محصولات كشاورزي استان كرمانشاه را به سمت راهكارهايبراي توسعه

بر اين اساس به منظور ساماندهي نتايج و ارائه راهكارها و تعيين راهبردهاي كاربردي براي توسعه صادرات 

 اين تقاضا بازار محصولات شناسايي شده و همچنين به توجه بخش كشاورزي استان كرمانشاه با

  بهره گرفته شد.١  ANSOFFماتريس محصولات، از

 ٢*٢دهد كه اين عوامل در ماتريسي مي ارائه جايگزين عنوان به رشد استراتژي چهار ماتريس اين

دهد پيشنهاد شده ارائه مي راهبردهاي ارزيابي جهت ساختاري راه حل يك ماتريس نتايجگيرند. جاي مي

 باشند.مي نحو بدين راهبردها اين چرخه كل طور به

 موجود بازار افزايش سهم يا بازار نيافته نفوذ هايلايه نفوذ در براي راهبرد نوع اين بازار: نفوذ .١

در  بازنگري يافت. دست آن به توانمناسب، مي بازاريابي هايآميخته با انتخاب كه گيردمي صورت

 اين براي عناصر ترينمهم از موجود بازارهاي در خدمات گذاري، ارائهترويج،  قيمت و توزيع سيستم

  شوند.راهبرد محسوب مي

 در ارائه محصولات كنوني براي جديدي بازارهاي به دنبال بايد گزينه اين دربازار:  توسعه .٢

باشيم. راهبرد توسعه بازار شامل ايجاد كاربردهاي جديد براي محصول و همچنين بخش  جديد بازارهايي

 در بالقوه يكننده مصرف هاي گروه شناسايي طريق از اغلب بازار يبندي دوباره بازار است. توسعه

 است. جديد جغرافيايي مختلف هايمكان در توزيع هاي جديدشبكه يافتن يا و فعلي بازار

 .باشدموجود مي بازار براي جديدي هايگزينه ارائه به دنبال گزينه اين محصولات: توسعه .٣

توسعه محصول، با بهبود كيفيت، افزايش كارايي، پاسخگويي به مشتريان و انعطاف پذيري، تأثير محسوسي 

 محصول خواهيمبه عبارتي مي كند.در مزيت رقابتي داشته و موقعيت برتري براي آن در بازار ايجاد مي

   كنيم. معرفي بازار به هاييويژگي كردن اضافه را با خود

نتيجه  در موجود. بازارهاي نه و مناسبند شده ارائه محصولات نه واقع، به گزينه اين درتنوع:  .٤

به دنبال راهبردهاي  موقعيت اين باشد. در نو خدماتي هم و جديد بازاري دنبال به بايد هم مجموعه

به عبارتي  .باشد تركيبي و يا عمودي افقي، بصورت تواندمي سازي متنوع خواهيم بود. سازي متنوع

                                                           
  شد. ايجاد )١٩٥٨آنسوف ( ايگور ريز آمريكايي،برنامه بار توسط اين ماتريس نخستين١ 
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 ٥٠: ١٣٩٥بپردازيم. (رضايي و همكاران،  خواهيممي توسعه بازار به هم و محصول توسعه به هم همزمان

  ). ٢٢: ٢٠١٤، ١به نقل از اسكاول و بيلينگ

ي چارچوبي جامع از راهبردهاي ، ارائهANSOFFبا  SOARدر اين پژوهش هدف از تركيب مدل 

ضمن در نظر داشتن محصولات و بازارهاي فعلي، باشد كه ي صادرات بخش كشاورزي استان ميتوسعه

ماتريس ). ٧-٣حداكثر تنوع در محصولات و بازارهاي هدف بالقوه را نيز مورد توجه قرار دهد (شكل

ANSOFF نمايد، بازار و محصول، فراهم مي بندي جامعي از راهبردها را با تأكيد بر دو بُعداگرچه دسته

طراحي مدل راهبردي توسعه صادرات بخش كشاورزي استان، كافي نيست، اما كاربرد آن به تنهايي براي 

ي صادرات، غفلت چرا كه ممكن است از نقش ساير عوامل مؤثر در تدوين راهبردهاي مطلوب توسعه

ر كليدي به عنوان عناصمديريتي، سياستي، تشويقي و قانوني راهبردهاي شود. بر اين اساس سعي گرديد 

   .ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، مدنظر قرار گيردي راهبردي توسعهدر طراحي نهايي الگو

  
  محصولات
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 توسعه محصول

New  
عناصر كليدي: توليد محصولات جايگزين و مكمل، 
كاربردهاي اضافي براي كالاهاي جديد و موجود  

همچون هاي ارزش افزوده از طريق ايجاد فعاليت
  فرآيند سازي و بازاريابي

 
 نفوذ در بازار

Current  
هاي تبليغي و عناصر كليدي: سياست
  ترويجي

هاي توزيع و وري كانالافزايش بهره 
  فرايند فروش 
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 گوناگوني و تنوع

Product development  
ابعاد مختلفي از تنوع (افقي و عمدي) را به لحاظ 

  يردگكارگيري اهداف عمده سياستي در بر ميبه 

 
 توسعه بازار

Market penetration  
عناصر كليدي: افزايش و تنوع بخشي به 

هاي هاي توزيع، تمركز بر حوزهكانال
  جغرافيايي ديگر(بازارهاي هدف جديد)، 

يد
جد

 

N
ew

   

  
  

  ANSOFFبا  SOAR. تركيب مدل ٧-٣شكل

  

                                                           
1 Schawel & Billing 
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هدف اختصاصي نخست: شناسايي محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي صادراتي . ١-٤
  استان كرمانشاه  بخش كشاورزيدر 

  ١كشور به نسبت استان كرمانشاه صادراتي محصولات كشاورزي نسبي مزيت. ١-١-٤
 و مزيت نسبي آشكار شده متقارن) RCA(مزيت نسبي آشكار شده  نتايج محاسبات شاخص

)RSCA( ، بررسي مزيت نسبي صادراتي محصولات كشاورزي استان كرمانشاه نسبت به كشور در در

براي  RCAشده است. همانگونه كه اشاره شد، هرگاه شاخص  ) ارائه١-٤و شكل () ١٢-الفجدول (

تر از يك باشد، نشان دهنده آن است كه در صادرات آن محصول مزيت نسبي خاص بزرگ محصوليك 

تر از يك براي اين شاخص نشان دهنده عدم وجود مزيت كوچك اعدادالي است اين در ح ،وجود دارد

 مثبت مقادير و مزيت نبود دهنده نشان منفي مقادير RSCAهمچنين در رابطه با شاخص  نسبي است.

   .است مزيت نسبي صادراتي حاكي از وجود

، استان كرمانشاه ١٣٩٢دهد كه در سال نشان مي هاي مزيت نسبي صادراتيبررسي روند زماني شاخص

) و RCA=٦٨٣١/١٢در مقايسه با كشور در زمينه صادرات محصول قارچ با مقاديري برابر با (

)٨٤٣٨/٠=RSCAپس از آن، هويج و شلغم، بادمجان، ترين مزيت نسبي برخوردار بوده است)، از بيش .

هندوانه  گوجه فرنگي، سيب تازه، پياز و سير، خيار و خيار شور، ليمو و نارنگي، خربزه، آلو و گوجه سبز،

ن نخود، . همچنياندبودهو كاهو محصولاتي هستند كه در اين سال در مقايسه با كشور داراي مزيت نسبي 

كدوحلوايي، كلم، لوبيا، انار، هلو و شليل، انگور، زردآلو، گيلاس، آلبالو محصولاتي هستند كه در سال 

  است.نبوده مذكور از مزيت نسبي برخوردار 

- بيش) RSCA=٩٤٩٦/٠) و (RCA= ٧١٠١/٣٨(محصول چغندر با مقاديري برابر با  ١٣٩٣در سال 

ترين مزيت را در استان به خود اختصاص داده و پس از آن محصولات بادمجان، هويج و شلغم، قارچ و 

. در اين سال نيز استان در صادرات محصولاتي همچون بوده استترين مزيت گوسفند زنده داراي بيش

در ند. ااز مزيت نسبي برخوردار نبودهنخود فرنگي، كلم، لوبيا، انار، انگور، انجير، پرتقال، خرما و گردو 

مزيت نسبي بدست آورده  ١٣٩٢اين سال استان كرمانشاه در صادرات محصولات هلو و شليل نسبت به سال 

                                                           
  اين بخش صرفاً به منظور ايجاد يك ديد كلي از وضعيت صادرات بخش كشاورزي نبست به كشور پرداخته شده است. ١

   .ارائه شده است (ب) در پيوست) ٢٠١٣-٢٠١٦( مورد مطالعه در دوره زماني تها براي محصولااين شاخص قادير عدديم ٢ 
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پرتقال، خرما و گردو نسبت به سال قبل مزيت خود را از دست داده است. در رابطه و در صادرات محصول 

با محصولاتي همچون سيب زميني، گوجه فرنگي، هندوانه، كاهو و سيب درختي، مزيت نسبي صادراتي 

روندي افزايشي داشته است و در مورد محصولات پياز و سير، بادمجان، خيار و خيارشور، خربزه، هويج و 

  م، آلو و گوجه سبز، مزيت نسبي صادرات از روند كاهشي برخوردار بوده است.شلغ

، به ترتيب در صادرات محصولات گوجه فرنگي، هويج ١٣٩٤استان كرمانشاه نسبت به كشور در سال 

 ترين مزيت بوده و در صادرات محصولاتيو شلغم، آلو و گوجه سبز، پياز و سير وگوسفند داراي بيش

وجه . نكته قابل تاندبودهخود فرنگي، كدو حلوايي، كلم،  انار، هلو شليل داراي مزيت نهمچون نخود، ن

اُفت قابل توجه مزيت نسبي صادرات استان كرمانشاه در اين سال براي اكثر محصولات مورد مطالعه به 

يب و س باشد. همچنين در اين سال استان در صادرات محصولات هندوانهويژه محصول بادمجان و قارچ مي

  .اندمزيت خود را از دست داده ١٣٩٣درختي نسبت به سال 

 ١٣٩٥در استان در سال ) RSCA=٩٢٩٦/٠) و (RCA=٤٢٥٢/٢٧(محصول لوبيا با مقاديري برابر با 

ترين مزيت را نسبت به كشور به خود اختصاص داده است. ليمو و نارنگي، گوجه فرنگي، آلو و گوجه بيش

تان در باشند. در اين سال اسبه ترتيب پس از اين محصول داراي مزيت نسبي ميسبز، قارچ، پياز و سير 

رديده هاي قبل از مزيت برخوردار گصادرات لوبيا،  نخود، نخود فرنگي، كدو حلوايي، كلم نسبت به سال

 واند حاكيتاست كه در اين بين افزايش مزيت نسبي صادرات محصول لوبيا قابل توجه است. اين مسئله مي

ديگر در  باشد. از سويياز افزايش سهم صادرات لوبيا از صادرات بخش كشاورزي استان نسبت به كشور 

اين سال شاهد روند افزايش صادرات بسياري از محصولات كشاورزي استان نظير ليمو و نارنگي، پرتقال، 

  ايم.گوجه فرنگي و پياز و سير، آلو و گوجه سبز در مقايسه با كشور بوده

 در بازه زماني )RSCAجموع با توجه به متوسط شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن (در م

) از بين محصولات كشاورزي استان كرمانشاه، محصولات ليمو و نارنگي، چغندر، هويج و ١٣٩٢-١٣٩٥(

شلغم، پياز و سير، آلو و گوجه سبز، قارچ، گوجه فرنگي، خيار و خيارشور، گوسفند زنده، بادمجان، 

در داخل  يدراتصانسبي ترين مزيت زه، هندوانه، سيب زميني، كاهو و سيب تازه به ترتيب داراي بيشخرب

نخود فرنگي، لوبيا، كلم، انار،  همچون محصولاتي صادرات در استان كرمانشاههمچنين  .اندبودهكشور 

با  .باشدمين صادرات نسبي مزيتداراي  بررسي مورد هايسال از هيچكدام درانجير، گيلاس و فلفل 
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 هايسالدر و محصولات ليمو و نارنگي  ١٣٩٣سال  تنها در محصول چغندررابطه با توجه به اينكه در 

ها هيچ آمار و اطلاعاتي از ارزش صادرات از استان صورت گرفته است و در بقيه سال ١٣٩٥ و ١٣٩٢

شفافي در رابطه با مزيت يا عدم مزيت توان تصوير نمي باشد،صادرات اين محصولات در دسترس نمي

بندي نهايي محصولات در اولويت نسبي اين دو محصول در استان داشت. بر اين اساس ضروري است

يت تري از وجود مزكشاورزي داراي مزيت نسبي صادرات نظر خبرگان را مدنظر قرار داده و تحليل دقيق

  نسبي صادرات صورت گيرد.

  

  كرمانشاه المللي محصولات كشاورزي استاننمزيت صادرات بي. ٢-١-٤
المللي محصولات كشاورزي استان از سه شاخص مزيت در ادامه براي محاسبه مزيت صادرات بين

 .) استفاده شد2K( ) و كاي دوRSCA( )، مزيت نسبي آشكار شده متقارنRCA( نسبي آشكار شده

-١٣٩٥ محصول مورد مطالعه در دوره زماني ٣٣ها را براي اين شاخص قادير عددي) م٢-الف (جدول

 كه گرددمي مشخص هيلمن شاخص شده محاسبه مقدار به توجه با دهد.) نشان مي٢٠١٣-٢٠١٦(١٣٩٢

صادراتي محصولات كشاورزي  وضعيت بررسي براي نسبي مزيت يهاي محاسبهشاخص از استفاده

  استان كرمانشاه بلامانع است.
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بخش كشاورزي استان مشخص شد كه به ترتيب  )RCA(ار شده با بررسي شاخص مزيت نسبي آشك

صادرات گوسفند زنده، هندوانه، بادمجان، خيار و خيارشور، گوجه فرنگي، سيب زميني، خربزه، آلو و 

ر بازه دگوجه سبز، پياز و سير، سيب تازه، قارچ، هويج و شلغم، كاهو، نخود، كلم،  ليمو و نارنگي و آلبالو 

زيرا تمامي اعداد بدست آمده مثبت و  ،باشدميبين المللي داراي مزيت نسبي ) ٢٠١٣-٢٠١٦زماني (

باشد. در اين بين بررسي شاخص مزيت نسبي آشكار شده براي صادرات گوسفنده تر از يكي ميبزرگ

باشد. بر اين اساس استان كرمانشاه در مقايسه با صادرات زنده، حاكي از وجود مزيت نسبي بسيار بالا مي

 ترين مقداربيش ٢٠١٤باشد. اين شاخص در سال هاني اين محصول از جايگاه مناسبي برخوردار ميج

)٦٠٧٩/١١٣RCA= ٣٧٩٤/٩٨ترين مقدار (كم ٢٠١٥ ) و در سالRCA= را در طي دوره مورد مطالعه (

. تصادرات گوسفنده زنده از استان صورت نگرفته اس ٢٠١٣به خود اختصاص داده است. همچنين در سال 

است كه بيانگر وجود مزيت ) ٠٠٣/١٠٧برابر با ( ،٢٠١٣-٢٠١٦هاي مقدار متوسط اين شاخص در طي سال

) RSCA( باشد. شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارننسبي صادراتي در تمامي دوره مورد مطالعه مي

نتايج شاخص ) 2K( ي وجود مزيت نسبي صادراتي قوي است. همچنين شاخص كاي دودهندهنيز نشان

دهد كه به سبب مزيت نسبي صادرات گوسفند زنده، الگوي صادرات كند و نشان ميمذكور را تأييد مي

 هاي مورد بررسي از الگوي جهاني فاصله دارد.اين محصول در استان طي سال

 ،هايي داشته استاگر چه نوسان ٢٠١٣-٢٠١٦هاي محصول هندوانه طي سالRCA  شاخصبررسي 

اين ده اي كه متوسط محاسبه شباشد، به گونهجود مزيت نسبي بالاي صادراتي اين محصول ميحاكي از و

مقدار اين شاخص  ترينو كم ٢٠١٤ ) در سال٣١٤٩/١٢٦( ترين مقدار آن)، بيش٣١٦٣/٩٥( شاخص برابر با

وره دفت بسيار شديد در اين شاخص نسبت به بقيه باشد كه يك اُيم ٢٠١٥) مربوط به سال ٠٠٤٨/٥٥(

ش كاه يا تواند ناشي از كاهش شديد ارزش صادرات هنداونه واين مسئله ميدهد. نشان ميمورد مطالعه را 

نيز  RSCAهمچنين شاخص  سهم صادرات استان نسبت به صادرات جهاني آن در سال مذكور باشد.

نتايج دو شاخص  2Kهاي مورد بررسي است. شاخصدهنده وجود مزيت نسبي صادراتي در طي سالنشان

  دهنده فاصله صادرات هنداونه استان از الگوي جهاني است.كند و نشانمذكور را تأييد مي

تاً مزيت نسبي صادراتي نسب دهد كه اين محصولشاخص مزيت نسبي آشكار شده بادمجان نشان مي

است. متوسط مقدار  هاي داشتهساله مورد مطالعه نوسان ٤باشد. اين شاخص در طي دوره خوبي را دارا مي

ترين مقدار اين و بيش ٢٠١٥) در سال ٠٣٧١/١٥ترين مقدار آن ()، كم٢٧٥١/٧٤شاخص محاسبه شده (
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باشد كه يك افزايش بسيار شديد در اين شاخص نسبت به مي ٢٠١٣) مربوط به سال ٥٢٥٩/١٨١شاخص (

مجان استان نسبت به كل صادرات بقيه دوره مورد مطالعه را دارا است، زيرا در اين سال سهم صادرات باد

نيز بر اين موضوع دلالت دارد،  RSCAبخش كشاورزي استان قابل توجه بوده است. نتايج شاخص

دهد الگوي تجاري(صادرات) بادمجان كند و نشان مينتايج دو شاخص مذكور را تكميل مي  2Kشاخص

اين مسئله ممكن است به دليل  .استهاي مورد مطالعه از الگوي جهاني فاصله داشته استان در طي سال

  افزايش مزيت نسبي استان در صادرات بادمجان باشد.

از مزيت مورد مطالعه هاي كند كه اين محصول در طي سالخيار و خيارشور بيان ميRCA شاخص

-هاي زيادي را تجربه كرده است، به نحوي بيش، اگرچه نوسانباشدمي نسبي صادراتي خوبي برخوردار

) بوده است، پس از آن يك روند كاهشي را تا ٩٣٠٩/١٠٦با مقدار( ٢٠١٣ترين مقدار اين شاخص در سال 

ه گرديدتاحدودي از روند افزايشي برخوردار  ٢٠١٦) تجربه كرده و مجدد در سال ٦٥٥٤/٢٢( ٢٠١٥سال  

رسي داراي هاي مورد بردهد صادرات خيار و خيارشور استان در سالنيز نشان ميRSCA است. شاخص

كه صادرات خيار و خيارشور استان تقريباً از الگوي  بيانگر آن استنيز  2Kمزيت نسبي است. شاخص

  تواند افزايش مزيت نسبي استان در صادرات باشد.ارت جهاني فاصله داشته كه دليل آن ميجت

شاه، كرمان دهد صادرات اين محصول در استانبرآورد سه شاخص مورد مطالعه گوجه فرنگي نشان مي

با يك روند كاهشي مواجه بوده است، اما در  ٢٠١٥تقريباً وضعيت باثباتي داشته است، اگر چه در سال 

اين موضوع را تأييد  RSCA. شاخص باشدميهاي مورد مطالعه داراي مزيت نسبي صادراتي اغلب سال

ترين مقدار محاسبه شده اين ش) است و بي٩٤١١/٠( ربرابر بااين شاخص شده كند، متوسط مقدار محاسبهمي

نيز نتايج دو شاخص مذكور را تأييد  2Kباشد. شاخص ) مي٩٥٩٧/٠(با مقدار  ٢٠١٣شاخص در سال 

  كند.مي

استان كرمانشاه داراي  ٢٠١٣-٢٠١٦هاي محصول سيب زميني طي سال RCAبر اساس نتايج شاخص 

ص هاي زيادي را تجربه كرده است. شاخوسانمزيت صادراتي بوده است، اما وضعيت باثباتي را نداشته و ن

RSCA  نيز اين موضوع را تأييد نموده و نشان دهنده وجود مزيت نسبي صادراتي است. متوسط مقدار

با مقدار  ٢٠١٥ترين مقدار اين شاخص مربوط به سال )، بيش٤٢٢٣/٣٥اين شاخص طي دوره مورد بررسي (

  باشد.مي٢٠١٣) مربوط به سال ٩٩٧٨/١٨ترين آن() و كم١٧٦٤/٥٠محاسبه شده (
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استان در طي دوره مورد بررسي داراي مزيت حاكي از آن است كه  محصول خربزه RCAشاخص 

از روند كاهشي برخوردار بوده است. نتايج  ٢٠١٣-٢٠١٥هاي باشد، اگر چه در طي سالنسبي صادرات مي

گوياي اين نكته است كه صادرات اين محصول در استان از  RCAنيز هماند شاخص  RSCA شاخص

اي هكند. همچنين نوساننيز نتايج دو شاخص مذكور را تإييد مي 2Kمزيت نسبي برخوردار است. شاخص 

ريزي مهاثباتي و عدم برنكاهشي و افزايشي زيادي در صادرات اين محصول وجود داشته و اين مسئله بي

  دهد. مي توليد و صادرات را نشان

محصول آلو و گوجه سبز گوياي وجود مزيت نسبي صادراتي اين محصول در استان  RCAشاخص 

) مربوط ٥٨٠٦/١٨( ترين آن) و كم٥٨٧٤/٣١( ٢٠١٦ترين مقدار اين شاخص در سال كرمانشاه است. بيش

نيز حاكي از وجود مزيت نسبي صادراتي بالا و برخورداري  RSCA باشد. نتايج شاخصمي ٢٠١٤به سال 

نتايج دو شاخص مذكور را  2Kباشد. شاخص ) مي٩١٩٥/٠( از ثبات نسبي است. متوسط اين شاخص

  كند و اعداد بدست آمده نشان دهنده فاصله الگوي صادرات استان از الگوي جهاني است.تكميل مي

ود مزيت نسبي صادراتي است، با اين حال بررسي اين محصول پياز و سير بيانگر وج RCAشاخص

ار ترين مقددهد. بيششاخص در طي دوره مورد مطالعه روند كاهشي و پرنوسان اين شاخص را نمايش مي

 ترين آن) و كم=٢٧٨٩/٢٨RCA( ٢٠١٣مربوط به سال   RCAبدست آمده شاخص

)٨٠٩٠/١١RCA=(  باشد. مثبت بودن شاخصمي ٢٠١٥مربوط به سال RSCA هاي مورد در تمامي سال

نتايج دو شاخص مذكور را تكميل  2Kكند. اگر چه شاخص مطالعه نيز وجود مزيت نسبي را تأييد مي

كند، اعداد بدست آمده نشان دهنده نزديك بودن الگوي تجاري استان، به الگوي تجارت جهاني به مي

  ) است.٤٥٤٢/٠(با مقدار محاسبه شده  ٢٠١٥ويژه  در سال 

هاي كاهشي و افزايش زيادي در صادرات اين ي نوسانمحصول سيب نشان دهنده RCA شاخص

و   )=٤٨٩٤/٢٧RCA( ٢٠١٤،  )=٥٥٤٢/١٩RCA( ٢٠١٣هاي اي كه در سال، به گونهاستمحصول 

٥٠٢٣/٧( ٢٠١٦RCA=(  باشد. نتايج مربوط به فاقد مزيت نسبي مي ٢٠١٥داراي مزيت نسبي و در سال

 عدد بدست آمده اين شاخص ٢٠١٥همين موضوع را تأييد كرده و فقط در سال  نيز RSCAشاخص 

)٦٠٥٩/٠-RSCA=( 2باشد. نتايج شاخص تر از يك ميمنفي و كوچكK  نيز حاكي از فاصله كم

  الگوي صادرات سيب استان با با صادرات جهاني است.
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مزيت نسبي صادراتي  دهنده وجودنشان ٢٠١٣-٢٠١٦مزيت نسبي صادراتي محصول قارچ طي دوره 

ن آترين مقدار هاي مورد مطالعه است، اگرچه از روند كاهشي برخوردار بوده است. بيشدر تمامي سال

است. متوسط اين  هو پس از آن روند كاهشي را تجربه نمود  )=٩٦٢٢/٣٩RCA( ٢٠١٣مربوط به سال 

-ت نسبي را تأييد مينيز وجود مزي  RSCAباشد. مثبت بودن شاخص مي) =٩٢٢١/١٢RCA(شاخص 

نزديك بودن  دهنده نشان آمده دست به اعداد و كندمي تكميل را مذكور نتايج شاخصنيز  2K كند.

 الگوي تجاري استان، به الگوي تجارت جهاني است.

براي محصول هويج و شلغم، وجود   RCAتر از يك شاخص با توجه به محاسبه اعداد مثبت و بزرگ

هاي مورد طي سال RCAگردد. اگر چه بررسي شاخص مزيت نسبي صادراتي اين محصول تأييد مي

به نحوي كه  ،باشدبه بعد مي ٢٠١٣مطالعه حاكي از روند كاهش شديد مزيت نسبي اين محصول از سال 

در سال )=٢٦٨٨/٤RCA(ترين و كم  )=٥٧٦٨/٣٢RCA( ٢٠١٣ترين مقدار اين شاخص در سال بيش

كند. با توجه به روند نيز وجود مزيت نسبي را تأييد مي RSCAباشد. مثبت بودن شاخص مي ٢٠١٦

توان بيان كرد اين محصول در مقايسه با ، مي2Kكاهشي، مثبت و كمي بالاتر از صفر بودن شاخص 

 =2Kشاخص  وسط محاسبه شدهبرخوردار است (مت يصادرات جهاني تا حدودي از مزيت نسبي صادرات

٢٨٦٧/٠(.  

محصول كاهو گوياي وجود مزيت نسبي صادراتي اين محصول در استان كرمانشاه  RCAشاخص 

  )=٥٨٢٦/٣RCA( و كم ترين آن) =٠٤٦٤/٨RCA( ٢٠١٤ترين مقدار اين شاخص در سال است. بيش

نسبي صادراتي است. نيز حاكي از وجود مزيت  RSCA باشد. نتايج شاخصمي ٢٠١٥مربوط به سال 

-نتايج دو شاخص مذكور را تكميل مي 2Kباشد. شاخص ) مي =٦٨٦٥/٠RSCA( متوسط اين شاخص

كند و اعداد بدست آمده نشان دهنده فاصله اندك الگوي صادرات استان از الگوي جهاني است (متوسط 

  ). ٠٣٨٧/٠= 2Kشاخص  محاسبه شده

اين محصول فاقد مزيت نسبي  ٢٠١٥ن است كه فقط در سال آمحصول نخود بيانگر RCA شاخص 

نيز  RSCAوجود داشته است. نتايج مربوط به شاخص نسبي ها مزيت و در بقيه سال صادراتي بوده است

عدد بدست آمده براي اين شاخص منفي و كوچكتر از  ٢٠١٥اين موضوع را تأييد كرده و فقط در سال 

 مقادير همچنين بيانگر عدم وجود مزيت نسبي صادرات است. ) كهRSCA= -٠٦١١/٠( باشدصفر مي
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 2Kشاخص  متوسط محاسبه شدهبا توجه به نزديك بودن اعداد به صفر( 2Kشاخص شده محاسبه

   نشان دهنده نزديك بودن الگوي صادرات استان به الگوي جهاني است. )،٠٠٤٨/٠=

-٢٠١٥با توجه به در دسترس نبودن اطلاعات مربوط به ارزش صادرات ليمو و نارنگي در سال هاي 

محاسبه گرديد. نتايج بدست آمده حاكي  ٢٠١٦و  ٢٠١٣هاي هاي مزيت نسبي فقط در سال، شاخص٢٠١٤

ي نيز تاحدودي مزيت نسب RSCAها است، نتايج شاخص زيت نسبي صادراتي در طي اين سالماز وجود 

نتايج دو  2K) مي باشد. شاخص RSCA=٣٢٢٢/٠( دهد. متوسط اين شاخصصادراتي را نشان مي

 دهد الگوي صادرات استان نزديك به الگوي جهاني مي باشدكند و نشان ميشاخص مذكور را تأييد مي

  ).٠٤٢٠/٠= 2Kشاخص  (متوسط محاسبه شده

، ٢٠١٥-٢٠١٦هاي صادرات آلبالو در سالبا توجه به در دسترس نبودن اطلاعات مربوط به ارزش 

محاسبه گرديد. نتايج بدست آمده حاكي از  ٢٠١٤و  ٢٠١٣هاي هاي مزيت نسبي فقط در سالشاخص

نيز مزيت نسبي صادراتي  RSCAها است، نتايج شاخص وجود مزيت نسبي صادراتي در طي اين سال

نتايج دو شاخص  2Kباشد. شاخص ) ميRSCA=٣٠٤٧/٠( دهد. متوسط اين شاخصضعيفي را نشان مي

متوسط ( دهد الگوي صادرات استان نزديك به الگوي جهاني مي باشدكند و نشان ميمذكور را تأييد مي

  ).٠٠١٠/٠= 2Kشاخص  محاسبه شده

 ٢٠١٦و  ٢٠١٣محصول كدو حلوايي گوياي اين نكته است كه استان تنها در سال  RCAشاخص 

نيز  RSCA). شاخص ١١٢٢/٢= RCAشاخص  (متوسط داراي مزيت نسبي صادرات ضعيفي بوده است

بيانگر عدم است كه  ) -٠٤٦٤/٠( برابر با اين شاخصمحاسبه كند. متوسط مقدار را تأييد مي مسئلهاين 

   باشد.وجود مزيت نسبي مي

ايج نت .مزيت نسبي صادرات بوده استها فاقد در بقيه سال ٢٠١٤محصول هلو و شليل استان به جز سال  

 آمده بدست عدد ٢٠١٤ سال در فقط و كرده تأييد را موضوع همين نيز RSCA  شاخص به مربوط

با اين حال است.  نسبي مزيت وجود بيانگر كه باشدمي از صفر تربزرگ و مثبت شاخص اين براي

  .باشدمي نسبي مزيت وجود عدم بيانگر ) بوده و=٣٧٩٧/٠RSCA( اين شاخص مقدار متوسط

 متوسط( ها فاقد مزيت نسبي صادرات بوده استدر بقيه سال ٢٠١٣محصول انگور استان به جز سال 

 فقط و كرده تأييد را موضوع همين نيز RSCA  شاخص به ). نتايج مربوط٧٧٩١/٦= RCAشاخص 

 وجود بيانگر كه باشدمي از صفر تربزرگ و مثبت شاخص اين براي آمده بدست عدد ٢٠١٣ سال در
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 .است نسبي مزيت وجود عدم بيانگر ) بوده و٣٧٩٧/٠( اين شاخص مقدار است. متوسط نسبي مزيت

نيز حاكي از نبود مزيت نسبي در صادرات انگور استان  ٢٠١٤-٢٠١٦هاي مقادير منفي اين شاخص طي سال

  است.

داراي مزيت نسبي  ٢٠١٣محصول زردآلو گوياي اين نكته است كه استان تنها در سال  RCAشاخص 

نيز اين نكته را تأييد  RSCA). شاخص ٢٤١٤/١= RCAشاخص (متوسط صادرات ضعيفي بوده است

بيانگر عدم وجود مزيت است كه ) -٢٣٥٣/٠مزيت نسبي آشكار شده ( كند. متوسط مقدار شاخصمي

استان  كه هددمي نشان كند وشاخص كاي دو نتايج دو شاخص مذكور را تأييد مي باشد.نسبي مي

صادرات  الگوي به نزديك صادرات آن الگوي وبوده  نسبي مزيت فاقد صادرات انگور در كرمانشاه

  باشد.مي جهاني

داراي مزيت نسبي  ٢٠١٣محصول خرما گوياي اين نكته است كه استان تنها در سال  RCAشاخص 

نيز اين نكته را تأييد  RSCA). شاخص ٤٥٥٢/١=RCAشاخص (متوسط صادرات  ضعيفي بوده است

  باشد.) و بيانگر عدم وجود مزيت نسبي مي٠٩٢٧/٠( كند. متوسط مقدار اين شاخصمي

داراي مزيت نسبي  ٢٠١٤و  ٢٠١٣است كه استان تنها در سال  بيانگر آنمحصول گردو  RCAشاخص 

نيز اين نتايج را  2Kو  RSCA). شاخص ٣٦١٥/١=RCAشاخص (متوسط صادرات  ضعيفي بوده است

  كنند.تأييد مي

استان تنها در  هاي مورد مطالعه حاكي از آن است كهطي سالمحصول فلفل  RCAشاخص بررسي 

شاخص . بوده است يداراي مزيت نسبي صادرات خفيف) ١٧٢٥/٢با مقدار محاسبه شده ( ٢٠١٤سال 

RSCA بيانگر عدم است كه  ) -١٦٩٠/٠ر با (براب متوسط مقدار اين شاخص ،كندنيز اين نكته را تأييد مي

  باشد.وجود مزيت نسبي مي

در شكل  همانگونه كه مزيت نسبي آشكار شده شاخص  زماني روند بررسيدر مجموع با توجه به 

 محصول صادرات زمينه درجهان  با مقايسه در كرمانشاه ستان، ا٢٠١٣ سال گردد درملاحظه مي )٢-٤(

هندوانه، خيار و خيار  . پس از آناست برخوردار نسبي مزيت ترينبيش از )RCA=٥٢٥٩/١٨١( بادمجان

جهان به  با مقايسه در استان در سال اين در كه هستند محصولاتيشور، خربزه، گوجه فرنگي و قارچ 

   ترين مزيت نسبي صادراتي برخوردا هستند.ترتيب از بيش
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ترين بيش) RSCA=٩٨١٦/٠) و (RCA= ٠٢١٧/١٠٨(گوسفند زنده با مقاديري برابر با  ٢٠١٤در سال 

مزيت را در استان به خود اختصاص داده و پس از آن هندوانه، گوجه فرنگي، سيب زميني، خيار و خيار 

باشند. در اين سال استان كرمانشاه در صادرات ترين مزيت ميشور و آلو و گوجه سبز داراي بيش

مزيت نسبي بدست آورده و در صادرات  ٢٠١٣سال  محصولات نخود، كدو حلوايي و سيب نسبت به

محصول انگور و زردآلو نسبت به سال قبل مزيت خود را از دست داده است. در رابطه با محصولاتي 

همچون گوسفند، گوجه فرنگي، پياز و سير، بادمجان، خيار و خيارشور، خربزه، هندوانه، آلو و گوجه سبز 

د محصولات سيب زميني، مزيت نسبي صادرات از روند كاهشي روندي افزايشي داشته است و در مور

  برخوردار بوده است.

، به ترتيب در صادرات گوسفند زنده، هندوانه، سيب ٢٠١٥استان كرمانشاه نسبت به جهان در سال 

ترين مزيت بوده و در صادرات محصولاتي همچون زميني، خيار و خيار شور و آلو و گوجه سبز داراي بيش

اُفت  باشد. نكته قابل توجهنخود فرنگي، كدو حلوايي، انار، هلو و شليل و سيب داراي مزيت نمينخود، 

قابل توجه مزيت نسبي صادرات استان كرمانشاه در اين سال براي اكثر محصولات مورد مطالعه به ويژه 

رات ن در صادباشد. همچنين در اين سال استامحصول هنداونه، خربزه، بادمجان، گوجه فرنگي سيب مي

  .اندمزيت خود را از دست داده ٢٠١٤نسبت به سال  فلفل، گردو، خرما، هلو و شليل و نخودمحصولات 

 ٢٠١٦در استان در سال ) RSCA=٩٠٣٨/٠) و (RCA=٨٠٩٠/١٩(محصول لوبيا با مقاديري برابر با

ي، آلو و گوجه ه فرنگترين مزيت را نسبت به كشور به خود اختصاص داده است. ليمو و نارنگي، گوجبيش

تان در باشند. در اين سال اسسبز، قارچ، پياز و سير به ترتيب پس از اين محصول داراي مزيت نسبي مي

رديده هاي قبل از مزيت برخوردار گصادرات لوبيا،  نخود، نخود فرنگي، كدو حلوايي، كلم نسبت به سال

ب قابل توجه است. همچنين در اين سال است كه در اين بين افزايش مزيت نسبي صادرات محصول سي

شاهد روند افزايش صادرات بسياري از محصولات كشاورزي استان نظير ليمو و نارنگي، پرتقال، گوجه 

 ايم.فرنگي و پياز و سير، آلو و گوجه سبز در مقايسه با كشور بوده

) ٢٠١٣-٢٠١٦( در بازه زماني )RSCAا توجه به متوسط شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن (ب

- ينترين مزيت نسبي صادرات بگوسفند زنده داراي بيشاز بين محصولات كشاورزي استان كرمانشاه، 

هندوانه، خيار و خيارشور، گوجه فرنگي، بادمجان، سيب زميني، محصولات باشد. پس از آن المللي مي

ه بآلو و گوجه سبز، پياز و سير، خربزه، هويج و شلغم، قارچ، سيب تازه، كلم، ليمو نارنگي، نخود و آلبالو 



١٩٧ 

 

 هافصل چهارم: يافته

 محصولات صادرات در استان كرمانشاههمچنين  باشند.مي الملليبين يصادراتنسبي ترتيب داراي مزيت 

ي، انار، لوبيا، هلو و شليل، انجير، فلفل، خرما، چغندر، گيلاس، انگور، پرتقال، كدوحلوايي، نخود فرنگ

  .)٣-٤(شكل باشدمين صادرات نسبي مزيتزردآلو و گردو داراي 

       
  

  هاي پژوهش)منبع: (يافته
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محصول

ا جهان محصولات كشاورزي استان كرمانشاه در مقايسه ب RCAروند شاخص. ٢-٤شكل 
)٢٠١٣-٢٠١٦(  
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رزي استان متوسط شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن محصولات كشاو. ٣-٤شكل 
كرمانشاه

)١٣٩٥-١٣٩٢(

RSCA داخلي
RSCA بين المللي
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هافصل چهارم: يافته  

-شاخص ل تجزيه و تحلياز بعد هاي بخش كشاورزي استان، در ادامه به منظور استفاده حداكثري از ظرفيت

يري كارگنتايج حاصل از بهصادراتي و استخراج محصولات داراي مزيت صادراتي، مزيت نسبي هاي 

شد. بر اين اساس علاوه بر محصولات داراي مزيت نسبي با نظرات خبرگان، تطبيق داده  كميهاي شاخص

كه در حال حاضر در حجم بالا هاي بالقوه براي محصولاتي همچون گياهان دارويي پتانسيلصادرات، 

ولويت بندي ادر نهايت  شوند و از مزيت نسبي صادراتي پاييني برخوردار هستند، تعيين گرديد.صادر نمي

نهايي براي محصولات منتخب (شامل نخود، گردو، پياز، گوجه فرنگي، انگور، هلو و شليل، سيب زميني، 

آوري اطلاعات از طريق پرسشنامه مقايسات زوجي،  پس از جمعقارچ ، سيب درختي و گياهان دارويي)، 

  صورت گرفت. Expert Choice و استفاده از نرم افزار  AHPبا بكارگيري تكنيك 

)، عوامل مؤثر تقاضاي ١-٤هاي مؤثر بر كسب مزيت صادراتي (جدول ي مؤلفهبر پايه نتايج مقايسه

زن فعلي (با و) بالاترين اولويت را به خود اختصاص داده است. عوامل مؤثر بر عرضه ٥٤٢/٠آتي (با وزن 

) نيز به ٠٥٢/٠) و عوامل مؤثر بر عرضه آتي (با وزن ١١٤/٠)، عوامل مؤثر بر تقاضا فعلي (با وزن ٢٩٠/٠

  هاي دوم تا چهارم قرار گرفتند. ر اولويتترتيب د

) ٥٦٠/٠ي ظرفيت زيستي (با وزن زير مؤلفه ها نيز حاكي از آن است كهبندي زير مؤلفهنتايج اولويت 

بالاترين اولويت را در بين عوامل مؤثر بر عرضه فعلي به خود اختصاص داده است. عوامل زيرساختي، 

ي تجاري، عوامل فني و تخصصي و قيمت تمام شده رقابتي نيز به هاها و صنايع مكمل، سياستقابليت

هاي بعدي قرار گرفتند. در بين عوامل مؤثر بر تقاضاي فعلي، كيفيت رقابتي (با امتياز ترتيب در اولويت

)، مازاد تقاضاي فعلي (با ٢٢٩/٠)، حساسيت تقاضا (با وزن ٢٤٤/٠)، پتانسيل بازار هدف (با وزن ٢٥١/٠

  هاي اول تا پنجم جاي گرفتند. يت) به ترتيب در اولو١٢٩/٠و قيمت رقابتي (با وزن  )١٤٧/٠وزن 
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 هافصل چهارم: يافته

  

  هاي مؤثر بر كسب مزيت صادراتيها و زير مؤلفهبندي مؤلفه. اولويت١-٤جدول
اولويت   هامؤلفه

  نسبي
اولويت   هازيرمؤلفه
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بر عرضه  عوامل مؤثر

  فعلي
  )٢٩٠/٠(اولويت نهايي 

  
  
  
٨٤٨/٠  

  ٥٦٠/٠  ظرفيت زيستي

  ٠٣٥/٠  هاي بازرگانيسياست

  ٠٣٤/٠  قيمت تمام شده رقابتي

  ٠٥٩/٠  عوامل فني و تخصصي

  ٢١٥/٠  عوامل زيربنايي

  ٠٩٦/٠  ها و صنايع مكملقابليت

  عوامل مؤثر بر عرضه آتي  
  تر، كسب مزيت رقابتي پايدار در آينده با توجه به عوامل فوق الذكر)افزوده بيش(ايجاد نوآوري و ارزش  

  )٠٥٢/٠(اولويت نهايي

١٥٢/٠  
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ل م
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عوامل مؤثر بر تقاضا 
  فعلي

  )١١٤/٠(اولويت نهايي 

  

  

١٧٥/٠  

  ٢٤٤/٠  پتانسيل بازار هدف

  ٢٢٩/٠  حساسيت تقاضا

  ١٤٧/٠  تقاضاي فعليمازاد 

كيفيت قابل قبول محصول در رقابت با محصولات 

  مشابه بين المللي

٢٥١/٠  

قيمت قابل قبول محصول در رقابت با محصولات 

  مشابه بين المللي

١٢٩/٠  

  عوامل مؤثر بر تقاضا آتي
  گيري تقاضاي صادرات آينده)بيني وضعيت عوامل فوق الذكر در شكل(پيش 

  )٥٤٢/٠نهايي (اولويت 

٨٢٥/٠  

 

بندي محصولات داراي مزيت نسبي صادرات در بخش كشاورزي استان كرمانشاه نتايج نهايي و اولويت

 ٢-٤ها در جدول شماره (هاي مختلف آنبر اساس عوامل مؤثر بر عرضه و تقاضاي صادرات و زير مؤلفه

ستي، ي ظرفيت زيجداول با توجه به زير مؤلفه) ارائه شده است. بر اساس مقادير بدست آمده از اين ٣-٤و 

يت رقابتي، ها و صنايع مكمل و كيفهاي بازرگاني، عوامل فني و تخصصي، عوامل زيربنايي، قابليتسياست

محصول نخود داراي اولويت اول تا سوم در صادرات محصولات كشاورزي بخش كشاورزي استان 

ها به جزء پتانسيل بازار هدف، حساسيت تمامي زيرمؤلفه باشد. همچنين گياهان دارويي دركرمانشاه مي
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هافصل چهارم: يافته  

هاي نخست محصولات داراي مزيت نسبي صادرات در بخش كشاورزي تقاضا و مازاد تقاضاي فعلي، رتبه

 ها همانگونه كه در شكل (شمارهها و زير مؤلفهاست. بر اساس مجموع مؤلفهاستان را به خود اختصاص داده

) بالاترين اولويت را در بين محصولات داراي ٢٣٨/٠گردد، گياهان دارويي (با وزن ) ملاحظه مي٤-٤

مزيت نسبي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، به خود اختصاص دادند و محصولات گردو، 

اي بعدي هانگور، نخود، سيب، هلو و شليل، قارچ، گوجه فرنگي، سيب زميني و پياز به ترتيب در اولويت

  فتند.قرار گر

  بندي محصولات بر اساس عوامل مؤثر بر عرضه. اولويت٢-٤جدول 
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  وزن  رتبه  وزن
  

  وزن  رتبه
  

  وزن  رتبه
  

  وزن  رتبه  وزن  رتبه
  

  وزن  رتبه
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  ٤  ١٠٤/٠  ٣  ١١٥/٠  ٢  ١٥٥/٠  ٢  ٢١٤/٠  ٤  ١١٧/٠  ١  ٣٥٦/٠  ١  ٣١٣/٠  نخود

سيب 
  زميني
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گوجه 
  فرنگي

٩  ٠٤٣/٠  ٢  ٢٠٠/٠  ١٠  ٠٤٦/٠  ٨  ٠٢٣/٠  ٩  ٠٢٨/٠  ٩  ٠١٥/٠  ٨  ٠٢٣/٠  
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 هافصل چهارم: يافته

  

  بندي محصولات بر اساس عوامل مؤثر بر تقاضا. اولويت٣-٤جدول 
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  استان كرمانشاهبندي نهايي محصولات داراي مزيت نسبي صادرات در بخش كشاورزي . اولويت٤-٤شكل
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هافصل چهارم: يافته  

 محصولات داراي مزيت برايبالقوه هدف هدف اختصاصي دوم: شناسايي بازارهاي  .٢-٤
  استان كرمانشاه در بخش كشاورزي نسبي صادرات

براي هر يك از محصولات كشاورزي داراي مزيت  هدف، بازارهايدر اين هدف از پژوهش 

 كمي شاخص مقدار .شدند بندياولويت و شناسايي كيفي، و يمك هايشاخص از استفاده با صادراتي،

ز گانه شامل: متوسط واردات، سهم اهاي پنجگيري (شاخصگيري از روش غربالبا بهره پتاسيل وارداتي

 در موجود آمار اساس بر واردات كشوري، سهم از واردات جهاني، مزيت وارداتي و رشد واردات)،

. سپس به گرديد محاسبه محصول هر براي )ITC( ١جهانيمركز تجارت  و )FAO( فائو هايسايت

-پذيري ايران در اين بازارها، از شاخصمنظور شناسايي شرايط رقابتي بازارهاي هدف تعيين شده و رقابت

بندي نهايي بازارهاي هدف شناسايي ) استفاده شد. اولويتHHIهيرشمن ( -هاي نسبت تمركز و هرفيندال

 قانوني و زيرساختي فرهنگي، اقتصادي، سياسي، عوامل شامل كيفي هايشاخصگيري از شده نيز با بهره

  ) صورت گرفت.AHPدر قالب تحليل سلسله مراتبي (

  بندي بازار هدف گياهان داروييشناسايي و اولويت .١-٢-٤
دهد ميها نشان ) ارائه شده است. يافته٤-٤) در جدول (jHي شاخص پتانسيل وارداتي (نتايج محاسبه

) كشورهاي آمريكا، آلمان، ژاپن، سنگاپور و هنگ هنگ به ٢٠١٣-٢٠١٧هاي مورد بررسي (در طي سال

ترين ميزان واردات گياهان دارويي و سهم بازار جهاني گياهان دارويي را به خود اختصاص ترتيب بيش

را از واردات كشوري ترين سهم اند. كشورهاي تايوان، آلمان، سنگاپور، هنگ هنگ و مالزي بيشداده

ه ترين ميزان شاخص پتانسيل وارداتي به ترتيب مربوط باند. در بين كشورهاي مورد بررسي بيشداشته

گياهان  وارداتي سهم ديگر عبارت بهكشورهاي تايوان، آلمان، سنگاپور، هنگ هنگ و مالزي بود. 

 بوده كشورها ديگر از تربيش محصول اين جهاني واردات سهم با قياس در كشورها دارويي در اين

همچنين كشورهاي لهستان، آمريكا، سويس، انگلستان و سريلانكا، از بالاترين ميزان رشد ارزش  است.

ترين رشد ارزش واردات را در بين كشورهاي درصد پايين -٤٠اند و سنگاپور نيز با واردات برخوردار بوده

ل بندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسياولويت مورد بررسي به خود اختصاص داده است. در نهايت

                                                           
1 International Trade Centre 
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 هافصل چهارم: يافته

كشور تايوان، آلمان، آمريكا، ژاپن، هنگ هنگ، كانادا، انگلستان، كره،  ١٣وارداتي، گوياي آن است كه 

ياهان ترين اولويت را در ميان بازارهاي صادرات گاسپانيا، فرانسه، سويس، لهستان و ايتاليا به ترتيب بالا

  ). ٥-٤هاي هدف انتخاب شوند (جدول توانند به عنوان بازارميدارويي دارند و 

) كشور ITCهاي به عمل آمده و آمار و اطلاعات ارائه شده در مركز تجارت جهاني (طبق بررسي

) صادرات گياهان دارويي به تمامي بازارهاي هدف بالقوه شناسايي ٢٠٠٨-٢٠١٧ايران در ده سال گذشته (

ترين مقصد صادرات گياهان دارويي درصد) بزرگ ١/٤١ميان كشور آلمان با ( شده، داشته است. در اين

 ٤/٩ترين مقاصد صادراتي ايران به ترتيب شامل كشورهاي پاكستان (عمدهكشور بوده است. پس از آن 

 ٥/٣درصد)، اسلواني ( ١/٤درصد)، اتريش ( ٣/٤درصد)، اسپانيا ( ٥/٤درصد)، روسيه ( ٢/٥درصد)، ايتاليا (

 تايواندرصد)،  ٩/٢درصد)، هند ( ٩/٢درصد)، فرانسه ( ١/٣درصد)، هنگ هنگ ( ٢/٣درصد)، انگلستان (

درصد)،  ٥/١درصد)، استراليا ( ٦/١درصد)، بلغارستان ( ٦/١درصد)، سويس ( ٩/١، كره (درصد) ١/٢(

) درصد ١/٠كشور ژاپن، هلند و نروژ  نيز با  ( باشند.درصد)، مي ١/١درصد)، سريلانكا ( ٣/١كانادا (

  ).٥-٤اند (شكل ترين سهم را از صادرات گياهان دارويي ايران داشتهكم

  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي گياهان دارويي (تعيين بازارهاي .  شاخص٤-٤جدول
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 -٥٣٥٣/٠ -١٥ ٤٤٧١/٠ ٠٠٠٨/٠ ٠١٠١/٠ ٨/٢٦٧١٢ روسيه

 -٦٣٨٢/٠ -١٩ ٤٧١٨/٠ ٠٠٠٨/٠ ٠٠٧٤/٠ ٦/١٩٤٤٣ عربستان

 -٣٠٨٨/٠ -٤٠ ١٦٧٤/٥ ٠٠٩٨/٠ ٠٤٤٨/٠ ٨/١١٧٨٢٢ سنگاپور

 ٠٨١٥/٠ ٦ ٢٧٢١/١ ٠٠٢٤/٠ ٠٢٨١/٠ ٨/٧٣٨٠٤ اسپانيا

 -١٦٨٦/٠ ١٠ ٢٤٦٤/٢ ٠٠٤٢/٠ ٠٠٣٧/٠ ٩٧٣٧ سريلانكا

 -٣٩٢٠/٠ ٠ ٣٧٨٤/٠ ٠٠٠٧/٠ ٠٠٣٢/٠ ٢/٨٦٤٢ سودان

 ٠٦٥٥/٠ ١٥ ٨٣٣٦/١ ٠٠٣٤/٠ ٠١٥٤/٠ ٤٠٦١٠ سويس

 ٠١٨٤/٢ -١٢ ٩٣٥٥/٧١ ١٣٦٨/٠ ٠٣٦١/٠ ٢/٩٤٩١٨ تايوان
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هافصل چهارم: يافته  

  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي گياهان دارويي (هاي تعيين بازار.  شاخص٤-٤جدولادامه 
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 -٣٦٥٧/٠ -٧ ٢٦٢٥/١ ٠٠٢٤/٠ ٠١١٣/٠  ٨/٢٩٦٧١ استراليا

 -٢٣٨٤/٠ ٤ ٨٦٥٨/٠ ٠٠١٦/٠ ٠٠٨٥/٠ ٢٢٤٩٢ اتريش

 -٤٨٨٥/٠ -١٦ ٥٣٩٦/٠ ٠٠١٠/٠ ٠١٤٤/٠ ٣٧٩١٠ بلژيك

 -٣٦١٣/٠ -٣ ٠٣٧٤/٠ ٠٠١٩/٠ ٠٠٧٥/٠ ١٩٧٢٠ برزيل

 ١٢٨٩/٠ ٩ ١٧٣٩/١ ٠٠٢٢/٠ ٠٢٨٢/٠ ٧٤١٥٨ كانادا

 -٠٥٦٣/٠ -١٣ ٤٠٤٢/٠ ٠٠٠٧/٠ ٠٤١٩/٠ ١١٠١٤٤ چين

 -٦١٣٤/٠ -١٩ ١٦٣٣/١ ٠٠٢٢/٠ ٠٠٧٦/٠ ٢٠٢٠٣ چك

 -٢٨٥١/٠ ٤ ٦٨٥٣/٠ ٠٠١٣/٠ ٠٠٥٦/٠ ٢/١٤٨٠٦ دانمارك

 ٠٧٣٤/٠ ٠ ٩٠٤٥/٠ ٠٠١٧/٠ ٠٣٥٢/٠ ٤/٩٢٤١٦ فرانسه

 ٩٤٧٣/١ -٦ ٣٥٥٧/٣٨ ٠٧٢٩/٠ ٠٩٥٥/٠ ٢٥٠٧٦٩ آلمان

 ١٣٨٨/٠ -٦ ٤٩٢٢/٢ ٠٠٤٧/٠ ٠٤٣٣/٠ ٢/١١٣٨٠٢ هنگ هنگ

 -٣٤٨٥/٠ -١٨ ٥٧٢٣/١ ٠٠٢٩/٠ ٠٢٤٦/٠ ٤/٦٤٥٧٠ هند

 -٢١٦٩/٠ ٧ ٩٨١٣/٠ ٠٠١٨/٠ ٠٠٦٤/٠ ٨/١٦٨١٦ ايرلند

 ٠٢٣٢/٠ ٣ ٨٧٥٠/٠ ٠٠١٦/٠ ٠٢٨٢/٠ ٢/٧٤١٩٥ ايتاليا

 ٦٢٢١/٠ -٩ ٠٢٥٤/٢ ٠٠٣٨/٠ ٠٨٢٠/٠ ٢١٥٤٤٣ ژاپن

 ١٢٤١/٠ ٠ ٠٤٣٤/٢ ٠٠٣٨/٠ ٠٣٦٣/٠ ٤/٩٥٥٠٢ كره

 -٢٢٧٥/٠ -١٦ ٤٠٤٨/٢ ٠٠٤٥/٠ ٠٢٩٠/٠ ٤/٧٦١٣١ مالزي

 -١١٩٢/٠ ٣ ٩٨٥٤/٠ ٠٠١٨/٠ ٠١٧٩/٠ ٦/٤٧٠٢٨ مكزيك

 -١٢٩١/٠ ٢ ٤٩٧٨/٠ ٠٠٠٩/٠ ٠١٩٤/٠ ٥٠٩١٦ هلند

 -٥٧٢٢/٠ -١٢ ٩٧٢٣/٠ ٠٠١٨/٠ ٠٠٢٩/٠ ٧٨٧١ نيوزلند

 -٣٣٠٦/٠ ٣ ٧٤٢٤/٠ ٠٠١٤/٠ ٠٠٣٤/٠ ٩٠١٥ پاكستان

 ٠٢٨٥/٠ ١٨ ٩٢٤٥/٠ ٠٠١٧/٠ ٠١١٣/٠ ٢٩٧٥٦  لهستان

 -١٥٢٩/٠ ٧ ٨٩٩٢/٠ ٠٠١٧/٠ ٠١١١/٠ ٤/٢٩٢٠٤ امارات

 ١٢٨١/٠ ١١ ٦٣٦٤/٠ ٠٠١٢/٠ ٠٢٧٠/٠ ٨/٧٠٩٨٠ انگلستان

 ٧٩١١/١ ١٧ ٥٨٥٩/١ ٠٠٣٠/٠ ١٣٦١/٠ ٢/٣٥٧٣٧٧ آمريكا

 -١٠٧٥/٠ ٥ ٤١٥٧/٠ ٠٠٠٧/٠ ٠١٧٦/٠ ٨/٤٦٣٦٥ ويتنام

 -٥١٥٩/٠ -٧ ٢٨٨٦/٠ ٠٠٠٥/٠ ٠٠٢٧/٠ ٤/٧١٢٤ تركيه
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 هافصل چهارم: يافته

 گري. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي گياهان دارويي با استفاده از روش غربال٥-٤جدول

  
  كشور

 سهم از واردات
  جهاني

  (درصد)

سهم از صادرات 
  كشور ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
HJ  

  
  رتبه

٢/٢  تايوان  ١/٢  ٠١٨٤/٢ ١٠  ١  

٢/١٤  آلمان  ١/٤١  ٩٤٧٣/١ ١٠  ٢  

٥/٧  آمريكا  ٤/٠  ٧٩١١/١ ٤  ٣  

٣/٤  ژاپن  ١/٠  ٦٢٢١/٠ ١٠  ٤  

٣/١ ٥  هنگ هنگ  ١٣٨٨/٠ ١٠  ٥  

٩/٣  كانادا  ١/٣  ١٢٨٩/٠ ١٠  ٦  

٨/٣  انگلستان  ٢/٣  ١٢٨١/٠ ١٠  ٧  

٩/١  كره  ٩/١  ١٢٤١/٠  ٩  ٨  

٧/٤  اسپانيا  ٥/١  ٠٨١٥/٠ ١٠  ٩  

٩/١  فرانسه  ٩/٢  ٠٧٣٤/٠ ١٠  ١٠  

٣/٢  سويس  ٦/١  ٠٦٥٥/٠ ١٠  ١١  

٦/١  لهستان  ٤/٠  ٠٢٨٥/٠ ٨  ١٢  

٢/٥ ٤  ايتاليا  ٠٢٣٢/٠ ١٠  ١٣  

  

  

   ٢٠١٧ در سالصد صادرات گياهان دارويي كشور ايران اترين مق. عمده٥-٤ شكل
  (منبع: مركز تجارت جهاني)
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هافصل چهارم: يافته  

 بازار، تحليلي اين برتر صادركنندگان گرفتن نظر در بدون جهاني بازار در حضور اينكه به توجه با

اولويت بندي اوليه حاصل از  نتايج داشت انتظار تواننمي است، بيرون به درون ديد با و جانبه يك

 در را مربوطه مسئولان ، بتوانندگرياستفاده از روش غربالبازارهاي هدف صادراتي گياهان دارويي با 

 ادامه، در سبب همين به كنند. شايان توجهي كمك صادراتي الگوي ريزيطرح و جهاني تجارت زمينه

 توجه است. با گرفته قرار بررسي مورد بازار جهاني در هاآن حضور چگونگي و برتر صادركنندگان

به ترتيب  ٢٠١٧بازار جهاني گياهان دارويي در سال  صادركنندگان ترينآمار مركز تجارت جهاني، بزرگ

 درصد)، مكزيك ٧/٦( درصد)، هند ٦/٧( درصد)، اسپانيا ٩/١٠( درصد)، هلند ٤/٤١( چينكشورهاي 

 بلژيك و درصد) ٢( درصد)، فرانسه ٨/٢( )، آرژانتيندرصد ٥/٣( )، مصردرصد ٣/٧( درصد)، آمريكا ٢/٦(

درصد از صادرات جهاني گياهان  ٩/٨٩مذكور  كشور كه ده است اين بيانگر باشند. نتايجمي درصد) ٥/١(

درصدي از صادرات جهاني گياهان  ١/٠با دارا بودن سهم  نيز كشور ايران اند.دارويي جهان در اختيار داشته

  دارويي، در رتبه شصت و سوم صادركنندگان جهاني قرار دارد.

) مبين آن است كه يك و چهار كشور برتر 4CR( كشوري و چهار) 1CRهاي تمركز  يك (نسبت

صادركننده به لحاظ ارزش واردات، چه سهمي از واردات محصول موردنظر را در بازار هر كشور به خود 

ر تباشد. هر چه اين شاخص از عدد يك بيشدهند. دامنه تغييرات آن بين صفر و يك مياختصاص مي

در آن بازار تقويت و از انحصار معدود كشورهاي صادركننده در آن بازار، فاصله بگيرد، قدرت رقابتي 

 ميان از كه است آن دهندهنشان ) ٦-٤هدف (جدول  بازارهاي كاسته خواهد شد. نتايج بررسي ساختار

رانسه، فوارداتي نُه كشور آلمان، آمريكا، كانادا، انگلستان، اسپانيا،  داراي پتانسيل وارداتي، بازار كشور ١٣

 بازار ساختار باز، كشور هنگ هنگ داراي چندجانبه انحصار ساختار سويس، لهستان و ايتاليا داراي

 تسلط كشورهاي با ساختار بازار سه كشور تايوان، ژاپن و كره وارداتي با انحصار چند جانبه بسته و

ردات گياهان دارويي درصد سهم وا ٨٠اي كه كشور چين حدود . به گونهاست بوده همراه صادركننده

كشورهاي تايوان، ژاپن و كره را به خود اختصاص داده است و سهم كشور ايران از بازار واردات گياهان 

باشد. از اين رو، افزايش و توسعه سهم ايران در اين بازارها درصد مي ١/٠دارويي در اين كشورها حدود 

بايستي  اشد، بنابراين در شرايط كنوني سياست اصليبپذير نميبا وجود انحصار كشور چين به راحتي امكان
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در جهت حفظ سهم در بازار قرار گيرد. در رابطه با بازار كشور آلمان، به توجه به وجود ساختار انحصار 

درصدي در واردات گياهان دارويي به  ٤/٠ي حضور كشور ايران (با سهم چند جانبه باز و سابقه ده ساله

ريزي نمود، با اين حال با توجه به خصوص حفظ و توسعه سهم در بازار برنامه توان دراين كشور)، مي

درصد)  كه  ٦/٧درصد) و چين ( ٨/٩درصد)، هلند ( ١٢/ ٣درصد)، آمريكا ( ٤/١٢حضور كشورهاي هند (

باشند، توسعه سهم ايران نيازمند تدوين راهبردهاي جز ده صادركننده برتر گياهان دارويي در جهان مي

بازارهاي كشور آمريكا، علاوه بر  در ايران كشور باشد.ي صادرات در بلندمدت ميريابي و توسعهبازا

درصدي از واردات گياهان دارويي به اين  ٨/٥٩حضور كشورهاي هند، چين، مكزيك و آلمان (با سهم 

ا در ساليان آمريكهاي تجاري ي بالاي حمل و نقل و تحريمكشور)، به سبب فاصله جغرافيايي بالا و هزينه

 ٤/٨٩هاي نخست بازارهاي هدف صادرات گياهان دارويي كشور قرارگيرد. تواند در اولويتاخير، نمي

كشورهاي كانادا، چين، آمريكا و تايوان  نيز در اختيار كشور هنگ هنگ وارداتي درصد از سهم بازار

است.   مدت دشواركوتاه در بازار اين رد ايران تمركز بالاي بازارهاي صادراتي، حضور به توجه با و بوده

درصد از سهم بازار وارداتي گياهان دارويي به كشور كانادا نيز در اختيار چهار كشور آمريكا، چين،  ٩/٥٠

 به ايران براي را بالايي نقل و حمل هزينه زياد، فاصله جغرافيايي به توجه با باشد وهند و مكزيك مي

 و فاصله مكزيك و آمريكا كشور دو تسلط و آمريكا در قاره حضور به توجه با دارد. علاوه بر آن دنبال

بازار وارداتي كشور  .كرد ريزيبرنامه بازار اين از سهم گرفتن و صادرات براي تواننمي جغرافيايي زياد

صادركنندگان جهاني گياهان  ترينانگلستان با وجود انحصار چند جانبه باز در اختيار تعدادي از بزرگ

درصدي كشور ايران در بازار واردات كشور اسپانيا نيز در  ١/٠باشد. سهم چين و هند مي همچون دارويي

درصد از بازار اين كشور را به  ٨/٥٣حالي است كه كشورهاي آمريكا، آلمان، مراكش و فرانسه، حدود 

مان، نيز با كشورهاي آل كشور ايران در بازار واردات گياهان دارويي كشور فرانسهاند. خود اختصاص داده

درصد از سهم بازار واردات گياهان دارويي كشور سويس  ٥٠مراكش، چين و هند، شريك بوده حدود 

درصد از سهم بازار واردات  ٥٠حدود  باشد.نيز در اختيار كشورهاي آلمان، آمريكا، ايتاليا و چين مي

شورهاي ك باشد.هند، فرانسه و اكراين ميگياهان دارويي كشور لهستان نيز در اختيار كشورهاي آلمان، 

  .دارند را صادراتي سهم ترينبيش دربازار كشور ايتاليا نيز آمريكا، هند، آلمان و چين
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  كشورهاي واردكننده گياهان دارويي (بازارهاي هدف بالقوه). بررسي ساختار بازار ٦-٤دول ج
  ساختار بازار وارداتي

 

  هيرشمن-هرفيندال
 اصليصادركنندگان 

  نسبت تمركز
  HHI  HHI  4CR  1CR/1 كشور

  تايوان ٨٨١/٠ ٩٤/٠  )، كره، هند، اندونزي١/٨٨چين( ٧٧٨/٠ ٢٨/١ بنگاه مسلط
  آلمان ١٢٤/٠ ٤٢١/٠  آمريكا، هلند، چين هند، ٠٦٠٧/٠ ٤٧/١٦ انحصار چندجانبه باز

  آمريكا ٢٣٦/٠ ٥٩٨/٠ هند، چين، مكزيك، آلمان ١١٨/٠ ٤٤/٨ انحصار چندجانبه باز
)، تايلند، هند، ٣/٨٠چين(  ٦٤٨/٠ ٥٤/١ بنگاه مسلط

 اندونزي

  ژاپن ٨٠٣/٠ ٨٨٩/٠

  هنگ هنگ ٤٦٢/٠ ٨٩٤/٠ ، تايوانكانادا، چين، آمريكا  ٢٩٥/٠ ٣٨/٣ انحصار چند جانبه بسته
  كانادا ٢١٨/٠ ٥٧٣/٠ ، مكزيكهند، آمريكا، چين ١١٤/٠ ٧٧/٨ انحصار چندجانبه باز
  انگلستان  ٢٧٢/٠ ٥٠٩/٠ اسپانيا ، چين، هند ،آلمان ١٠٦/٠ ٤٣/٩ انحصار چندجانبه باز

  كره ٧١/٠ ٨١٥/٠ اندونزي ،ويتنام، )، هند٧١چين(  ٥١٠/٠ ٩٦/١ بنگاه مسلط
  اسپانيا ١٨٨/٠ ٥٣٨/٠ فرانسه ،مراكش ،آلمان ،آمريكا  ٠٨٩/٠ ٠٢/١٢ انحصار چندجانبه باز
  فرانسه ١٢٥/٠ ٣٨٥/٠ مراكش، چين، هند ،آلمان  ٠٥٣/٠ ٨٦/١٨ انحصار چندجانبه باز
  سويس ٢٦٧/٠ ٥٠٤/٠ آلمان، آمريكا، ايتاليا، چين  ١٠٣/٠ ٧٠/٩ انحصار چندجانبه باز
  لهستان  ٢٩٤/٠ ٥١٦/٠  آلمان، هند، فرانسه، اكراين  ١٢٩/٠ ٧٥/٧ انحصار چندجانبه باز
  ايتاليا ١٩٤/٠ ٥٧٣/٠ آمريكا، هند، آلمان، چين ١٠٤/٠ ٦١/٩ انحصار چندجانبه باز

  

 ي صادرات محسوباگر چه شناسايي و تعيين بازارهاي هدف از جمله الزامات تدوين الگوي توسعه

جود مزيت باشد، چه بسا با ودار شناسايي شده به تنهايي كافي نميگردد، اما اكتفا به بازارهاي اولويتمي

حاكم بر اين بازارها و ساختارهاي متفاوت وارداتي بازارهايي شناسايي شده، ممكن است قوانين و مقررات 

-ها، مانع صدور محصولات به بازارهاي هدف شود. از اين رو، انتخاب و اولويتاجتماعي و فرهنگي آن

محصولات كشاورزي استان، با استفاده از عوامل  بندي نهايي بازارهاي هدف شناسايي شده براي صدور

شامل ( اقتصاديهاي داخلي) عوامل سياست ط ديپلماتيك و(شامل ثبات، رواب سياسي عوامل شاملكيفي 

 واملع ،(شامل يكپارچگي فرهنگي و تفاوت فرهنگي) فرهنگيعوامل  ،درآمد، قدرت خريد و مصرف)

(شامل تعرفه/ ماليات و عوامل  قانوني (شامل توزيع، ارتباطات و فاصله جغرافيايي) و عوامل زيرساختي

يك كارگيري تكناطلاعات از طريق پرسشنامه مقايسات زوجي، با به پس از جمع آورياي)، غيرتعرفه

AHP و استفاده از نرم افزار Expert Choice .صورت گرفت  
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) بالاترين اولويت ٣١٣/٠ وزنعوامل زيرساختي (با  ها حاكي از آن است كهبندي مؤلفهنتايج اولويت

را در بين عوامل مؤثر بر انتخاب بازارهاي هدف صادراتي گياهان دارويي به خود اختصاص داده است 

  رفتند. هاي بعدي قرار گ). عوامل سياسي، اقتصادي، فرهنگي و قانوني نيز به ترتيب در اولويت٦-٤(شكل 

  

 
  گياهان دارويي  -هاي مؤثر بر انتخاب بازارهاي هدف صادراتيبندي مؤلفه. اولويت٦-٤شكل 

  

بندي بازارهاي هدف صادراتي براي گياهان دارويي بر اساس عوامل كيفي در نتايج نهايي و اولويت

) ارائه شده است. بر اساس مقادير بدست آمده از اين جداول با توجه ٧-٤) و شكل (٧-٤جدول شماره (

ي اول تا پنج قرار هاورهاي ژاپن، آلمان، انگلستان، كره و اسپانيا به ترتيب در رتبهبه عوامل زيرساختي، كش

اي نخست را در هگرفتند. با توجه به عوامل سياسي كشورهاي ژاپن، كره، آلمان، انگلستان و اسپانيا رتبه

مان، ژاپن، آل بين بازارهاي هدف گياهان دارويي را به خود اختصاص دادند. بر اساس عوامل اقتصادي نيز

كره، كانادا و فرانسه بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف بالقوه صادرات گياهان دارويي كسب 

ورهاي هاي نخست كشكردند. ژاپن، كره، آلمان، انگلستان و فرانسه بر اساس عوامل فرهنگي در اولويت

 يز ژاپن، آلمان، فرانسه، كره و تايوان، بهواردكننده گياهان دارويي قرار گرفتند. از بُعد عوامل قانوني ن

  عنوان بهترين بازار هدف براي صادرات گياهان دارويي استان انتخاب شدند.
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  بندي بازارهاي هدف بالقوه صادرات گياهان دارويي بر اساس عوامل كيفي. اولويت٧-٤جدول 
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  رتبه  وزن  رتبه  وزن  رتبه  وزن  رتبه  وزن  رتبه  وزن
  ٥  ٠٨٨/٠  ١١  ٠٣٠/٠  ١٣  ٠١١/٠  ٩  ٠١٨/٠  ١٢  ٠١٢/٠  تايوان

  ٢  ١٥٢/٠  ٣  ١٣٧/٠  ٢  ١٩٣/٠  ٣  ١٠٤/٠  ٢  ١٦٧/٠  آلمان

  ١٣  ٠٠٩/٠  ١٣  ٠١٠/٠  ٨  ٠٣٩/٠  ١٢  ٠٠٩/٠  ١٣  ٠٠٧/٠  آمريكا

  ١  ٢٣٩/٠  ١  ١٩٠/٠  ١  ٢٧٧/٠  ١  ٣٠١/٠  ١  ١٩١/٠  ژاپن

  ١٢  ٠١٣/٠  ١٠  ٠٣٨/٠  ١١  ٠٢٣/٠  ٩  ٠٢٧/٠  ١١  ٠١٣/٠  هنگ هنگ

  ١١  ٠١٧/٠  ١٢  ٠١٩/٠  ٤  ٠٧٩/٠  ١١  ٠١٨  ١٠  ٠٣٢/٠  كانادا

  ١٠  ٠٢٠/٠  ٤  ٠٩٣/٠  ٦  ٠٥٥/٠  ٤  ٠٨٤/٠  ٣  ١٣٧/٠  انگلستان

  ٤  ١٠٠/٠  ٢  ١٤٩/٠  ٣  ١١٨/٠  ٢  ١٩٠/٠  ٤  ١٠٨/٠  كره

  ٧  ٠٦٨/٠  ٧  ٠٧٠/٠  ٧  ٠٤٧/٠  ٥  ٠٨٣/٠  ٥  ٠٩٥/٠  اسپانيا

  ٣  ١٠٣/٠  ٥  ٠٩٢/٠  ٥  ٠٧١/٠  ٧  ٠٤٨/٠  ٦  ٠٧٩/٠  فرانسه

  ٩  ٠٥٥/٠  ٨  ٠٤٨/٠  ١٠  ٠٢٩/٠  ٨  ٠٤٥/٠  ٧  ٠٦٤/٠  سويس

  ٨  ٠٥٩/٠  ٩  ٠٤٤/٠  ١٢  ٠٢٢/٠  ١١  ٠١٦/٠  ٩  ٠٤٢/٠  لهستان

  ٦  ٠٧٦/٠  ٦  ٠٨٠/٠  ٩  ٠٣٦/٠  ٦  ٠٥٧/٠  ٨  ٠٦١/٠  ايتاليا

  

 وزنگردد، ژاپن (با ملاحظه مي) ٧-٤بر اساس مجموع عوامل كيفي همانگونه كه در شكل (شماره 

) بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف بالقوه صادرات گياهان دارويي، به خود اختصاص داد ٢٣٢/٠

و كشورهاي آلمان، كره، انگلستان، اسپانيا، فرانسه، ايتاليا، سويس، هلند، كانادا، تايوان، هنگ هنگ و 

  ر گرفتند.هاي بعدي قراآمريكا به ترتيب در اولويت
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  بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه گياهان دارويي. اولويت٧-٤شكل 

  شناسايي بازارهاي هدف محصول گردو .٢-٢-٤
 گردو با استفاده از روشمحصول اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي نتايج بدست آمده از 

) ارائه شده است. بر اساس شاخص متوسط ارزش واردات براي محصول ٨-٤در جدول شماره ( گريغربال

 هاي اول تا پنجم را بدستگردو، كشورهاي هند، هنگ هنگ، تركيه، امارات و ويتنام به ترتيب رتبه

 هآوردند. بر اساس شاخص سهم بازار، كشورها بر اساس دارا بودن سهم از كل واردات جهاني در طي دور

بندي شدند. بر اساس نتايج حاصل از بررسي اين شاخص، براي محصول گردو كشور اولويت ٢٠١٣-٢٠١٧

 ٣١درصد) و ويتنام ( ٣٣/٠درصد)، امارات ( ٣٦/٠درصد)، تركيه ( ٢١/٠درصد)، هنگ هنگ ( ٥٤/٠هند (

اي كشورههاي نخست را به خود اختصاص دادند. بر اساس شاخص سهم از واردات كشوري، درصد) رتبه

اخص م قرار گرفتند. بر اساس شجهاي اول تا پنهند، هنگ هنگ، تركيه، آلمان و امارات به ترتيب در رتبه

مزيت وارداتي (ارجحيت وارداتي)، به ترتيب كشورهاي هند، هنگ هنگ، تركيه، آلمان و امارات داراي 

ين ارجحيت ترفرانسه داراي كم ترين ارجحيت وارداتي و كشورهاي هلند، انگلستان، آمريكا، چين وبيش

دهد كه وارداتي بودند. همچنين نتايج شاخص متوسط رشد ارزش واردات محصول گردو نشان مي

درصد) و  ٤٠درصد)، انگلستان ( ٤٤)، پاكستان (٤٧درصد)، عربستان (درصد ٨٧كشورهاي هلند (

درصد)  -١١درصد)، فرانسه ( -١٣درصد)، امارات ( -٢١درصد) بالاترين و كشورهاي اكراين ( ٣٠آلمان(

اند. برخوردار بوده ٢٠١٣-٢٠١٧ترين رشد ارزش واردات در طي دوره درصد)  از پايين -٨و هنگ هنگ (
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 محاسبه مذكور شاخص پنج نرمال شده ميانگين هدف، بازارهاي تعيين جهت كشورها انتخاب به منظور

 بود، منفي هاآن براي تركيبي شاخص كه كشورهايي، سپس آمد بدست )jHتركيبي ( شاخص و شد

)، گوياي آن است ٩-٤بندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي (جدول . اولويتشدند حذف

ترين اولويت را براي صادركنندگان محصول گردو كه سه كشور هند، هلند و هنگ هنگ به ترتيب بالا

  ند. هاي هدف انتخاب شوتوانند به عنوان بازاردارند و مي

) كشور ITCهاي به عمل آمده و آمار و اطلاعات ارائه شده در مركز تجارت جهاني (طبق بررسي

) صادرات گردو به تمامي بازارهاي هدف بالقوه شناسايي شده، ٢٠٠٨-٢٠١٧ايران در ده سال گذشته (

درصدي از صادرات جهاني گردو، در رتبه دهم صادركنندگان جهاني  ٢/٠با دارا بودن سهم  داشته است و

ي ابا اين حال كشور ايران جايگاه مطلوبي در بازار وارداتي اين كشورها نداشته است، به گونه قرار دارد.

) ٨-٤اره (در شكل شم باشد.درصد مي ١/٠تر از كه سهم كشور در بازار واردات كشورهاي مذكور كم

، نشان داده شده است. همانگونه كه مشاهده ٢٠١٧كشور ايران در سال  يصد صادرات گردواترين مقعمده

است. پس از كشور  ترين واردات گردو را از ايران داشتهدرصدي بيش ٥/٩٥گردد كشور تركيه با سهم مي

درصد)  ٣/٠درصد)، انگلستان ( ٦/٠درصد)، سودان ( ١/٤درصد)، قزاقستان ( ٢تركيه كشورهاي پاكستان (

  اند.ترين بازارهاي هدف فعلي محصول گردوي ايران شناخته شدهدرصد) به عنوان مهم ١/٠و كانادا (

  
  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧صد صادرات گردو كشور ايران در سال اترين مق. عمده٨-٤ شكل
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  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي گردو (هاي تعيين بازار.  شاخص٨-٤ جدول
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 -٢٤٢٦/٠ ٢١ ١٣٦٤/٠ ٠٠٠١/٠ ٠١٤١/٠ ٦/١٥٧٨٢ چين

 -٤٩٩٦/٠ -١١ ١٤٨٧/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠٥٧/٠ ٨/٦٤٤٩ فرانسه

 -٠٧٣٨/٠ ٣٠ ٨٠١١/٢ ٠٠٢٢/٠ ٠٠٦٩/٠ ٢/٧٧٧٢ آلمان

 ٦٩٤٧/٠ -٨ ١٩٧٠/١٢ ٠٠٩٨/٠ ٢١٢٢/٠ ٢/٢٣٦٣٦٢ هنگ هنگ

 ٨٥٦٦/٢ ٨ ٨٨٢٩/٣٤ ٠٢٨١/٠ ٥٤٥٨/٠ ٦٠٧٩٣٦ هند

 -٣٨٦٩/٠ ٢ ٢٩٦٦/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٩٥/٠ ٦/١٠٦٧٦ ايتاليا

 ١٩٧٣/٠ ٨٧ ٠٤٩٤/٠ ٩٩٤٢/٣ ٠٠١٩/٠ ٦/٢١٤٧ هلند

 -٠٤٣٠/٠ ٤٤ ٣٣١١/١ ٠٠١٠/٠ ٠٠٦١/٠ ٦٨٦٣ پاكستان 

 -٠٠١٠/٠ ٤٧ ٠٨١٣/١ ٠٠٠٨/٠ ٠١٦٩/٠ ٢/١٨٩١٢ عربستان 

 -٣٧٢٥/٠ ٤ ٣٧٤٦/٠ ٠٠٠٣/٠ ٠٠٨٢/٠ ٦/٩٢٢٤ اسپانيا

 -٤١٨٩/٠ ٠ ٣٤٠٨/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٢٩/٠ ٣٣٠٣ سودان

 -٠٩٦٦/٠ ٨ ٨٧٥٥/٣ ٠٠٣١/٠ ٠٣٦٤/٠ ٦/٤٠٥٩٦ تركيه

 -٥١٢٥/٠ -٢١ ٥٠٥٨/١ ٠٠١٢/٠ ٠٠٥٢/٠ ٤/٥٨٣٣ اكراين

 -٣١٢٧/٠ -١٣ ٧٠٧٩/٢ ٠٠٢١/٠ ٠٣٣٥/٠ ٢/٣٧٣٢١ امارات

 -١٣٥٨/٠ ٤٠ ٠٩٧٧/٠ ٠٠٠٠٧/٠ ٠٠٤١/٠ ٦/٤٦٢٦ انگلستان

 -٤٠٤٢/٠ ٠ ١٣١٣/٠ ٠٠٠١/٠ ٠١١٢/٠ ٦/١٢٥٥٧ آمريكا

 -٢٥٠٠/٠ ٩ ٧٤٤٢/٠ ٠٠٠٦/٠ ٠٣١٣/٠ ٦/٣٥٢٢٥ ويتنام

   

 گرياولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي گردو با استفاده از روش غربال. ٩-٤جدول

  
  كشور

سهم از واردات 
   جهاني

  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
   ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

Hj  رتبه  

درصد ١/٠تر از كم  ٥/٥٣  هند  ١  ٨٥٦٦/٢ ١٠  

درصد ١/٠تر از كم  ١٣  هلند  ٢  ٦٩٤٧/٠ ١٠  

درصد ١/٠تر از كم  ٦/٠  هنگ هنگ  ٣  ١٩٣٧/٠ ٤  
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هافصل چهارم: يافته  

داراي پتانسيل  كشور سه ميان از كه است اين دهندهنشان) ١٠-٤(جدول  هدف بازارهاي ساختار

ساختار بازار  بسته و چندجانبه انحصار ساختار وارداتي دو كشور هند و هنگ هنگ داراي وارداتي، بازار

درصدي)،  ٩/١٢درصدي)، هند (با سهم  ٥٨ويتنام (با سهم   صادركننده تسلط كشورهاي با كشور هلند

. از اين رو، افزايش و است بوده همراهدرصد)  ٢/٤درصدي) و انگلستان (با سهم  ٧/٧فيليپين (با سهم 

نابراين در بباشد، پذير نميتوسعه سهم ايران در اين بازارها با وجود انحصار كشور چين به راحتي امكان

  شرايط كنوني سياست اصلي بايستي در جهت حفظ سهم در بازار قرار گيرد.

  )كشورهاي هدف( كننده گردو. بررسي ساختار بازار وارد١٠-٤جدول 
ساختار بازار 

 وارداتي

  هيرشمن-هرفيندال
 صادركنندگان اصلي

  نسبت تمركز
  HHI  HHI  4CR  1CR/1 كشور

  هند ٢٠٢/٠ ٦٥٥/٠  نساحل عاج، تانزانيا، گينه بيسائو، بنيي  ١٣١/٠ ٦٣/٧ تهسانحصار چندجانبه ب
  هلند ٥٨/٠ ٨٢٨/٠  )، هند، فيليپين، انگلستان٥٨ويتنام( ٣٦٣/٠ ٧٥/٢  بنگاه مسلط

  هنگ هنگ ٤٩٤/٠ ٨٩٧/٠  تايلند، ويتنام، هند، فيليپين ٣١٩/٠ ١٣/٣ تهسانحصار چندجانبه ب

   

، عوامل زيرساختي (با امتياز ١با استفاده از تحليل سلسله مراتبي هابندي مؤلفهبر اساس نتايج اولويت

) بالاترين اولويت را در بين عوامل مؤثر بر انتخاب بازارهاي هدف صادراتي گردو به خود اختصاص ٣١٦/٠

ند. بر اساس هاي بعدي قرار گرفتدادند. عوامل قانوني، سياسي، اقتصادي و فرهنگي نيز به ترتيب در اولويت

) بالاترين ٤٩٢/٠ وزنگردد، هند (با ) ملاحظه مي٩-٤موع عوامل كيفي همانگونه كه در شكل (شماره مج

اولويت را در بين بازارهاي هدف بالقوه صادرات گردو، به خود اختصاص داد و كشورهاي هنگ هنگ 

  هاي بعدي قرار گرفتند.و هلند در اولويت

  
    بالقوه محصول گردو بندي نهايي بازارهاي هدف. اولويت٩-٤شكل 

                                                           
  Expertهاي نرم افزارو خروجي AHPتكنيك مربوط به نتايج  از ارائه ها،صفحات رساله و حجم بالاي يافتهبا توجه محدوديت ١ 

Choice هاي تعيين بازارهاي هدف صادراتي براي محصولات ديگر در پيوست خودداري شد. همچنين جداول اوليه مربوط به شاخص

  شده است. ارائه(ب) 
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  . شناسايي بازارهاي هدف محصول انگور٣-٢-٤
كشور آلمان،  ١١بندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي، بيانگر آن است كه نتايج اولويت

رين تامارات، هلند، انگلستان، چين، هنگ هنگ، اندونزي، كانادا، قزاقستان، ويتنام و تايلند به ترتيب بالا

هاي هدف انتخاب شوند (جدول توانند به عنوان بازاراولويت را در ميان بازارهاي مورد بررسي دارند و مي

درصد صادرات جهاني انگور در اختيار ده  ١/٧٦)، ٢٠١٧آمار مركز تجارت جهاني ( توجه با ).١١-٤

درصد)،  ٨/٨(هلند درصد)،  ١٢(آمريكا درصد)، ٤/١٣(كشورهاي شيلي كشور بزرگ صادركننده شامل 

درصد)،  ٦(تركيه )، درصد ٤/٦(آفريقاي جنوبي )، درصد ٥/٦(پرو درصد)،  ٦/٧(چيندرصد)،  ٦/٨(ايتاليا 

درصدي  ١/١با دارا بودن سهم ايران نيز كشور باشد. مي درصد) ٢/٣(اسپانيا  و درصد) ٦/٣(هنگ هنگ 

تن  ١٠٦٥٧٨، ٢٠١٧و در سال  قرار داردصادركنندگان جهاني  از صادرات جهاني انگور، در رتبه هجدهم

ترين بازارهاي صادراتي كشور داشته است. عمده ٥٨ميليون دلار به  ٠٥٨/١٠٧صادرات انگور به ارزش 

درصد)، اكراين  ٤/١٠( درصد)، اسپانيا ٤/١٠درصد)، الجزيره ( ١/٢٢ايران به ترتيب كشورهاي روسيه (

درصد)، فرانسه  ٦/٢درصد)، كانادا ( ٣درصد)، لهستان ( ٢/٤درصد)، قزاقستان ( ١/٥درصد)، هلند ( ٢/٧(

در ). ١٠-٤باشند (شكل درصد) مي ١/٢درصد) و رماني ( ٣/٢درصد)، كويت ( ٣/٢درصد)، مصر ( ٥/٢(

ميان كشورهاي داراي پتانسيل وارداتي، كشور ايران در بازار واردات تمامي كشورها به استثناي بازار كشور 

  باشد.بالايي برخوردار مي و از سابقه هنگ هنگ حضور داشته
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  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧صد صادرات انگور كشور ايران در سال اترين مق. عمده١٠-٤ شكل

  گري. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي انگور با استفاده از روش غربال١١-٤ جدول
  

  كشور
 سهم از واردات

  جهاني
  (درصد)

صادرات كشور سهم از 
  ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١  ٠٧٦٠/٣  ١٠  ٩/١  ٨/٧  آلمان

  ٢  ٦٤٢٥/١  ١٠  ٢/٠  ١٦  امارات

  ٣  ٨٣١٢/٠  ١٠  ١/٥  ٩  هلند

  ٤  ٧١١٥/٠  ١٠  ٤/٠  ٨/٧  انگلستان

   ٧  ٣/٠  ٨/٥  چين

  )٢٠١١-٢٠١٧(به استثناي سال

٥  ٣٧٣٩/٠  

  ٦  ٣٣٣٥/٠   -  ٦/٤  هنگ هنگ

  ٧  ٣٠٧٦/٠  ١٠  ٣/٠  ٤/٢  اندونزي

  ٨  ٢٣٣٠/٠  ١٠  ٦/٢  ٤/٤  كانادا

  ٩  ٢٠٦٣/٠  ١٠  ٢/٤  ٩/٠  قزاقستان

  ١٠  ١٦٦٨/٠  )٢٠٠٩-٢٠١٠( ٢  -  ٥/٢  ويتنام

  ١١  ٠٦٦٩/٠  )٢٠١٢-٢٠١٧( ٦   ٩/٠  ٧/١  تايلند
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ول محصول انگور (جد كشوري در بازار واردات چهارو  يكهاي تمركز نتايج حاصل از محاسبه نسبت

در بين بازارهاي هدف بالقوه، كشور ايران در بازار واردات كشور قزاقستان حاكي از آن است كه ) ١٢-٤

درصدي بعد از كشور ازبكستان، به عنوان دومين كشور صادركننده انگور به اين كشور از  ٧/٤با سهم 

ر اين بازار با رقباي مهمي همچون ازبكستان جايگاه مطلوبي برخوردار است. با اين حال در كشور ايران د

 منظور به ايرانباشد. از اين رو، درصد) مواجه مي ٨/١درصد) و افغانستان ( ٨/٣درصد)، چين ( ٨٧/ ٦(

 اين با متناسب و تثبيتي هايبايستي سياست بازار اين در توسعه سهم خود و صادراتي قدرت حفظ

 با شود، روبرو مشكل با ايران صادراتي سهم دليل هر به كه دهد، چرا قرار بررسي مورد را كشورها

 صادرات جايگزيني امكان كشور، با اين جغرافيايي نزديكيحضور فعال كشور ازبكستان و   به توجه

  خواهد داشت. وجود

كشورهاي آلمان، امارات متحده عربي، هلند، چين، هنگ هنگ،  واردات بازار ساختارساختار 

ر ي بالايي حضوباشد. اگر چه  كشور ايران از سابقهبسته مي جانبه چند انحصار شكل به اندونزي، كانادا

باشد، اما همچنان از سهم كمي را بازار واردات اين كشورها به خود در اين بازار اين كشورها برخوردار مي

 باه باز، چندجانب اختصاص داده است. ايران در بازار واردات كشور انگلستان نيز با وجود ساختار انحصار

 ٤/٩درصد) و شيلي( ٣/١٣درصد)، اسپانيا ( ١/١٤درصد)، تركيه ( ٢١آفريقاي جنوبي ( ي نظيرمهم رقباي

. بررسي ساختار بازار واردات كشورهاي ويتنام و تايلند نيز نمايانگر وجود ساختار است مواجه درصد )،

درصد از سهم بازار  ١/٦٠دات كشور ويتنام و درصد بازار وار ٩/٧٤اي كه گونه باشد. بهبنگاه مسلط مي

يافته است. بنابراين با توجه به وجود ساختار  اختصاص واردات محصول انگور كشور تايلند به كشور چين

  باشد.مي غيرممكن حدي تا مدت كوتاه در بازار اين به ايران انحصاري نفوذ

  بالقوه) كشورهاي هدفمحصول انگور (كشورهاي واردكننده  . بررسي ساختار بازار ١٢-٤جدول 
  ساختار بازار وارداتي

 

  هيرشمن-هرفيندال
 صادركنندگان اصلي

  نسبت تمركز
  HHI  HHI  4CR  1CR/1 كشور

  آلمان ٢٩٨/٠ ٦٣٣/٠  ايتاليا، آفريقاي جنوبي، تركيه، هند ١٤٧/٠ ٨٠/٦ انحصار چند جانبه بسته
  امارات ٢٧٦/٠ ٧٠١/٠  آفريقاي جنوبي، استراليا، مصرهند،  ١٥٩/٠ ٢٨/٦ هستجانبه ب انحصار چند

)، ٣/١١آفريقاي جنوبي، شيلي، هند(  ٣٠٨/٠ ٢٤/٣ هستجانبه ب انحصار چند

 پرو، ايران 

  هلند ٣٢٩/٠ ٦٧٤/٠

  انگلستان ٢١/٠ ٥٧٨/٠ آفريقاي جنوبي، تركيه، اسپانيا، شيلي  ١٠٨/٠ ٢٥/٩ انحصار چند جانبه باز
  چين ٣٥٥/٠ ٨٨٦/٠ شيلي پرو، استراليا، آمريكا  ٥١٦/٠ ٩٣/١ انحصار چند جانبه بسته
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  بالقوه) كشورهاي هدفكشورهاي واردكننده  محصول انگور (. بررسي ساختار بازار ١٢-٤جدول ادامه 
  ساختار بازار وارداتي

 

  هيرشمن-هرفيندال
 صادركنندگان اصلي

  نسبت تمركز
  HHI  HHI  4CR  1CR/1 كشور

  هنگ هنگ ٢٩٨/٠ ٥٤٨/٠ شيلي، استرليا، پرو،آمريكا ١٩٦/٠ ١٠/٥ بسته انحصار چندجانبه
  اندونزي  ٣٥٩/٠ ٨٩/٠ چين، استراليا، آمريكا، پرو ٢٣٢/٠ ٣١/٤ هستجانبه ب انحصار چند

آمريكا، شيلي، مكزيك، آفريقاي  ٣٠٧/٠ ٢٥/٣ انحصار چند جانبه بسته

 جنوبي

  كانادا ٤٩١/٠ ٨٨٤/٠

  قزاقستان ٨٧١/٠ ٩٧٩/٠ )، ايران، چين، افغانستان٦/٨٧ازبكستان(  ٧٧١/٠ ٢٩/١ بنگاه مسلط

)، آمريكا، استراليا، آفريقاي ٩/٧٤چين(  ٥٨١/٠ ٧٢/١ بنگاه مسلط

 جنوبي

  ويتنام ٧٤٩/٠ ٩٣٢/٠

  تايلند ٦٠١/٠ ٨٧١/٠ )، پرو،آمريكا، استراليا١/٦٠چين(  ٣٩٣/٠ ٥٤/٢ بنگاه مسلط

 
-هاي كيفي، كشور آلمان به عنوان مهمزوجي بر اساس شاخصبر پايه نتايج بدست آمده از مقايسات 

شناخته شد. پس از آن كشورهاي انگلستان،  ١٩٥/٠ترين بازار هدف براي محصول انگور با امتياز نهايي 

اي ههنگ هنگ، قزاقستان، ويتنام و تايلند، به ترتيب در اولويت چين، كانادا، اندونزي، امارات، هلند،

  ).١١-٤(شكل بعدي قرار گرفتند 

  

  
   بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول انگور. اولويت٩-٤شكل 
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  شناسايي بازارهاي هدف محصول نخود .٤-٢-٤
بندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي حاكي از آن است است كه شش كشور اولويت

رهاي ترين اولويت را در ميان بازابالا هند، پاكستان، بنگلادش، الجزيره، امارات و سريلانكا به ترتيب

  ). ١٤-٤هاي هدف انتخاب شوند (جدول توانند به عنوان بازارواردات محصول نخود دارند و مي

بازار جهاني محصول نخود در سال  صادركنندگان ترينتجارت جهاني، بزرگآمار مركز  توجه با

درصد)، آمريكا  ٤/٦درصد)، آرژانتين ( ٢/٧درصد)، مكزيك ( ٢/٥٠به ترتيب كشورهاي استراليا ( ٢٠١٧

درصد)، امارات  ٥/٢درصد)، اتيوپي ( ٨/٤درصد)، روسيه( ٢/٥درصد)، هند ( ٦/٥درصد)، كانادا ( ٦/١(

 درصدي از صادرات جهاني ٢/٠ن با دارا بودن سهم كشور ايرادرصد) بودند.  ٣/١درصد) و تركيه ( ٦/١(

 ٩/٧٣كشور پاكستان  با سهم  نخود، در رتبه بيست و هفتم صادركنندگان جهاني قرار دارد. محصول

 ٥باشند. كشورهاي آلمان (ترين واردكننده  محصول نخود از ايران ميدرصدي از صادرات كشور، بزرگ

 ٧/١درصد)، انگليس ( ١/٢درصد)، كانادا ( ٦/٢درصد)، تركيه ( ٩/٣درصد)، سنگاپور( ٤درصد)، مالزي (

درصد)،  ٦/٠درصد)، استراليا ( ٦/٠درصد)، كويت ( ٣/١درصد)، آذربايجان ( ٦/١درصد)، صربستان (

 ٣/٠درصد)، بلغارستان ( ٣/٠درصد)، لبنان ( ٣/٠درصد)، مونته نگرو ( ٥/٠درصد)، هلند ( ٦/٠اتريش (

  ). ١٣-٤گردند (شكل ) از ديگر بازارهاي هدف كشور محسوب ميدرصد ١/٠درصد) و سويس(

 گريبا استفاده از روش غربال نخود  محصول . اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي١٣-٤جدول

  
  كشور

 سهم از واردات
  جهاني

  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
  ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

)٢٠١٦-٢٠١٢-٢٠٠٨(٣  ١/٠تر از كم  ٧/٤١  هند  ١  ٠٥٧٩/٣  

  ٢  ٥٧٣٥/١ ١٠  ٩/٧٣  ٤/١٤  پاكستان

  ٣  ٧٥٩٢/٠ -  -  ٤/٤  بنگلادش

  ٤  ١٤٧٧/٠ -  ١/٠تر از كم  ٥/٤  الجزيره

 ٧  -  ٨/٤  امارات

)٢٠٠٩-٢٠١١(به استثناي سال  
٥  ١١٤٣/٠  

)٢٠١٦(١  ١/٠تر از كم  ١  اسريلانك  ٦  ٠٨٧٢/٠  
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  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧ترين مقصد صادرات نخود كشور ايران در سال عمده .١٢-٤شكل

  

ر ايران نخود كشو ترين واردكنندگاناز مهمپاكستان، امارت، هند و سريلانكا  كشورهاي در حالي كه

(جدول كز تمر نسبتبررسي . نتايج حاصل از باشندكه جز بازارهاي هدف بالقوه نيز مي آيندبه شمار مي

اي ونهبه گ به انحصار بسيار نزديك است،اين محصول  حاكي از آن است كه ساختار بازار واردات) ١٤-٤

درصد بازار واردات نخود كشور پاكستان در اختيار  ٤/٤٢درصد بازار واردات كشور هند و  ٤/٨٩كه سهم 

قدرتمند  كشور استرليا و ديگر كشورهاي به سبب جايگاه خاص و نفوذ كشور استراليا بوده است. از اين رو،

درصد سهم بازار  ٣/٩٠ ، امكان توسعه صادرات چندان آسان نيست.هادر اين بازار همچون آمريكا و كانادا

درصد)  ٢/٧درصد)، آمريكا ( ٩/٢٣درصد)، هند ( ٥٤كشور الجزيره نيز به چهار كشور پيشرو مكزيك (

بنابراين با توجه به سهم ناچيز و سابقه اندك حضور ايران در درصد) اختصاص داشته است،  ٢/٥و روسيه (

بازار اين كشور، توسعه صادرات با چالش مواجه خواهد بود. بازار واردات كشور بنگلادش نيز در انحصار 

ايران در بازار واردات كشور امارات و سريلانكا نيز درصدي قرار دارد.  ٩/٩٩كامل كشور استراليا با سهم 

  . است مواجه ي نظير استراليا، مكزيك، هند و اتيوپي،مهم رقباي باساختار انحصار چندجانبه بسته، با وجود 
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  كشورهاي واردكننده نخود (بازارهاي هدف بالقوه). بررسي ساختار بازار ١٤-٤جدول 
ساختار بازار 

  وارداتي
 

  هيرشمن-هرفيندال
 صادركنندگان اصلي

  نسبت تمركز
  HHI  HHI  4CR  1CR/1 كشور

)، ميانمار، آمريكا، ٤/٨٩استراليا( ٨٠١/٠ ٢٤/١ بنگاه مسلط

  تانزانيا

  هند ٨٩٤/٠ ٩٦١/٠

)، آرژانتين، آمريكا، ٤/٦٢استراليا( ٤٠٦/٠ ٤٦/٢ بنگاه مسلط

  كانادا

  پاكستان ٦٢٤/٠ ٨١٤/٠

  بنگلادش ٩٩٩/٠ - )، هند٩/٩٩استراليا( ٤٧٧/٠ ٠٩/٢ انحصار كامل
  الجزيره ٥٤/٠ ٩٠٣/٠ )، هند، آمريكا، روسيه٥٤مكزيك(  ٣٥٨/٠ ٧٩/٢ بنگاه مسلط

  امارات ٣٩٥/٠ ٧١٥/٠ استراليا، اتيوپي، مكزيك، هند  ٢٠٧/٠ ٨٣/٤ انحصار چند جانبه بسته
  سريلانكا ٢٦١/٠ ٦٦٨/٠ هند، آمريكا، استراليا، بلغارستان ١٤٧/٠ ٨٠/٦ تهسانحصار چندجانبه ب

  

) بالاترين اولويت ٢٩٠/٠ وزنعوامل زيرساختي (با  آن است كهها حاكي از بندي مؤلفهنتايج اولويت

را در بين عوامل مؤثر بر انتخاب بازارهاي هدف صادراتي محصول نخود به خود اختصاص داده است. 

اساس  هاي بعدي قرار گرفتند. برعوامل قانوني، اقتصادي، فرهنگي و سياسي نيز به ترتيب در اولويت

تان، هند، امارات، بنگلادش، الجزيره و سريلانكا به ترتيب به عنوان بهترين مجموع عوامل كيفي پاكس

  ).١٣-٤بازارهاي هدف محصول نخود شناسايي گرديد (شكل 

  
  بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول نخود. اولويت١٣-٤شكل 

  شناسايي بازارهاي هدف محصول سيب .٥-٢-٤
)، گوياي آن است ١٥-٤بندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي (جدول شماره اولويت

آلمان، بلاروس، انگستان، روسيه، مصر، اندونزي، هند، پاكستان، آمريكا، نپال، تايلند،  كشور ١٧كه 
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زارهاي واردات اترين اولويت را در ميان بمكزيك، هلند، فيليپين، امارات، كانادا و بنگلادش به ترتيب بالا

  هاي هدف انتخاب شوند. توانند به عنوان بازارسيب دارند و مي

درصد)، ١٣آمريكا (درصد)،  ٥/١٩( چين شامل كشورهاي در جهانسيب ده كشور صادركننده برتر 

فريقاي )، آدرصد ٣/٥( )، مصر٥/٦(نيوزلند درصد)، ٩/٧(فرانسه درصد)،  ٩/٨(شيلي درصد)،  ١٣(يتاليا ا

درصد از سهم بازار جهاني را در اختيار  ٥/٨٧، )درصد ٨/٣و هلند ( درصد) ٦/٤(لهستان درصد)،  ٥(جنوبي 

درصدي از  ٣/٠شور ايران با دارا بودن سهم دارند. در بين كشورهاي صادركننده سيب در جهان، ك

ف  ي هددر ميان بازارها صادرات جهاني سيب، در رتبه بيست و هشتم صادركنندگان جهاني قرار دارد.

 ٤/٣درصد)، روسيه ( ١/١٢درصد)، هند ( ١/٧٢شناسايي شده كشور ايران تنها به بازار كشورهاي پاكستان (

 ٩/٢درصد)، ارمنستان ( ٧/٥) صادرات سيب داشته است. كشورهاي كويت (درصد ١/٠درصد) و امارات (

درصد)، مالزي  ٤/٠تان (درصد)، گرجس ٧/٠درصد)، قزاقستان ( ٩/٠درصد)، ايرلند ( ٦/١درصد)، عمان (

  ).١٤-٤باشند (شكل درصد) از ديگر بازارهاي هدف سيب ايران مي ١/٠درصد)، فنلاند ( ١/٠(

  گري. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي سيب با استفاده از روش غربال١٥-٤جدول
  

  كشور
 سهم از واردات

  جهاني
  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
  ايران

  (درصد)

  واردات از ايرانسابقه 
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١  ٦٠٩٨/٣  -  - ٤/٨  آلمان

  ٢  ١٠٧١/١  -  -  ٩/١  بلاروس

  ٣  ٨٢١٢/٠  -  -  ٦  انگلستان

  ٤  ٨١٧٤/٠ ٨  ٤/٣  ٢/٥  روسيه

  ٥  ٥٤١٧/٠  -  -  ٨/٢  مصر

  ٦  ٣٢٩٠/٠  -  -  ٤  اندونزي

  ٧  ٢٦/٠ ٧  ١/١٢  ٩/٣  هند

  ٩  ٢٣٩٢/٠  -  -  ٤/٣  آمريكا

  ١٠  ٢٣٦٣/٠  -  -  ٦/٠  نپال

  ١١  ٢٣٤١/٠  -  -  ٦/٢  تايلند

  ١٢  ٢٠٧٨/٠  -  -  ٦/٣  مكزيك

  ١٣  ١٥٧٠/٠  -  -  ٨/٣  هلند
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 گري. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي سيب با استفاده از روش غربال١٥-٤جدولادامه 

  
  كشور

 سهم از واردات
  جهاني

  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
  ايران

  (درصد)

  از ايرانسابقه واردات 
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١٤  ٠٨٢١/٠  -  -  ٢  فيليپين

  ١٥  ٠٥٣٤/٠ ٧  ١/٠  ١/٢  امارات

  ١٦  ٠٥١٤/٠ -  -  ٨/٢  كانادا

  ١٧  ٠٠٥٨/٠ -  -  ٢  بنگلادش

  

  

  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧صد صادرات سيب كشور ايران در سال اترين مق. عمده١٤-٤ شكل

)، ساختار ١٦-٤هاي تمركز در بازار واردات محصول سيب (جدول هاي نسبتشاخصبر مبناي محاسبه 

بازار واردات تمامي كشورها به صورت بنگاه مسلط و انحصار چندجانبه بسته است و به اين ترتيب، ايران 

باشد. اگر چه امكان توسعه صادرات سيب به بازار واردات در توسعه صادرات با رقباي مهمي مواجه مي

ر تشورهاي پاكستان، هند، روسيه و امارات با توجه به سابقه صادرات ايران به اين كشورها قابل حصولك
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 با بازارها ديگر كه دانست، چرا هاگزينه بهترين راپاكستان  توان كشورمي كشورها اين ميان از است.

ب صادركنندگان سيترين چين، آمريكا، شيلي و فرانسه كه از بزرگ كشورهاي تسلط و حضور پررنگ

 در تواننمي كشورها، اين و نفوذ بالاي صادراتي قدرت به توجه با كه بوده همراه باشنددر جهان مي

. با اين حال نبايستي از سهم بالاي كشور افغانستان گيرند قرار بالقوه هدف بازارهاي عنوان به مدتكوتاه

درصد)، غافل شد. اگر چه كشور  ٩/١نيوزلند (درصد) و  ١/٦رصد) و ديگر رقبا همچون چين ( ٧/٦٥(

 باشد، اما همچنان از سهميي بالاي حضور در بازار كشور پاكستان و امارات برخوردار ميايران از سابقه

  كمي را بازار واردات اين كشورها به خود اختصاص داده است.

-مي ي انحصار چند جانبه بستهبازار هدف پنج كشور آلمان، انگلستان،  مصر، آمريكا و هلند نيز دارا

  ايتاليا، فرانسه، شيلي، يونان و نيوزلند. از عبارتند كشورها اين بازار در ايران عمده رقبايباشد. 

ا نپال،تايلند، مكزيك، فيليپين و كاناد ،كشورهاي بلاروس، اندونزي، پاكستان واردات بازار ساختار

رو، افزايش و توسعه سهم ايران در اين بازارها با وجود انحصار از اين  ،باشدمي كامل انحصار به متمايل نيز

درصد  ٥/٩٣اي كه كشور لهستان حدود باشد. به گونهپذير نميبالاي كشورهاي رقيب به راحتي امكان

درصدي از بازار  ٣/٩٨سهم واردات سيب  بلاروس را به خود اختصاص داده است. كشور آمريكا با سهم 

از بازار واردات كشور كانادا و با توجه به مزيت جغرافيايي و هزينه  ١/٧١و سهم واردات كشور مكزيك 

 ٨/٩٥ز نمايد. كشور چين نيحمل و نقل پايين، امكان حضور ديگر كشورهاي واردكننده را بسيار دشوار مي

واردات  درصد از سهم بازار ٧/٧٠درصد بازار واردات كشور نپال و  ٨٢درصد بازار واردات كشور فيليپين، 

  سيب كشور تايلند را در اختيار دارد. 

بندي بازارهاي هدف محصول سيب بر اساس مجموع عوامل كيفي حاكي از آن نتايج نهايي اولويت

) بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف، به خود ١٣٩/٠ وزناست كه كشور امارات متحده عربي (با 

اي هاختصاص داده است. پس از آن كشورهاي روسيه، هند، بنگلادش و بلاروس به ترتيب در اولويت

  ).١٥-٤دوم تا پنجم قرار گرفتند (شكل 
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   القوه)وارد كننده محصول سيب (بازارهاي هدف ب . بررسي ساختار بازار كشورهاي١٦-٤جدول 
ساختار بازار 

 وارداتي

 كشور نسبت تمركز صادركنندگان اصلي هيرشمن-هرفيندال

1/HHI  HHI  4CR  1CR  
  آلمان ٤٤٣/٠ ٧٣/٠  )، نيوزلند، فرانسه، هلند٣/٤٤ايتاليا( ٢٣٦/٠ ٢٣/٤ تهسانحصار چندجانبه ب

  بلاروس ٩٣٥/٠ ٩٩٦/٠  )، ليتوني، اكراين، هلند٥/٩٣لهستان( ٨٧٥/٠ ١٤/١ انحصار كامل

  انگلستان ٣٠٧/٠ ٧٠٣/٠ فرانسه، آفريقاي جنوبي، نيوزلند، شيلي ١٦٥/٠ ٠٦/٦ تهسانحصار چندجانبه ب
  روسيه ٣٩٦/٠ ٨٦١/٠ چين، آمريكا، شيلي، ايتاليا  ٢٧٠/٠ ٧٠/٣ تهسانحصار چندجانبه ب

  مصر ٢٩٧/٠ ٧٩٧/٠ ايتاليا، يونان، سوريه، لبنان  ١٩٢/٠ ٢٠/٥ انحصار چند جانبه بسته
)، آمريكا، نيوزلند، آفريقاي ٢/٧٧چين( ٦٢٤/٠ ٦٠/١ بنگاه مسلط

 جنوبي

  اندونزي ٧٧٢/٠ ٩٩١/٠

  هند  ٣٩٦/٠ ٨٦١/٠ چين، آمريكا، شيلي، ايتاليا ٢٧٠/٠ ٧٠/٣ تهسانحصار چندجانبه ب
  پاكستان ٦٥٧/٠ ٩٩٦/٠ افغانستان، ايران، چين، نيوزلند  ٥٠٩/٠ ٩٦/١ بنگاه مسلط

  آمريكا ٤٨٦/٠ ٩٨١/٠ شيلي، نيوزلند، كانادا، آرژانتين  ٣٤٥/٠ ٨٩/٢ هبستانحصار چندجانبه 
  نپال ٨٢/٠ ١ )، هند، آمريكا، ايتاليا٨٢چين(  ٧٠٣/٠ ٤٢/١ بنگاه مسلط
  تايلند ٧٠٧/٠ ٩٨٣/٠ )، نيوزلند، آمريكا، فرانسه٧/٧٠چين(  ٥٣٠/٠ ٨٨/١ بنگاه مسلط

  مكزيك  ٩٨٣/٠ ١ )، شيلي، كانادا، نيوزلند٣/٩٨آمريكا(  ٩٦٦/٠ ٠٣/١ انحصار كامل
  هلند ٢٢٩/٠ ٦٤٥/٠ شيلي، نيوزلند، فرانسه، آلمان ١٤٢/٠ ٠٤/٧ تهسانحصار چندجانبه ب

  فيليپين  ٩٥٨/٠  ١  )، آمريكا، نيوزلند، ژاپن٨/٩٥چين(  ٩١٨/٠  ٠٨/١  انحصار كامل
  امارات  ١٧٧/٠  ٦٢١/٠  آمريكا، چين، نيوزلند، فرانسه  ١٢٥/٠  ٧  انحصار چندجانبه 

  كانادا  ٧١٧/٠  ٩٤٢/٠  )، شيلي، نيوزلند، ايتاليا٧/٧١آمريكا(  ٥٣٨/٠  ٨٥/١  بنگاه مسلط
)، آفريقاي جنوبي، برزيل، ١/٦٩چين(  ٥١٥/٠  ٩٤/١  بنگاه مسلط

  نيوزلند

  بنگلادش  ٦٩١/٠  ٩٦٩/٠

  
   بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول سيب. اولويت١٥-٤شكل 
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هافصل چهارم: يافته  

  شناسايي بازارهاي هدف محصول هلو و شليل .٦-٢-٤
كشور  ١٥)، گوياي آن است كه ١٧-٤) (جدول شماره jHي شاخص پتانسيل وارداتي (نتايج محاسبه

آلمان، تايوان، روسيه، فرانسه، بلاروس، مكزيك، انگلستان، لهستان، ايتاليا، ليتواني، ويتنام، چك، آمريكا، 

انند به تواولويت را در ميان بازارهاي صادرات هلو و شليل دارند و مي ترينترتيب بالابه كانادا و هلند 

درصدي در بازار كشور  ٧/٧٥هاي هدف انتخاب شوند. در بين اين بازارها، ايران تنها با سهم عنوان بازار

درصدي از صادرات جهاني هلو و شليل، در  ١/٠كشور ايران با دارا بودن سهم روسيه حضور داشته است. 

درصد)،  ٤/١٥عمان (پس از روسيه، كشورهاي  به چهل و يكم صادركنندگان جهاني قرار دارد.رت

 ١/٠درصد) و پاكستان ( ١/٠درصد)، سنگاپور( ٤/٠درصد)، قزاقستان( ٨/٠درصد)، هند( ٥/٧كويت(

  ).١٦-٤(شكل  باشندترين مقاصد صادرات هلو و شليل ايران ميدرصد) مهم

  

 
  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧صد صادرات هلو و شليل كشور ايران در سال اترين مق. عمده١٦-٤شكل 
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 هافصل چهارم: يافته

  گري. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي هلو و شليل با استفاده از روش غربال١٧-٤جدول 
  

  كشور
 سهم از واردات

  جهاني
  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
  ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١  ٧٣٣٦/٣ - -  ٥/١٥  آلمان

  ٢  ٩٧٥٥/٠ - -  ١/٢  تايوان

٧/٧٥  ٩  روسيه  ٣  ٩١٤٤/٠ ٨  

  ٤  ٨٣٦٤/٠ - -  ٦/٨  فرانسه

  ٥  ٦٦٨٩/٠ - -  ٩/١  بلاروس

  ٦  ٥١٧١/٠ - -  ٥/١  مكزيك

  ٧  ٤٤٨٢/٠ - -  ١/٥  نانگلستا

  ٨  ٢٩٩٨/٠ - -  ٥/٤  لهستان

  ٩  ٢٧٢٢/٠ - -  ٥/٤  ايتاليا

  ١٠  ١٨٥٠/٠ - -  ٦/٢  ليتواني

  ١١  ١٨١٤/٠ - -  ٦/١  ويتنام

  ١٢  ١٢٦٩/٠ - -  ٤/١  چك

  ١٣  ٠٨٩٥/٠ - -  ٨/٣  آمريكا

  ١٤  ٠٦٢٥/٠ - -  ٤/٣  كانادا

  ١٥  ٠٠٦٦/٠ - -  ٥/٣  هلند

 ساختار ،)١٨-٤هيرشمن (جدول  -و شاخص هرفيندال تمركز نسبت محاسبه از حاصل نتايج براساس

 توسعه امكان لذا ،باشدمي انحصاري رقابت به متمايل ،بسياري از كشورها واردات بازار ساختار بازار

اي كه ساختار بازار واردات . به گونهباشدبه راحتي ميسر نمي ايران براي واردات بازار به نفوذ و صادرات

ام، آمريكا و ايتاليا، ليتواني، ويتنكشورهاي آلمان، تايوان، فرانسه، بلاروس، مكزيك، انگلستان، لهستان، 

اشد. به توجه بكانادا، در انحصار كشورهاي قدرتمندي همچون اسپانيا، ايتاليا،  فرانسه، شيلي و آمريكا مي

درصدي) در بازار واردات هلو  ٥/٠به وجود ساختار انحصار چند جانبه و سابقه حضور كشور ايران (سهم 

ريزي نمود، با اين حال خصوص حفظ و توسعه سهم در بازار برنامهتوان در و شليل كشور روسيه، مي

 رقبايدرصد)  ٨/٤درصد) و ازبكستان ( ٢/١٦درصد)، چين ( ٢٣درصد)، سيبري ( ٣٣كشورهاي تركيه (

. ساختار بازار واردات كشورهاي چك و هلند نيز به آيندمي حساب به كشور اين بازار در ايران عمده
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هافصل چهارم: يافته  

بسته است و به اين ترتيب، ايران در توسعه صادرات با رقباي مهمي نظير اسپانيا  صورت انحصار چندجانبه

  باشد.و ايتاليا مواجه مي

   واردكننده هلو و شليل (بازارهاي هدف بالقوه)  . بررسي ساختار بازار كشورهاي١٨-٤جدول 
ساختار بازار 

  وارداتي
 

  هيرشمن-هرفيندال
 صادركنندگان اصلي

  نسبت تمركز
 كشور
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  آلمان ٦٩/٠ ٩٧٦/٠  )، ايتاليا، فرانسه، شيلي٦٩اسپانيا( ٥٣٦/٠ ٨٦/١ بنگاه مسلط
  تايوان ٦٩٤/٠ ٩٩٩/٠  )، شيلي، ژاپن، استراليا٤/٦٩آمريكا( ٥٤٢/٠ ٨٤/١ بنگاه مسلط

  روسيه ٣٣/٠ ٧٧/٠ تركيه، سيبري، چين، ازبكستان ١٩٥/٠ ١٢/٥ تهسانحصار چندجانبه ب
  فرانسه ٨٣٢/٠ ٩٧٥/٠ )، مراكش، آلمان، ايتاليا٢/٨٣اسپانيا(  ٧٠/٠ ٤٢/١ انحصار كامل
  بلاروس ٧٧٧/٠ ٩٣٨/٠ )، لهستان، يونان، اسپانيا٧/٧٧ليتواني(  ٦٣١/٠ ٥٨/١ انحصار كامل
  مكزيك ٧٥٣/٠ - )، شيلي، ٣/٧٥آمريكا( ٦٢٨/٠ ٥٩/١ انحصار كامل

جنوبي، آلمان،  آفريقاي)، ٦٣اسپانيا( ٤٣٤/٠ ٣٠/٢ بنگاه مسلط

 ايتاليا

  انگلستان  ٦٢٩/٠ ٩٢/٠

  لهستان ٥٦٧/٠ ٩١١/٠ )، آلمان، ايتاليا، پرتغال٧/٥٦اسپانيا(  ٣٦٧/٠ ٧٢/٢ بنگاه مسلط
  ايتاليا ٨٦١/٠ ٩٨/٠ )، فرانسه، آلمان، يونان١/٨٦اسپانيا(  ٧٤٧/٠ ٣٣/١ انحصار كامل

  ليتواني ٦٤٠/٠ ٩١٥/٠ بلژيك، يونان)، هلند، ٦٤اسپانيا(  ٢٩١/٠ ٤٣/٣ بنگاه مسلط
  ويتنام ١ - )، آمريكا، مالزي١٠٠چين(  ١ ١ انحصار كامل

  چك  ٤٣٩/٠ ٩٨٦/٠ ايتاليا، اسپانيا، آلمان، يونان  ٣١٤/٠ ١٨/٣ انحصار چند جانبه بسته

  آمريكا ٩٩٥/٠ - )، مكزيك٥/٩٩شيلي( ٩١٤/٠ ٠٩/١ انحصار كامل
  كانادا  ٧٧٩/٠  ٩٩٧/٠  )، شيلي، اسپانيا، استراليا٩/٧٧آمريكا(  ٦٣٢/٠  ٥٨/١  انحصار كامل

  هلند  ٥٥٢/٠  ٩٤٢/٠  اسپانيا، شيلي، آفريقاي جنوبي، آلمان  ٣٥٧/٠  ٨٠/٢  انحصار چند جانبه بسته

  

بندي بازارهاي هدف محصول هلو بر اساس نتايج نهايي استفاده از تحليل سلسله مراتبي اولويت

است كه كشورهاي روسيه، تايوان، آلمان، ويتنام و بلاروس، به ترتيب هاي كيفي حاكي از آن شاخص

-٤اند (شكل بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف محصولات هلو و شليل به خود اختصاص داده

١٧ .(  
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 هافصل چهارم: يافته

  
   بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول هلو و شليل. اولويت١٧-٤شكل 

  شناسايي بازارهاي هدف محصول قارچ .٧-٢-٤
كشور انگلستان،  ٦بندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي  گوياي آن است كه اولويت

ترين اولويت را در ميان بازارهاي صادرات قارچ آمريكا، سويس، امارات و بلاروس  به ترتيب بالاآلمان، 

  ). ١٩-٤ف انتخاب شوند (جدول هاي هدتوانند به عنوان بازاردارند و مي

و هشتم  سيدرصدي از صادرات جهاني قارچ، در رتبه  ١/٠كشور ايران با دارا بودن سهم 

 درصد ٧/٦٧)، كشور ايتاليا با ٢٠١٧آمار مركز تجارت جهاني ( توجه با صادركنندگان جهاني قرار دارد.

در بين كشورهاي داراي  كهآن است  توجه قابل نكته .داشته است ايران از را قارچ واردات ترينبيش

. كشورهاي هستندايران   صادراتي هدف بازارهاي ءجز و امارات آلمان كشوردو  تنها پتانسيل وارداتي،

)، درصد ١/١)، اسپانيا (درصد ١/٢)، آلمان(درصد ١/٤)، كرواسي(درصد ٦)، كويت(درصد ٨/١٧فرانسه(

هاي اخير ديگر بازارهاي هدف كشور ايران در سال از) درصد ١/٠) و سنگاپور (درصد ١مجارستان (

  ).١٨-٤اند (شكل بوده
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هافصل چهارم: يافته  

 گري. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي قارچ با استفاده از روش غربال١٨-٤جدول 

  
  كشور

 سهم از واردات
  جهاني

  (درصد)

سهم از صادرات 
  كشور ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١  ٤٥٩٤/٢ - -  ٥/٢٣  نانگلستا

١/٢  ٣/١٤  آلمان  ٢٠١٤-٢٠١٦-٢٠١٧(٣(  ٢  ٠٣٥٩/٢  

  ٣  ٨٥٠٩/٠ - -  ٤/١٧  آمريكا

  ٤  ٤٦٥٩/٠ - -  ٩/٠  سويس

١/٠  ٩/٠  امارات  ٢٠١٣-٢٠١٤-٢٠١٥-٢٠١٦(٦-

٢٠٠٧-٢٠١٢(  

٥  ٠٧٦٩/٠  

  ٦  ٠٧٦٢/٠ - -  ٢/٢  بلاروس

تمركز يك و چهار كشوري در بازار واردات محصول قارچ (جدول هاي نتايج حاصل از محاسبه نسبت

 به كشورهاي انگلستان، سويس و امارت واردات بازار ساختار)، حاكي از آن است كه ساختار ١٩-٤

به اين ترتيب، ايران در توسعه صادرات با رقباي مهمي همچون ايتاليا، لهستان و  باشد.مي يانحصار شكل

هلند مواجه بوده اگر چه امكان توسعه صادرات به بازار واردات امارات  متحده عربي با توجه به سابقه 

 دبا اين حال كشورهاي هلن تر است.حضور در بازار واردات اين كشور و مزيت جغرافيايي قابل حصول

درصد  ٨٧درصد) در مجموع  ٣/٥درصد )، اسپانيا ( ٥/٥درصد)، الجزيره ( ٨/١٤درصد)، ايتاليا ( ١/٦٢(

  آيند.بازار كشور امارات متحده عربي را در اختيار داشته و از رقباي جدي كشور ايران بشمار مي

 رقباي ابنبه بسته، ايران در بازار واردات كشور آلمان و آمريكا نيز با وجود ساختار انحصار چندجا 

ند، باشقدرتمندي همچون  چين، هلند، ايتاليا و  لهستان كه جزء ده صادركننده برتر قارچ در جهان مي

امكان توسعه صادرات چندان فراهم  ها. علاوه بر آن به سبب موقعيت جغرافيايي و تحريماست مواجه

  نيست.

  

  

  

  



٢٣١ 

 

 هافصل چهارم: يافته

  وارد كننده محصول قارچ (بازارهاي هدف بالقوه) . بررسي ساختار بازار كشورهاي٢٥-٤جدول 
  ساختار بازار وارداتي

 

 كشور نسبت تمركز صادركنندگان اصلي هيرشمن-هرفيندال
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  انانگلست ٦/٤٤ ٨٨٨/٠  )، هلند، ايرلند، فرانسه٦/٤٤لهستان( ٢٧٩/٠ ٥٨/٣ بنگاه مسلط

  آلمان ٢٩٧/٠ ٦٨٨/٠  لهستان، هلند، بلاروس، ليتواني ١٥٣/٠ ٥٣/٦  هستانحصار چندجانبه ب

  آمريكا ٢٧٥/٠ ٧٦٦/٠ ايتاليا، كره، چين، كانادا ١٧٨/٠ ٦١/٥ بستهانحصار چندجانبه 
  سويس ٧٧٦/٠ - )، آفريقاي جنوبي٦/٧٧كانادا(  ٦٥٢/٠ ٥٣/١ بنگاه مسلط
  امارات ٦٢١/٠ ٨٧٧/٠ )، ايتاليا، الجزيره، اسپانيا١/٦٢هلند(  ٤١٦/٠ ٤٠/٢ بنگاه مسلط

  بلاروس ١ - )١٠٠روسيه( ١ ١ كاملانحصار 

 

 
  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧صد صادرات قارچ كشور ايران در سال اترين مق. عمده١٨-٤شكل 

بندي بازارهاي هدف محصول قارچ بر اساس مجموع عوامل كيفي حاكي از آن نتايج نهايي اولويت

) بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف، به خود ٣٥٣/٠ وزناست كه كشور امارات متحده عربي (با 

اي هاختصاص داده است. پس از آن كشورهاي بلاروس، آلمان، انگلستان و سويس به ترتيب در اولويت

  ).١٩-٤قرار گرفتند (شكل  دوم تا پنجم
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  بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول قارچ. اولويت١٩-٤شكل 

  

  شناسايي بازارهاي هدف محصول گوجه فرنگي .٨-٢-٤
)، گوياي آن ٢٠-٤) (جدول شماره jHبندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي(اولويت

ترين رتيب بالابه ت انگلستان، فرانسه، قزاقستان، پرتغال و لهستانآلمان، آمريكا، روسيه، كشور  ٨است كه 

   اولويت را در ميان بازارهاي صادرات گوجه فرنگي دارند.

 ٩/٢١(مكزيك درصد)،  ٣/٢٢(هلند  كشورهاي، ٢٠١٧ سال درآمار مركز تجارت جهاني،  توجه با

آمريكا )، درصد ٢/٤(فرانسه درصد)،  ٧/٤(كانادا درصد)،  ٥/٦(مراكش درصد)،  ٨/١٢( درصد)، اسپانيا

 در برتر كشورده  ،درصد) ٥/٢(اردن  و درصد) ٣/٣(تركيه درصد)،  ٤/٣(بلژيك )، درصد ٣/٣(

 خود به را جهان صادرات درصد ٨٥ حدود كشور ده اين .باشند مي جهان در صادركننده گوجه فرنگي

از صادرات جهاني گوجه فرنگي، در رتبه  درصدي ٢/٠كشور ايران با دارا بودن سهم  .اندداده اختصاص

 ٥/٧١ايران با صادرات حدود  كشور دهدمي نشان نتايج بيست و ششم صادركنندگان جهاني قرار دارد.

 ،گوجه فرنگي كشور روسيه واردات سهم بازار يدرصد ٢/٢درصدي گوجه فرنگي به كشور روسيه، تنها 

درصد)، قزاقستان  ٨/٢درصد)، آذربايجان ( ٦/٢٢پاكستان (. كشورهاي است داده اختصاصرا به خود 

 )درصد ١/٠درصد)  و گرجستان ( ١/٠(درصد)، قزاقستان  ٢/٠درصد)، كويت ( ٢/٠درصد)، لهستان ( ٦/١(

  باشند.از ديگر بازارهاي هدف گوجه فرنگي كشور مي



٢٣٣ 

 

 هافصل چهارم: يافته

  گريفاده از روش غربالاولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي گوجه فرنگي با است .٢٠-٤جدول 
  

  كشور
  جهاني سهم از واردات
  (درصد)

  سهم از صادرات كشور ايران
  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١  ٧٩٧٨/٢ - -  ٥/١٦  آلمان

  ٢  ٤٣١١/١ - -  ٥/٢٥  آمريكا

٥/٧١  ٣/٦  روسيه  - ٣  ٥١٧٣/٠  

  ٤  ٣٤٧٣/٠ - -  ٥/٧  انگلستان

  ٥  ١٧٨٢/٠ - -  ٨/٧  فرانسه

٩/٠  ٦/٠  قزاقستان  - ٦  ١٣٢٣/٠  

  ٧  ٠٣٨٨/٠ - -  ٥/٠ پرتغال

٢/٠  ٣/٢  لهستان  - ٨  ٠٠٠٩/٠  

      

داراي پتانسيل وارداتي،  كشور ٨ ميان از كه است آن دهندهنشان )٢١-٤هدف (جدول  بازارهاي ساختار  

همچون  صادركننده تسلط كشورهاي پرتغال باوارداتي پنج كشور آلمان، آمريكا، فرانسه، قزاقستان و  بازار

درصد از سهم واردات  ٩/٨٤اي كه كشور . به گونهاست بوده هلند، مكزيك، اسپانيا و مراكش همراه

درصد سهم  بازار واردات گوجه فرنگي   ٨٠كشور آمريكا، در اختيار كشور مكزيك بوده و اسپانيا حدود 

است. از اين رو، افزايش و توسعه سهم ايران در اين بازارها با وجود كشور پرتغال را به خود اختصاص داده 

 ٢/٢باشد. در رابطه با بازار كشور روسيه، اگر چه كشور ايران با سهم پذير نميانحصار بالا به راحتي امكان

ود جدرصدي در جايگاه پنجمين صادركننده گوجه فرنگي به اين كشور قرار دارد، اما با توجه به توجه به و

درصد)،  ٣/٢٤درصد)، چين ( ٨/٢٧آذربايجان ( ساختار انحصار چند جانبه  بسته و سابقه حضور كشورهاي

توسعه سهم   درصد) و نزديكي جغرافيايي اين كشورها، حفظ و ١٠درصد) وبلاروس ( ٧/٢٣مراكش(

 ٣/٠رغم سهم ليباشد. در بازار كشور قزاقستان نيز عكشور ايران در اين بازار نيازمند توجه جدي مي

 ٥/٥٤ن (ازبكستا درصدي كشور ايران، سختار انحصار چندجانبه بسته حاكم بوده و رقباي مهمي همچون

درصد) سد راه توسعه سهم كشور  ٨/٢درصد) و تركمنستان ( ٢/٤درصد)، تركيه ( ٧/٣٧درصد)، چين (

  باشند.مي



٢٣٤ 

 

هافصل چهارم: يافته  

 ٤/٢٦درصد)، اسپانيا ( ٩/٤٤كشورهاي هلند ( نيز در اختيار كشور انگلستان وارداتي درصد از سهم بازار ٨٨

تمركز بالاي  به توجه باشد، بر اين اساس بادرصد )مي ٣/٦درصد) و آلمان ( ٧/١٠درصد)، مراكش (

درصد از سهم بازار وارداتي  ٨٢مدت امكانپذير نيست. كوتاه در را بازارها اين در ايران صادراتي، حضور

 ٢/١٥درصد)، آلمان ( ٨/٢١درصد)، هلند ( ٨/٣٥چهار كشور  اسپانيا (گوجه فرنگي كشور لهستان  نيز به 

  درصد) اختصاص يافته است. ٨/٩( درصد) و تركيه

  )بالقوه واردكننده محصول گوجه فرنگي (بازارهاي هدف . بررسي ساختار بازار كشورهاي٢٨-٤جدول 
  ساختار بازار وارداتي

 

 كشور تمركزنسبت  صادركنندگان اصلي هيرشمن-هرفيندال

1/HHI  HHI  4CR  1CR  
  آلمان ٥٨٧/٠ ٩٣٣/٠  )، اسپانيا، بلژيك، مراكش٧/٥٨هلند( ٧٠٨/٠ ٤٥/٢ بنگاه مسلط

)، كانادا، جمهوري دومينيكن، ٩/٨٤مكزيك( ٧٤٠/٠ ٣٥/١ انحصار كامل 

  گواتمالا

  آمريكا ٨٩٤/٠ ٩٩٩/٠

  روسيه ٢٧٨/٠ ٨٥٨/٠ آذربايجان، چين، مراكش، بلاروس  ٢٠٤/٠ ٩٠/٤ هستانحصار چندجانبه ب

  انگلستان ٤٤٩/٠ ٨٨٣/٠ هلند(، اسپانيا، مراكش، آلمان  ٢٨٩/٠ ٤٦/٣ هستانحصار چندجانبه ب

  فرانسه ٥٩٤/٠ ٩٠٧/٠ )، اسپانيا، بلژيك، هلند٤/٥٩مراكش(  ٤٠٨/٠ ٤٥/٢ بنگاه مسلط

  قزاقستان ٥٤٥/٠ ٩٩٢/٠ تركيه، تركمنستان)، چين، ٥/٥٤ازبكستان( ٤٤١/٠ ٢٦/٢ بنگاه مسلط

 پرتغال  ٨٠٩/٠ ٩٩٧/٠ )، آلمان، لهستان، هلند٩/٨٠اسپانيا( ٦٧٣/٠ ٤٨/١ انحصار كامل

  لهستان ٣٥٨/٠ ٨٢٦/٠ اسپانيا، هلند، آلمان، تركيه  ٢١٦/٠ ٦٢/٤ هستانحصار چندجانبه ب

  

 
  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧در سال صد صادرات گوجه فرنگي كشور ايران اترين مق. عمده١٩-٤شكل 
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بندي بازارهاي هدف محصول گوجه فرنگي بر اساس مجموع عوامل كيفي حاكي نتايج نهايي اولويت

) بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف ، به خود اختصاص ٣٤٨/٠ وزناز آن است كه كشور روسيه (با 

وم تا پنجم هاي دداده است. پس از آن كشورهاي آلمان، قزاقستان، فرانسه و انگلستان به ترتيب در اولويت

  ).٢٠-٤قرار گرفتند (شكل 

  

  

  بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه  محصول گوجه فرنگي. اولويت٢٠-٤شكل 
   

  . شناسايي بازارهاي هدف محصول سيب زميني٩-٢-٤
 ١٤)، گوياي آن است كه از ميان Hjبندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي (اولويت

كشور داراي پتانسيل واردات سيب زميني، كشورهاي آلمان، بلژيك، هلند، فيجي و ازبكستان به ترتيب 

  ). ٢١-٤ازارهاي هدف بالقوه به خود اختصاص دادند (جدول پنج اولويت نخست اولويت را در ميان ب

، در جهان سيب زمينيده كشور صادركننده برتر )، ٢٠١٧آمار مركز تجارت جهاني ( توجه با

 ١/٨(صر درصد)، م ٥/٨( ندلدرصد)، ه ٨/٨(چين درصد)،  ٣/١٠(آلمان درصد)،  ٤/١٥(فرانسه  كشورهاي

پاكستان  و درصد) ٣(اسپانيا درصد)،  ٥/٥(بلژيك )، درصد ٥/٦(كانادا )، درصد ٦/٦( درصد)، آمريكا

-درصد از صادرات جهاني محصول سيب زميني در اختيار داشته ٢/٧٥ بودند كه در مجموع درصد) ٥/٢(

درصدي از صادرات جهاني سيب زميني، در رتبه سي و يكم  ٤/٠كشور ايران با دارا بودن سهم  اند.

درصد)،  ٩/٥درصد)، قزاقستان ( ٩/١٠كويت ( درصد)، ١/٧٨آذربايجان ( صادركنندگان جهاني قرار دارد.
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حصول ترين بازارهاي هدف مدرصد) از مهم ١/٠درصد) و ارمنستان ( ٤/٠درصد)، عمان ( ٥/٤روسيه (

 كشوردو  تنها كه است آن  توجه قابل نكته). ٢١-٤گردند (شكل سيب زميني كشور ايران محسوب مي

كشورهاي داراي پتانسيل  ءجز كه هستند كشور صادراتي هدف بازارهاي ءجز آذربايجان و روسيه

وه و بالفعل لقاي بين بازارهاي باتفاوت قابل ملاحظه . بر اين اساسباشندميواردات محصول سيب زميني 

   وجود دارد. 

  گري. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي سيب زميني با استفاده از روش غربال٢١-٤جدول 
  

  كشور
  جهاني سهم از واردات
  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
  ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١  ٢٣٨٠/٢ - -  ٦/٥  آلمان

  ٢  ١٩٣٧/١ - -  ٩/١١  بلژيك

  ٣  ٧١٤٥/٠ - -  ٩/٨  هلند

  ٤  ٦٥٠٩/٠ - -  ٥/٠  فيجي

  ٥  ٦٤٦٢/٠ - -  ١  ازبكستان

  ٦  ٥٦٣٤/٠ - -  ٢/١  نپال

٥/٤  ٧/٥  روسيه سال ١٠   ٧  ٤٩٤١/٠  

  ٨  ٤٥٤٦/٠ - -  ٦  اسپانيا

  ٩  ٢٣٨٣/٠ - -  ٣/٤  ايتاليا

  ١٠  ٢٣٠٧/٠ - -  ٧/٥  آمريكا

١/٧٨  ٧/٠  آذربايجان سال ١٠   ١١  ١٥٠٩/٠  

  ١٢  ٠٣٨٦/٠ - -  ١/٣  انگلستان

  ١٣  ٠٢٤٧/٠ - -  ١/٢  پرتغال

  ١٤  ٠١٩٦/٠ - -  ١  سريلانكا

داراي پتانسيل  كشور ١٤ ميان از كه است اين دهندهنشان )٢٢-٤هدف (جدول  بازارهاي ساختار

 لانكا دارايپرتغال و سريوارداتي شش كشور آلمان، بلژيك، ازبكستان، ايتاليا، انگلستان،  وارداتي، بازار

بسته، ساختار بازار پنج كشورهاي هلند، فيجي، روسيه، اسپانيا و آذربايجان  چندجانبه انحصار ساختار

 بوده همراه با انحصار كامل ساختار بازار دو كشور نپال و آمريكا وارداتي مسلط و بازار ساختار داراي

درصد سهم بازار واردات كشورهاي نپال و آمريكا  ١٠٠اي كه كشور هند و كانادا، حدود . به گونهاست
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بطه با باشد. در رادرصد بازار كشور فيجي نيز در اختيار كشور نيوزلند مي ٩٩اند. را به خود اختصاص داده

ي از اين ر اندكي كشور ايران، سهم بسيارغم سابقه حضور ده سالهبازار كشور روسيه و آذربايجان، علي

درصد)، آذربايجان  ٦/١٧درصد)، چين ( ٥/٥٧مصر (بازارها در اختيار كشور ايران بوده است.  كشورهاي 

باشند. همچنين ايران ترين رقباي ايران در بازار روسيه ميدرصد)، جدي ٣/٤درصد) و بلاروس ( ٥/١٢(

 ٥٢ن (به رقابت با كشورهاي گرجستا ي سهم خود در بازار كشور آذربايجان بايستيبراي حفظ و توسعه

  درصد)، بپردازد. ٤/١درصد) و اكراين ( ١٧درصد)، تركيه ( ٣/٢٩درصد)، روسيه (

  )بالقوه وارد كننده محصول سيب زميني (بازارهاي هدف . بررسي ساختار بازار كشورهاي٢٢-٤جدول 
  ساختار بازار وارداتي

 

 كشور تمركزنسبت  صادركنندگان اصلي هيرشمن-هرفيندال

1/HHI  HHI  4CR  1CR  
  آلمان ٢٢٧/٠ ٧٠٥/٠  هلند، فرانسه، اسپانيا، مصر ١٤٣/٠ ٩٩/٦ ستهانحصار چندجانبه ب

  بلژيك ٢٨٩/٠ ٧١/٠  فرانسه، آلمان، لهستان، يونان ١٨٤/٠ ٤٣/٥ انحصار چند جانبه بسته

)، بلژيك، فرانسه، ٣/٥٤آلمان( ٣٣٨/٠ ٩٥/٢  بنگاه مسلط

 اسرائيل

  هلند ٥٤٣/٠ ٨٧٩/٠

  فيجي ٩٩٧/٠ -  )، استراليا٧/٩٩نيوزلند( ٩٩٤/٠ ١ كاملانحصار 
)، قرقيزستان، ٤/٩٢قزاقستان( ٨٥٦/٠ ١٦/١ انحصار چند جانبه بسته

  روسيه، تركيه

  ازبكستان ٩٢٤/٠ ٩٩٨/٠

  نپال ١ -  )١٠٠هند( ١ ١ انحصار كامل
)، چين، آذربايجان، ٥/٥٧مصر( ٣٨٠/٠ ٦٣/٢ بنگاه مسلط

 بلاروس

  روسيه  ٥٧٥/٠ ٩٩١/٠

)، انگلستان، هلند، ٨/٧٢فرانسه(  ٥٤٧/٠ ٨٢/١ انحصار كامل

 پرتغال

  اسپانيا ٨/٧٢ ٩٢٥/٠

  ايتاليا ٤٧٧/٠ ٨٩٦/٠ فرانسه، مصر، آلمان، هلند  ٢٩٥/٠ ٣٨/٣ ستهانحصار چندجانبه ب
  آمريكا ٩٩٩/٠ - )٩/٩٩كانادا(  - - كاملانحصار 

)، روسيه، تركيه، ٥٢گرجستان(  ٣٨٥/٠ ٥٩/٢ بنگاه مسلط

 اكراين

  آذربايجان ٥٢/٠ ٩٩٧/٠

  انگلستان  ٢١/٠ ٦٥/٠ اسرائيل، بلژيك، هلند، قبرس  ١٣١/٠ ٦٣/٧ ستهانحصار چندجانبه ب
  پرتغال  ٤٦٩/٠  ٩٦٢/٠  فرانسه، اسپانيا، هلند، تركيه  ٣٨٥/٠  ٥٩/٢  ستهانحصار چندجانبه ب
  سريلانكا ٣٨/٠ ٩٩٣/٠ چين، پاكستان، بنگلادشهند،  ٢٩٩/٠ ٣٤/٣ ستهانحصار چندجانبه ب
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  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧صد صادرات سيب زميني كشور ايران در سال اترين مقعمده .٢١-٤شكل 

 

بندي بازارهاي هدف محصول سيب زميني بر اساس مجموع عوامل كيفي حاكي نتايج نهايي اولويت

) بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف، به خود اختصاص ١٩٥/٠ وزناز آن است كه كشور روسيه (با 

اي بعدي هداده است. پس از آن كشورهاي آذربايجان، ازبكستان، آلمان و انگلستان به ترتيب در اولويت

  ).٢٢-٤قرار گرفتند (شكل

  

  

  زميني بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول سيب. اولويت٢٢-٤شكل 
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  ناسايي بازارهاي هدف محصول پيازش .١٠-٢-٤
)، گوياي آن است كه از ٢٣-٤بندي اوليه بر اساس شاخص تركيبي پتانسيل وارداتي (جدول اولويت

-كشور داراي پتانسيل وارداتي، كشورهاي ويتنام، سنگال، آمريكا، عمان و اندونزي به ترتيب بالا ١٦بين 

  ترين اولويت را در ميان بازارهاي هدف بالقوه محصول پياز دارند. 

بازار جهاني محصول پياز به  صادركنندگان ترين)، بزرگ٢٠١٧آمار مركز تجارت جهاني ( توجه با

درصد)،  ٩/٦(آمريكا درصد)،  ٣/١٣(هند درصد)،  ٩/١٥(چين درصد)،  ١/١٧(ترتيب كشورهاي هلند 

 درصد)، ٤/٢( درصد)، فرانسه ٨/٢( )، آرژانتيندرصد ٥/٢(نيوزلند)، درصد ١/٤(اسپانيا )، درصد ٥/٦(صرم

درصدي از صادرات جهاني پياز، در رتبه  ١/٠كشور ايران با دارا بودن سهم باشند. مي درصد) ٢/٢(پرو 

درصد)،  ٧/١٢درصد)، پاكستان ( ٧/٧٨كشوهاي كويت ( چهل و يكم صادركنندگان جهاني قرار دارد.

 ١/٠درصد) و آذربايجان ( ٤/٠درصد)، عمان ( ٨/١درصد)، ارمنستان ( ٣/٢درصد)، روسيه ( ٩/٣ن (قزاقستا

). در بين بازارهاي هدف ٢٣-٤باشند (شكل ترين بازارهاي فعلي صادرات پياز كشور ميدرصد)، بزرگ

 ١/٠دود مي حبه كشور عمان برخوردار بوده و سه بالقوه شناخته شده كشور ايران تنها از سابقه صادرات

  درصد از بازار واردات محصول پياز اين كشور را به خود اختصاص داده است.

  گريپياز با استفاده از روش غربالمحصول . اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي ٢٣-٤جدول 
 سهم از واردات  كشور

  (درصد)جهاني
سهم از صادرات كشور 

  (درصد)ايران
  سابقه واردات از ايران

  (تعداد سال)) ٢٠٠٨-٢٠١٧(

Hj  رتبه  

  ١  ٣٧٠٦/٢ - -  ٧/٧  ويتنام

  ٢  ٢٨٧٦/١ - -  ٣/١  سنگال

  ٣  ٨١٤١/٠ - -  ٤/١٣  آمريكا

٤/٠  ٥/٠  عمان سال ١٠   ٤  ٥٥٢٣/٠  

  ٥  ٥٤٥٦/٠ - -  ٩/١  اندونزي

  ٦  ٤٨١٤/٠ - -  ٣/٤  عربستان

  ٧  ٤٠٦٠/٠ - -  ٥/١  كره

  ٨  ٣٩٢٢/٠ - -  ٥/١  مكزيك

  ٩  ٣٥٣٣/٠ - -  ٢/٤  كانادا

  ١٠  ٢٦٤٩/٠ - -  ٥/٤  آلمان

  ١١  ٢١٨٨/٠ - -  ٥/٠  برزيل

  



٢٤٠ 
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  يگرپياز با استفاده از روش غربالمحصول اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف صادراتي  .٢٣-٤جدول ادامه 
  

  كشور
 سهم از واردات

  جهاني
  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
  ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

  ١٢  ١٩٢٠/٠ - -  ٦/٠  سودان

  ١٣  ١٤٥٤/٠ - -  ٤/٣  هلند

  ١٤  ٠٤٩٥/٠ - -  ٩/٠  تايوان

  ١٥  ٠٣٠٥/٠ - -  ٥/٢  بلژيك

  ١٦  ٠٠٨٧/٠ - -  ٨/١  بنگلادش

  

 داراي پتانسيل وارداتي، بازار كشور ١٦ ميان از كه آن است دهندهنشان هدف بازارهاي ساختار

 رهككشور ويتنام، سنگال، آمريكا، عمان، عربستان، كره، كانادا، سودان، تايوان و بنگلادش  ١٠وارداتي 

اي ه گونهب. است بوده همچون (هلند، چين و آمريكا) همراه  صادركننده قدرتمندي تسلط كشورهاي با

را به خود اختصاص  درصد از سهم بازار واردات پياز كشورهاي ويتنام و كره ٩٠كه كشور چين بيش از

وارداتي  بازارباشد. درصد بازار واردات كشور سنگال و بنگلادش در اختيار كشور هلند مي ٩٨داده است. 

 از اين رو، حضور كشور ايران درمحصول پياز كشور مكزيك در انحصار كامل كشور آمريكا قرار دارد. 

ور باشد. در رابطه با بازار واردات محصول پياز كشنميپذير اين بازارها با وجود انحصار بالا به راحتي امكان

ي حضور كشور ايران، با توجه به توجه به وجود ساختار انحصاري كشورهاي رغم سابقه ده سالهعمان، علي

درصد)، حفظ و توسعه  ٩/١درصد) و پاكستان ( ٣/١٦درصد)، مصر ( ٩/٢١درصد)، امارات ( ٩/٥٧هند (

باشد. ساختار بازار پنج كشور اندونزي،آلمان، برزيل، هلند و ريزي جامعي ميسهم ايران نيازمند برنامه

كشور ايران براي حضور در بازار كشور اندونزي با باشد. بلژيك نيز داراي انحصار چند جانبه بسته مي

درصد)، بايستي به  ٦/٠درصد)، چين ( ٤/١٧درصد)، هلند ( ٥/٣٧درصد)، نيوزلند ( ١/٤٤كشورهاي هند (

درصد بازار محصول پياز كشور آلمان در اختيار چهار كشور قدرتمند اسپانيا، هلند،  ٧٦قابت بپردازد. ر

درصدي بازار واردات كشور  ٩٨باشد. كشورهاي هلند، آرژانتين، اسپانيا و شيلي، سهم نيوزلند و مصر مي

 ترين  سهم واردات، بيشاند. كشورهاي آلمان، مصر، لهستان و نيوزلندبرزيل را به خود اختصاص داده

درصد از سهم بازار واردات پياز كشور بلژيك نيز در اختيار كشور  ٩٠درصد) كشور هلند را دارند.  ٦٣(
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 هافصل چهارم: يافته

-٤باشد (جدولدرصد) مي ٥/٦درصد) و اسپانيا ( ١٤درصد)، نيوزلند ( ٥/٢٤درصد) و فرانسه ( ٢/٤٥هلند (

٢٤.(  

  )هدف بالقوهكننده محصول پياز (بازارهاي كشورهاي وارد. بررسي ساختار بازار ٢٤-٤جدول 
ساختار بازار 

  وارداتي
 

 كشور نسبت تمركز صادركنندگان اصلي هيرشمن-هرفيندال

1/HHI  HHI  4CR  1CR  

  ويتنام ٩٤٤/٠ ٩٩٩/٠  )، هند، اندونزي، هلند٤/٩٤چين( ٨٩٣/٠ ١١/١ انحصار كامل
  سنگال ٩٨٨/٠ ١  انيااسپ)، فرانسه، بلژيك، ٨/٩٨هلند( ٩٧٦/٠ ٠٢/١ انحصار كامل

  آمريكا ٧١٤/٠ ٩٧٣/٠ )، پرو، كانادا، هلند٤/٧١مكزيك( ٥٤١/٠ ٨٤/١ بنگاه مسلط
  عمان ٥٧٩/٠ ٩٨/٠ )، امارات، مصر، پاكستان٩/٥٧هند(  ٤١٠/٠ ٤٣/٢ بنگاه مسلط

  اندونزي ٤٤١/٠ ٩٩٦/٠ هند، نيوزلند، هلند، چين  ٣٦٥/٠ ٧٣/٢ انحصار چند جانبه بسته
  عربستان ٧٥٤/٠ ٩٥٦/٠ )، هند، يمن، اسپانيا٤/٧٥مصر( ٥٨٧/٠ ٧٠/١ بنگاه مسلط

  كره  ٩١٥/٠ ٩٩/٠ )، ژاپن، تايلند، تركيه٥/٩١چين( ٨٩٤/٠ ١١/١ انحصار كامل
  مكزيك ١ - )١٠٠آمريكا(  ١ ١ انحصار كامل

  كانادا ٦٥٥/٠ ٩٧٥/٠ )، مكزيك، پرو، هلند٥/٦٥آمريكا(  ٥٠٦/٠ ٧٣/١ بنگاه مسلط
  آلمان ٢٩/٠ ٧٦٥/٠ اسپانيا، هلند، نيوزلند، مصر  ١٨٩/٠ ٢٩/٥ تهسچندجانبه بانحصار 

  برزيل ٣٨٩/٠ ٩٨٥/٠ هلند، آرژانتين، اسپانيا، شيلي  ٢٩٨/٠ ٣٥/٣ تهسانحصار چندجانبه ب
  سودان  ٨٩٤/٠ ١ )، مصر، هند٤/٨٩اگاندا(  ٨٠٤/٠ ٢٤/١ بنگاه مسلط

  هلند  ٢٠٧/٠  ٦٣١/٠  لهستان، نيوزلند آلمان، مصر،  ٢١٤٧/٠  ٠٤/٤  تهسانحصار چندجانبه ب
)، نيوزلند، ژاپن، ١/٥٣آمريكا(  ٣٤٠/٠  ٩٤/٢  بنگاه مسلط

  اسپانيا

  تايوان  ٥٣١/٠  ٨٩٣/٠

  بلژيك  ٤٥٢/٠  ٩٠٢/٠  هلند، فرانسه، نيوزلند، اسپانيا  ٢٩٠/٠  ٤٤/٣  تهسانحصار چندجانبه ب
  بنگلادش  ٩٧١/٠  ٩٩٨/٠  هند، مصر، پاكستان، چين  ٩٤٣/٠  ٠٦/١  انحصار كامل

  



٢٤٢ 

 

هافصل چهارم: يافته  

  

  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧ترين مقصد صادرات پياز كشور ايران در سال . عمده٢٣-٤شكل 

هاي كيفي، كشور عمان به عنوان بر اساس نتايج بدست آمده از مقايسات زوجي بر اساس شاخص

عربستان شناخته شد. پس از آن كشورهاي ) ١٥٣/٠ وزن(با ترين بازار هدف براي محصول پياز مهم

  ).٢٤-٤هاي بعدي قرار گرفتند (شكل به ترتيب در اولويتسعودي، بنگلاش، ويتنام و اندونزي 

  

  

  بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول پياز. اولويت٢٤-٤شكل 
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  شناسايي بازارهاي هدف گوسفند زنده .١١-٢-٤
هاي گري و بر پايه شاخصگوسفند زنده در چارچوب روش غربال)، بازارهاي هدف ٢٥-٤در جدول (

هاي مورد دهد در طي سالهاي مندرج در جدول نشان ميگانه ارائه شده است. همانگونه كه يافتهپنج

ترين سهم بازار جهاني ميليون دلار، بيش ٠٥١٢/٦٦٧) كشور عربستان با متوسط ٢٠١٣-٢٠١٧بررسي (

كشور عمده وارده كننده گوسفنده  ٢٣است. در نهايت  از ميان   اختصاص دادهگوسفنده زنده را به خود 

بندي نهايي انتخاب شدند كه به ترتيب عبارتند از: زنده در جهان، هفت كشور غربال و جهت اولويت

  .عربستان، ليبي، كويت، قطر، عمان، اردن و يمنكشور 

  گريصادراتي گوسفند زنده با استفاده از روش غربال. اولويت بندي اوليه بازارهاي هدف ٢٥-٤ جدول
  

  كشور
 سهم از واردات

  جهاني
  (درصد)

سهم از صادرات كشور 
  ايران

  (درصد)

  سابقه واردات از ايران
)٢٠٠٨-٢٠١٧ (  

  (تعداد سال)

  
Hj  

  
  رتبه

)٢٠١٠-٢٠٠٩-٢٠٠٨سال ( ٣   -  ٧/٣٦  عربستان  ١  ٢٩٥٢/٢  

  ٢  ٤٩٢٢/١ -  -  ٦/١١  ليبي

  ٣  ٩٧٩٠/٠  سال ١٠   ٨/٥٠  ١٣  كويت

)٢٠١٢تا  ٢٠٠٨سال (  ٥  -  ٤/٦  قطر  ٤  ٥٢٢٣/٠  

  ٥  ٢٥١٨/٠  سال ١٠   ٢/٤٩  ٣/٥  عمان

  ٦  ٢٥١٧/٠ -  -  ٣/٠  اردن

  ٧  ٢٠٧٩/٠ -  -  ٤/٠  يمن

  

بازار جهاني گوسفند زنده در سال  صادركنندگان ترينآمار مركز تجارت جهاني، بزرگ توجه با

 ٩(اردن درصد)،  ٨/١٠(ستراليا درصد)، ا ١١(روماني درصد)،  ٣/٢٩(به ترتيب كشورهاي سودان  ٢٠١٧

 فرانسه درصد)،  ٦/٢(مجارستان )، درصد ٥/٣( )، مصردرصد ٤/٨(مالي سودرصد)،  ٨/٦(اسپانيا درصد)، 

 ٤/٨٠ شده عنوان كشور كه ده است اين بيانگر بودند. نتايج درصد) ١/٢(عربستان سعودي  و درصد) ٣/٢(

درصدي  ٨/٠با دارا بودن سهم  نيز كشور ايران اند.جهاني گوسفنده زنده در اختيار داشتهدرصد از صادرات 

درصد)  ٢/٤٩درصد) و عمان ( ٨/٥٠كويت ( صادركنندگان جهاني قرار دارد. شانزدهم، در رتبه بازاراز 

عودي تان سباشند. عمان، قطر، امارات، عراق و عربسترين واردكنندگان گوسفند زنده از ايران ميبزرگ

  .)٢٥-٤گردند (شكل از ديگر بازارهاي هدف كشور ايران محسوب مي
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داراي پتانسيل  كشور هفت ميان از كه است اين دهنده) نشان٢٦-٤ هدف (جدول بازارهاي ساختار

 تسلط كشورهاي وارداتي شش كشور عربستان، ليبي، قطر، عمان، اردن و يمن با وارداتي، بازار

اي كه بازار كشور يمن در انحصار كامل كشور اتيوپي قرار دارد. . به گونهاست بوده همراه صادركننده

و اشد ببازار وارداتي گوسفند زنده به كشور عربستان در اختيار كشور سودان ميدرصد از سهم  ٠٢/٨٠

 ٢٠١٠تا  ٢٠٠٨هاي باشد كه مربوط به سالدرصد مي ١/٠تر از سهم كشور ايران از بازار اين كشور كم

رغم وجود مزيت جغرافيايي، به سبب مسائل سياسي صادرات گوسفنده زنده هاي اخير عليبوده و در سال

درصد)،  ٥/٦٧اسپانيا (كشور ليبي نيز در انحصار چهار كشور بازار واردات ايم.  از ايران به عربستان نداشته

 امكان باشد، از اين رودرصد) مي ١/٠درصد) و سودان ( ١/٠( جمهوري مولداوي درصد)، ٤/٣٢روماني (

درصد بازار واردات  ٣/٥٤نيست.  پذيربه راحتي امكان ايران براي واردات بازار به نفوذ و صادرات توسعه

تمركز بالاي صادركنندگان برتر گوسفند زنده  به توجه باباشد.  كشور قطر نيز در اختيار كشور اسپانيا مي

 در ايران درصد)، در بازار واردات كشور اردن،  حضور ٤/٢استراليا (درصد) و  ٣/٩٥همچون روماني(

   باشد.مي مدت دشواركوتاه

 ١/٣م ي حضور كشور ايران (با سهدر رابطه با بازار كشور كويت، با توجه به توجه به سابقه ده ساله

- نامهدر بازار برتوان در خصوص حفظ و توسعه سهم درصدي از واردات گوسفند زنده به اين كشور)، مي

ريزي نمود، با اين حال با وجود حضور كشورهاي استراليا، اردن و عربستان كه جز ده صادركننده برتر 

درصد بازار اين كشور را در اختيار دارد، حضور فعال در  ٩٠باشند و حدود گوسفند زنده در جهان مي

بازارهاي كشور  در ايران كشور باشد.ناسب ميبازار جهاني و استمرار آن، مستلزم اتخاذ راهبرد بازاريابي م

درصدي از واردات گوسفنده به اين كشور)، جز چهار كشور برتر صادركننده گوسفنده  ٥/٦عمان، (با سهم 

زنده به اين كشور محسوب شده و تاحدودي از موقعيت مطلوبي برخوردار است. با اين وجود نبايد از نقش 

  درصد)، غافل شد. ٨/٦درصد) و امارات ( ٢/٩درصد)، استراليا ( ٢/٧٣قابل توجه كشورهاي سودان (
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  )بالقوهواردكننده گوسفنده زنده (بازارهاي هدف كشورهاي  . بررسي ساختار بازار٢٦-٤جدول 
ساختار بازار 

  وارداتي
 

 كشور نسبت تمركز صادركنندگان اصلي هيرشمن-هرفيندال

1/HHI  HHI  4CR  1CR  

  عربستان ٨٠٢/٠ ٩٩/٠  )، سومالي، جيبوتي، اردن٠٢/٨٠سودان( ٦٦١/٠ ٥١/١ بنگاه مسلط
جمهوري )،روماني،٥/٦٧اسپانيا( ٥٦٠/٠ ٧٨/١  بنگاه مسلط

  ، سودانمولداوي

  ليبي ٦٧٥/٠ ١

 Area)، اردن،  عربستان، ٦/٣٣استراليا( ٢٥٣/٠ ٩٥/٣ هستانحصار چندجانبه ب

Nesايران ، 

  كويت ٣٣٦/٠ ٩٦٤/٠

  قطر ٥٤٣/٠ ٩٧/٠ )، اردن، كويت، لبنان٣/٥٤استراليا(  ٣٨٩/٠ ٥٧/٢ بنگاه مسلط
  عمان ٧٣٢/٠ ٩٥٧/٠ )، استراليا، امارات، ايران٢/٧٣سودان(  ٥٥٣/٠ ٨٠/١ بنگاه مسلط
)، استراليا، مجارستان، ٣/٩٥رماني( ٩٠٩/٠ ١/١ بنگاه مسلط

 جمهوري مولداوي

  اردن ٩٥٣/٠ ٩٠٩/٠

  يمن  ١ - )١٠٠اتيوپي ( ١ ١ انحصار كامل
  

بندي بازارهاي هدف براي گوسفند زنده حاكي از آن است كه كشور كويت (با نتايج نهايي اولويت

) بالاترين اولويت را در بين بازارهاي هدف، به خود اختصاص داده است. پس از آن كشورهاي ٢٤٣/٠ وزن

-٤كل گرفتند (ش هاي بعدي قرارقطر، عربستان سعودي، عمان، يمن، اردن و ليبي به ترتيب در اولويت

٢٧.(  
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  (منبع: مركز تجارت جهاني) ٢٠١٧صد صادرات گوسفند زنده كشور ايران در سال اترين مق. عمده٢٦-٤شكل 

  

  

  

  بندي نهايي بازارهاي هدف بالقوه محصول گوسفند. اولويت٢٧-٤شكل 
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ورزي كشايابي صادرات بخش وضع موجود و عارضه . هدف اختصاصي سوم: بررسي٣-٤
   كرمانشاه استان

پژوهش حاضر، استان  اول و دومهاي صورت گرفته در هدف ها و تحليلبا توجه به نتايج بررسي

كرمانشاه، علاوه بر اينكه در صادرات بسياري از محصولات (همچون گوسفند زنده، نخود، گردو، انجير، 

القوه هاي باز نظر ظرفيتانگور، هلو و شليل، سيب درختي و قارچ) داراي مزيت رقابتي بالايي است، 

 نظر به ،لبا اين حاباشد. مي ري ممتازيهاي تجادربرگيرنده فرصتنيز اقتصادي و موقعيت جغرافيايي 

صورت  موجود، هايپتانسيل و هاييتوانا بخش كشاورزي استان منطبق با ي صادرات درتوسعه رسدمي

عيت مستلزم تحليل وض كرمانشاه صادرات بخش كشاورزي استان ي مطلوباز اين رو، توسعه .نگرفته است

گيري از با بهره در اين گام از پژوهش،باشد. رو ميشناسي مسائل و مشكلات پيشموجود و آسيب

هاي صورت گرفته با مديران و كارشناسان (سازمان جهاد كشاورزي؛ اتاق بازرگاني، صنعت، مصاحبه

 ؛هاي صادراتيها و تشكلمعدن و كشاورزي؛ سازمان صنعت، معدن و تجارت؛ سازمان گمرك؛ اتحاديه

كرمانشاه و توليدكنندگان و صادركنندگان برتر محصولات  ريزي استانسازمان مديريت و برنامه

يابي صادرات بخش كشاورزي استان كشاورزي استان)، در چارچوب مدل الماس پورتر به عارضه

مختلف (عوامل دروني، شرايط تقاضا، صنايع مرتبط و پشتيبان، استراتژي، ساختار و  ابعاد كرمانشاه در

قابل ذكر است در اين هدف  ).٢٨-٤شد (شكل  ني نشده) پرداختهبيرقابت، نقش دولت و حوادث پيش

هاي اسنادي مانند آمارنامه سازمان از تحليل داده صاحبنظرانهاي ميداني با گيري از مصاحبهضمن بهره

هاي سازماني (وزارت كشاورزي، سازمان جهاد كشاورزي استان، سند آمايش سرزمين استان، گزارش

فاده هاي محلي نيز استهاي مرتبط) و تحليل رسانهسازمان گمرك و ديگر سازمانصنعت، معدن و تجارت، 

عرصه تجارت و كشاورزي استان  صاحبنظرانهاي صورت گرفته با مصاحبه متن در اين راستاشده است.

افزار مكس كيودا و از طريق بررسي خط به خط تجزيه و تحليل شدند. جملات با استفاده از نرم ،كرمانشاه

رم افزار ثبت كد توسط ن كليدي كه نماينده يك مفهوم بودند در يك كد قرار گرفتند و فراواني تكرار آن

كد در هر يك از ابعاد عوامل دروني، شرايط تقاضا، صنايع مرتبط و پشتيبان،  ١٤٤گرديد. در مجموع 

  ).٢٧-٤(جدول  گرديد شناساييبيني نشده، استراتژي، ساختار و رقابت، نقش دولت و حوادث پيش
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  يابي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه. بررسي وضعيت موجود و عارضه٢٨-٤شكل 

  بر اساس مدل الماس پورتر
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با توجه به نتايج به دست آمده و فراواني كدهاي استخراجي، در بُعد عوامل توليد نامناسب بودن قيمت 

- رمايههاي توليد، كمبود منابع مالي و سي نهادهرويهبي كارگيريهاي توليد، بهمحصولات نسبت به هزينه

ها و عدم بازار مشخص و قابل اتكاء و آگاهي نداشتن كشاورزان از الگوي كشت مناسب، اي، نوسان قيمت

 كه اين به توجه با ،هاحاصل از مصاحبه هاييافته به استناد اب بالاترين اشاره را به خود اختصاص دادند.

، دندار بخش كشاورزي استان كرمانشاه رقابتي مزيت كسب موانع در توجهي قابل تأثير توليد عوامل

اپذير نريزي در جهت حل مسائل و مشكلات موجود، به ويژه پايداري الگوي كاربرد منابع، اجتناببرنامه

  باشد.مي

-اطلاعهاي مرتبط با ي حمل و نقل محصولات كشاورزي، ضعف زيرساختكمبود امكانات ويژه

تاني، از هاي اسرساني، نبود پايانه تخصصي صادرات محصولات كشاورزي و محدوديت اختيارات تشكل

  ي صادرات بخش كشاورزي استان بودند.هاي عوامل تخصصي مرتبط با توسعهترين چالشمهم

رد، ادر رابطه با شرايط تقاضا نيز با اساس فراواني كدهاي استخراجي، عدم آگاهي در مورد استاند

اعمال استانداردهاي كيفي و بهداشتي با درجه بالا در كشورهاي هدف، عرضه محصولات خام با حداقل 

- داركردن و تجاري سازي محصولات و قيمت غيررقابتي در بازارهاي بينضعف فرآيند شناسهفرآوري، 

. همچنين شاه بودندي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانهاي مرتبط با توسعهترين چالشاز مهم المللي

تواند در آينده تهديدي جدي اتكاء به بازارهاي هدف محدود و سنتي مانند كشور عراق، مياز آنجا كه 

بازارهاي هدف و اتخاذ راهكارهايي  مجدد برشناسايي تأملي براي توسعه صادرات استان باشد، لازم است

 بازاريابي ارهاي هدف جديد و طراحي نظامبه منظور افزايش سهم در بازارهاي هدف فعلي و نفوذ به باز

  روز، صورت گيرد. به و علمي

فقدان تجهيزات كافي جهت استفاده در مراحل پس از برداشت، ضعف شوندگان از نظر مصاحبه

اي هكمبود تجهيزات و فناوري هنگام محصولات فسادپذير وسازي مطلوب و انتقال بهامكانات ذخيره

يبان ي صنايع مرتبط و پشتترين مسائل و مشكلات در زمينهاز مهم استانداردبندي بندي و بستهدرجه

  باشند. صادرات بخش كشاورزي استان مي

بط، تغييرات مكرر قوانين و مقررات مرتشوندها بر در خصوص استراتژي، ساختار و رقابت نيز مصاحبه

هاي نهكشاورزي استان، افزايش هزيالمللي محصولات فقدان سيستم منسجم بازاريابي و بازاررساني بين
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ر ها بين توليدكنندگان و تجار و صادرات محوحضور دلالان و واسطه ها،توليد در قبال ثبات نسبي قيمت

  تري داشتند. نبود محصولات توليدي در بخش كشاورزي استان كرمانشاه، تأكيد بيش

ودهاي كارگيري سموم و كنظارت بر بهعدم مصاحبه شوندگان در رابطه با نقش دولت به مواردي نظير 

هاي حمايتي و مداخله نامناسب دولت در توليد بخش كشاورزي، عدم اجراي صحيح سياست، شيميايي

عرضه  ضعف مديريت صحيح ،هايي نظير فرآوري، برندسازي و تبليغاتگذاري در فعاليتضعف سرمايه

ذاري و گهاي مرتبط با قيمتآمدي سياستناكار، كنترل و ممنوعيت مقطعي صادرات و تقاضاي داخلي،

، راتهاي متولي صادعدم تعامل مناسب بين دستگاه هاي صادراتي وها و مشوقنرخ ارز، ناكارايي سياست

 مديريت ، تمامي اين مسائل و مشكلات ناشي از ضعفصاحبنظرانترين اشاره را داشتند. به اعتقاد بيش

هاي تشكل و خصوصي بخش كمرنگ حوزه تجارت و حضورمتعدد در  متوليان حضور و صادرات بخش

خارجي در بخش  تجارت ساختار در اساسي و اياقدامات ريشه باشد. از اين رو، لازم استتخصصي مي

  كشور و به تبع آن استان صورت گيرد. كشاورزي

ها، تغييرات نرخ ارز و افزايش ناگهاني و غيرمتعارف تعرفه كالاهاي وارداتي هاي سياسي و تحريمتنش

د اختصاص بيني نشده به خوترين اهميت را در بين حوادث و اتفاقات پيشبيش صاحبنظراننيز از ديدگاه 

  دادند. 
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  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه هاي مرتبط با توسعهچالش .٢٧-٤جدول
  فراواني
 (تكرار)

 طبقه اصلي زيرطبقات مفاهيم

   دهاي تولينامناسب بودن قيمت محصولات نسبت به هزينه ٢٥

ي مطلوب سطح زير عدم توسعه

 كشت محصولات مختلف

يد
ول

ل ت
وام

ع
ي 

رون
 د

ل
وام

ع
 

 ها و عدم بازار مشخص و قابل اتكاءنوسان قيمت ٢٢

 ريسك بالاي توليد محصولات كشاورزي ٧

 كمبود ادوات كاشت، داشت و برداشت مكانيزه ٥

   هاي توليديي نهادهرويهكارگيري بيبه ٢٤

  

عدم پايداري الگوي كاربرد منابع 

طبيعي در توليد بخش كشاورزي 

 استان

 هاي سطحي و زيرزمينيوري مناسب از منابع آبعدم بهره ٦

 تخريب پوشش گياهي و مراتع ٣

 فرسايش خاك ٣

افزايش فشار اكولوژيكي در فضاهاي توليد محصولات  ٢

 كشاورزي

 آلوده شدن منابع آبي ١

   كشاورزي معيشت محور ٨

ها و موانع مرتبط با محدوديت

  ساختار توليد

 

  هاي ناشي از مقياس و كاهش سودآورياز دست رفتن صرفه ٣

 نوسانات توليد محصولات كشاورزي ٥

 اي كشاورزانكمبود منابع مالي و سرمايه ٢٣

 آگاهي نداشتن كشاورزان از الگوي كشت مناسب ٢٢

 كمبود منابع آبي ١٠

 پايين بودن بهروري و بالا بودن ضايعات ٦

   كمبود نيروي انساني در روستاها و افزايش هزينه كارگري ٣

  

   كشاورزيي حمل و نقل محصولات كمبود امكانات ويژه ٢٥

  

هاي حمل و نقل فقدان زيرساخت

ي مناسب
صص

تخ
ل 

وام
ع

 

 نبود پايانه تخصصي صادرات محصولات كشاورزي ٢٢

 نبود بستر مناسب ورود و خروج كالاها و جاده ارتباطي مناسب ١٨

 كمبود پايانه باري ٩

 ها محدوديت پوشش بزرگراه ١

هاي ها و شركتضعف تشكل استانيهاي محدوديت اختيارات تشكل ٢١

 هاي بزرگ صادراتيفقدان شركت ١٢ بازرگاني
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  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه هاي مرتبط با توسعهچالش .٢٧-٤جدولادامه 
  فراواني
 (تكرار)

  طبقه اصلي زيرطبقات مفاهيم

مربوط به ضعف امكانات  كمبود امكانات رفاهي و زيرساختي در گمركات مرزي

 امورگمركي

ي
صص

تخ
ل 

وام
ع

ي  
رون

 د
ل

وام
ع

  

١٥ 

 رسان در مرزهايهاي خدماتكمبود نيروي انساني و دستگاه ٣

 تجاري 

   رسانيهاي مرتبط با اطلاعضعف زيرساخت ٢٤

 ي تجارتكمبود نيروي انساني متخصص در عرصه ٨ كمبود ساير امكانات

پژوهشي در عرصه اقتصادي و ضعف امكانات آموزشي و  ٦

 بازرگاني

 كمبود امكانات مرتبط با توسعه تجارت الكترونيكي ٤

 روز تبليغاتينداشتن سايت منظم و به ٤

    عدم آگاهي در مورد استاندارد ١٨

وليد، المللي تتوجه نكردن به استانداردهاي بين

  بندي و فرآوري محصولاتبسته

 

ضا
تقا

ط 
راي

ش
 

 برخورداري از امكانات لازم عدم ١٣

 عدم وجود مزيت ويژه در قبال اجراي استاندارد ١٠

 ناتواني توليدكنندگان داخلي در تأمين كامل استانداردها ٦

اعمال استانداردهاي كيفي و بهداشتي با درجه بالا در  ٢٣

 كشورهاي هدف

 اي كشورهاي واردكنندهاعمال موانع غيرتعرفه

 الملليي بينقرنطينهقوانين  ٢

ضعف نوآوري و خلاقيت در توليد و فرآوري  عرضه محصولات خام با حداقل فرآوري ٢٥

 كم توجهي به توليد محصولات كيفي و متنوع ١٨ محصولات

  الملليقيمت غيررقابتي در بازارهاي بين ٢٥

 اتكاء به بازارهاي هدف محدود و سنتي مانند كشور عراق ٢٣

 داركردن و تجاري سازي محصولاتضعف فرآيند شناسه ٢٤

 بازاريابي سنتي ٢٢

 ي بازار هدفكمبود اطلاع از ميزان تقاضا، نياز و سليقه ١٤

 صدور مجدد محصولات كشاورزي استان ٧

 اي در عرصه فرهنگ و سياست كشورهاي هدفهاي سليقهوجود نگرش ٤

 صادركننده و وارد كننده محصولاتكمبود اعتماد متقابل بين كشور  ٣

 عرضه كالاهاي نامرغوب و تقلبات موردي از سوي تجار ٢
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  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه هاي مرتبط با توسعهچالش .٢٧-٤جدولادامه 
  فراواني
 (تكرار)

طبقه  زيرطبقات مفاهيم
 اصلي

  عوامل مرتبط با تقاضاي داخلي وجود تقاضاي بالاي داخلي و كمبود عرضه برخي محصولات  ٢٣

ضا
تقا

ط 
راي

ش
  

 ثباتي در بازار داخليها و بيرويه قيمتافزايش بي ٢٠

  هاعدم اطمينان از كميت و كيفيت توليدات و ثبات قيمت  ٩

 محصولات فسادپذيرهنگام سازي مطلوب و انتقال بهضعف امكانات ذخيره ٢٢

ن
يبا

شت
و پ

ط 
رتب

ع م
ناي

ص
 

 نبود سيستم بازاريابي و تبليغات مطلوب در استان ١٩

 بندي و فرآوري محصولات كشاورزي در استانكمبود صنايع بسته ٨

 هاي مالي و بانكي مورد نيازكمبود زيرساخت ٨

 انتقال ارزش افزوده حاصل از تجارت به خارج از استان ٤

فقدان تجهيزات كافي جهت استفاده در مراحل پس از  ٢٥

 برداشت (انبار و سردخانه)

هاي لازم جهت عدم برخورداري از فناوري

 بندي محصولاتبندي و درجهبسته

 بنديبندي و بستههاي درجهكمبود تجهيزات و فناوري ٢٠

 استاندارد

 كشاورزي و تجارتهاي پيشين و پسين بخش عدم ارتباط منطقي بين حلقه ٩

 هاي توليدهاي صادرات با سياستناهماهنگي سياست ٦

 بخش كشاورزي

ديده نشدن يك جاي چرخه توليد تا صادرات 

 محصولات كشاورزي

ت
قاب

و ر
ار 

خت
سا

ي، 
تژ

را
ست

ا
  

  

 نبود زنجيره توليد و توزيع محصولات كشاورزي ٢٢

صادرات محور نبود محصولات توليدي در بخش  ٢٤

 استان كشاورزي

 رسانيهاي اطلاعضعف پايگاه روزعدم دسترسي به اطلاعات دقيق و به ٢٠

 عدم آگاهي از بازارها و اطلاعات بازار هدف ٢١

اطلاعي از قوانين يا عدم دسترسي به هنگام به قوانين بي ٩

 مرتبط

گيري رقابت ناسالم بين صادركنندگان خُرد و شكل ٣

 كلان

 تجارت ناشي از نوسانات ارزيتغييرات الگوي 

 كناررفتن تجار قديمي ٣

 هاي كوچكحضورگسترده تجار خُرد با محموله ٣

  

  



٢٥٤ 

 

هافصل چهارم: يافته  

  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه هاي مرتبط با توسعهچالش .٢٧-٤جدولادامه 
  فراواني
 (تكرار)

طبقه  زيرطبقات مفاهيم
 اصلي

 ياي به عرصهورود تجار كم تجربه و غيرحرفه رعايت نكردن حداقل استانداردها ٥

 تجارت استان

ت
قاب

و ر
ار 

خت
سا

ي، 
تژ

را
ست

ا
  

  

 هاي تجاري كوتاه و فرصت طلبانهفعاليت ٢

ي محصولات بي كيفيت و حتي برخي تقلبات عرضه ٢

 موردي

   تغييرات مكرر قوانين و مقررات مرتبط ٢٥

متناقض در بخش توليد و تجارت و حمايت از  تصميمات ٢٣ ريزي مقطعي و ناكارآمدبرنامه

 كنندگانمصرف

 نگريبخشي ١٩

   اههاي توليد در قبال ثبات نسبي قيمتافزايش هزينه ٢٥

پذيري محصولات كاهش قدرت رقابت

 كشاورزي استان در بازارهاي جهاني

 حضور رقباي قدرتمند در بازارهاي جهاني ٢٣

 منطقه از طريق صادرات مجددظهور رقباي جديد در  ١٠

-هاي فناورانه كشورهاي رقيب در صنايع بستهپيشرفت ٩

 بندي و فرآوري

هاي تجاري با كشورهاي ضعف در سياست المللياي و بينهاي منطقهضعف در همكاري ٧

عدم استفاده بهينه از ديپلماسي سياسي در جهت تقويت  ٥ هدف

 تجارت

فقدان زنجيره ارتباطي مناسب بين توليدكنندگان  ها بين توليدكنندگان و تجارواسطهحضور دلالان و  ٢٤

 سنتي بودن تجارت خارجي ٢١ و صادركنندگان نهايي

 المللي محصولات كشاورزي استانفقدان سيستم منسجم بازاريابي و بازاررساني بين ٢٥

 صادرات غيرقانوني و قاچاق برخي محصولات ٦

- نبود مرجع مشخص براي پشتيباني و برنامه كارگيري سموم و كودهاي شيميايينظارت بر بهعدم  ٢٥

ريزي در خصوص توسعه كشاورزي 

 ارگانيك

يد
ول

ل ت
وام

ع
ت  

دول
ش 

نق
 

 ريزي جهت توسعه كشاورزي ارگانيكضعف در برنامه ١٠

 عدم استقراركامل نظام ملي گواهي ارگانيك ٩

 ار كپشتيباني از كشاورزان گانيككمبود حمايت و  ٩

   ريزي مناسب براي كشت محصولاتنبود برنامه ٢٣

 هايهاي بازار در الگويتوجهي به نيازها و ظرفيتكم ١٨ عدم طراحي و اجراي الگوي كشت مطلوب

 كشت موجود

هاي زيستي در طراحي الگوهاي عدم توجه به ظرفيت ٨

 كشت موجود
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 هافصل چهارم: يافته

 ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه هاي مرتبط با توسعهچالش .٢٧-٤جدولادامه 
  فراواني
 (تكرار)

 طبقه اصلي زيرطبقات مفاهيم

  هاي حمايتي و مداخله نامناسب دولت در توليد بخش كشاورزيعدم اجراي صحيح سياست ٢٤

ت
دول

ش 
نق

  
  

 بخش كشاورزيتخصيص ناكارآمد تسهيلات و منابع مالي به توليد در  ٢٤

 هاي توليد و بازاريابي در بخش كشاورزي استانضعف زيرساخت ٨

 وري، حفظ و پايداري منابع پايه توليدها در بهرهگذاريضعف سياست ٥

 محجور ماندن نقش ترويج و آموزش در بخش كشاورزي ٤

 ها و ضعف سازوكارهاي جبران خسارتپوشش ناكافي انواع بيمه ٣

 كنندگانكمبود آگاهي از رفتار تقاضاي مصرف ٢١

 خارجي

  

 فقدان نظام اطلاعات بازار

ضا
تقا

ط 
راي

ش
 

نبود اطلاعات از وضع قيمت و عرضه محصول در  ٩

 بازارهاي هدف

 عدم اطلاعات كافي از وضعيت رقباي خارجي ٧

مام هاي تتوجهي به كاهش ضايعات توليد و هزينهكم ٨

 شده

  

  

  

فرآيند ايجاد ساز وكارهاي  ناكارآمدي

 ارتقاء مزيت رقابتي

هايي نظير فرآوري، گذاري در فعاليتضعف سرمايه ٢٥

 برندسازي و تبليغات

 ضعف فرآيند طراحي، اجرا و نظارت بر استانداردها ١٩

هاي دولتي در زمينه بازاريابي و گذاريكمبود سرمايه ٨

 نفوذ در بازارهاي جهاني

تحقيق و توسعه در جهت ارتقاي مزيت رقابتي  ضعف ٥

 محصولات كشاورزي استان

 ضعف مديريت صحيح عرضه و تقاضاي داخلي ٢٥

 دار كردن محصولاتبندي و شناسهنبود قوانين مدون و مشخص توليد، بسته ٢٣

 بروكراسي بالا در خصوص صدور مجوزهاي صنايع تبديلي ١٥

 منسجم و شفاف بين كشورهاي مبدأ و مقصد صادراتنبود سيستم بانكي  ١٣

ن
يبا

شت
و پ

ط 
رتب

ع م
ناي

ص
 

 ضعف در عملكرد لجستيك و پشتيباني تجاري ١٠

 گذاري در تكميل زنجيره ارزش محصولات كشاورزييهكمبود سرما ٥

 هاي حمل و نقل محصولاتضعف نظارت و كنترل دولتي بر قيمت ٣

  استانداردسازي ميان ايران و بازارهاي هدفسازي و عدم يكسان ٣
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هافصل چهارم: يافته  

 ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه هاي مرتبط با توسعهچالش .٢٧-٤جدولادامه 
  فراواني
 (تكرار)

 طبقه اصلي زيرطبقات مفاهيم

   وجود انحصارات دولتي ٢٣

  

 تمركزگرايي

ت
قاب

و ر
ار 

خت
سا

ي، 
تژ

را
ست

ا
 

ت
دول

ش 
نق

  

 ها توسط دولتريزيبرنامهانحصاري كردن  ٢٣

 هاي توليدكنندگانعدم توجه به خواسته ١٩

هاي خصوصي در حضور ضعيف نهادها و تشكل ١٨

 ريزي صادراتبرنامه

 محدود بودن اختيارات مديران دولتي ١٤

   ي خدمات گمركيافزايش هزينه ١٣

  

  

 ناكارآمدي انجام تشريفات گمركي

بين مجموع گمرك كشور و ضعف هماهنگي  ٩

 كشورهاي هدف

بر بودن فرآيندهاي مربوط به طولاني بودن و زمان ٨

 امور گمركي

 ها  خواب سرمايه در گمركدپوي محوله ٨

 هاناهماهنگي در اخذ عوارض گمركي و تعرفه ٧

عملكرد دوگانه قرنطينه و آزمايشگاه كيفيت استاندارد  ٥

 در مبدأ و مقصد

 هاي گمركيتأخير در وصول اظهارنامه ٤

 كنترل و ممنوعيت مقطعي صادرات ٢٥

 گذاري و نرخ ارزهاي مرتبط با قيمتناكارآمدي سياست ٢٥

 هاي صادراتيها و مشوقناكارايي سياست ٢٥

 هاي توسعه صادراتناكارآمدي فرآيند ارائه تسهيلات و اعتبارات به طرح ٢٣

 تغييرات مكرر و يكباره قوانين و مقررات بازرگاني ٢١

 گذاري در بخش كشاورزيهاي سرمايهناكارآمدي فرآيند شناسايي و معرفي فرصت ١٧

  ناكارآمدي فرآيند هدايت توليدكنندگان و صادركنندگان به سمت محصولات داراي مزيت ١٥

 ضعف ديپلماسي صادراتي ١١

 در عرصه اقتصادي و بازرگانيضعف آموزش و پژوهش  ٤

فقدان متولي مشخص و مرجع در بحث  هاي متولي صادراتعدم تعامل مناسب بين دستگاه ٢٥

هاي مؤثر در امر بازرگاني محصولات تعدد ارگان ٢٣  صادرات بخش كشاورزي

 كشاورزي
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 هافصل چهارم: يافته

 ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه هاي مرتبط با توسعهچالش .٢٧-٤جدولادامه 
  فراواني
 (تكرار)

 زيرطبقات مفاهيم

 هاهاي سياسي و تحريمتنش ٢٥

ي 
بين

ش 
 پي

ث
اد

حو
ده

نش
  

 تغييرات نرخ ارز ٢٣

 هاي اقليمينوسانات غيرقابل پيش بيني توليد ناشي از ريسك ٨

  كنندگان در بازارهاي هدفنوسان در قدرت خريد مصرف ٣

عدم ثبات در قوانين و مقررات داخلي  شدن مرزهاي كشور هدفبسته ٥

اعلام ناگهاني ممنوعيت واردات از سوي كشورهاي  ١٦ بازارهاي هدف

 هدف

 افزايش ناگهاني و غيرمتعارف تعرفه كالاهاي وارداتي ٢٠

  

 در كليدي) صاحبنظرانكنندگان در پژوهش (كارشناسان و در ادامه از آنجا كه لازم بود مشاركت

ي صادرات بخش كشاورزي دستيابي به هدف چهارم (تدوين الگوي راهبردي مطلوب توسعه راستاي

به بررسي و نقد  آوردند، دست استان به كنوني صادرات شرايط از جامع و عميق دركي استان كرمانشاه)،

داخته اورزي استان كرمانشاه، پرهاي توسعه صادرات بخش كشنظرات آنان در رابطه با نقاط قوت و فرصت

ي صادرات توسعه كه هاييچالشنقاط ضعف و  پوشششد. سپس از ذي نفعان خواسته شد در جهت 

ه بها يا چشم اندازهاي منطقي را بيان كنند. آرمان نمايند،بخش كشاورزي استان كرمانشاه را تهديد مي

ها به شكلي تغيير داده شدند كه به جاي اجتناب از موارد منفي بر رسيدن به نتايج مثبت عبارتي چالش

 آمده بدست هاياز فرصت كامل و بهتر استفاده براي كه است اين توجه قابل نكتهتمركز گرديد. 

   .مورد بررسي قرار گيرند انداز آيندهمطلوب و چشم وضعيت در هاي چالشكليه بايستي
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هافصل چهارم: يافته  

 ي صادرات بخشهدف اختصاصي چهارم: تدوين الگوي راهبردي مطلوب توسعه .٤-٤
  )SOAR- ANSOFF (استفاده از تكنيك كشاورزي استان كرمانشاه

 نفع كليدي به شناسايي نقاط قوتهاي ذيگيري از نظرات تمامي گروهدر اين هدف سعي شد با بهره

استان كرمانشاه پرداخته شود و بر اساس آن يك ي صادرات بخش كشاورزي رو توسعههاي پيشو فرصت

ده، انداز متصور شي صادرات استان ترسيم گردد. سپس با توجه به چشمانداز مشترك از توسعهچشم

  ي صادرات بخش كشاورزي استان با مشاركت افراد كليدي، ارائه شود.راهبردهاي توسعه

به شرح زير  استان كرمانشاهكشاورزي  بخش صادرات توسعه راهبرد تدوين فرايند در SOAR مدل

  مورد استفاده قرار گرفت.

 اول قدم برداشتن و آغاز. ١-٤-٤

صادرات  توسعه در نحوي به كه كساني و نفع ذي افراد( ريزيبرنامه گروه اعضاء مرحله اين در

 مختفهاي هاي قبلي و مراجعه به سازمانمصاحبه جلسات طي در) ندشتدا نقش بخش كشاورزي استان

كارشناسان سازمان جهاد كشاورزي استان كرمانشاه (معاونت  و مديران شدند. اين گروه شامل شناسايي

ريزي، معاونت بازرگاني و تنظيم بازار، معاونت زراعت و باغباني)، كارشناسان اتاق بازرگاني صنايع، برنامه

ملي نخود، انجمن ارگانيك و اتحاديه هاي صادراتي (شوراي ها و تشكلمعادن و كشاورزي استان، اتحاديه

ريزي استان، صادركنندگان استان، تعدادي از صادركنندگان دام)، كارشناسان سازمان مديريت و برنامه

استادان دانشگاه، محققان  توليدكنندگان محصولات كشاورزي استان كرمانشاه و ساير افراد كليدي (نظير

بود. از آنجايي كه حضور همزمان تمام افراد كليدي  ،)زرگانيدر حوزه كشاورزي و با نظر صاحب افراد و

هاي فردي با تك تك مصاحبهجلسات  پذير نبود،شناسايي شده در قالب يك گروه بحث متمركز امكان

  افراد صورت گرفت.

   بررسي و شناخت.  ٢-٤-٤
سپس از افراد  كردند.نظر تبادل و بحثهاي موجود، در اين مرحله افراد پيرامون نقاط قوت و فرصت

ات ي صادرروي توسعههاي پيشهاي موجود، فرصتخواسته شد، از طريق بررسي نقاط قوت و فرصت

ها و بررسي وضعيت ظرفيت شناخت مرحله اينبخش كشاورزي استان كرمانشاه را تشريح نمايند. هدف از 

ي صادرات بخش ز توسعهحاصل ا نتايج و آرمان به آن تبديل و هافرصت خلق منظور به موجود
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ون هاي قابل توجهي در منابع طبيعي  استان همچبود. در اين راستا  وجود ظرفيتكشاورزي استان كرمانشاه 

پوشش گياهي متنوع و اراضي مستعد كشاورزي  خيز، تنوع اقليمي،وجود منابع غني آب و خاك حاصل

به آن تأكيد  صادرات بخش كشاورزي استاني توسعه زمينه در صاحبنظرانتمامي  كهبود  نقاط قوتي از

-اجراي طرح بزرگ مهار آب كشاورزي استان همچون هاي توسعه بخشها و برنامهپروژه داشتند. وجود

 و هاي نوين آبيارياجراي طرح توسعه سيستم، هزار هكتار ٦٣هاي مرزي و سامانه گرمسيري به وسعت 

ي اگلخانه شتك توسعه وي كنوني هاگلخانه تيظرف از استفادهي برا لازمي هارساختيز توسعه بر تمركز

و  يليتبد صنايع و طيور و باغباني، دام زراعت، هايبخش زير دراستان توليدات ، رشد كمي استان در

 وو وجود مازاد قابل صدور  محصولاتهاي توليد در برخي افزايش ظرفيتهاي اخير، تكميلي در سال

 مورد نقاط قوت ديگر ازكيفيت قابل رقابت برخي از محصولات كشاورزي استان در بازارهاي جهاني، 

گمركات  هاي موجود در استان  نظيرموقعيت جغرافيايي و پتانسيل. بودشونده افراد كليدي مصاحبه بحث

د اشتراكات استان، وجو هاي بالفعل و بالقوه در حوزه صنايع تكميلي و تبديليهاي مرزي، ظرفيتو بازارچه

هاي فعال اقتصادي در بخش فرهنگي، قوي و ديرينگي روابط تجاري با كشور عراق، وجود تشكل

هاي ويژه در حوزه تحقيقات و آموزش، خصوصي استان همچون شوراي ملي نخود، برخورداري از ظرفيت

راد بودند كه به دفعات توسط افنيز از مواردي  گذاري در استان،نظير سرمايههاي بيفراهم بودن فرصت

  كليدي مختلف مورد اشاره قرار گرفت.

-شوقها و م، حمايتي كشورهاي توسعههاي موجود در برنامهمورد مطالعه، ظرفيت صاحبنظرانبه باور 

 گذاري،هاي تجاري، بازاريابي و سرمايهاعزام و پذيرش هيأت هاي صادراتي سازمان توسعه تجارت،

ردگي و تنوع گستهاي تجاري با كشورهاي مختلف و ، موافقت نامهك بازرگانيرمشت هايتهكمي تشكيل

روي صادرات بخش كشاورزي كشور و به تبع آن استان كرمانشاه هاي پيشتفرصهدف، از بازارهاي 

هاي تدوين برنامههاي قانوني و سازماني، ظرفيت جلسات، در شده بحث هايفرصت ديگر از باشد.مي

 يفعلي هارساختيز ليتكمي براي مل بودجه قيتزرو  مدت و ميان مدت جهت توسعه صنايع تبديلي كوتاه

  .بودصادرات استان كرمانشاه 
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 گرايي)(آرمان تصوركردن. ٣-٤-٤

انداز منطقي و مشترك، از افراد كليدي خواسته شد با توجه به جهت دستيابي به چشم در اين مرحله

 يانداز خود براي آينده مطلوب و آرماني توسعههاي استخراج شده، چشمفرصت قوت و نقاط مجموعه

ا و هلازم به ذكر است در اين مرحله براي استخراج آرمان صادرات بخش كشاورزي استان ترسيم نمايند.

رفته گ ي استان نيز بهرهي صادرات بخش كشاورزي، از اسناد توسعهمنطقي توسعه نتايج و مطلوب آينده

 هاي صورت گرفته، دو برابر شدن صادرات محصولات كشاورزي استان كرمانشاه،نا بر مصاحبهشد. ب

 در لاتيمباد مركز ترينبزرگ به كرمانشاه استان تبديل استان، ميليارد دلاري ١٠تحقق هدف صادرات 

منطقه ويژه  اندازيراهآباد غرب، قصرشيرين و اسلام اقتصادي آزاداندازي منطقه راهر، كشو غرب

 هايخوشه و ها، ايجاد تشكلشامل چهار شهرستان پاوه، جوانرود، روانسر و ثلاث باباجانياورامانات 

خشك  بندر صادراتي براي تمامي محصولات كشاورزي داراي مزيت توليد و صادرات در استان، استقرار

 ت كشاورزي در استانصادرات محصولا يتخصصي پايانه استقراركرمانشاه و  استان در غرب كشور

ي صادرات براي استان كرمانشاه در نظر گرفته شده است. انداز توسعههايي بود كه در چشمترين آرمانمهم

و سازمان تجارت جهاني  ٢٠ Gكشورهاي تقاضاي الحاق بهها مانند لازم به ذكر است برخي ديگر از آرمان

)WTO (ي وسعهرود تترسيم شده است و انتظار مي صادرات كشورتري براي توسعه در سطح گسترده

  صادرات بخش كشاورزي استان را نيز متأثر سازد. 

 ابتكار و نوآوري. ٤-٤-٤

 آينده از مثبت تجسم با تا شد خواسته نفع ذي افراد از هامصاحبه و هانشست در مرحله اين در

 مشهود حاصل از آن و گيرياندازه قابل نتايج بيان به ي صادرات بخش كشاورزي استان،توسعه مطلوب

استان كرمانشاه در بخش  تجارت و ديتولي برا شده نييتعي فيك وي كمي هاهدف تحقق .بپردازند

انتقال سهم قابل قبولي از ارزش افزوده زنجيره توليد و صادرات بخش كشاورزي به كشاورزي، 

ادرات ابي، فرآوري و ايجاد ارزش افزوده و صارتباط همه جانبه ميان توليد، بازارياين بخش،  توليدكنندگان

، تانهاي اساي درخور و متناسب با ظرفيتوسعه بازارهاي جهاني و كسب سهميه، تمحصولات كشاورزي

نوع دستيابي به سبد صادراتي و ت،  دهي به توليدات استان با رويكرد افزايش توليدات صادراتيجهت

خش ب صادراتي محصولاتمندي ارتقاء سطح رقابتو  و پايداري توسعه صادرات اقلام موجود محصولات
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ي صادرات بخش كشاورزي استان بود كه در طي ترين نتايج حاصل از توسعهكشاورزي استان مهم

  مصاحبه با افراد كليد مورد تأكيد قرار گرفت. 

ها توسط تيم پژوهش دست آمده از مصاحبهبه نتايج و هاآرمان، فرصت قوت، نقاط مجموعه در نهايت

  ارائه گرديد. )٢٨-٤(جدول  SOARقالب چارچوب  درسپس و بازنگري  قرار گرفت و ررسيب مورد

  SOARفهرست مفاهيم بر اساس چارچوب  .٢٨-٤جدول
  هاتقو

  مفاهيم  طبقات
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  خيزحاصل خاك

درصدي كرمانشاه از  ٨/٧سهم ، سال در متريليم ٤٨٠ي بارندگ متوسط ،سطحي آب منابع مناسب پتانسيل(ي كافي آب منابع

   )برداري رسيدهمورد آن به بهره ٩سد كه  ١٦هاي سطحي كشور، وجود بيش از دو هزار كيلومتر رودخانه و آبراهه، آب

هكتار اراضي  ٤٠٨٧١هكتار اراضي آبي)،  ٢٣٥٠٠٠( يزراعي اراض هكتار ٩٠٦٠٠٠ مناسب (وجود باغي و زراعي اراضي

  هكتار مرتع) ١١٩٢٥٩٤هكتار اراضي جنگلي و  ٥٢٨٩٠١باغي، 

  )كشور در موجود مختلف اقليمي گونه ١٣ از كرمانشاه استان در اقليمي گونه ٥( اقليمي تنوع

   )دارويي و خوراكي گياهي گونه ١٤٠ وجود(متنوع  گياهي پوشش

   ب و هوايي استانآ تنوع به توجه با گرمسيري و سردسيري محصولات كشت قابليت

   متنوع محصولات كشت براي مناسب هوايي و آب شرايط

  ذهاب)غرب و سرپل(قصرشيرين، گيلان استان گرمسيري در مناطق محصولات مجدد كشت امـكان

ت
زي
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ي ا
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   و تكميلي تبديلي صنايع و طيور و باغباني، دام زراعت، هايبخش زير دراستان توليدات رشد كمي 

  يباغبان زراعي و  محصولات زيركشت  سطح توسعه و  سطح واحد در محصول عملكرد افزايش

 كشور ومد رتبه ،يآب گندم سطح واحد در عملكرد اول رتبه ،نخود ديتول اول رتبه( استاني كشاورز بخشي هايتوانمند

 رتبه و كلزا ديتول هفتم رتبه ،چغندرقند ديتول در چهارم رتبه، جو ديتول در دوم رتبه، ذرت سطح واحد در عملكرد نظر از

  )يفرنگگوجه ديتول هفتم

  و وجود مازاد قابل صدور  محصولاتهاي توليد در برخي افزايش ظرفيت

  صادرات بالاتر  سطح به دستيابي براي توليد بالاتر ظرفيت از گيريبهره امكان

  امكان توسعه باغات مثمر

  هاي داميامكان توسعه دامداري و افزايش فرآورده

  قابليت پرورش آبزيان با عنايت به منابع آبي فراوان و اراضي مستعد

  امكان توليد انواع محصولات كشاورزي به ميزان سـه برابر نياز استان

تن) و مرتعي (نظير كتيرا با  ١٠٠جنگلي (همچون سقز با ظرفيتي حدود  قابليت برداشت و صادرات محصولات فرعي

  تن) ١٠ظرفيتي حدود 
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   استان در كشاورزي بخش توسعه مدون برنامه وجود

  هزار هكتار  ٦٣هاي مرزي و سامانه گرمسيري به وسعت طرح بزرگ مهار آباجراي 

وين آبياري هاي نطرح توسعه سيستم( به منظور ارتقاء راندمان آبياري و افزايش توليد اجراي سيستم هاي نوين آبياري

  هكتار) ٧١٨٠٠ بر بالغ مساحتي در(تحت فشار و ميكرو) 

 در باغات احداث )،هكتار ٥٠٠در مساحتي حدود سيب مدرن توسعه باغات (نظير  يباغدار نينوي هاروشي توسعه

  پرمحصول ديجد ارقامي معرف قيطر از موجود باغات اصلاح، ياقتصاد ريغي هاباغ اصلاح، داربيشي هانيزم

  استان دري اگلخانه كشت توسعه وي كنوني هاگلخانه تيظرف از استفادهي برا لازمي هارساختيز توسعه بر تمركز

  استاني بوم اهانيگ كشت توسعهريزي لازم جهت طراحي و اجراي برنامه

  ونيزاسيمكاني توسعه

  آبي اراضي توسعه جهت ساخت دست در و ايذخيره سدهاي احداث

 يريو جلوگ آلاتنياز ماش نهيبه منظور استفاده به يورزخاكيب اي يورزخاككم اتيعمل( يحفاظت يتوسعه كشاورز

  )نيتر شدن زماز متراكم

ي 
ها

زار
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 نخود تيفيكال (به عنوان مثبسياري از كشورها محصولات نسبت به برخي از محصولات توليدي استان كيفيت بالا بودن 

ي روس ودنخ اندازه بهي كرمانشاه نخود، است هيترك و هيروس همچونيي كشورها از ترشيب مراتب به استان ي ديتول

  ه است)بود تجار ازي اريبس توجه مورد همواره و است رينظيب آن مزه و طعم اما ست،ين

  يالمللنيب بازارهاي در عرضه جهت لازم تيمرغوب و تيفيك بودن دارا

 تيفيك استان دري ديتول زعفران محصولبراي محصولاتي مانند زعفران ( الملليقابليت كسب مزيت رقابتي در سطح بين

  )شود ليتبد جهاني حت و كشور در برند كي به تواندي م و دارد مشهد زعفران به نسبتي بالاتر

  بانمهم مانند رژين تاك و گره شناخته شده تجاري هاينشان و نام برخي وجود

  مانند گوسفند سنجابي و نخود بيونيژ در بازارهاي جهاني محصولاتجاگيري تدريجي برخي از 

از 
ي 

ار
رد

خو
بر
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ظ
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ت
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  يقاتيتحق مؤسسات و مراكز ها،دانشگاه

  استان در دامپروري و كشاورزي آموزش مراكز

  استان يپژوهش مراكز و هادانشگاه دري علم وي فن بالقوه امكانات بودن فراهم

   دانشگاهي آموختگاندانش وجود

  وكارشناسان كشاورزان از اعم كشاورزي بخش در تجربه صاحب و توانمند انساني نيروي وجود

  صادرات و تبليغات بازاريابي، زمينه در كردهتحصيل و جوان متخصصان از گيريبهره امكان

 اهانيگ شناخت در زمينه قاتيتحق(همچون  استاني كشاورز محصولات زمينه در تحقيقاتي جامع هايطرح اجراي و ارائه

ي هاكار ،مؤثره مواديي شناسا و هيتجز ،ييداروي هااستفاده استخراج، ها،آن پراكنش ك،ياكولوژ طيشرا ،ييدارو

  )نخودي زراعبه مسائل حوزه دري مناسبي قاتيتحق
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در بخش كشاورزي  محصولاتي فرآور ديتولي برا تن ونيليم ٥/٣ بر بالغي تيظرفي ليتبد عيصنا واحد ٢٥٠ از شيبوجود 

  استان كرمانشاه

 ير(نظ استاني كشاورز بخش در شدهي فرآور محصولاتي صادراتي هاتيقابلي توسعهي هابرنامهطراحي و اجراي 

ي بندهبست و انجماد ،يفرآور ذرت، از گلوتن و نشاسته ديتول جو، از ريالشع وماء مالت ديتول ،ينيزمبيسي فرآور

 خشك غلات، هياپ بر كودكي غذا كرمانشاه،ي كشتارگاه عاتيضا از نيژلات ديتول حات،يسبز و ازيپي فرآور جات،يسبز

 انواع ،يتسيزي كودها ديتول ،ييدارو اهانيازگ عصاره ديتول  دمنوش، انواع ديتول ويي دارو اهانيگي بند وبسته كردن

  )يخوراك قارچي فرآور و خشكباري بندبسته قرمز، گوشتي بندبسته شده،ي بندبسته وي فرآور علوفه

 بالا اريبس تيفيك با انيب نيريش عصاره پودر تن ١٢٠٠ حدود انهيسالبا توليد  انيب نيريش عصاره پودري فرآور واحد وجود

  در سال دلار ونيليم ٦ تا ٥ حدود يارزآورو صادرات آن به خارج از كشور با 

   بذر تن ٢٠٠ حدود سالانه با توليد استان در زهييپا نخود بذري فرآور كارخانه دووجود 

 يفرآور وي دبنبسته و نگيسورت ون،يزاسيمكاني اجرا هدف با كرمانشاه استان در نخود صنعت و كشت پروژهي اندازراه

  اين محصول

  و طيور دام خوراك كارخانجات وجود

 نيژر صنعت و كشت همچون استاني كشاورز بخش صادرات وي فرآور د،يتول عرصه در فعال و موفق عيصناوجود 

 و دام وراكخ كارخانجات و (شيرپاستوريزه بيستون و مانيزان) شير فرآوري كارخانجات بان،گره صنعت و كشت تاك،

   وريط

 ،ييدارو ،ييغذا عياصن ازي اريبس در استفاده تيقابليي دارو اهانيگقابليت تنوع بالا در فرآوري محصولات (به عنوان نمونه 

 توليد رايب پروتئيني هايايزوله و كنسانتره صورت به نخود محصولي ريكارگهب. باشنديم دارا راي بهداشت وي شيآرا

  )ييايميشي داروهاي براي عيطب هيپا كي عنوان بهيي دارو عيصنا درو استفاده در  مختلفيي غذا هايفرآورده

ود
وج

 
ت

كا
را

شت
ا

 
ي 

نگ
ره

ف
 و

ي
نگ

ري
دي

 
ط

واب
ر

 
ق

را
ر ع

شو
 ك

با
  

  تجاري مبادلات سهولت و عراق كشور با مشترك مرز كيلومتر ٣٦٠

  برخورداري از بازار هدف ويژه در كشور عراق

  شوراي كنشين كشور عراق با فاصله كمتر نسبت به ساير مرزهمرزي و دسترسي به هر دو بخش اقليم و عربهم 

  نفري) ميليون ١٥ بازار  يك   به  دسترسي  زمينه   و عراق ديالي و سليمانيه هاياستان  با   كم  ي(فاصله 

  عراق كشور با مذهبي و قومي اشتراكات وجودهمسايگي و 
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  كرمانشاه استان تيمركز با نخود ملي يشورانظير ي تخصصي هاانجمن و هاتشكلوجود 

  عضو ٢٢٠ از شيب داشتن كرمانشاه با استان زنده دام صادركنندگان و دكنندگانيتول هياتحاد

 و نيريقصرش ذهاب، سرپل جوانرود، پاوه،ي هاشهرستاني اهال از نفر هزار ٣٣٦ تيعضو با نانيمرزنشي تعاون شركت ٣٣

  يباباجان ثلاث

  انجمن ارگانيك

  خانه كشاورز

 ١٠٠٠اتاق بازرگاني كرمانشاه با بيش از (بخش خصوصي استان كرمانشاه در بسيار مناسبي  ظرفيت بالفعل و بالقوهوجود 

  )تعاوني ٤٩٠٠هزار واحد صنفي و اتاق تعاون با بيش از  ٦٠عضو، اتاق اصناف با بيش 

 شركت(همچون الملليبين و ايمنطقه سطح در فعاليت بالقوه توان داراي و شده شناختهي بازرگاني هاشركت وجود

  بان)گره و تاك نيروژ صنعت و كشت
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  كشور دام صادرات اول رتبه

 گال نه،ب درخت وهيم زبان، گاو گل را،يكت ،)سقز( بنه درخت صمغ همچون استانيي دارو اهانيگظرفيت بالاي صدور 

  يالمللنيبي بازارها به انيب نيريش بلوط،

-ي، گوجهزمينسيب ، سيب، هلو و شليل نخود، انگور، گردو، باغي نظير زراعي و محصولات وجود مزيت نسبي صادرات

  در استانفرنگي، پياز، قارچ 

  در استانانار باغي نظير  براي توليد و صادرات محصولات قابل توجه هايتوانمنديوجود 

  در استانزعفران نظير  زراعي براي توليد و صادرات محصولات قابل توجه هايتوانمنديوجود 

  زنبورعسل و طيور محصولات صادرات توسعه امكان

 دري بسردآ انيماه پرورشي هاطرحي توسعه وي اجرا (با توجه بهپتانسيل صادرات در بخش آبزيان  يامكان توسعه

-معمجت اندازيراهي راستا دري زيربرنامه كشاورزي، آب رهيذخ استخرهاي دري ماه پرورش پاوه، و دالاهوي هاشهرستان

 و غربلانيگي شهرستانها در ارييخاو انيماه پرورش ديتول وي ريگرمس سامانه حوزه در گويم وي ماه پرورش هاي

  )ذهاب سرپل
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 اظهارات نه،پروا صدور جمله از گمركي هاهيرو و ندهايفرآ تمامكرمانشاه و انجام  گمرك دري كيالكترون سامانه استقرار

  يكيالكترون صورت به تيترانز و صادرات و واردات

ي عمران ويي ربنايزي كارهاي اجرا و يرفاه زاتيجه(نظير ت هاي صادراتي استانزيرساخت ايجاد، تكميل، تجهيز و توسعه

  )هاي استاندر گمركات و بازارچه نيبنز پمپ انبار، سردخانه، احداث مانند

  نمرزي پرويزخااجراي طرح جامع گمرك 

هاي مربوطه در مناطق ويژه تجاري استان (زاگرس اسلام آباد غرب هاي ساماندهي كمي و كيفي زيرساختاجراي برنامه

  و منطق ويژه كرمانشاه و قصرشيرين)
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  زمين تجاري و نيروي انسانيشامل گذاري موقعيت سرمايهفراهم بودن  

  هزار نفر ١٠زايي ميليارد تومان با اشتغال ٩٨٣ مبلغ به در بخش كشاورزي  گذاريسرمايه تفاهم نامه ٤اجراي 

ميليارد تومان در شهرستان  ٢٠٠ گذاريسرمايه با بيان شيرين گياه فرآوري و دارويي گياهان صنعت حوزه در نامهتفاهم

  اسلام آبادغرب

  تومان ميليارد ٣٦٥ گذاري گذاري در كشت و صنعت شهرستان قصرشيرين با سرمايهسرمايه

 ٣٦٨با اعتبار  )هزار راس دام ٦راس مولد و هزار   ٣(گذاري در حوزه گاو نژاد هلشتاين در گاوداري ماهيدشت سرمايه

  ميليارد تومان

  نفر١٥٠ميليارد و اشتغالزايي  ٥٠ها با سرمايهدام و پرورش آن برتر نژاد ٥پرورش گذاري در خصوص سرمايه

  گذاران داخلي و خارجيهاي منطقه ويژه اقتصادي قصرشيرين به سرمايهواگذاري زمينامكان 

  هاي عراقيگذاري به صورت مستقل و مشترك با طرفدر حوزه سرمايه قابل توجههاي ظرفيت
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   كشور غرب مركزيت نظر از كرمانشاه استان ويژه موقعيت

جنوب -قرارگيري بر محور ارتباطي شمال غربياستان كرمانشاه ( از كشور ارتباطي مهم سيرهايموقعيت ترانزيتي و عبور م

  ))ابريشم تاريخي جاده( غربي –غربي و مسير كريدور شرقي 

  هاي مرزي در استانفعال بودن گمركات رسمي و بازارچه

  مرز رسمي (پرويزخان، خسروي) ٢وجود 

  گمرك رسمي (كرمانشاه، خسروي، پرويزخان) ٣وجود 

  كو)(شوشمي، شيخ صالح، سومار، پرويزخان و تيلهبازارچه مرزي  ٥وجود 

 نيتركيزدني زمان وي مكان فاصله نظر نقطه از( عراقكشور  يجنوب بخش بهي كينزد ليدل به سومار مرزي اهميت ويژه

 واقعي ندلم شهر بازارچه نيا به عراق شهر نيتركينزد و گردديم محسوب تختيپا به كشور غربي حت و استان بازارچه

  )دارد قرار بازارچه صفر نقطهي لومتريك ٢٠ي بيتقر فاصله دري اليد استان در

   يانساني روين و يرساختيز امكانات و زاتيتجه ،يادار ساختمان نظر ازكرمانشاه  مطلوب گمرك تيوضع
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  )به روند پيشرفت راه آهنقابليت اتصال و دسترسي به شبكه ريلي كشور با توجه (نقل ريلي  و حمل 

  المللي استان)(فرودگاه بين ارتباطات هوايي

  خسروي -كرمانشاه  آزاد راه احداث

  و كرمانشاه آباد غرباسلام ،منطقه ويژه اقتصادي قصرشيرينوجود 

  استان در كيارگان و سالم محصولات صادرات و ديتول در موجودي هاتيظرف

  هاي كشورو واسطه تجاري براي صادر كردن محصولات توليدي ساير استان به عهده گرفتن نقش بازرگان

  يكشاورزي هامحموله واردات و صادرات بر نظارت و اي استان كرمانشاهاي در شش مركز قرنطينهجام تشريفات قرنطينهنا

  برخورداري از نيروي انساني جوان و تحصيل كرده
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  ها در راستاي توسعه صادراتها، جشنوارههاي تخصصي، برگزاري سمينارها، همايشآموزش و مشاوره

مقررات بين المللي، امور گمركي، بورس،  آموزش بازرگانان با قوانين و مقررات صادرات و واردات، امور بانكي،(

  )اصول مذاكره و بازاريابي

اتي، صادر هايتشكل و هااتحاديه عملكرد بهبود و تشكيل از صادراتي (حمايت هايتشكل اندازي راه و ايجاد از حمايت

  )مشاوره بازرگاني و مديريت صادرات تخصصي هايشركت ايجاد از حمايت

  تسهيلات صادراتي بانكيپرداخت بخشي از سود 

  ايات رسانهي تجارت الكترونيك و تبليغهاي حمايتي و تشويقي در جهت توسعهارائه خدمات پشتيباني تجاري و سياست

هاي صادراتي، اخذ گواهي تضمين كيفيت و بازرسي ها، بيمه نامههاي صدور ضمانت نامهپرداخت بخشي از هزينه

  المللياستانداردهاي بين

  هاي تشويق صادركنندگان نمونه و برگزاري روز ملي صادراتپرداخت هزينه

ها، اهيارانه شركت در نمايشگ (همچوناختصاص رديف اختصاصي بودجه در راستاي كمك به صادرات و صادركنندگان 

  )برديپيش ارانه تبليغاتي و يارانه شناسايي و توسعه بازارها، يارانه تقويت و توسعه محصول، يارانه توزيع و بازاررساني

   هاي صادراتي براي صادركنندگان برخي از محصولات كشاورزيمشوقدر نظر گرفتن 

  جبران بخشي از هزينه حمل و نقل به كالاهاي اولويت دار صادراتي به بازارهاي هدف
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هاي تجاري و بازرگاني به منظور بازاريابي براي محصولات ايراني و توسعه تأو اعزام هيپذيرش ريزي براي برنامه

  مبادلات

هاي كوت، بغداد، ت به استانأت از استان گرميان و ديالي كشور عراق پذيرش و چهار هيأتعداد چهار هي ٩٣در سال براي نمونه (

هاي اقليم كردستان عراق اعزام شده است. همچنين در اين سال اتاق كرمانشاه ميزبان سفراي عمان و ژاپن كربلا، نجف و بابل و استان

ستان بغداد به ا تأهايي از استان سليمانيه عراق، استانبول تركيه، بابل و ديالي عراق و نيز يك هيتأهي ٩٣بوده است. همچنين در سال 

ه ت نيز بأاند و دو هيهاي مختلف عراق از كرمانشاه بازديد كردهت از استانأنيز تعداد هشت هي ٩٤عراق اعزام گرديده است. در سال 

بلند پايه  تيأاعزام ه ،اندت بلندپايه از استان ازمير تركيه به كرمانشاه ورود كردهأنيز يك هي ٩٥ايتاليا و عراق اعزام شده است. در سال 

  )٩٧در سال  سوئيس به گذاريسرمايه و بازاريابي –ت تجاري أهياعزام و  تجاري به استان بصره عراق
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المللي در مباحث تشريفات گمركي و كنواسيون بين ١٥مدخل در بحث تجارت خارجي، قانون و مقررات ذي ٤٥وجود 

   كشور خارجيسازمان در بحث تجارت  ٢٠

ي مناسب و ا(واگذاري مسئوليت انتخاب ابزار تعرفه اجراي قانون تمركز وظايف و اختيارات مربوط به بخش كشاورزي

  توسعه صادرات محصولات و كالاهاي كشاورزي داراي مزيت نسبي بر عهده وزارت جهاد كشاورزي)

  در استان و اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي ، اتاق ايرانهاي بخش خصوصيبخش خصوصي، تشكلوجود 

  كشور گمرك قانون بازنويسي و روزرساني به

  صادراتي هايتشكل سازيتوانمند كارگروه تشكيل
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 -اتريش، اتاق مشترك ايران -قطر، اتاق مشترك ايران -با كشورهاي مختلف (اتاق مشترك ايران ١اتاق مشترك ٣٢

 -شترك ايرانبرزيل، اتاق م -تركمنستان، اتاق مشترك ايران -پاكستان، اتاق مشترك ايران-كويت، اتاق مشترك ايران

 -رك ايراناسپانيا، اتاق مشت -اق مشترك ايرانارمنستان، ات -آفريقا، اتاق مشترك ايران -آذربايجان، اتاق مشترك ايران

 -رك ايرانافعانستان، اتاق مشت -اكراين، اتاق مشترك ايران -ايتاليا،  اتاق مشترك ايران -استراليا، اتاق مشترك ايران

 -ايران تركيه، اتاق مشترك -بلژيك، اتاق مشترك ايران -انگلستان، اتاق مشترك ايران -امارات، اتاق مشترك ايران

عراق،  -سوئيس، اتاق مشترك ايران -سوئد، اتاق مشترك ايران -روسيه، اتاق مشترك ايران -چين، اتاق مشترك ايران

انادا، اتاق ك -قزاقستان، اتاق مشترك ايران -فرانسه، اتاق مشترك ايران -عمان، اتاق مشترك ايران -اتاق مشترك ايران

هند و اتاق  -هلند، اتاق مشترك ايران -بگرجستان، اتاق مشترك ايران -كره جنوبي، اتاق مشترك ايران -مشترك ايران

  يونان) -مشترك ايران

  سوريه -ايران و بلغارستان -ايران ،ازبكستان -هاي مشترك بازرگاني ايرانكميته در دستور كار قرار گرفتن تشكيل
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ان موافقت نامه ترجيحي ايران وپاكست، ازبكستان نامه ترجيهي ايران و موافقت( همچون  نامه تجارت ترجيحي موافقت

وافقت م، جمهوري عربي سوريه موافقت نامه ترجيحي ايران و، تونس نامه ترجيحي ايران و موافقت، PTAتحت موافقنامه 

رجيحات يادداشت تفاهم تپروتكل اجريي  ،بوسني وهرزگوين موافقت نامه ترجيحي ايران و، نامه ترجيحي ايران وكوبا

) دوجانبه FTAنامه تجارت آزاد (موافقت، ونزوئلا بين ايران و فهرست تعرفه آزاد، قرقيزستان تجاري متقابل بين ايران و

  )٢اي (اكوتاهاي اقتصادي منطقهموافقت نامه تجاري كشورهاي عضو سازمان همكاري ،با كشور سوريه

  »٣اوراسيا اتحاديه«موافقتنامه تجاري ايران با 

  »٤ومسكك« هاي اقتصادي و تجاري سازمان همكاري اسلاميكميته دائمي همكاري

وزارت امور اقتصادي و دارايي با ساير كشورها (مجارستان، چك، برزيل،  هاي كميسيون مشترك تحت مسئوليتاجلاس

  چيني، بوسني و هرزگوين، آذربايجان، اسلواكي، لهستان، بحرين، برونئي و بوليوي)

                                                           
صرفاً براي توسعه  هكاي عمومي، غيردولتي، غيرتجاري و غيرانتفاعي و وابسته به اتاق ايران است مؤسسهاتاق يا شوراي مشترك بازرگاني ١

به بين هاي دو جانگذاريهاي صنعتي، بازرگاني، معدني، كشاورزي و خدمات و تشويق مبادلات و سرمايهروابط اقتصادي در تمام بخش

  .گرددايران و كشور هدف تأسيس مي

  .عضو اكو شامل ايران، پاكستان، تركيه، قزاقستان، قرقيزستان، تركمنستان، تاجيكستان، ازبكستان، آذربايجان و افغانستان هستندكشورهاي ٢ 

هاي اتحاديه گمركي ميان بلاروس، قزاقستان، روسيه، ارمنستان و قرقيزستان تشكيل شد. اين اتحاديه بسرعت در حال امضاي موافقتنامه٣ 

هاي اقتصادي آسيا است كه در اين راستا، تاكنون با ويتنام موافقتنامه منعقد كرده و با چين و هند مذاكراتي انجام داده طبتجارت آزاد با ق

  است.

كشور  ٥٧و با تصويب اجلاس سران اسلامي و عضويت  ١٩٨١باشد كه در سال هاي تخصصي سازمان همكاري اسلامي مييكي از كميته٤ 

  .بنيان نهاده شد
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و توسعه  ديتول توجه بهي (قبل يهاششم توسعه نسبت به برنامه برنامه ي درتر به بخش كشاورزو ملموس تريتخصص ينگاه

 هاتيزو م نيسرزم شي، آمايمشاركت جوامع محل ،يمهندس يكشاورز ،يوربهره ،يبر فناور يمبتن يمحصولات راهبرد

 ،يزراعت، باغبان يياجرا يهاربخشيز كيبه تفك ياقتصاد مقاومت يكل يهااستيس ژهيوهاسناد فرادست ب هيبر پا ينسب

 يابيدست يرا(تات) و تلاش ب قاتيو آموزش و تحق جيكوتاه به مقوله ترو ينگاهميبا ن ،يعيمنابع طب لات،يش ور،يدام و ط

اء ارزش افزوده و ارتق يليو تكم يليتبد عي(توسعه صناديتول رهيزنج ليصادرات و تكم ،ييخودكفا ،ييغذا تيبه امن

  محصولات)

حمايتي و تشويقي  هايگرايي اقتصاد برنامهبسته حمايت از توسعه صادرات غيرنفتي در چارچوب برنامه ملي پيشبرد برون

ميليارد  ١٣٠٠٠مبلغ  ،١٣٩٧در سال  دلار  ميليارد ٥٣/٨توسعه صادرات غيرنفتي كشور با هدف تحقق صادرات غير نفتي

كل كشور، جهت تقويت و توسعه  ١٣٩٧قانون بودجه سال  ٦تبصره» ص«بر اساس بند  ١٥٥٠٠٠-٤ريال از محل رديف 

 اعطاي هاي صادراتي،اعطاي جوايز و مشوق( المللي كالاهاي صادراتيبازارهاي هدف و تكميل زنجيره توزيع بين

ذيري محصولات خدمات پرقابت ارتقاءو  هاي فني و اعتباري جهت نوسازي و بازسازي صنايع صادرات محوركمك

 كمك به صادرات خدمات فني ،لحمل و نق يارانه گرا،يارانه تسهيلات اعطايي به واحدهاي توليدي صادرات، صادراتي

  )و مهندسي و افزايش سرمايه صندوق ضمانت صادرات ايران

- همچون پرداخت انواع يارانه (يارانه نهاده( كشور يزي كشاورهاي توسعهبرنامهدر هاي حمايتي بر اجراي سياست تأكيد

بيمه محصولات كشاورزي، حمايت قيمتي (خريد يارانه اعتبارات، يارانه صادرات، يارانه تعرفه وارداتي)،  هاي توليد،

  )گذاريهاي جبراني با هدف تثبيت درآمد كشاورزان، تنظيم بازار، تشويق صادرات، تشويق سرمايهتضميني)، پرداخت

  درصد) منابع صندوق حمايت از بخش كشاورزي جهت تسهيلات براي صادرات اين بخش ٢٠تخصيص حداقل (
ت

رفي
ظ

ي
كم

ي 
از

س
 

در 
ور 

حض
ي 

كيف
و 

ي
ها

ار
از

ب
 

ي
هان

ج
  

  سازي رشد كمي صادراتظرفيت

  سازي كمي و تقويت حضور در بازار جهاني محصولات كشاورزيي ظرفيتبرخي اقدامات در زمينه اجراي

   يتجار بهي شتيمع حالت ازي كشاورز ليتبدريزي در جهت برنامه

و  ييايمياستفاده كمتر و عدم استفاده از سم و كودش( كيارگانتوسعه كشت محصولات سالم و ريزي در جهت برنامه

  )كيارگان و سالم محصولات ديتول و يآل يمصرف كودها جيترو يتلاش برا

 ،يبندتهبس محصول،ي فرآور و ديتول مراحل ريزي تشكيل زنجيره توليد محصولات كشاورزي(شاملطراحي و برنامه

  )منسجم نديفرآ كي يط دري جهاني بازارها به محصولات صدور وي ابيبازار

برندسازي و ( امكان حضور بخش خصوصي به منظور بهبود كيفيت توليدات و قابل رقابت شدن توليدات صادراتي

  )دار كردن محصولاتشناسه
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  هافرصت
  مفاهيم  طبقات
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   كيالكترون تجارت يو توسعه ياقتصاد ارتباطات كردنزهيمدرنريزي در جهت برنامه

  الكترونيك تجارت افزايش و اينترنت مانند دركشور تجارت عرصه در جديد هايتكنولوژي توسعه و ورود

  الكترونيك تجارت هايسامانه اندازيراه

  اداري و توسعه نظام ارائه خدمات الكترونيكيتلاش در جهت كاهش بوروكراسي و تشريفات زايد 

  ، سازوكار ويژه مالي اروپا براي تجارت با ايران)١ثبت رسمي كانال ويژه مالي ايران و اروپا (اينستكس
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در ي صنعت وي شاورزكي هاليپتانس به توجه باي بالادست وي دستنييپاي ليتكم عيصنا احداث بهي خصوص بخش قيتشو

  استان

  يليتكم عيصنا نهيزم دري گذارهيسرما به نانيكارآفر تيهدا

  هاي مورد نيازدر تكميل زنجيره ارزش و شناسايي امكانات و زيرساخت دولت گذاريسرمايه

اي فرآوري هگري و اتصال مستقيم شركتحذف واسطه در حوزه كشاورزي با هدف» توليد مبتني بر قرارداد«طرح اجراي 

  كنندگانمحصولات به كشاورزان و توليد

  اي و نقدينگي)پيگيري صدور مجوزهاي بخش صنايع تبديلي و تأمين تسهيلات مورد نياز (سرمايه

  كشاورزي بخش در تكميلي -تبديلي صنايع گسترش به الزام

ي 
ها
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و ت
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ف

هد
  

 وفارس  جيلخ هيحاشي كشورها و ازبكستان ارمنستان، ه،يترك افغانستان، نظيري كشورها ريسا بازار امكان حضور در  

   هيسور

ي از كشورها به ويژه با بسيار گسترش ارتباطات بازاريابي با بسياري از بازارهاي پيراموني و توسعه روابط اقتصادي تجاري

  كشورهاي اسلامي

  فرهنگي با بازارهاي پيراموني در كشورهاي اسلاميوجود مشتركات 

 گريد و هيروس آلمان، همچوني مختلفي كشورهاشدن اضافهحضور در بازارهاي خارجي جديد ( بودن رشد به رو

  )استان كرمانشاه يصادرات مقاصد بهيي اروپاي كشورها

   در بازارهاي هدف تنوع تقاضا

  

  

  

  

                                                           
1 INSTEX 
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  هافرصت
  مفاهيم  طبقات
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  هاي مختلف كشاورزيگذاري در فعاليتحمايت دولت از متقاضيان سرمايه و تشويق

  

  هاي صادراتي اختصاص بودجه جهت ايجاد، تكميل و توسعه زيرساخت

  

  دارهاي حمل و نقل محصولات صادراتي از قبيل تأمين كانتينرهاي يخچالتوسعه زيرساختگذاري و سرمايه

 محصولات توسعه هدف و بازارهاي شناخت كالا، و تحقيقات بازار هايزمينه در تحقيقاتي و مطالعاتي هايطرح انجام از حمايت

  جديد

  مناطق ويژه اقتصادي از طريق الملليامكان برقراري ارتباط تجاري بين

  هاآرمان
   ميليارد دلاري ١٠تحقق هدف صادرات 

گذاري براي دو برابر كردن صادرات بخش كشاورزي هدفدو برابر شدن صادرات محصولات كشاورزي كشاورزي استان كرمانشاه (

  )اين استان

ي صادراتي هاانهيپا نيرتبزرگ ازي كي به كرمانشاه استانترين مركز مبادلاتي در غرب كشور (تبديل تبديل استان كرمانشاه به بزرگ

  )كشور

 دلار ميليارد ٣ حدود در عراق به كشور صادرات ميزان كنوني شرايط دري اول در بين كشورهاي صادركننده به عراق (كسب رتبه

  باشد)مي پذيرامكان را دلار ميليارد ٩ حدود در رقمي آن به افزايش امكان شدهانجام هايبررسي كه است

  آباد غربقصرشيرين و اسلام اقتصادي آزاداندازي منطقه راه

  شامل چهار شهرستان پاوه، جوانرود، روانسر و ثلاث باباجانيمنطقه ويژه اورامانات  اندازيراه

  هاي حمايت از بخش كشاورزي جهت تسهيلات براي صادرات اين بخشدرصد) منابع صندوق ٢٠تخصيص حداقل (

  اندازي مراكز تجاري در كشورهاي مقصد صادراتي و بازارهاي جديدراه و ايجاد

استان  هاي همسايه عراق با محوريتتشكيل ميز عراق در استان براي احصاء مشكلات و تدوين راه كارها و گسترش آن به ساير استان

  كرمانشاه

  )WTOو سازمان تجارت جهاني ( ١٢٠  Gكشورهاي تقاضاي الحاق به

  

                                                           
كشور آرژانتين، استراليا، برزيل، كانادا، چين، فرانسه، آلمان، هند،  ١٩مركزي هاي متشكل از وزراي دارايي و روساي بانك ٢٠گروه ١

اتحاديه اروپا   و اايالات متحده آمريك ،انگليس  ،تركيه ،كره جنوبي ،آفريقاي جنوبي ،عربستان ،روسيه ،مكزيك  ،ژاپن  ،ايتاليا ،اندونزي

   باشد.مي
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  هاآرمان

  ١٤٠٤تا سال  ٥٠به  ٦٩رسيدن رتبه جهاني تجارت الكترونيك كشور از 

ها و افزايش سطح ارتباط ساختاري ميان بخش حمايت و توانمندسازي تشكل( هاي بخش خصوصياختيار قانوني به تشكل واگذاري

  ) هاو اجراي برنامه خصوصي و دولتي در تدوين

اندازي يك راهصادراتي براي تمامي محصولات كشاورزي داراي مزيت توليد و صادرات در استان ( هايخوشه و هاايجاد تشكل

  )افزايي و تكميل زنجيره محصولات كشاورزيارزش -صادرات محور زنجيره توليد

اي هصادراتي بر اساس مزيت صادراتي محصولات، ارزش افزوده و اولويتپرداخت جوايز هاي صادراتي و ها و مشوقتداوم حمايت

  صادراتي استان

هاي صادرات استان و پايداري توسعه صادرات افزايش سهم محصولات فرآوري شده و خدمات تخصصي كشاورزي در برنامه

 محصولات موجود

   وري به سمت تجارت تخصصيحركت از تجارت سنتي و پله

  يبازارپسند و تيفيك بهبود هدف با ي ونسب يهاتيمزاستان بر اساس  يكشاورز محصولات كشتي الگو اصلاح

  )استان حمل و نقلهاي پايانه كاميونت درصد ٣٠يخچال دار كردن( در استان صادراتيپايانه حمل و نقل  بهسازي

 ،گمركي امور محصولات، انبارسازي و نگهداري(با هدف  صادرات محصولات كشاورزي در استان يتخصصي پايانه استقرار

 و توليد لمراح تمامي در هدف كشورهاي استانداردهاي رعايت بر نظارت انتقال، براي محصولات كردن آماده و پشتيباني و ترخيص

  )ضايعات كاهش و كيفيت حفظ و بازاررساني فرآيند بهبود صادرات،

  بالفعل و بالقوه استان هايتوانمند هدف معرفي استان بامحصول عمده صادراتي  ١٠اندازي وب سايتراه

  در استاني المللنيب غاتيتبل وي ابيبازار صنعت يايجاد و توسعه

  يياروپا يكشورها بازار ، حضور و ماندگاري دربازار توسعه

   مشترك نشان و نام تحت توليد طريق از كيفيت ارتقاء

دارشدن  شدن و نشاندار شناسه -استانمحصولات كشاورزي  براياستقرار شناسنامه توليد و ب كالاهاي صادراتي برچس دهي سامان

  استان محصولات كشاورزي(برند تجاري) 

  كشاورزي) محصولات در سموم باقيمانده صادرات (كنترل در غذايي ايمني نظام استقرار و طراحي

  كالاها و خدمات صادراتي در الملليبين استانداردهاي با انطباق جهت در حركت

  دكنندهيتول كشاورزان حقوق نيتأم و تيحمابا عضويت،  محصولات كشاورزي در استان يصادرات نگيهلد اندازيراه

  خسروي مرز به تهران از كربلا الملليبين راهبزرگ احداث

 اخذ مجوزها، اخذ جمله از( صادركنندگان ازين مورد خدمات كردن مجتمع روي تمركز و واحد پنجره و تيترانزي سرسرا ساخت

  )ژهيو هايكنترل مه،يب و باراندازي انبارداري، خدمات ،يگمرك فاتيتشر ژه،يو استانداردهاي هايپروانه

  مرز  نيا نمودني رسم و سومار مرز در دور راه از اظهار سامانهي اندازراه

ار) اندازي كارگو (خدمات حمل براه( انهيخاورم و خاورنزديك اروپا، مسير در هوايي كريدور و كرمانشاه الملليبين فرودگاه زيتجه

  در فرودگاه استان)
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  هاآرمان
  دكنندهيتول كشاورزان حقوق نيتأم و تيحمابا عضويت،  محصولات كشاورزي در استان يصادرات نگيهلد اندازيراه

  هاي مرزي استاننمايشگاهي دائمي در گمركات و بازرچه هايسايت

  استان براي معرفي به بازارهاي هدف بخش كشاورزي رگزاري نمايشگاه مجازي از محصولات صادراتيب

تمر وضعيت پايش مسبا هدف ترين مقصد صادرارتي استان است تأسيس مراكز بررسي و بازاريابي حداقل در كشور عراق كه بزرگ

  در مقابل رقبا در بازارهاي هدفمحصولات استان رقابتي و مزيت نسبي 

و  محصولاتهاي جابجايي كالا، افزايش ارزش افزوده كاهش هزينهكرمانشاه با هدف  استان در خشك غرب كشور بندر استقرار

  گرفتن سهم استان از ترانزيت كالاهاي عراقي به بنادر ساحلي كشور

  يجهاني استانداردها با مطابق محصولي فيك عرضه

  و حمل يكسره كالاايران و عراق المللي جاده اي كالا بين دو كشور اجرايي شدن موافقت نامه حمل و نقل بين

  نتايج
  استان كرمانشاه در بخش كشاورزي تجارت و ديتولي برا شده نييتعي فيك وي كمي هاهدف تحقق

  اين بخش ارزش افزوده زنجيره توليد و صادرات بخش كشاورزي به توليدكنندگان انتقال سهم قابل قبولي از

  ارتباط همه جانبه ميان توليد، بازاريابي، فرآوري و ايجاد ارزش افزوده و صادرات محصولات كشاورزي

 هاي استاناي درخور و متناسب با ظرفيتوسعه بازارهاي جهاني و كسب سهميهت

 استان با رويكرد افزايش توليدات صادراتيدهي به توليدات جهت

 دستيابي به سبد صادراتي و تنوع كالاها و خدمات و پايداري توسعه صادرات اقلام موجود

 بخش كشاورزي استان صادراتي محصولاتمندي ارتقاء سطح رقابت

  

اورزي استان كشي صادرات بخش در راستاي دستيابي به نتايج متصور شده، راهبردهاي مطلوب توسعه

ندازهاي اتوان چشمكرمانشاه مورد بحث قرار گرفت. در واقع در اين مرحله در پي آن بوديم كه چگونه مي

 دستورالعمل يكدر نهايت با توجه به اينكه دست آمده را به سمت راهبردهاي اجرايي سوق دهيم. به

منظور ساماندهي نتايج و ارائه به  ،شتندا وجود SOAR در مدل راهبرد ارائه براي مشخص و مدون

(ماتريس  ANSOFFماتريس راهبردهاي مطلوب توسعه صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، از

ي وسعهنتايج مدنظر براي تو  ها، آرمانهافرصت ها،قوترشد) بهره گرفته شد. براي اين منظور با توجه به 

بندي اوليه در خصوص ان به يك جمع، تلاش شد با كمك ذي نفعصادرات بخش كشاورزي استان

وانيم به تچگونه ميهاي صورت گرفته به دنبال آن بوديم كه در واقع در طي مصاحبه ، برسيم.راهبردها

دها بندي راهبردر نهايت دسته.  هاي خود را به نتيجه برسانيم؟ها و آرمانها، فرصتطور محسوسي قوت
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دول جبازار، توسعه محصول و تنوع) صورت گرفت ( بازار، توسعهگزينه راهبردي (نفوذ در  چهار در قالب

٢٩-٤.(  

  ANSOFF بر اساس  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاهي مطلوب توسعههاراهبرد .٢٩-٤جدول
  »راهبرد نفوذ در بازار«

  ادرات هاي توزيع، تسهيل فرآيند صوري كانالافزايش بهره ،هاي تبليغي و ترويجيعناصر كليدي: سياست
پايش منظور  به ترين مقصد صادرارتي استان استتأسيس مراكز بررسي و بازاريابي حداقل در كشور عراق كه بزرگ -

  مستمر وضعيت رقابتي و مزيت نسبي كالاها در مقابل رقبا در بازارهاي هدف

  هاي تبليغات محصولات صادراتي در بازارهاي هدف فعلي هاي بازاريابي و طرحاجراي برنامه -

ر بخش د هاي صادراتي استانالمللي خارج از كشور جهت معرفي توانمنديهاي بيندر نمايشگاه فعال و مستمر شركت -

  كشاورزي

  بندي)بسته و برندينگ (بازاريابي، هاي نوين تجارتآموزش شيوه و ايمشاوره خدمات ارائه -

  شبكه اطلاع رساني پويا جهت بالا بردن سطح اطلاعات صادركنندگان نسبت به بازارهاي هدف فعليايجاد   -
التفاوت قيمت توليد داخل با قيمت محصولات كشاورزي در بازارهاي هدف به صادرات اختصاص يارانه مابه -

  )متيق سكير المللي (پوششپذيري بينمحصولات كشاورزي به منظور حفظ و افزايش قدرت رقابتي

  اصلاح ارزش كالاهاي صادراتي -
  پرداخت يارانه حمل و نقل به صادركنندگان واقعي -

  تقويت رايزنان اقتصادي و بازرگاني در بازارهاي هدف جهت پشتيباني از اطلاعات اقتصادي و بازرگاني بازارهاي هدف -

  حمايتي مناسبپوشش ريسك صادرات از طريق بيمه، ضمانت صادرات و ساير ابزارهاي  -
  »راهبرد توسعه بازار«

يزي براي رهاي توزيع، تمركز بر بازارهاي هدف جديد، برنامهعناصر كليدي: افزايش و تنوع بخشي به كانال
 دهي بازارهاي جديد و تنوع بخشي پيوندهاي اقتصادي با كشورها به ويژه كشورهاي منطقه، اجرايشكل

  رصد بازارهاي جديدتحقيقات بازار به منظور شناسايي و 
  اي، اطلاعاتي) براي شروع صادرات(مالي، مشاوره هاي حمايتي و توسعه بازار، ارائه خدماتاجراي برنامه -
ي هاامهننييآ ها،دستورالعمل ن،يقوان ازروز به منظور ارائه اطلاعات دقيق و به سامانه اطلاع رسانياندازي و بهسازي راه -

رقيبان  دريافت اطلاعات مربوط به ها در بازار هدف، قيمتمقصد كشور ازين و قهيسل نوع تقاضا، زانيم، صادرات با مرتبط

  الملليبين
هاي اطلاعاتي و آماري در حوزه صادرات در بخش كشاورزي هاي اطلاع رساني تخصصي و سامانهايجاد و توسعه پايگاه -

   هاي مختلف روز دنيااستان به زبان

  ها در بازارهاي هدف با ايجاد مراكز تجاري در كشورهاي هدفشعب تشكلحمايت از دفاتر و 
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  ANSOFF بر اساس  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاهي مطلوب توسعههاراهبرد .٢٩-٤جدولادامه 

  »راهبرد توسعه بازار«
ها در آن اي كه ايرانجانبه و چندجانبههاي تجاري دو المللي از طريق فعال سازي موافقنامهتوسعه و بسط مبادلات بين  -

  عضويت دارد.

  هاي همجوار از كشور عراقهاي تجاري ميان استان كرمانشاه با استانتدوين و اجراي موافقتنامه -

اي چندجانبه و دوجانبه با در نظر گرفتن سقف مبادله تجارت به منظور مقابله با مشكل انتقال هاي پولي منطقهاعمال پيمان -

  هاول با توجه به تحريمپ

  هاي دائمي مجازي و تجارت الكترونيكيبرگزاري نمايشگاه -

  تبليغات مؤثر و شناخت تقاضاي كشورهاي بازار هدف براي محصولات صادراتي -

حمل و  يهاايجاد زيرساختاستان همچون  هاي مورد نيازگسترش خدمات تجارت خارجي و ترانزيت و زيرساخت -

  هاي مرزي، ساماندهي و تجهيز گمركات و بازارچهاي، ريلي و هوايينقل مناسب جاده

  »راهبرد توسعه محصول«
آوري هاي ارزش افزوده همچون فرعناصر كليدي: توليد محصولات جايگزين و مكمل، ايجاد فعاليت

  و با كيفيت  توليد محصولات مرغوب ،و بازاريابي، تحقيق و توسعه
  صادرات محصولات با ارزش افزوده بالا و دانش بنيان به ويژه در حوزه گياهان داروييسازي و توسعه تجاري -

   مشتريان سليقه و نياز با محصولات كشاورزي مطابق از متنوع محصولات توليد   -
  هاي (برند) ملي و استاني براي محصولات كشاورزي صادراتيايجاد، ثبت و توسعه نشان -

 جهاني استاندارد بالاي معيارهاي با منطبق محصولات عرضه به صادركنندگانتوليدكنندگان و  الزام -

 محصولات كشاورزيبندي براي بسته تدوين و اجراي الزامات و استانداردهاي خاص -

  جهاني و ايمنطقه استانداردهاي با ملي استانداردهاي كردن سطح هم براي تلاش -

 كننده خارجيكشاورزي استان از ديدگاه مصرفكيفيت و بازارپسندي محصولات افزايش  -

ش مبتني بر خلاقيت، نوآوري و دانبندي و فرآوري محصولات كشاورزي بستههاي روز افزايش دسترسي به فناوري -

  فني

 صدور و يبندبسته و نگيسورت ،يفرآوري هانهيزم دري فن وي علم اتيتجرب و اطلاعات انتقال امكان كردن فراهم -

  استان يصادرات وي ديتول محصولاتي برا استاندارد، و بهداشتي هايگواه
يد و صادرات هاي تولحمايت از توسعه ظرفيت صادراتي صنايع تبديلي و تكميلي بخش كشاورزي با توجه به مزيت -

  محصولات مختلف

  آن به وابسته نهادهاي و دولت توسطصنايع پسين و پيشين مرتبط با آن و   بخش كشاورزيبه  مالي منابع تزريق -
  كشاورزي ارگانيكتوسعه -

  هاي خارجي موجود در بازار ( نيازهاي فعلي و آتي مصرف كنندگان)ايجاد كارگروه بررسي و تحليل فرصت -
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 ANSOFF بر اساس  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاهي مطلوب توسعههاراهبرد .٢٩-٤جدولادامه 

  »راهبرد تنوع«
كارگيري اهداف عمده سياستي در زمينه مديريت زنجيره توليد و عرضه محصولات، به كليدي:عناصر 

 هاي صادراتي با هدف توسعه صادراتها و مشوقتسهيل تجارت و حمايت
اصلاح الگوي كشت، افزايش  از طريق(با هدف توليد صادرات محور  بخش كشاورزي استان اصلاح نظام توليدي -

- آموزش يكارگيري اصول استاندارد در توليد محصولات زراعي و باغي، ارائهبه وري فرآيند توليد،بهرهكيفيت و بهبود 

د محصولات هاي توليكاهش هزينه اي به كشاورزان در زمينه مديريت سيستم توليد، بازار و تجارت،هاي تخصصي و حرفه

متناسب با  تاناسافزايش توان توليدي  الملليذيري بينپوري و كارايي و توسعه رقابتكشاورزي به منظور افزايش بهره

  )الملليكنندگان خارجي در فضاي بيننيازها و ترجيحات و سليقه مصرف

ازي و تقويت نهادس با هدف هاي بزرگ صادراتي با عضويت و شركت صادركنندگان و توليدكنندگانتأسيس شركت -

  هاي عرضه محصولات كشاورزيزنجيره

  هاي تجاري در محصولات داراي مزيت توليد و صادرات همچون نخودهاي صادراتي و نشانايجاد خوشه -

واگذاري خدمات  با كشاورزي محصولات صادرات زمينه در هاي استانيهاي بازرگاني و تشكلافزايش نقش اتاق -

  مربوط به بازرگاني، توسعه بازار و امور تحقيق و توسعه

به  يالمللهاي تخصصي بينها و موسسات آموزشي معتبر و سازمانبا همكاري دانشگاههاي آموزشي برگزاري دوره  -

  المللي و نحوه صدور به تفكيك محصولات و بازارهاي مختلفهاي آموزشي بازاريابي بينويژه دوره
 زنجيره دهايفراين از هريك كشاورزي در تحقيقات مؤسسات و هاسازمان ها،دانشگاه تكنولوژي پشتيباني و ارتباط -

  هاي صادراتي و بازارهاي هدفمزيت شناسايي وتوليد، فرآوري 

 كشاورزي داراي مزيت صادراتي برايمحصولات  براي همه صادركنندگانو  توليدكنندگانجاد بانك اطلاعات يا -

  اساسي حلقه دو اين بين تركم هزينه با و تركوتاه زمان در ارتباط گيريشكل

كشاورزي، فرآوري و شامل ( در بخش كشاورزي استانهاي كسب و كار و توانمندسازي شبكه ، توسعهاندازيراه -

   استان) كشاورزي محصولات صادرات
  صادرات بازرگاني با هدف توسعه مقررات و قوانين در ثبات مصوبات، و تسهيل مقررات -

اي توسعه هپذيري (تأمين ثبات نسبي در سياستاي با رويكرد ارتقاء رقابتهاي ارزي، تجاري و تعرفهاصلاح سياست-

  صادرات محصول و تنظيم بازار داخلي)
  الكترونيك تجارت اداري وتوسعه زايد تشريفات و بوروكراسي كاهش جهت در تلاش -

 صيتخص گذاريسياست راستاي در غيرمستقيم هايكمك سهم افزايش و صادراتي جوايز و هايارانه هدفمندكردن -

  بخش كشاورزي صادرات در
قياس م هاي مختلف پيش از توليد دو پس از توليد براي حمايت از كشاورزان كوچكها و مشوقدر نظرگرفتن يارانه -

  رو در صادراتو پيش
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 ANSOFF بر اساس  ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاهي مطلوب توسعههاراهبرد .٢٩-٤جدولادامه 

  »راهبرد تنوع«
 اعطاي ويژه، تخفيفات اعطاي با كشاورزي محصولات صادركنندگانتوليدكنندگان و  از دولت جدي حمايت -

  كم بهره نرخ با يا بهره بدون بانكي تسهيلات

  با هدف توسعه صادرات خارجي گذارانسرمايهو تشويق  جذب براي مناسب مالي تسهيلات و امتيازات اعطاي -

  تسهيل مبادلات در صورت نيازاستفاده از ساز و كار مبادلات تهاتري براي  -

 ي اقتصادي استان به منظور گسترش و تسهيل توليد، صادرات و ترانزيت محصولات توسعه حوزه عمل مناطق ويژه -

سازي امر صادرات هاي مرزي جهت روانها و بازارچهاندكار صادرات در پايانهرفع موانع و مشكلات واحدهاي دست -

هاي مناسب و خدمات رسان در گمرك و رفع مشكلات تجهيز و استقرار دستگاه، ل و نقل(نوسازي و تجهيز پايانه حم

  )زيرساختي
  مصولات كشاورزي خاص يسازبرند و يبندبسته سورت جهت را يصادرات انهيپا يياجرا -

تجارت  سازمانها در سه حوزه دسترسي بازار، حمايت داخلي و رقابت صادراتي به منظور پيوستن به ساماندهي حمايت -

- هاي بازاريابي صادرات محصولات كشاورزي، كاهش هزينهيارانه كاهش هزينه هاي صادراتي همچونپرداخت مشوق(

ادركننده هاي دولتي تجاري صهاي بهبود كيفيت و پردازش و فعاليت شركتهاي حمل و نقل و حق باربري و پوشش هزينه

   )يدار شوداي مشخص تا زماني  كه صادرات پادر طي دوره
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  :فصل پنجم

گيري، بحث و پيشنهادهانتيجه
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  . مقدمه١-٥
 به پژوهش، مسئله شرح و بيان از نخست پسفصل تنظيم شده است. در فصل  پنج در حاضر پژوهش

 در فصل دومشد.  پرداخته پژوهش و تعريف واژگان نتايج، قلمرو اهميت و ضرورت و تحقيق اهداف

 ملل،الهاي تجارت بينها و سياستنظريه« مرور مطالعات مرتبط با موضوع پژوهش در چند گروه كلي

- مؤلفه ريتأثمزيت صادراتي و بازارهاي هدف، ت، مطالعات مرتبط با حليل نظري اهميت و جايگاه صادرات

موقعيت رقابت تحليل  الملل،بين تجارت و الگوهاي راهبرديهاي سياست، مختلف بر توسعه صادرات يها

عات و نهايت بررسي مطالدر المللي و تراز تجاري ايران در مقايسه با ديگر كشورهاي منتخب جهان و بين

 »هاي پيش روي صادرات بخش كشاورزيهاي رسمي منتشر شده در خصوص تنگناها و چالشگزارش

  ،هاداده شيوه گردآورينوع و روش تحقيق،  شامل پژوهش انجام فرآينددر فصل سوم شد.  پرداختهكشور، 

 از يك هر تفكيك به به هاداده تحليل و تجزيه نحوه و مورد استفاده، جامعه مورد مطالعه هايشاخص

معرفي «هاي حاصل از پژوهش در چهار بخش يافته. در فصل چهارم شد داده شرح اختصاصي اهداف

محصولات داراي مزيت نسبي صادراتي، شناسايي و انتخاب بازارهاي هدف براي هر يك از محصولات، 

 يصادرات بخش كشاورزي و درنهايت راهبردهاي مطلوب توسعه يابيعارضهتحليل وضعيت موجود و 

گيري و جهبندي، نتيجمعرو نيز به پيش. در فصل ، ارائه گرديد»صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه

  پرداخته شده است. هاي آتيراي پژوهشپيشنهادهايي ب ها وها، محدوديتيافته تحليل
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  گيري و بحث. نتيجه٢-٥

هدف اختصاصي نخست: شناسايي محصولات كشاورزي داراي مزيت نسبي صادراتي در . ١-٢-٥
  استان كرمانشاه بخش كشاورزي

 -RCA( صادرات نسبي مزيتهاي كمي تعيين ي كاربرد شاخصهاي هدف نخست بر پايهيافته

RSCA-2K( ي وجود مزيت نسبي صادرات در بين محصولات مختلف همچون گوسفند دهنده نشان

زميني، خربزه، آلو و گوجه سبز، پياز و هندوانه، بادمجان، خيار و خيارشور، گوجه فرنگي، سيبزنده، 

) در بخش كشاورزي ١٣٩٢-١٣٩٦در بازه زماني (نخود،  و سير، سيب تازه، قارچ، هويج و شلغم، كاهو

تحليل سلسله  فرآيندگيري از بهرهتطبيق نتايج با نظر خبرگان و در حالي كه  باشد.استان كرمانشاه مي

ت گرفته، هاي صورها و مصاحبهبا توجه به نتايج بررسي. ، بيانگر وضعيتي متفاوت بود)AHPمراتبي (

اي داررغم اينكه استان كرمانشاه در توليد بسياري از محصولات (همچون نخود، گردو و انگور) علي

وجود  كمي، بيانگر ضعف و يا عدم هايي شاخصظرفيت توليدي بالايي است، اما نتايج حاصل از محاسبه

باشد. از سويي ديگر صادرات برخي از محصولات مزيت نسبي صادراتي براي اين گروه از محصولات مي

 هاياستيس ، باداخليهمچون گوسفند زنده به سبب نوسانات توليد و تغييرات مقطعي عرضه و تقاضاي 

 تواند به عنوان يكيي همچون ممنوعيت مقطعي صادرات مواجه بوده است، بر اين اساس نميخاص تجار

  ي صادرات بخش كشاورزي استان مدنظر قرار گيرد.هاي اصلي توسعهاز گزينه

هاي عملكردي، موجب تمركز و افزايش هاي موجود بر اساس شاخصهرچند كه شناسايي مزيت

ي مطلوب صادرات محصولات كشاورزي، مستلزم گردد، با اين حال توسعهنس موفقيت در صادرات ميشا

مطالعات باشد. نتايج هاي صادراتي پايدار ميي مزيتهاي مؤثر در ايجاد و توسعهتوجه به ساير مؤلفه

بشرآبادي و مهرابي ؛ ١٣٩٠؛ همراز و شاهنوشي، ١٣٨٩صورت گرفته (همچون پاكروان و همكاران، 

؛ اكبري ١٣٩٤؛ فضلي و صادقيان، ١٣٩٣؛ نجاتيان و همكاران، ١٣٩١؛ صادقي و همكاران، ١٣٩١پورمقدم، 

كند كه وجود مزيت نسبي در توليد و صادرات، شرط كافي مطلب را تأييد مي، نيز اين )١٣٩٦و همكاران، 

 ظرفيت شاملمؤثر بر عرضه (عوامل الملل نيست، بلكه عوامل متعددي مانند براي انتفاع از تجارت بين

 جانبي عامل عوامل كلان اقتصادي، سياسي، )،توليدي هايتفعالي بر حاكم اقتصادي شرايط و توليد
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 محصول، كيفيت توزيع، هايكانال فروش، از پس خدمات و ضمانت (شامل متغيرهاي مانند محصول

) كاري تجربه تحصيلات، صادراتي، دانش عمومي، روابط (نظير فردي عامل ،)نديببسته و طراحي برند،

ابل توجهي قبه نحو را  و افزايش صادرات هاي نسبيعوامل تأثيرگذار بر تقاضا، امكان استفاده از مزيتو 

ت نسبي مزيهاي شاخص تجزيه و تحليلاز بعد ي حاضر بر اين اساس در مطالعه. دهندتحت تأثير قرار مي

با  ميكهاي كارگيري شاخصنتايج حاصل از بهصادراتي و استخراج محصولات داراي مزيت صادراتي، 

 هاي مؤثر بر كسب مزيت صادراتيي مؤلفهبر پايه نتايج مقايسهشد. نظرات خبرگان، تطبيق داده 

خود ) بالاترين اولويت را به ٥٤٢/٠محصولات كشاورزي، عوامل مؤثر تقاضاي آتي (با وزن نهايي 

اختصاص دادند.  در بين عوامل مؤثر بر تقاضا، كيفيت رقابتي، پتانسيل بازار هدف، حساسيت تقاضا، مازاد 

  هاي اول تا پنجم جاي گرفتند.يتتقاضاي فعلي و قيمت رقابتي نيز به ترتيب در اولو

بين عوامل مؤثر ) در ٥٦٠/٠ها نيز ظرفيت زيستي (با وزن نهاييبندي زير مؤلفهنتايج اولويتبر اساس 

ايدار صادرات ي پشونده توسعه. از ديدگاه خبرگان مصاحبهبر عرضه فعلي در بالاترين رتبه قرار گرفت

هاي مؤثر بر آن مدنظر قرار گيرند. در اين بين كشاورزي زماني محقق خواهد شد كه تمامي مؤلفهبخش 

آب و  ويژه هپايداري الگوي كاربرد منابع ببه سبب وابستگي بخش كشاورزي به منابع طبيعي، توجه به 

 يي توسعهسزايي دارد. بر اين اساس لازمهدر توليد و صادرات محصولات كشاورزي اهميت به خاك

- پايدار صادرات بخش كشاورزي توجه به ظرفيت زيستي در توليد و صادرات محصولات كشاورزي مي

ت نسبي صادرات، بر حجم و ارزش صادرات هاي مزيبا اين حال از آنجا كه تمركز شاخصباشد. 

وزه توليد در ح و حفظ محيط زيستنقش تأثيرگذار و حائز اهميت ظرفيت زيستي باشد، محصولات مي

ناديده گرفته شده است. عدم استفاده بهينه از منابع آب و و صادرات برخي از محصولات كشاورزي 

ي)، آلودگي منابع آب و خاك و عدم رعايت تناوب ها (كود و سموم شيمايخاك، استفاده مفرط از نهاده

تأكيد بر گسترش توليد و صادرات محصولات كشاورزي بدون توجه به ظرفيت كشت، مصادق بارز 

؛ حسيني ١٣٩٠پور و مهرابي بشرآبادي، نظير اسمعيلي دستجردينتايج مطالعات مختلف باشند. (زيستي مي

حاكي از آن است ) نيز ٢٠١٢و داربو،  ١٣٩٥و همكاران،  ؛ محمدي١٣٩٢؛ حسيني، ١٣٩١نسب و پاكاري، 

فرايند  در محيطي زيست و طبيعي منابع كه در پي افزايش صادرات محصولات كشاورزي ممكن است،

تنها ارزش  صورت گرفته، هايبررسي تربيش مورد استفاده قرار گيرند. در نامطلوبي شكل هبتوليد 

 در رفته كار به طبيعي منابع به توجهي و شده گرفته در نظر شده مبادله كشاورزي محصولات اقتصادي
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هاي حاصل از است. يافته نشده شود،مي مبادله خارجي ي تجارتنتيجه در كه محصولات اين توليد

 داراي مزيت صادراتي در حجم وسيعي از محصولات كشاورزي ي حاضر نيز بيانگر آن است كهمطالعه

ن د. ايهندوانه اشاره كر محصولتوان به بري است كه در صدر آن ميمربوط به محصولات آب استان

ها اين محصولات از درآمد ارزي حاصل از آنتوليد شده براي اعمال كه هزينه مسئله در شرايطي است

گياهان  وهمچون نخود  به محصولاتيي صادرات استان باشد. از اين رو، الگوي توسعهميتر بسيار بيش

 و ارزش اقتصادي دارندتري آب كممصرف علاوه بر مزيت صادراتي، كه پيدا كنداختصاص  دارويي

ي صادرات محصولات كشاورزي استان را به هاي آخر توسعهو اولويت كنندميتري توليد بيش

ست بهتر ا فرنگي اختصاص داده شود. همچنين زميني، پياز و گوجههمچون سيب  بريمحصولات آب

چنانچه امكان دارد توليد اين محصولات در سطح نياز داخلي محدود شود و مازاد نياز داخلي به محصولات 

تري دارند، اختصاص يابد. افزون بر آن با ترويج كاربرد كودهاي آلي در ديگري كه ارزش افزوده بيش

واند به تت تناوب كشت، ميهاي بيولوژيكي مبارزه با آفات، رعايتوليد محصولات كشاورزي، روش

  كاهش روند تخريب محيط زيست و تنزل منابع طبيعي در بخش كشاورزي كمك نمايد. 

صنايع  يهاي مورد نياز و توسعهبا ايجاد زيرساختمزيت نسبي و طبيعي در كنار  صاحبنظراناز ديدگاه 

به  دهياين رو، در اولويتاز  نمود.مزيت رقابتي نيز ايجاد براي محصولات كشاورزي توان ميمكمل، 

- انات ذخيرهامك ها و صنايع مكمل (شاملرقابتي عوامل زيربنايي و قابليتهاي مؤثر بر كسب مزيتمؤلفه

المللي، ينهاي بازرگاني بهاي صادراتي، شركتسازي مطلوب و انتقال بهنگام محصولات فسادپذير، پايانه

صنايع ، هاي مرزيبازارچه و مبادي گمركي ،ورزيهاي صادرات محصولات كشاها و اتحاديهتعاوني

معنا است كه به منظور ارتقاء مزيت  بدان اين در جايگاه دوم قرار گرفت. )بندي و فراوري محصولبسته

ي صادرات محصولات كشاورزي مختلف، بايستي همزمان ايجاد امكانات مورد رقابتي اكتسابي و توسعه

در بين محصولات داراي مزيت نسبي صادرات در بخش مدنظر قرار گيرند.  نياز، صنايع مرتبط و پشتيبان

ت در اين ترين ظرفيكشاورزي استان كرمانشاه، از ديدگاه خبرگان گياهان دارويي، نخود و انگور از بيش

حوزه برخوردار هستند. بخشي از اين ظرفيت به وجود شواري ملي نخود، قابليت فرآوري، مصارف مختلف 

  گردد.هاي بالقوه مرتبط با اين محصولات باز ميانسيلو ساير پت

ي يگر مؤلفهاز د، بندي صورت گرفته توسط خبرگان، عوامل فني و تخصصيبر اساس نتايج اولويت

عواملي  ساسبر اين ا ، بودند.الملليبين تأثيرگذار بر كسب مزيت صادراتي محصولات كشاورزي استان
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برخورداري از بازاريابي و  و لمللي محصول، دارا بودن نشان تجاريااستانداردهاي ملي و بينهمچون 

 الملليرقابتي پايدار در سطح بين مزيت ايجاد در هاي كليديمؤلفه عنوان به توانندمي الملليتبليغات بين

ار هاي نخست قرتوجه قرار گيرد. بر اساس اين مؤلفه نيز گياهان دارويي، نخود و گردو در رتبه مورد

  گرفتند.

- تهاي صادراتي، سياسهاي مالياتي، بيمهتخفيفات و معافيت جايزه، هاي بازرگاني نظير اعطايسياست

-يز مين قوانين مربوط به صادرات و هاي اداري و تشكيلاتيهاي حمايتي، سياستهاي اعتباري، سياست

، گياهان اين مؤلفه نيز نخودتواند در كسب مزيت رقابتي محصولات كشاورزي مؤثر واقع گردد. بر اساس 

هاي اول را در بين محصولات داراي مزيت در بخش كشاورزي استان به خود دارويي و گردو اولويت

  هاي آخر قرار گرفتند.اولويت در زميني، گوجه فرنگي و پيازمحصولات سيب مقابل در اختصاص دادند.

 نسبي مزيت داراي محصولات بنديولويتا و انتخابهاي مؤثر در قيمت رقابتي نيز از ديگر مؤلفه

راي بسياري بنرخ تعيين شده بيان اينكه با  صاحبنظرانصادرات محصولات كشاورزي استان كرمانشاه بود. 

و  باشد، بر اصلاحي توليد محصولات ميي تمام شدههزينهتر از در بازار صادراتي پاييناز محصولات 

هاي مختلف جهت كاهش نرخ تمام شده توليد محصولات سياستها و اجراي قيمت تعيين كارشناسي

) نيز در مطالعات خود به ١٣٩٥) و رشيدي (١٣٩٥كشاورزي، تأكيد داشتند. محققاني همچون نوروزي (

  .اندداشته ي صادرات و كسب مزيت رقابتي اشارهتأثير اين عوامل در توسعه

ت، المللي حائز اهميت اسنسبي صادرات داخلي و بينهاي مربوط به مزيت آنچه در هر دو گروه يافته

اخلي باشد. نتايج بسياري از مطالعات دها ميثباتي در اين شاخصهاي مزيت نسبي و بيروند نزولي شاخص

؛ ١٣٩١؛ نصابيان و همكاران، ١٣٩١؛ مهرابي بشرآبادي و پورمقدم، ١٣٩٠(همچون هاتف و همكاران، 

؛ رجايي و همكاران، ١٣٩٣پور، ؛ كرباسي و رستگاري١٣٩٢مدي و همكاران، ؛ مح١٣٩٢پور، اميرنژاد وعلي

نيز ) ٢٠١٤؛ خاكسار آستانه، ٢٠١٢زاده، ؛ بخشي نژاد و حسن١٣٩٥؛ طاهري ريكنده و همكاران، ١٣٩٣

ثباتي مزيت نسبي صادرات محصولات كشاورزي مختلف كشور در حاكي از از وضعيت نامطلوب و بي

بخشي از اين نوسانات در صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه براي شد. اگر چه باهاي اخير ميسال

محصولاتي نظير چغندر، ليمو و نارنگي و فلفل ناشي از آن است كه حجم صادرات اين محصولات در 

ته ها با تفاوت بسيار زياد افزايش يافطي دوره مورد بررسي بسيار اندك و در حدود صفر و در بعضي سال
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ريزي صحيح از ها، با برنامه. از اين رو، لازم است ضمن بررسي علل كاهش صادرات در اين سالاست

  هاي آينده جلوگيري كرد. ها در سالكاهش اين مزيت

 جهينت داخل و در ديبه سبب كاهش تول ها ممكن استي در برخي سالنسب تيمز ضعف و يا از طرفي

ي به سبب اينكه آمار و اطلاعات دقيقي مبن. همچنين افتاده باشدها، اتفاق در برخي از سالكاهش صادرات 

وده و توسط ها ببر اينكه آيا اين حجم از محصول صادرشده، توليد استان بوده يا اينكه توليد ساير استان

گمرك استان كرمانشاه صادر گرديده است، وجود ندارد، ممكن است تغييرات در مزيت نسبي محصولات 

زمان ناشي از تغيير در حجم محصولات صادر شده از گمركات استان باشد. بر اين اساس مختلف در طول 

بهتر است مطالعات ديگري در خصوص مزيت نسبي توليد محصولات مورد مطالعه در استان انجام شود تا 

  در مقايسه با مزيت نسبي صادراتي، تصوير شفافي از مزيت يا عدم مزيت اين محصولات فراهم گردد.

ليدي هاي توهاي صادراتي و سياستهاي صادراتي و ناهماهنگي بين سياستبودن سياستمناسب نا

ي از از ديدگاه بسيارتأثير نبوده است. محصولات كشاورزي استان، نيز در ايجاد وضعيت مذكور بي

؛ اميرنژاد و علي پور، ١٣٩١؛ نصابيان و همكاران، ١٣٩١، مهرابي بشرآبادي و پور مقدممحققان (همچون 

كشاورزي منبعث از عدم وجود نوسان فراوان در شاخص مزيت نسبي صادراتي محصولات ) نيز ١٣٩٢

ت و ويژه در بخش واردابرنامگي و نقض مكرر قوانين بالا دستي به، بيصادراتي مشخص راهبرد طراحي

براي  تعيين شده پيش از اندازهايچشم اين اساس طراحي براست.  صادرات محصولات كشاورزي

نقش  ايفاي و ثبات ايجاد براي ريزيبرنامه هدف و بازارهاي شناسايي با محصولات مختلف صادرات

  اند.را پيشنهاد نموده صادراتي در بخش كشاورزي نسبي مزيت رشدجهاني و  تجارت در تربيش

آن بود كه از بين محصولات كشاورزي مورد بررسي، به طور كلي نتايج هدف نخست حاكي از 

 هاي صادرات) از بالاترين اولويت براي قرار گرفتن در بين گزينه٢٣٨/٠گياهان دارويي (با وزن نهايي 

اي صورت هدست آمده و مصاحبهباشد. بر پايه نتايج بهمحصولات كشاورزي استان كرمانشاه برخوردار مي

صادراتي گياهان دارويي در استان كرمانشاه ناشي از ظرفيت زيستي، هزينه مزيت  صاحبنظرانگرفته با 

 اقتصادي، توسعه در دارويي گياهان پايين توليد، ارزش افزوده بالا و زود بازده بودن آن است. جايگاه

- مي صحيح برداريبهره و توسعه كشت، صورت در كه است حدي به زايي،و اشتغال محيطي زيست

نظر قرار گيرد. بسياري  غير نفتي كشور مد ي صادراتنظير توسعههاي بياز ظرفيت عنوان يكيبه  توانند

؛ خداورديزاده و ١٣٩٤؛ مجاوريان و همكاران، ١٣٩١پژوهشگران (همچون نصابيان و همكاران، از 
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محصول  نبالاي توليد و توسعه بالقوه صادرات گياهان دارويي، اي به ظرفيت) نيز با توجه ١٣٩٥محمدي، 

اين حال  اند. باي صادرات غير نفتي كشور مدنظر قرار دادههاي نخست توسعهرا به عنوان يكي از اولويت

كافي  شناخت بررسي و نيازمند گياهان دارويي، صادرات توسعه براي اصولي ريزيمعتقدند برنامه

به منظور گسترش و حفظ توليدات اين  طبيعي منابع و زراعي هايدر عرصه موجود هايپتانسيل

تاي هاي در راسباشد.  همچنين لازم است سياستها ميوري آنمحصولات در الگوي كشت و افزايش بهره

تر به بازار هدف و گسترش سهم نسبي اين گروه  از محصولات در تسهيل صادرات، دسترسي بيش

  بازارهاي جهاني، اتخاذ گردد.

اي دوم هگردو، انگور، نخود، سيب درختي و هلو و شليل به ترتيب در اولويتپس از گياهان دارويي، 

ي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه قرار گرفتند. در اين بين محصول نخود علاوه تا پنجم توسعه

مزيت نسبي توليد (بالابودن سطح زير كشت و عملكرد در هكتار)، به سبب قابليت كشت به صورت ديم 

رغم مزيت با اين حال به .با ساير محصولات قرار گيرد زراعي تناوب تواند درياز آبي پايين، ميبودن و ن

نچنان كه استان نتوانسته آ كشاورزياغلب محصولات  نسبي بالا و كيفيت رقابتي، اين محصول همچون

ان كرمانشاه نكه استبا توجه به ايبايد جايگاه صادراتي خود را در بازارهاي جهاني كسب كند. بر اين اساس 

ا ب باشد، لازم استاز ظرفيت مطلوبي در زمينه صادرات بسياري از محصولات كشاورزي برخوردار مي

وين المللي، تدجهت شناسايي و معرفي بازارهاي هدف در سطح ملي و بين ريزي صحيحبرنامهحمايت و 

ادرات دست آورد و به صمزيت نسبي روشني به و بازاريابي، آوري، توليد، فرآوريجمع ،قوانين و ضوابط

 اين محصولات استمرار بخشيد.

هاي محاسبه شده براي محصولات گوناگون بخش كشاورزي استان  نسبت در مجموع مقايسه شاخص

ها زماني كه وضعيت مزيت نسبي محصولات را به دهد مقادير اين شاخصبه كشور و جهان نيز نشان مي

تر از وقتي است كه مزيت نسبي در مقايسه با كشور سنجد، به مراتب بزرگكل كشورهاي جهان مي

توان نتيجه گرفت كه سهم هريك از محصولات مورد نظر شود. از اين رو، اين گونه ميگيري مياندازه

ن تر است. اياز كل صادرات استان، از سهم متوسط همين محصولات از صادرات كشور به مراتب بيش

اين واقعيت است كه استان ظرفيت لازم براي دستيابي به مزيت نسبي در زمينه صادرات را موضوع گوياي 

  دارا است.
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نكته درخور توجه ديگر آن است كه اگرچه استان در زمينه توليد و صادرات برخي محصولات از 

ي صادرات هسعتوان توميباشد، اما به سبب موقعيت جغرافيايي استان، مزيت نسبي مناسبي برخوردار نمي

آوري ي صنايع فرمحصولات كشاورزي نيز مدنظر قرار داد. بر اين اساس با توسعه عرضه را در بُعد صدور و

توان از ارزش افزوده نهايي صادرات محصولات بندي محصولات كشاورزي در استان، ميو بسته

  كشاورزي نيز منتفع شد.

محصولات داراي مزيت  برايبالقوه هدف شناسايي بازارهاي هدف اختصاصي دوم: . ٢-٢-٥
  استان كرمانشاه در بخش كشاورزي نسبي صادرات

اي هاي كيفي، در مجموع بركمي پتانسيل وارداتي و شاخصدست آمده از شاخصبر اساس نتايج به

كل محصولات دراي مزيت، بيش از صد بازار هدف بالقوه شناسايي شد. با نگاهي به بازارهاي هدف 

ات بين بازارهاي هدف بالفعل و بالقوه صادراي يسه آن با بازارهاي فعلي، تفاوت قابل ملاحظهبالقوه و مقا

؛ ١٣٩٤شود. بسياري از مطالعات پيشين (نظير مجاوريان و همكاران، محصولات كشاورزي مشاهده مي

مقاصد فعلي ) نيز بيانگر آن است كه ١٣٩٥؛ خداورديزاده و محمدي، ١٣٩٥طاهري ريكنده و همكاران، 

در  و هاي بازار هدف صادراتي صحيح انتخاب نشده استبا توجه به اولويتمحصولات مختلف صادرات 

ي از گردد. اگر چه برخميبسياري از موراد تفاوت محسوسي بين بازارهاي هدف بالفعل و بالقوه مشاهده 

توجه داشت حضور در بسياري از اين دار قرار دادند، اما بايستي بازارهاي فعلي در گروه بازارهاي اولويت

صادرات محصولات  توان نتيجه گرفتباشد. از اين رو، ميبازارها نيز با سهم اندك و ناپايدار همراه مي

  نگرفته است. صورت يك برنامه راهبردي مشخص و اصولي، كشاورزي مورد مطالعه در قالب

علي نمايد، آن است كه بازارهاي فجه مينكته قابل توجه ديگر كه در بررسي بازارهاي فعلي جلب تو

محصولات كشاورزي صادرارتي، عمدتاً مربوط به كشورهاي منطقه همچون (عراق، افغانستان، پاكستان و 

فزون بر اي فعاليت صادراتي در اين بازارها غافل شد. . با اين حال نبايد از حفظ و توسعه١باشندامارات) مي

رشد تقاضاي برخي از اين بازارهاي هدف (مانند عراق و افغانستان) و سابقه حضور در  مزيت جغرافيايي،

پذيري و افزايش سهم حضور در اين بازارها باشد. بر اين اساس بهبود رقابتاين بازارها، داراي اهميت مي

دور صضرورت دارد. البته با توجه به اينكه ممكن است برخي از كشورهاي هدف فعلي نقش واسطه و 

                                                           
) ٢٠١٦ سال درميليارد دلار  ٤بيش از (كشاورزي ايران محصولات ، سهم بسيار زيادي از صادرات ي تجارتمركز توسعه طبق آمار١

  .بوده است ،كشورهاي همسايه و كشورهاي با روابط نزديك سياسيمربوط به 
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ين تري نمود. با ادهي به بازارهاي هدف دقت بيش، بايستي در اولويتنمايدمجدد محصولات را ايفا مي

؛ ١٣٩٠؛ صادقي و همكاران، ١٣٨٩دشتي و همكاران، حال همانگونه كه بسياري از محققان (همچون 

ي و همكاران، ؛ خاتمي فيروزآباد١٣٩٥؛ خداورديزاده و محمدي، ١٣٩١همچون مهرابي و پور مقدم، 

ت مستلزم تنوع بخشي به صادراپذيري در بازارهاي جهاني اند، افزايش قدرت رقابت) تأكيد نموده١٣٩٥

باشد. اهميت تنوع بخشي به بازارهاي هدف و كاهش تدريجي تمركز بر روي بازارهاي محدود و سنتي مي

دان باشد، دو چنور عراق ميي صادرات استان كرمانشاه كه متكي به بازار هدف كشدر خصوص توسعه

المللي، ناشي از عدم آشنايي با بازارهاي هدف . اگر چه بخشي از حضور ضعيف در بازارهاي بين١است

ابل توان از نقش قباشد، اما نميهاي موجود در اين بازارها ميداراي پتانسيل وارداتي و عدم معرفي فرصت

ن هايي همچوطور كامل تشريح گرديد) و مؤلفهه توجه شرايط مرتبط با تقاضا (كه در هدف سوم ب

گي، بياستانداردهاي كيفي و ساختار وارداتي كشورهاي هدف، غافل شد. محققان متعددي (همچون ولي

) نيز ١٣٩٥؛ خداورديزاده و محمدي، ١٣٩٣پور، كرباسي و رستگاري ؛١٣٩١؛ محمدي و همكاران، ١٣٨٥

اي اعمال شده بر صادرات ايران و هاي تعرفهسياستدر بررسي محيط بازارهاي هدف، به نقش 

- هالمللي اشاره داشتهاي مورد قبول بازارهاي هدف، به عنوان موانع حضور ايران در بازارهاي بينداستاندار

  ها نيز براي محصولات مختلف يكسان نبوده و با تغييرات بسياري همراه است. اند. اگر چه نرخ تعرفه

هاي حمل و نقل، در انتخاب بازارهاي هدف نيز از جهت قابليت دسترسي و هزينهي جغرافيايي فاصله

اي است. بررسي موقعيت جغرافيايي بازارهاي هدف شناخته شده در اين مطالعه حاكي داراي اهميت ويژه

كشور در قاره اروپا،  ١٤كشور در قاره آسيا،  ٢٣از آن است كه از بين بازارهاي هدف داراي اولويت، 

ند اار كشور در قاره آفريقا، چهار كشور در قاره آمريكا و يك كشور نيز در قاره اقيانوسيه واقع شدهچه

هاي نخست بازار هدف صادرات محصولات توان نتيجه گرفت كه اولويت). بر اين اساس مي١-٥(جدول 

دار، ده كشور (آلمان، تكشاورزي، عمدتاً، در قاره آسيا و اروپا قرار دارند. در بين بازارهاي هدف اولوي

اشند. از اين باسپانيا، فرانسه، لهستان، ايتاليا، هلند، پرتغال، ليتواني، چك و بلژيك)، عضو اتحاديه اروپا مي

رو، علاوه بر بُعد مسافت و فاصله جغرافيايي (هزينه حمل و نقل)، با وجود امتيازات رقباي ايران در بازارهاي 

بازار براي كشور ايران،  قدرت نفوذ و حضور و  اين در رقبا از تربيش بسيار اعمالي تعرفه اروپايي و نرخ

                                                           
ند، اكشور به عنوان مقصد صادرات استان كرمانشاه قرار گرفته ٤١) ١٣٩٦بر اساس آمار مديريت گمرك استان كرمانشاه، در سال گذشته (١

  باشد.م در اين بازارها، اندك مياما در مجموع براي محصولات كشاورزي تعداد بازارهاي هدف و سه
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اي هبراي صادركنندگان كشور به سادگي ميسر نخواهد بود. با اين حال در سال بازارها اين در رقابت

 اي حضور مطلوبي در بازار كشورهايي اروپايي همچون روسيه، آلمان و اسپانيگذشته كشور ايران از سابقه

  برخوردار بوده است.

  اي بازارهاي هدف .  بررسي منطقه٢-٥جدول 
  كشور  ترتيبات منطقه اي  
  

  اروپا
  انگلستان، سويس، روسيه، بلاروس   كشورهاي عضو اتحاديه اروپا

آلمان، اسپانيا، فرانسه، لهستان، ايتاليا، هلند، پرتغال، ليتواني،   كشورهاي غيرعضو

  چك و بلژيك

  
  
  
  آسيا

  كشورهاي شرق و جنوب شرق و 
  جنوب آسيا 

تايوان، ژاپن، هنگ هنگ، كره، چين، اندونزي، قزاقستان، 

  ويتنام، تايلند، سريلانكا، بنگلادش، هند، فيليپين، نپال

  پاكستان  غرب و جنوب غربي آسيا

  ازبكستان، قزاقستان  آسياي مركزي

  قطر، كويتعربستان، يمن، امارات، اردن، عمان،   خاورميانه

  آمريكا، كانادا، مكزيك  آمريكاي شمالي  آمريكا

  برزيل  آمريكاي جنوبي

  الجزيره، سودان، مصر، ليبي، سنگال  آفريقا      

  فيجي، كانادا  اقيانوسيه         

بندي نهايي بازارهاي هدف شناسايي شده با استفاده از عوامل بر اساس نتايج حاصل از انتخاب و اولويت

ن عوامل بالاترين اولويت را در بي(شامل توزيع، ارتباطات و فاصله جغرافيايي) ، عوامل زيرساختي كيفي

راستا با نتايج معنا است كه هم اين بدانمؤثر بر انتخاب بازارهاي هدف صادراتي به خود اختصاص دادند. 

هراتي و همكاران، ؛ ١٣٩٢؛ سوري و تشكيني، ١٣٨٩مطالعات پيشين (نظير شمس الديني و همكاران، 

بر تجارت بين كشورها تأثيرگذار  عوامل كليدي ي جغرافيايي، به عنوان يكي از) همچنان فاصله١٣٩٤

 وجود اهميت بر )١٣٩٣پرست (پژوهشگران همچون كازروني و نصيب از بسياريباشد. همچنين مي

 ايجاد در بالقوه عامل يك عنوان به نقل، و حمل امكانات خصوص به ارتباطي، امكانات و هازيرساخت

 هستند مناسب نقل و حمل سيستم داراي كه كشورهايي تر،دقيق عبارت به اند.تأكيد داشته رقابتي مزيت

 ريسك و برسانند خريداران دست به تريكم زمان در و پايين هزينه با را نهايي توانند محصولاتمي

 قدرت افزايش و شده تمام قيمت كاهش در سزاييه ب سهم عوامل اين .دهند را كاهش وصول عدم

  خواهد داشت.صادركنندگان  رقابت
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و  هاي داخلي)سياست شامل ثبات، روابط ديپلماتيك وپس از عامل زيرساختي، عوامل سياسي (

ر انتخاب هاي تأثيرگذار بيكي از مؤلفهاي)، به عنوان (شامل تعرفه/ ماليات و عوامل غيرتعرفه قانوني عوامل

بندي بازارهاي هدف، شناخته شد. در اين راستا محققاني متعددي (همچون جيسون و همكاران، و اولويت

)، تأثير برخي ١٣٩٥؛ زرگر و مجاوريان، ١٣٩٣پرست، ؛ كازروني و نصيب٢٠١٠، ليتائو و فائوستينو، ٢٠٠٨

  .اندالملل، مثبت ارزيابي نمودهاز ملاحظات سياسي و امنيتي را در اقتصاد و تجارت بين

 توانندمي هستند كه مهمي عوامل جمله عوامل اقتصادي (شامل درآمد، قدرت خريد و مصرف) نيز از

گيرد. تعدادي از پژوهشگران  قرار ملاحظه مورد صادراتي مزيت ايجاد در مهمي پارامترهاي عنوان به

اقتصادي، توليد ) در مطالعات خود، اندازه ١٣٩٢و سوري و تشكيني،  ١٣٩٠(همچون سحابي و همكاران، 

ترين متغيرهاي تبيين كننده تجارت متقابل ايران و كشورهاي ناخالص داخلي و درآمد سرانه را به عنوان مهم

  اند.تجاري، معرفي نمودهطرف

هاي حاصل از مطالعه، عوامل فرهنگي (شامل يكپارچگي فرهنگي و تفاوت فرهنگي) بر اساس يافته

ني باشد. محققاني همچون حسيتأثيرگذار بر انتخاب بازارهاي هدف ميهاي كليدي يكي ديگر از مؤلفه

) نيز به بررسي عوامل فرهنگي همانند زبان  و فرهنگ مشترك، بر تجارت متقابل ١٣٨٩نسب و همكاران (

) و ١٣٩١در بين مطالعات انجام شده، محققاني همچون روشني و همكاران (اند. بين كشورها پرداخته

 و اجتماعي عوامل فرهنگي، اقتصادي به معيارهاي بر ) علاوه١٣٩٥دي و همكاران (خاتمي فيروزآبا

  اند.توجه نموده هدف دهي به بازارهايدر انتخاب و اولويت سياسي

هاي تجاري موجود و رقابت در بازارهاي هدف شناسايي برداري از فرصتقابل ذكر است توانايي بهره

 وارداتي بازار نگاهي كلي به ساختار .باشدبازار وارداتي اين بازارها مي شده، تا حد زيادي وابسته به ساختار

 داراي كشور) ٤٠واردكننده ( كشور درصد ٣٦در مجموع  كه است آن دهندهنشان هدف بالقوه، بازارهاي

كشور)  ٢٣درصد ( ٢٠ بسته، چندجانبه انحصار وارداتي كشور) داراي بازار ٣٨درصد ( ٣٢ساختار مسلط، 

كشور) داراي ساختار  ١٠حصار كامل كشورهاي بزرگ صادراتي قرار دارند و تنها حدود سه درصد (در ان

باشند. هر چند اين موضوع براي محصولات مختلف وضعيت تا حدودي متفاوتي را مي باز وارداتي بازار

ارويي گياهان دتوان بيان نمود در بين محصولات داراي مزيت نسبي صادرات، داشت، اما به طور كلي مي

شند. همچنين باي بازار برخوردار ميتري براي حفظ و توسعهبه نسبت ديگر محصولات از وضعيت مناسب

ين مطالعات باشد. در بتر كشورهاي صادركننده همراه ميبازار محصولات هلو و شليل و پياز با انحصار بيش
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) نيز بر انحصار ١٣٩٥يزاده و محمدي () و خداورد١٣٩٣همچون چيذري و همكاران (پيشين پژوهشگراني 

ي محصولات كشاورزي همچون آمريكا، استراليا، كانادا و بازارهاي هدف توسط صادركنندگان عمده

اند. در مجموع با توجه به ساختار انحصاري در بسياري از بازاهاي هدف شناخته شده، چين، اشاره داشته

رايط باشد. بر اين اساس در شپذير نميرها به راحتي امكانحضور، افزايش و توسعه سهم كشور در اين بازا

شده، راهبرد اصلي بايستي در جهت حفظ ي حضور در بازارهاي هدف شناسايي كنوني در صورت سابقه

 روهروب مشكل با ايران صادراتي سهم بازارها يك در هر يدليل هر به كه چراسهم در بازار قرار گيرد، 

حضور مجدد و بازگيري سهم از بازارها بسيار  رقباي قدرتمند در اين بازارها، توجه به حضور با ،گردد

  دشوار خواهد بود.

 يبندي نهايي بازارهاي هدف، تحليل ساختار بازار وارداتي و سابقهبه طور كلي بر اساس اولويت

و  بازار و نفوذ حضور كشور ايران در اين بازارها، علاوه بر حفظ بازارهاي فعلي، دو نوع راهبرد توسعه

 اين مطالعه صرفاً ). البته بايد توجه داشت در٢-٥توان پيشنهاد نمود (جدول افزايش سهم در بازار، را مي

 كه است شده ارائه محصولات كشاورزي داراي مزيت صادرات جهت بالقوه هدف بازارهاي از فهرستي

 افزايش سهم وبود.  خواهد محصولات اين صدور جهت كشور ريزانبرنامه و گشاي صادركنندگانراه

انوني  و سياسي، ق هاي مختلف (زيرساختي، اقتصادي،، با توجه به تأثير مؤلفهحضور در بازارهاي جديد

 مقررات و رقبا، قوانين وضعيت از آگاهي كسب هاي ديگر صادراتي، مستلزمفرهنگي) و حضور قدرت

باشد. افزون بر آن با توجه به بازاريابي مي هاي منسجمبرنامه دار و طراحياولويت بازارهاي در مربوطه

بازارهاي موجود و افزايش سهم در اين بازارها، در اولويت نخست قرار  ي صادرات حفظاينكه در توسعه

هاي تجاري و ساختار بازارهاي وارداتي كشورهاي هدف، تدوين شناسايي و بررسي دقيق سياست دارد،

ريزي در جهت كاهش اثر عوامل اي و برنامهراري ترتيبات تجاري منطقهتقويت و برق هاياستراتژي

  باشد. ناپذير ميموانع صادراتي، اجتناب نو از ميان برداشت هبازدارند
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  بندي بازارهاي هدف بالقوه بر اساس راهبردهاي توسعه بازار و نفوذ در بازار. تقسيم٢-٥جدول
  بازارتوسعه   نفوذ و افزايش سهم در بازار  

ژاپن، آلمان، كره، انگلستان، اسپانيا،   گياهان دارويي

فرانسه، ايتاليا، سويس، هلند، كانادا، 

  تايوان، هنگ هنگ 

  آمريكا

  هند، هنگ هنگ و هلند -  گردو

كانادا، اندونزي، امارات، هلند،   انگور

 هنگ هنگ، قزاقستان 

  آلمان، انگلستان، چين، ويتنام و تايلند

  هند، امارات، بنگلادش، الجزيره و سريلانكا پاكستان   نخود

 امارات، روسيه، پاكستان، اندونزي   سيب

 

هند، بنگلادش، بلاروس، مصر، آلمان، انگلستان، تايلند، فيليپين، 

  كانادا، مكزيك، هلند، نپال و آمريكا

ند، هلتايوان، آلمان، ويتنام، بلاروس، فرانسه، لهستان، ايتاليا،  روسيه   هلو و شليل

  انگلستان، جمهوري چك، ليتواني، مكزيك و آمريكا

  آلمان   قارچ

 

  امارات متحده عربي، بلاروس، انگلستان، سويس و آمريكا

  آلمان، فرانسه، انگلستان، پرتغال و آمريكا روسيه، قزاقستان، لهستان  گوجه

، هلند، ايتاليا، پرتغال، بلژيكازبكستان، آلمان، انگلستان، اسپانيا،  روسيه، آذربايجان   سيب زميني

  آمريكا، سريلانكا، فيجي و نپال

بنگلاش، ويتنام، اندونزي، كره، سنگال، آلمان، سودان، تايوان،  عربستان سعودي عمان،   پياز

  بلژيك، هلند، برزيل، مكزيك، كانادا، آمريكا

كويت، قطر، عربستان سعودي،   گوسفنده زنده

 عمان 

  يمن، اردن و ليبي

 نصادرات بخش كشاورزي استا يابيعارضهوضع موجود و  . هدف اختصاصي سوم: بررسي٣-٢-٥
   كرمانشاه

شناسي صادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه در چارچوب مدل الماس پورتر به مسئله در اين هدف

رقابت، نقش  ومختلف (عوامل دروني، شرايط تقاضا، صنايع مرتبط و پشتيبان، استراتژي، ساختار  ابعاد در

ها، عوامل دست آمده از مصاحبههاي بهشد. با توجه به يافته بيني نشده) پرداختهدولت و حوادث پيش

 چيز هر از بيش اند. آنچهي مطلوب صادرات بخش كشاورزي استان نقش داشتهمتعددي در عدم توسعه

 هاي توليد،سبت به هزينهنامناسب بودن قيمت محصولات ن موضوع توجه كرد، جلب هابررسي طول در
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ي صادرات توسعه كه باشدمي برخي محصولات اتكا براي قابل و مشخص بازار عدم و هاقيمت نوسان

  نموده است. روروبه با چالش را اين محصولات

وكرباسي و  ١٣٩٢؛ اميري و همكاران، ١٣٨٢بررسي مطالعات پيشين (نظير محمدي و همكاران، 

گذاري مناسب و منطقي محصولات حاكي از آن است كه نبود سيستم قيمت ) نيز١٣٩٣پور، رستگاري

ر تهاي هدف، سبب شده بسياري از محصولات كشاورزي با قيمتي بسيار پاييندر بازار كشوركشاورزي 

برسند. بر اين اساس پيشنهاد كردند انتخاب محصولات داراي مزيت از قيمت در بازارهاي جهاني به فروش 

 صورت و خارجي محصول داخلي هايقيمت و بازار هايواقعيت به توجه با وي صادراتنسبي در الگ

   .گيرد

به حل مسائل  توجه به منوط كشاورزي در گام نخست بخش ي صادراتتوسعه صاحبنظرانبه اعتقاد 

هاي توليد، ي نهادهرويهكارگيري بيبه هايي همچونكشاورزي و چالش محصولات توليد مشكلات و

است. پژوهشگران  اي و آگاهي نداشتن كشاورزان از الگوي كشت مناسبكمبود منابع مالي و سرمايه

 توسعه مسير در كه فرايندي هايچالش بر ) نيز معتقدند علاوه١٣٨٧زاده (مختلفي همچون خالدي و ايوب

 كشور توليدكنندگان توان از حوزه توليد در هاچالش برخي دارد، وجود كشاورزي محصولات صادرات

 توسعه بُعد يك صادراتي تنها بسترهاي بودن فراهمكاسته است. بر اين اساس  الملليبين عرصه در

 رقابت بپردازند، به المللبين محيط در بتوانند آنكه براي هاي توليديبخش و شودمي قلمداد صادرات

  مرتفع سازند. نيز را خود به مربوط توليدي هايضعف بايستي

-هاي مرتبط با اطلاعي حمل و نقل محصولات كشاورزي، ضعف زيرساختكمبود امكانات ويژه

تاني، از هاي اسرساني، نبود پايانه تخصصي صادرات محصولات كشاورزي و محدوديت اختيارات تشكل

ي صادرات بخش كشاورزي استان بودند. در اين هاي عوامل تخصصي مرتبط با توسعهترين چالشمهم

فقدان نظام اطلاعات بازار، نبود اطلاعات و آگاهي از وضع قيمت و عرضه محصول در بازارهاي بين 

ترين مشكلات بزرگاز يكي خارجي،  كنندگانمصرف تقاضاي رقباي خارجي، رفتار وضعيت هدف،

كه در بسياري ديگر از مطالعات (نظير  باشدمي كشورموجود در نظام بازاريابي محصولات كشاورزي 

مورد تأكيد ) ١٣٩٧؛ حياتي، ١٣٩٥؛ مفردي و شيخ زاده، ١٣٩٢؛ اميري و همكاران، ١٣٩١مشبكي و خادمي،

ورهاي در حالي كه در بسياري از كشهاي اين مطالعه و مطالعات پيشين ي يافتهقرار گرفته است. بر پايه

بانك اطلاعاتي و تحليل اطلاعات محصولات كشاورزي را  پيشرو، وزارت كشاورزي مسئوليت ايجاد
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 اي كه هيچ سازماني مسئوليتبه گونهنظامي منسجمي در اين حيطه وجود ندارد،  مادر كشور برعهده دارد، 

د هاي محدوو يا به صورت فعاليت آوري اطلاعات و تجزيه و تحليل اطلاعات بازار را بر عهده نداردجمع

 ايجاد يك نظام منسجم اطلاعاتي  بر اين اساس. شودانجام مي ربطذي هايسازمانز و مقطعي در برخي ا

رساني، بايستي اطلاعات تجاري و آخرين تحولات در بازارهاي در اين نظام اطلاع گردد.پيشنهاد مي

- تصميمنان در گيرد و به آصادراتي پس از تجزيه و تحليل در اختيار توليدكنندگان و صادركنندگان  قرار 

  .نمايدگيري كمك 

) ١٣٩٧؛ حياتي، ١٣٩٥؛ رشيدي، ١٣٩٥زاده، همانگونه كه بسياري از محققان (همچون مفردي و شيخ

 كردن صنايع مرتبط و پشتيبانيهاي لازم توليدي و صادراتي و فراهممعتقدند بدون ايجاد زيرساخت

جاري سبب هاي تداشت كه تدوين برنامهانتظار توان بندي و تبليغات نميهمچون صنايع فرآوري، بسته

درات ي صاشوندگان در اين مطالعه نيز به نقش اين عوامل در عدم توسعهارتقاء صادرات گردد، مصاحبه

  بخش كشاورزي استان، اشاره داشتند. 

ط، تغييرات مكرر قوانين و مقررات مرتببر  صاحبنظراندر خصوص استراتژي، ساختار و رقابت نيز 

اي هالمللي محصولات كشاورزي استان، افزايش هزينهتم منسجم بازاريابي و بازاررساني بينفقدان سيس

ر ها بين توليدكنندگان و تجار و صادرات محوها، حضور دلالان و واسطهتوليد در قبال ثبات نسبي قيمت

ن حال مواردي با اي تري داشتند.نبود محصولات توليدي در بخش كشاورزي استان كرمانشاه، تأكيد بيش

اي مورد توجه قرار گرفته است. برخي از تر مطالعههاي استاني، در كمهمچون محدويت اختيارات تشكل

كنوني  رويكردمعتقدند  )١٣٩٢و كربلايي و اسماعيلي،  ١٣٨٩و همكاران،  پاكروانهمانند (پژوهشگران 

 رويكردي مقطعي و فاقد انسجام لازم ،كشور ريزي توسعه صادرات محصولات كشاورزيحاكم بر برنامه

- تدوين آئين زمينه در دولت متناقض موارددر برخي  سريع، واكنشي و باشد. بر اين اساس تصميماتمي

نموده است.  ايجاد بخش اين در فعاليت اختلالاتي كشاورزي كالاهاي صادرات به مربوط هاينامه

هاي توليد، حمايت از توليدكنندگان و منابع و نهادههاي توليد كشاورزي، ها در زيربخشهمچنين برنامه

بخش مهمي از  يمصرف كنندگان، عمدتاً  با نگاه بخشي نگري تنظيم گرديده كه اين موضوع نيز به نوبه

هاي صادراتي بخش توليد محصولات كشاورزي را مسكوت، ناكارآمد و يا با نقائص فراوان نگه ظرفيت

  .داشته است
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عدم آگاهي در مورد توليد،  ساختار (همچون: ضعفمرتبط با تقاضا عوامل ضعف ها طبق يافته

استاندارد، اعمال استانداردهاي كيفي و بهداشتي با درجه بالا در كشورهاي هدف، عرضه محصولات خام 

سازي محصولات قيمت غيررقابتي در بازارهاي داركردن و تجاريضعف فرآيند شناسهبا حداقل فرآوري، 

ي مطلوب هاي متعددي را فراروي توسعهچالشداخلي)  بازارهاي مدتكوتاه منابع به توجه مللي والبين

خلاء اقدامات كاربردي و مؤثر براي حمايت  در اين بين صادرات بخش كشاورزي استان قرار داده است.

هاي ارعه بازهاي جديد براي توساز توليد صادرات محور و توليد كالاي داراي مزيت نسبي و خلق مزيت

از  استفاده عدم و توليد سنتي ) نيز شيوه١٣٩٥(همچون رشيدي ني محققا كاملاً مشهود است.صادراتي 

 بودن پايين آن، كردن صنعتي جهت در گذاري مناسبسرمايه عدم و محصول توليد در جديد فناوري

 بودن پايين مشتريان، نيازهاي با محصول هايويژگي عدم تناسب صادراتي، اقلام از برخي كيفي سطح

 ي صادرات محصولات كشاورزي اشارهبه عنوان موانع توسعه محصولات، بنديبندي و درجهبسته كيفيت

  اند.داشته

صادراتي بخش كشاورزي و حجم بالاي محصولات كشاورزي خام و  محصولاتبررسي تركيب 

محصولات  صادرات بخش در تبليغات و بازاريابي بندي،بسته در كنار ضعف سيستمبدون فرآوري، 

نتايج عنوان گرديد.  خارجي هدف بازارهاي ديگر از موانع حضور در از كشاورزي استان، به عنوان يكي

استمرار سياست توليد  ) نيز گوياي١٣٩٥و نصابيان و جعفري،  ١٣٩٠مختلف (همانند حق داد، مطالعات 

بسياري از در حالي كه باشد. ، ميصادراتفروشي در قالب محصولات با ارزش افزوده پايين و خام

ندي و بكشورهاي موفق در توسعه صادرات، با دريافت مواد خام از ساير كشورها و استفاده از صنايع بسته

اند ارزش محصول را به چندين برابر برسانند و از اين يا انجام فرآيند فرآوري بر روي محصولات، توانسته

به عنوان مثال صادرات بسياري از محصولات كشاورزي كشور نظير  ند.راه سود سرشاري نصيب خود كن

صادرات  بندي، بازريابي و تبليغات در بخشپسته، زعفران، زيتون، خرما به سبب ضعف در سيستم بسته

مجدد  هاي جديد صادراتبنديگيرد و ازكشورهاي واردكننده با بستهاي صورت ميكشور، به صورت فله

  .شوندمي

محصول، اطلاع از استانداردها و توانايي اجراي  هاي صورت گرفته، استاندارهايس مصاحبهبر اسا

ي صادرات محصولات ها با توجه به امكانات موجود، نيز يكي ديگر از عوامل مهمي بود كه توسعهآن

كشاورزي استان را تا حد زيادي با مشكل مواجه كرده است. با اين حال روند رو به افزايش استفاده از 
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سموم و نهادهاي شيميايي، در كنار فقدان سيستم نظارتي و بي توجهي به استانداردهاي توليد محصولات 

ر آينده با چالش مواجه خواهد نمود. كشاورزي، بيش از ساير عوامل تقاضاي محصولات كشاورزي را د

بهداشتي، افزايش  مقررات و استانداردها هاي فني در جهت ارتقاءاجراي بسياري از طرحدر اين راستا 

گواهي مطابق  اعطاي به كارگيري اصول استاندارد در توليد محصولات،، وري فرآيند توليدكيفيت و بهره

 بذرهاي از استفاده ) نيز راهبردهايي همچون١٣٩٢حسيني (ابد. يمي، نيز ضرورت با استانداردهاي جهاني

 نوين هايروش ترويج يا كشاورزي هايو نهاده سموم افزايش بر تكيه جاي به توليد در بازده پر

   پيشنهاد نموده است. را ارگانيك كشاورزي و كشاورزي

هاي هدف با وضعيت مطلوب از نظر بازار كشاورزي استان نيز ساختار صادرات محصولات بخش

واند در تاتكاء به بازار هدف محدود و سنتي كشور عراق، مي، صاحبنظرانبه باور  فاصله فراواني دارد.

 مجدد بر شناسايي تأملي آينده تهديدي جدي براي توسعه صادرات استان باشد، از اين رو لازم است

منظور افزايش سهم در بازارهاي هدف فعلي و نفوذ به بازارهاي بازارهاي هدف و اتخاذ راهكارهايي به 

؛ ١٣٩١هدف جديد، صورت گيرد. در اين راستا نتايج بسياري از مطالعات (همچون مهرابي و پور مقدم، 

) ١٣٩٥؛ خداورديزاده و محمدي، ١٣٩٢؛ وجداني طهراني و رازيني، ١٣٩٥خاتمي فيروزآبادي و همكاران، 

ها تعداد مشخصي از كشورازار هدف محصولات كشاورزي در اكثر موارد محدود به ب بيانگر آن است كه

نند. ككننده نهايي نبوده و در نقش صادركننده مجدد عمل ميشده است كه تعدادي از آنان نيز مصرف

المللي ينباين مسئله علاوه بر اينكه باعث ناشناخته مانده محصولات كشاورزي ايران در سطح بازارهاي 

ها و قطع همكاري كشورهاي وارد كننده ده است، در صورت اشباع بازار و يا تغيير ناگهاني سياستش

   .ي سختي به بازار صادراتي بخش كشاورزي كشور وارد نمايدتواند ضربهمحصولات، مي

سازي مطلوب و انتقال بهنگام محصولات فسادپذير، شوندگان، ضعف امكانات ذخيرهبه باور مصاحبه

بندي و فراوري محصول، نداشتن نشان تجاري و عدم برخورداري از بازاريابي و تبليغات كمبود صنايع بسته

ين امنجر به از دست رفتن مزيت صادراتي بسياري از محصولات مورد مطالعه گرديده است. ، الملليبين

 وآوري و ارزش افزودهايجاد ن هاي صادراتي،گذاري در زيرساختسرمايه چون عواملي كه معناست بدان

 هايمؤلفه عنوان به توانندمي هستند كه عواملي جمله و رقابتي نمودن محصول در بازار هدف از تربيش

  . گيرند قرار ملاحظه مورد صادراتي محصولات كشاورزي مزيت ايجاد در كليدي
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نيز به  شاورزيك فقدان زنجيره ارتباطي مناسب بين توليدكنندگان و صادركنندگان نهايي محصولات 

 را خود محصول توليدكنندگان . به نحوي كهباشدميي صادرات مطرح هاي توسعهعنوان يكي از چالش

-مي فروش به بازارهاي خارجي در صادركنندگان اتحاديه و صادراتي هايها، شركتواسطه طريق از

در اين در منافع حاصل از صادرات كشاورزي سهيم نيستند.  طور مستقيم به آنان از يك هيچرسانند و 

 هيچ توليدكنندگان ) نيز معتقد است اين مسئله از يك سو ناشي از آن است كه١٣٨٩راستا زمانيان (

هستند، از اين رو  محدودي بسيار شناخت داراي يا اينكه و ندارند خارجي بازارهاي ساختار از شناختي

 جهت در ربطذي هايباشند. از سويي ديگر سازماننمي خارجي بازار در مستقيم حضور ريسك پذيراي

 تقاضاي رفتار رقباي خارجي، وضعيت قيمت، قبيل (از خارجي بازارهاي تهيه اطلاعات و كردن فراهم

اند. نداشته توليدكنندگان با خوبي همكاري و...) كنندگانذائقه مصرف تغيير خارجي، كنندگانمصرف

ي مشاركت توليدكنندگان در بازاريابي و صادرات محصولات به ويژه از سازي زمينهفراهم بر اين اساس

ها، به افزايش درآمد تواند با حذف واسطههاي تعاوني و خصوصي، ضمن اينكه ميطريق شركت

 ده)، استفا(توليد صادرات محور اصلاح ساختاري توليد متناسب با نياز بازار توليدكنندگان منجر شود، در

زيربنايي، نيز  هايگذاريسرمايه نوين و افزايش هايفناوري گيري ازو پرمحصول، بهره پربازده ارقام از

   تواند مؤثر واقع گردد.مي

ستان اي صادرات بخش كشاورزي در عدم توفيق توسعهاگر چه نتايج مطالعه حاكي از آن است كه 

آنچه كه بيش از ساير عوامل در بررسي و تحليل نتايج اند، اما ي نقش داشتهعوامل متعددي و پيچيده

مربوط به ناكارآمدي نقش دولت در رابطه با شرايط توليد، تقاضا، صنايع مرتبط و گردد، ملاحظه مي

لوب ي راهبردي توسعه مطفقدان برنامهباشد. در اين بين پشتيبان و استراتژي صادرات اين بخش مي

  گردد. صادرات محصولات كشاورزي، به وضوح احساس مي هزمين در ثابت مشيخط وصادرات 

ي سموم و كارگيرعدم نظارت بر بهمصاحبه شوندگان در رابطه با نقش دولت به مواردي ديگري نظير 

هاي حمايتي و مداخله نامناسب دولت در توليد بخش عدم اجراي صحيح سياست، كودهاي شيميايي

ديريت ضعف م ،هايي نظير فرآوري، برندسازي و تبليغاتگذاري در فعاليتكشاورزي، ضعف سرمايه

ط با هاي مرتبناكارآمدي سياست، كنترل و ممنوعيت مقطعي صادرات صحيح عرضه و تقاضاي داخلي،

اي هعدم تعامل مناسب بين دستگاه هاي صادراتي وها و مشوقگذاري و نرخ ارز، ناكارايي سياستقيمت

ي از ، تمامي اين مسائل و مشكلات ناشصاحبنظرانترين اشاره را داشتند. به اعتقاد ، بيشمتولي صادرات
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 بخش كمرنگ متعدد در حوزه تجارت و حضور متوليان حضور و صادرات بخش مديريت ضعف

خالدي و ايوب ) و١٣٨٤( فر و خاكپورمحنتباشد. محققاني همچون هاي تخصصي ميتشكل و خصوصي

- فعاليت بين لازم هماهنگي عدمو بخش كشاورزي  صادرات امر در مؤثر هايارگان تعدد )١٣٨٧(زاده 

ترين تنگناها و چالش پيش روي از مهم يكي را صادرات در بخش شاغل هايمؤسسه و هاسازمان هاي

اي كه ساختار نامناسب نظام بازار محصولات گونه. به اندعنوان نمودهصادرات بخش كشاورزي، 

تر مواقع، نه تنها صادركنندگان را با مشكلات فراواني هاي به وجود آمده، در بيشو ناهماهنگي كشاورزي

موجب ضعف روزافزون اقتصادي توليدكنندگان و تقويت ساختار مواجه نموده است، بلكه 

خارجي  تجارت ساختار در اساسي و اياقدامات ريشه . از اين رو، لازم استگرديده است گريواسطه

 يكي از مؤثرترين اقدامات در اين كشور و به تبع آن استان كرمانشاه صورت گيرد. بخش كشاورزيدر 

اورزي گيري نهاد متولي مديريت بازار كشي آن شكلراستا، مديريت يكپارچه توليد و بازار است كه لازمه

ت لاذيل بخش توليد كشاورزي است كه در بسياري از كشورهاي موفق در توسعه صادرات محصو

تمركز «انتزاع اجراي قانون  با اگر چهكشاورزي نظير ايالات متحده آمريكا و كانادا اجرا گرديده است. 

 ازارتنظيم بريزي و انجام اقدامات لازم به منظور برنامه» وظايف و اختيارات مربوط به بخش كشاورزي

مناسب  ايو انتخاب ابزار تعرفه وارداتگذاري امور داخلي، نظارت بر قيمت كالاها و محصولات، سياست

و توسعه صادرات محصولات و كالاهاي كشاورزي داراي مزيت نسبي بر عهده وزارت جهاد كشاورزي 

 در انجام هاي صورت گرفته، وزارت جهاد كشاورزي آنگونه كه بايدرغم تلاشعلياما ، قرار گرفت

هاي بازرگاني خود موفق عمل نكرده است و همچنان با وضعيت مطلوب صادرات بخش مسئوليت

زاع، بسترسازي قانون انتمتناسب با  صاحبنظران، چرا كه به اعتقاد بسياري از ي زيادي داريمكشاورزي فاصله

مناسب براي تفويض اختيارات به وزرات جهاد كشاورزي فراهم نشده بود، از اين رو در عمل اين قانون با 

ف، هاي مختلبين دستگاه هايي همچون ضعف مديريت تجارت و بازار و ضعف اجرايي و هماهنگيچالش

منفك كردن قانون تمركز وظايف بخش كشاورزي از وزارت ). با اين حال ١٣٩٦(پاسبان،  مواجه گرديد

هاي فراروي صادرات بخش كشاورزي را برطرف ، نه تنها چالشجهاد كشاورزي به وزارت بازرگاني

نگيزگي اموجب نااميدي و بياورزي كشي افزايش واردات محصولات نمايد، بلكه با فراهم شدن زمينهنمي

  بسياري از توليدگنندگان اين بخش نيز خواهد شد. 
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ادرات ي صروي توسعههاي اساسي پيشكنندگان در پژوهش، يكي ديگر از چالشبه باور مشاركت

هاي صادرات اعلام يكباره ممنوعيت طريق از داخل بازار تنظيم در كشور محصولات كشاورزي، راهبرد

 قيمتي لحاظ داخل از بازار در تحولات محض محصولات كشاورزي مختلف است، به نحوي كه به

 متوقف كشاورزي محصولات صادرات رشد و شودمي مواجه محدوديت يا عوارض اخذ با صادرات

گردد. ممنوعيت مقطعي صادرات علاوه بر گوسفند زنده در رابطه با صادرات ديگر محصولات همچون مي

با مازاد  الفصول سبرخي از  اي كهباشد، به گونهمي حائز اهميتزميني، پياز و گوجه فرنگي نيز سيب

در باتي ثو به نوعي بيها رويه قيمتافزايش بي با كمبود بيش از اندازه و مواقعمحصول و در برخي عرضه 

و  ت كشاورزي، رقابتصادرات محصولا توسعه از مواجه هستيم. بنابراين از آنجا كه هدف داخلي بازار

ننده، منافع توليدك تصميمات تنظيم بازار داخلي و خارجي،در  نيست، بايستي ي داخلييا كاهش عرضه

  كننده و صادركنندگان همزمان با هم ديده شود.مصرف

ها تشويقي و حمايتي دولت از صادرات بخش كشاورزي بعدي در خصوص ناكارآمدي سياستمسئله 

 شود،نمي تشويق تنها نه كشاورزي صادرات شوندگانكه به باور بسياري از مصاحبه باشد. تا جاييمي

 توليد به يافته اختصاص يارانه اندك سهم و صادرات تشويق عدم است. مواجه نيز محدوديت با بلكه

 و صادراتي هايمحدوديت حذف و تشويق صادارت براي روش تغيير به نياز كشاورزي محصولات

هاي حمايتي دولت توسط محققاني همچون نمايد. ناكارآمدي سياستمي الزامي را عوارض نكردن برقرار

 حمايت براي هايارانه اعطاي بر ضرورت تأكيد با ) نيز مورد تأكيد قرار گرفته است. خبرگان١٣٨٩قنبري (

 نه باشد، بخش توليد تقويت ها بايستييارانه و هامشوق از دولت سياست داشتند، اظهار بخش توليد از

  نمود. لحاظ را كنندگان توليد به هامشوق بايد ارائه ،راهبردها در ها، لذاواسطه

بيني غير قابل پيش هايو چالش اقتصاد كلان برخي از موانع فراروي صادرات منبعث مباحثاز طرفي 

لاهاي تعرفه كاها، تغييرات نرخ ارز و افزايش ناگهاني و غيرمتعارف هاي سياسي و تحريمتنش همچون

از ساير عوامل مورد توجه محققان قرار  در بين عوامل مختلف تغييرات نرخ ارز، بيشباشند. ، ميوارداتي

؛ كرمي و زيبايي، ١٣٨٧زاده، ايوب؛ خالدي و ١٣٨٣همچون طاهري فرد، ( بسياريمحققان  گرفته است.

؛ مهرابي ١٣٩٠ي و همكاران، ؛ مرتضو١٣٩٠؛ محمدي و همكاران، ١٣٩٠؛ سحابي و همكاران، ١٣٨٧

پور و همكاران، ؛ جمالي١٣٩٢؛ فلاحي و همكاران، ١٣٩٠؛ حسني ديزجي، ١٣٩٠بشرآبادي و جاودان، 

 ارز، نرخ ثباتيبي تأثير و نقش بررسي ) به٢٠١١؛ چيت و جودج، ١٣٩٥پور و بازرگان، ؛ لطفعلي١٣٩٥
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 ارز نرخ نوسانات. هر چند اندپرداخته صادراتي درآمدهاي بر اثرگذار و متغير كليدي يك عنوان به

هاي زماني مختلف به طور مستقيم و غيرمستقيم بر در دوره متضادي و در برخي مواقع متفاوتي اثرات

درآمدهاي صادراتي  ثباتياست، اما تأثير نرخ ارز بر بي داشته توليد، بازار و تجارت محصولات كشاورزي

رغم اينكه نوسانات نرخ ارز (افزايش نرخ ارز) در كوتاه مدت ممكن است، با افزايش علي باشد.محرز مي

 طريق از ارز نرخ ثباتيبيانگيزه براي صادرات اثرات مثبتي بر روي صادرات داشته باشه، اما در بلند مدت 

پژوهشگراني خواهد گذاشت. در اين رابطه  صادرات سطح بر منفي تأثير نااطميناني، و افزايش ريسك

 به اعتماد عدم علت ) معتقدند است، به١٣٩٢( صفري و همكاران) و ١٣٩١( و همكاران مانند عباسيان

 و باعث توقف و شده غيرممكن را بلندمدت ريزيبرنامه آن، تغييرات ناشي از ريسك افزايش و هانرخ

 ارزي معاملات انگيزه هاثباتيبي گونهاين ديگر سوي از گردد.مي صادراتي هايفعاليت كاهش يا

  . رساندمي آسيب بازار به سلامت و داده افزايش را سوداگرانه

و  هاي سياسيتنش جهاني همچون بينيدر مجموع اگر چه كنترل حوادث اتفاقي و غير قابل پيش

نظارت  از كنترل و ها، تغييرات نرخ ارز و افزايش ناگهاني و غيرمتعارف تعرفه كالاهاي وارداتي،تحريم

، با اين باشندمي كشاورزي كشور، توليدكنندگان و صادركنندگان محصولات كشاورزي خارج وزارت 

اتخاذ  هاي طرف تجاري وهاي تجاري و روابط ديپلماتيك با كشورنقش تدوين و ثبات در سياست وجود

ين عوامل و مقابله با آن، راهكارهاي صحيح و بادوام صادرات بخش كشاورزي در كاهش تبعات منفي ا

و سلطاني و  ١٣٩٢در اين راستا مطالعات انجام شده  (نظير وجداني طهراني و رازيني،  است.كاملاً مشهود 

كاهش تأثير منفي  اين عوامل، متنوع سازي كالايي و جغرافيايي را پيشنهاد ) به منظور ١٣٩٢همكاران،

 ي كشوري) تنوع بخشي بازار هدف نيز براي ايران به منزله١٣٩٤(اعتقاد شيرازي و همكاران اند. به نموده

كه تحت تأثير تحريم هاي اقتصادي است، بسيار حائز اهميت است. با افزايش شركاي تجاري و تنوع 

ز طرفي يابد، ابخشي به كشورهاي طرف تجاري نقش و اهميت ايران در شبكه جهاني تجارت افزايش مي

ر هاي به وجود آمده به ديگتوان با انتقال برخي از بحراناقتصاد ايران، مي در صورت بروز مشكل براي

ها در اقتصاد كشور كاست. در اين راستا مطالعات بسياري (همچون سوري و تشكيني، كشورها از آثار آن

 هايبحران از عبور در ايمنطقه هايتأثيرگذار همكاري هاي) به نقش١٣٩٥و زرگرو مجاوريان،  ١٣٩٢

  اند. اشاره داشته جهاني قتصاديا
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ت منطبق علاوه بر طراحي الگوي كش ،بخش كشاورزي توليدبيني غير قابل پيشنوسانات در رابطه با 

انبه جبر ظرفيت زيستي و  الگوي عرضه و تقاضاي محصولات كشاورزي، مستلزم  حمايت هدفمند و همه

  صادراتي است. هايها و ضمانتبيمه بانكي، تسهيلات كشاورزي، هايبيمه دولت از جمله

ي صادرات بخش هدف اختصاصي چهارم: تدوين الگوي راهبردي مطلوب توسعه .٤-٢-٥
  )SOAR- ANSOFF (استفاده از تكنيك كشاورزي استان كرمانشاه

 و هاآرمان ،هافرصت ها،قوت مجموعه شناخت و بررسي طريق از راهبرديابي هدف از اين مرحله

 ه بهشونده با توجدر اين راستا افراد كليدي مصاحبه بود.توسط تيم پژوهش و دست اندركاران  نتايج

-ها شامل ظرفيتترين آنروي صادرات بخش كشاورزي (كه مهمهاي پيشفرصت قوت و نقاط مجموعه

هاي اعزام و پذيرش هيأتهاي قابل توجه بخش كشاورزي استان كرمانشاه، موقعيت جغرافيايي استان، 

انداز خود را براي آينده مطلوب و هدف بود)، چشمگستردگي و تنوع بازارهاي و  تجاري، بازاريابي

  ي صادرات بخش كشاورزي استان ترسيم نمودند. آرماني توسعه

هاي صورت گرفته، دو برابر شدن صادرات محصولات كشاورزي استان كرمانشاه و بنا بر مصاحبه

- شمهايي بود كه در چترين آرمانمهم درات محصولات كشاورزي در استانصا يتخصصي پايانه استقرار

ي هافهد تحققي صادرات براي استان كرمانشاه در نظر گرفته شد. در نهايت در راستاي انداز توسعه

 يصادرات بخش كشاورزي استان كرمانشاه، راهبردهاي مطلوب توسعهي برا شده نييتعي فيك وي كم

 مشخص و مدون دستورالعمل يكسپس از آنجا كه صادرات بخش كشاورزي مورد بحث قرار گرفت. 

ارائه راهبردهاي مطلوب توسعه صادرات بخش كشاورزي  ،ردندا وجود  SOARدر مدل راهبرد ارائه براي

راهبرد  و استان، در قالب ماتريس رشد (چهار گزينه راهبردي نفوذ در بازار، توسعه بازار، توسعه محصول

  تنوع)، صورت گرفت. 

اي توزيع، هوري كانالافزايش بهره ،هاي تبليغي و ترويجيي نفوذ در بازار سياستدر رابطه با گزينه

أسيس مراكز ت ترين عناصركليدي بودند كه مدنظر قرار گرفتند. در اين راستاتسهيل فرآيند صادرات، مهم

پايش ور به منظ ترين مقصد صادرارتي استان استبزرگ بررسي و بازاريابي حداقل در كشور عراق كه

ازاريابي هاي باجراي برنامه، مستمر وضعيت رقابتي و مزيت نسبي كالاها در مقابل رقبا در بازارهاي هدف

آموزش  و ايمشاوره خدمات ارائههاي تبليغات محصولات صادراتي در بازارهاي هدف فعلي و و طرح
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راد ترين راهبردهايي بودند كه توسط افبندي)، مهمبسته و برندينگ اريابي،(باز هاي نوين تجارتشيوه

  كليدي مورد تأكيد قرار گرفت.

ريزي براي حضور در بازارهاي جديد و تنوع بخشي هاي توزيع، برنامهافزايش و تنوع بخشي به كانال

صد تحقيقات بازار به منظور شناسايي و ر پيوندهاي اقتصادي با كشورها به ويژه كشورهاي منطقه، اجراي

رين تدر اين خصوص مهم ترين عناصر كليدي مستتر در راهبرد توسعه بازار بود.، از مهمبازارهاي جديد

و  اي(مالي، مشاوره هاي حمايتي و توسعه بازار، ارائه خدماتاجراي برنامهراهبردهاي مدنظر خبرگان 

به منظور ارائه اطلاعات دقيق و  رسانيسامانه اطلاعاندازي و بهسازي راه، اطلاعاتي) براي شروع صادرات

 كشور ازين و قهيسل نوع تقاضا، زانيم، صادرات با مرتبطي هانامهنييآ ها،دستورالعمل ن،يقوان ازروز به

ت توسعه و بسط مبادلا و الملليدريافت اطلاعات مربوط به رقيبان بين ها در بازار هدف، قيمتمقصد

  ، بود.هاي تجاري دو جانبه و چندجانبهالمللي از طريق فعال سازي موافقنامهبين

كنندگان در پژوهش در بُعد توسعه محصول با در نظر داشتن عناصر كليدي نظير توليد مشاركت

سازي و بازاريابي و  تحقيق و هاي ارزش افزوده (فرآيندمحصولات جايگزين و مكمل، ايجاد فعاليت

سازي و توسعه صادرات محصولات با ارزش افزوده بالا و دانش بنيان به تجاريبه راهبردهايي توسعه)، 

هاي (برند) ملي و استاني براي محصولات ويژه در حوزه گياهان دارويي، ايجاد، ثبت و توسعه نشان

 بالاي معيارهاي با منطبق محصولات عرضه به توليدكنندگان و صادركنندگان الزام كشاورزي صادراتي،

 محصولات كشاورزي وبندي براي بسته تدوين و اجراي الزامات و استانداردهاي خاص جهاني، استاندارد

  ترين اشاره را داشتند.مشتريان، بيش سليقه و نياز با محصولات كشاورزي مطابق از متنوع محصولات توليد

ه مديريت زنجيره توليد و عرضكارگيري اهداف عمده سياستي در زمينه به در رابطه با راهبرد تنوع

هاي صادراتي با هدف توسعه صادرات به عنوان عناصر ها و مشوقمحصولات، تسهيل تجارت و حمايت

شاورزي بخش ك اصلاح نظام توليدي كليدي مورد توجه قرار گرفت. در اين راستا نيز راهبردهايي همانند

وري كشت، افزايش كيفيت و بهبود بهره اصلاح الگوي از طريق(با هدف توليد صادرات محور  استان

اي هآموزشي به كارگيري اصول استاندارد در توليد محصولات زراعي و باغي، ارائه فرآيند توليد،

هاي توليد كاهش هزينه اي به كشاورزان در زمينه مديريت سيستم توليد، بازار و تجارت،تخصصي و حرفه

فزايش توان ا الملليپذيري بينري و كارايي و توسعه رقابتومحصولات كشاورزي به منظور افزايش بهره

)، تأسيس الملليكنندگان خارجي در فضاي بينمتناسب با نيازها و ترجيحات و سليقه مصرف استانتوليدي 
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هادسازي و ن با هدف هاي بزرگ صادراتي با عضويت و شركت صادركنندگان و توليدكنندگانشركت

هاي تجاري در هاي صادراتي و نشانايجاد خوشه، محصولات كشاورزيهاي عرضه تقويت زنجيره

اي ههاي بازرگاني و تشكلافزايش نقش اتاقمحصولات داراي مزيت توليد و صادرات همچون نخود، 

، واگذاري خدمات مربوط به بازرگاني، توسعه بازار با كشاورزي محصولات صادرات زمينه در استاني

ور و ام ي صادرات بخش كشاورزيهاي حمايتي و تشويقي با هدف توسعهسياستو استمرار اصلاح 

(تأمين ثبات  پذيرياي با رويكرد ارتقاء رقابتهاي ارزي، تجاري و تعرفهو اصلاح سياست تحقيق و توسعه

ه ترين راهبردهايي بودند كهاي توسعه صادرات محصول و تنظيم بازار داخلي)، از مهمنسبي در سياست

  قرار گرفتند.مورد 

ي بهره جستن از رويكرد كيفي و متفاوت، قابل قياس با مطالعات پيشين نيست، نتايج پژوهش به واسطه

هاي ارائه شده توسط ساير پژوهشگران، مورد هاي مفهومي آن با مدلبا اين حال تا حد ممكن مشابهت

لوب گذار بر وضعيت موجود و مطهاي تأثيرمقايسه قرار گرفت. در پژوهش حاضر  اگرچه تلاش شد مؤلفه

گيري از نظرات خبرگان مدنظر قرار گيرد، با اين وجود بايستي ي صادرات بخش كشاورزي با بهرهتوسعه

توجه داشت نمايش اجزاء و روابط بين اجزاء و عوامل مؤثر بر صادرات در قالب مدل نظري مد نظر نبود. 

مستقيم و غير مستقيم عوامل مؤثر بر صادرات، با  در حالي كه در اكثر مطالعات صورت گرفته اثرات

گيري شده و براين اساس يك  الگوي نظري آزمون هاي آماري، اندازهرويكرد كمي و در قالب تكنيك

و با تمركز  المللبين تجارت با مدنظر قراردادن نظريات برخي ديگر از پژوهشگران نيزشده ارائه شده است. 

و  صادرات از هادولت مستمر حمايت جهت در و هدفمند كارآمد بردهايراه و هامشيخط اتخاذبر 

آنچه كه اند. بر اين اساس تجاري پرداخته راهبردهاي و هاسياست ارائهديگر عوامل مؤثر بر صادرات، به 

؛ شمس الدوحه، ١٩٩٦نيدو و همكاران،  بين نتايج بدست آمده از پژوهش با مطالعات پيشين (همچون

؛ ١٣٩٥؛ نوروزي، ١٣٩٥؛ رشيدي، ٢٠١٢؛ دوموسوگلو و همكاران، ٢٠١١لئونيدو و همكاران،  ؛٢٠٠٤

ي، هاي صادراتهاي حمايتي و مشوقباشد، تأكيد ويژه بر برنامه) مشترك مي١٣٩٦خورشيدي و همكاران، 

بهبود  لمللي،ابينهاي مرتبط با آموزش و ارائه اطلاعات مورد نياز براي صادرات، تحقيقات بازاريابي برنامه

  باشد. مي، روي صادركنندگانقانوني پيش موانع رفع و هاي صادراتيزيرساخت

اي ههاي مختلفي از برنامهبنديدسته ي صادرات نيز حاكي از آن بود كههاي توسعهبررسي برنامه

وجه اشتراك  شده است.) پيشنهاد ١٣٩١ي صادرات توسط محققان مختلف نظير مشبكي و خادمي (توسعه
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 كسب براي را آماده خارجي منبع صادرات توسعه هاياين گروه از مطالعات نيز آن است كه برنامه

 با آمدن براي كنار جديد ظرفيت ايجاد با و ساخته فراهم لازم دانش تحصيل و تجارب اطلاعات،

 و اعتبارات هدف، بازارهاي اطلاعات سازييكپارچه ها،هزينه كاهش باعث صادرات، هايپيچيدگي

شود (خورشيدي و همكاران، مي هايارانه اعطاي محصولات و شدهتمام قيمت اهش صادراتي،ك هايوام

، هر يك دارد وجود صادراتعوامل مؤثر بر  از تريطيف گستردهبا اين حال با توجه به اينكه  ).٤٣: ١٣٩٦

متفاوتي براي  بنديالگو و دسته خود، از پژوهشگران با توجه به نوع رويكرد مورد استفاده در پژوهش

  اند.ي صادرات در بخش مورد نظر خود پيشنهاد نمودهتوسعه

هاي صادراتي . شناسايي مزيت١در اين مطالعه، طراحي الگوي توسعه صادرات، در برگيرنده 

 پذيري در بازارهاي. بهبود قدرت رقابت٢(محصولات داراي مزيت نسبي در بخش كشاورزي استان)، 

ي روي توسعه. كاهش مسائل و مشكلات پيش٣بندي بازارهاي هدف بالقوه)، المللي (انتخاب و اولويتبين

و مطلوب صادرات بخش  تجزيه و تحليل وضعيت موجود صادرات (ارائه راهبرد از طريق فرآيند

مانشاه ري صادرات بخش كشاورزي استان ككشاورزي استان) بود، بر اين اساس نيز راهبردهاي توسعه

يزي و رارائه گرديد. قابل ذكر است بخشي از  اين راهبردها فراتر از اختيارات استاني بوده و نيازمند برنامه

  باشند. گذاري در سطح ملي ميسياست

  هاي آتي براي پژوهش يهاي تحقيق و پيشنهادهايمحدوديت. ٢-٥
ه باشد، البتها نيز ميبرخي محدوديترغم بديع بودن و داشتن نقاط قوت، داراي هر پژوهشي علي

هاي پژوهش به معني نارسايي پژوهش در مراحل تدوين، اجرا، تحليل بايستي توجه داشت كه محدوديت

 و مشكلات سري يك با پژوهشگر تحقيقي، هر گيريشكل روند باشد، چرا كه درو تبين نتايج نمي

. پژوهش حاضر نيز از اين امر اوست كنترل از خارج هاآن از بسياري كه شودمي مواجه هامحدوديت

  هاي پژوهش حاضر عبارتست از:ترين محدوديتباشد. مهممستثني نمي

روز از صادرات بخش هاي پژوهش حاضر عدم وجود آمار دقيق و بهترين محدوديتيكي از مهم -

عات مربوطه بود.  بر اين ها دولتي در ارائه آمار و اطلاكشاورزي استان كرمانشاه و عدم همكاري سازمان

اساس به سبب عدم دسترسي به برخي از آمار و اطلاعات لازم و محدوديت زماني در برخي از مراحل 

 شود در مطالعات بعدي در صورت امكانتحقق از عوامل كيفي و نظر خبرگان استفاده شد. پيشنهاد مي

  يز مدنظر قرار گيرند.هاي تأثيرگذار بر صادرات بخش كشاورزي به صورت كمي نمؤلفه
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اي هبا توجه به اينكه استان كرمانشاه به عنوان يك استان مرزي در صادرات محصولات ساير استان -

آمار و اطلاعات دقيقي مبني بر اينكه آيا اين حجم از محصول صادرشده، توليد استان كشور نيز نقش دارد، 

. ١گمرك استان كرمانشاه صادر گرديده است، وجود نداشتها بوده و توسط بوده يا اينكه توليد ساير استان

 دست آمده از نظرخواهي از خبرگان بهره گرفته شد، اما بهتر استهر چند كه براي اعتباربخشي به نتايج به

مطالعات ديگري در خصوص مزيت نسبي توليد محصولات مورد مطالعه در استان انجام شود تا در مقايسه 

  ي، تصوير شفافي از مزيت يا عدم مزيت اين محصولات فراهم گردد. با مزيت نسبي صادرات

به دليل تغييرات پويا در مزيت نسبي صادراتي محصولات در طول زمان، ضروري است چنين  -

ي هاي نسبها يا عدم مزيتهاي مختلف انجام شده تا برآورد دقيقي در رابطه با مزيتمطالعاتي در زمان

جه به همچنين با تو گذاري فراهم گردد.گيري و سياستبه منظور تصميممحصولات كشاورزي استان 

هاي صادراتي محدود به نظر خبرگان گرديد، ممكن است بندي نهايي مزيتاينكه در اين پژوهش اولويت

هاي نسيلشود در مطالعات آتي ساير پتاها ناديده گرفته شده باشد. بر اين اساس پيشنهاد ميبرخي ظرفيت

  در بخش كشاورزي استان به ويژه صادرات خدمات فني و مهندسي نيز مد نظر قرار گيرد.موجود 

باتوجه به حجم بالاي مطالعه حاضر و محدوديت زماني، پرداختن عميق به مباحثي همچون ارزش  -

ار رفته كهاي زيست محيطي و منابع طبيعي بهاقتصادي محصولات بخش كشاورزي استان در قياس با هزينه

شود در مطالعات آتي، در صورت امكان در تعيين توليد اين محصولات، ميسر نبود. پيشنهاد مي در

ي صادرات بخش كشاورزي، محصولات داراي مزيت نسبي صادراتي و طراحي الگوي راهبردي توسعه

  مزيت توليد محصولات در رابطه با آب مجازي نيز دخالت داده شود.

فرآيند انجام پژوهش، بلكه كل موضوع صادرات بخش كشاورزي را در طي تنها  اي كه نه مسئله -

ي نرخ ) با مشكل مواجه نمود، تغييرات قابل ملاحظه١٣٩٦-١٣٩٧ي مورد مطالعه (بازه زماني سال دوره

                                                           
اگر چه آمار محصولات صادراتي استان و محصولات  ه گمرك استان كرمانشاه،اربا كارشناسان اد ههاي صورت گرفتطبق مصاحبه ١ 

كميل ت، اما با توجه به اينكه فرم اظهارنامه گمرك توسط خود صادركنندگان دارداظهار شده از گمركات استان به تفكيك وجود 

 ها سهوي يا عمدي خطاهايي در درج محل توليد و مبدأ محصولات صادراتي صورت گيرد. گردد، ممكن است در برخي خوداظهاريمي

ارائه  و آمارهاي هنوز آمار دقيقي از ميزان صادرات محصولات توليدي استان وجود ندارد بر اين اساس به سبب ضعف نظارت و ارزيابي،

  . باشندنمي شده نيز قابل اتكاء
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بحث و پيشنهادها ،گيريفصل پنجم: نتيجه  

و تغيير  ١هاي صادراتيهايارز، نوسانات شديد بازار داخلي محصولات كشاورزي، اعلام يكباره ممنوعيت

ين و مقررات مرتبط با صادرات اين محصولات بود. بر اساس ممكن است اين عوامل بيش از مكرر قوان

ها و ارائه نتايج مورد تأكيد قرار گرفته ساير عوامل مؤثر بر صادرات محصولات كشاورزي در مصاحبه

نظيم بازار تها و راهبردهاي مطلوب شود پژوهشي جامع در رابطه با سياستباشند. در اين راستا پيشنهاد مي

يني نشده، بمحصولات كشاورزي صورت گيرد تا در مواقع بحراني، گرفتار تصميمات ناگهاني و پيش

  نگرديم.

مباحث  هي بتسلط نسببر به سبب گستردگي و پيچيدگي موضوع صادرات بخش كشاورزي، علاوه  -

است مديريت بازرگاني و سيهاي گوناگون علمي همچون اقتصاد، كشاورزي نياز به ورود به زمينهتوسعه 

گيري از نظرات خبرگان متعدد بر اين بود. اگرچه در حد ضرورت سعي شد از طريق مطالعه و بهره

محدويت  غلبه شود، اما در هر حال ممكن به سبب عدم تخصص كافي، مباحث تخصصي به طور جامع و 

صصي در مطالعات آينده به صورت تخشود عميق مورد تحليل قرار نگرفته باشد. بر اين اساس پيشنهاد مي

  مباحث مطرح شده مورد بررسي دقيق و عميق قرار گيرد.
  

 

 
  

  

  

  

  

  

  

  

                                                           
هاي صادراتي براي بسياري از محصولات همچون گوسفند زنده، سيب زميني، گوجه فرنگي و نخود در طي دوره مورد مطالعه ممنوعيت١

  اعمال گرديد.
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  فهرست منابع
هاي اقتصادي، . معاونت بررسي٢٠١٥پيشروان صادرات كالايي جهان در سال  ١٣٩٥اتاق بازرگاني صنايع، معادن و كشاورزي تهران.  .١

١-١٥. 

: ٣، هاي اقتصاديپژوهش. تأثير ماليات و صادرات بر اشتغال بخش كشاورزي ايران. ١٣٨٧اثني عشري، هاجر و كرباسي، عليرضا.  .٢

١٣٩-١٤٩ . 

 زمين مجازي و كشاورزي محصولات تجارت ميان يرابطه . بررسي١٣٩٠پور و مهرابي بشرآبادي، حسين. اسمعيلي دستجردي .٣

 .١-٢٠): ٢(٥، اقتصاد كشاورزيايران.  در

اقتصاد كشاورزي . ايران كشمش صادرات و توليد نسبي مزيت. ١٣٨٦اشرفي، مرتضي؛ كرباسي، عليرضا و صدرالاشرافي، مهريار.  .٤

 .٥٩-٣٩): ٥٨(١٥، و توسعه

ي . بررسي مزيت نسبي صادرات محصولات كشاورزي (مطالعه١٣٨٧اكبري، نعمت االله؛ عصاري، عباس و مرتضوي، سيدقاسم.  .٥

 .١-٢٠): ٣(٣١، ي پژوهشي دانشگاه اصفهانمجله .استان اصفهان)موردي 

 صادرات بر موثر عوامل فضايي . تحليل١٣٩٦اكبري، اكرم؛ پورعبادالهيان كويچ، محسن؛ محمدزاده، پرويز و رضايي، ستاره.  .٦

  .١٩٧-٢١٨): ١(٤، هاي كاربردي اقتصادنظريهو آشاميدني.  غذايي مواد صنايع

كنندگان: حميدرضا عبادزاده، كريم احمدي، شهريار محمدنيا افروزي، رضا عباس طالقاني، افشين . تهيه١٣٩٤آمارنامه كشاورزي.  .٧

ريزي و اقتصادي، مركز فناوري اطلاعات مرادي اسلامي، مريم عباسي و شهين ياري. تهران: وزارت جهاد كشاورزي، معاونت برنامه

 و ارتباطات. جلد اول تا سوم.

. تبيين تجارت درون صنعت ميان كشورهاي واقع در آسياي جنوب غربي در قالب مدل جاذبه. ١٣٨٨باني، نفيسه. امامي، كريم و شع .٨

 .١-٢٨): ٩(٣، مدلسازي اقتصادي

. تعيين بازارهاي هدف صادرات پسته و خرماي ايران با استفاده از الگوي ١٣٨٩امجدي، افشين؛ محمدزاده، رويا و باريكاني، الهام .  .٩

 . ١٩٣-٢٢٠): ٧٠(١٨، اقتصاد كشاورزي و توسعهگيري. رات و روش غربالتقاضاي صاد

ششمين كنفرانس اقتصاد  : تحليل رقابت پذيري زنجيره عرضه زعفران ايران.١٣٨٦اميري، هادي؛ بوستاني، رضا و رنجبركي، علي.  .١٠

 .كشاورزي ايران

تحقيقات . ايران جنگلي هايفراورده صادراتي عملكرد ثبات و نسبي مزيت بررسي. ١٣٩٢پور، عليرضا. اميرنژاد، حميد و علي .١١

 . ٧٠١-٦٩٠): ٤(٢١، جنگل و صنوبر ايران

بررسي اثر صادرات بر رشد اقتصادي ايران يك الگوي تعادل عمومي  . ١٣٩١.محسني، رضا و سميه جعفري  موسوي ؛بخشي، رسول .١٢

 .١٧-٤٠: ٨، اقتصادي توسعه تحقيقات). CGE( محاسباتي

 SWOTهاي توسعه صادرات به كشورهاي آسياي ميانه با مدل . تجزيه و تحليل استراتژي١٣٩٥بني هاشم، سيدعلي و ثقفي، مهدي.  .١٣

 .١٦-٢٨: ٧٧، هاي بازرگانيبررسيدر راستاي برنامه ششم توسعه. 
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هاي (تجربه جهان و ايران). مؤسسه پژوهش صادرات بخش كشاورزيهاي تنظيم بازار و توسعه . سياست١٣٩٥پاسبان، فاطمه.  .١٤

 ريزي، اقتصاد كشاورزي و توسعه روستايي، وازرت جهاد كشاورزي.برنامه

 صادرات تقاضاي و عرضه بر مؤثر عوامل بررسي .١٣٨٩پاكروان، محمدرضا؛ مهرابي بشرآبادي، حسين و گيلانپور، اميد.  .١٥

 .٤٧١-٤٧٨): ٤(٢٤، و توسعه كشاورزي اقتصاد. ايران كشاورزي محصولات

اقتصاد نيوز، سايت مرجع اقتصاد ايران [پايگاه ». رود؟مد؛ چرا ميآقانون تمركز وظايف بخش كشاورزي چرا . «١٣٩٦پاسبان، فاطمه.  .١٦

  ].٢٧/٠٣/١٣٩٦[ http://www.eghtesadnews.comخرداد. قابل دسترس در:   ٢٧اينترنتي]. 

پذيري محصولات كشاورزي ايران در بررسي چشم انداز پتانسيل صادراتي و رقابت .١٣٩٣گيلانپور، اميد. پاكروان؛ محمدرضا و  .١٧

 .٥١-٦٣: ١، اقتصاد و توسعه كشاورزي. منطقه خاور ميانه و شمال آفريقا

هاي بررسيثباتي صادرات محصولات كشاورزي در رشد اقتصادي (مورد ايران). . تأثير بي١٣٩٣پرون، صديقه و پرون، عبدالمجيد.  .١٨

 .٧٢-٨٠: ٦٧، بازرگاني

ابزار بازرگاني در خدمت مديريت توليد كشاورزي -بررسي تجربيات موفق بازرگاني كشاورزي جهان. «١٣٩٦پيرهادي، اميد.  .١٩

يبهشت. قابل دسترس در:  ارد ٩خبرگزاري فارس [پايگاه اينترنتي]. ». آمريكا

https://www.farsnews.com/news/13960209000851 ]٠٩/٠٢/١٣٩٦.[ 

. بررسي آثار ناپايداري و نوسانات تجاري كشاورزي ١٣٩٤پيش بهار، اسماعيل؛ رحيمي، جلال؛ دشتي، قادر و قهرمانزاده، محمد.  .٢٠

 .٢٩٩-٣١٠): ٢(٤٦، ايرانتحقيقات اقتصاد و توسعه كشاورزي بر رشد بخش كشاورزي در ايران. 

): ٣(١، تحقيقات اقتصاد كشاورزي. بررسي مزيت نسبي صادراتي كيوي. ١٣٨٨پيكاني، غلامرضا؛ رفيعي، حامد و محمدي، علي.  .٢١

٤٧-٦١. 

هاي توسعه صادرات غيرنفتي كشور. گزارش نظرسنجي ماهانه از هيأت نمايندگان اتاق . نگاهي به چالش١٣٩٢تاجيك، مهدي.  .٢٢

 .١-٧صنايع، معادن و كشاورزي ايران،  بازرگاني،

 .٢٠١-١٦٧: ١، برنامه و بودجهپذيري محصولات عمده صادرات صنعتي استان فارس. . بررسي رقابت١٣٩٢جعفري، محبوبه.  .٢٣

راهبرد تأثير تجارت محصولات كشاورزي بر رشد اقتصادي ايران.  . ١٣٩٣عبدي، محمد و احمدي، رضا.  ؛جعفري صميمي، احمد .٢٤

 .٧-٢٥ -)١١(٣، اقتصادي

له مج. بررسي مزيت نسبي، رقابتي محصولات عمده كشاورزي در استان البرز. ١٣٩٤جليل پيران، حسين و ناصري اسكويي، نسيم.  .٢٥

 . ٤١-٦٢: ٤و ٣، اقتصادي

 محصولات صادرات ارزش بر ارز نرخ نوسانات تأثير . بررسي١٣٩٥فارسي، محمد مهدي؛ قرباني، محمد.  ؛پور، محسنجمالي .٢٦

 .١٠-١٨): ١(٣٠، اقتصاد و توسعه كشاورزيخرما).  انگور، (پرتقال، شاورزيك

 صادرات بينيپيش. ١٣٨٩جلائي، عبدالمجيد؛ پاكروان، محمدرضا؛ گيلانپور، اميد؛ اثني عشري، هاجر و مهرابي بشرآبادي، حسين.  .٢٧

-١٣٨-): ٧٢(١٨، كشاورزي و توسعه اقتصاد. مصنوعي عصبي شبكه و رگرسيوني هايمدل كاربرد :ايران كشاورزي محصولات

١١٥. 
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بندي بازارهاي هدف كشمش صادركنندگان عمده جهاني (با . اولويت١٣٩٣زاده، ميلاد. چيذري، اميرحسين؛ رياحي، انديشه؛ اميني .٢٨

 .٨٨-٥٩): ٤( ٨، اقتصاد كشاورزيرويكرد شناسايي پتانسيل رقابتي ايران در اين بازارها). 

. بررسي مزيت رقابتي عسل طبيعي ايران. ١٣٩٤ند آبادي، سيد عبدالمجيد و عسكرپوركبير، فريده. حري، حميدرضا؛ جلائي اسف .٢٩

  .١-١٠: ٧٤، هاي بازرگانيبررسي

. بررسي تأثير نوسانات نرخ ارز بر تجارت محصولات منتخب كشاورزي و تراز تجاري بخش ١٣٩٠حسني ديزجي، كبري  .٣٠

 اه تربيت مدرس.نامه كارشناسي ارشد، دانشگكشاورزي، پايان

و  ريزي). توسعه پايدار و صادرات محصولات كشاورزي. پايان نامه كارشناسي ارشد، گرايش برنامه١٣٩٢حسيني، بتول سادات. ( .٣١

 ها، دانشكده اقتصاد و حسابداري، دانشگاه آزاد اسلامي، واحد تهران مركزي.تحليل سيستم

هاي تجاري . مطالعه ايجاد و انحراف تجارت در سازمان١٣٨٩و فتحي، يحيي.  حسيني نسب، سيدابراهيم؛ متقي، سميرا؛ متقي، افشين .٣٢

 .١٥٥-١٨٢: ٥٧، پژوهشنامه بازرگانياي آسيا. منتخب منطقه

. بررسي تأثير رشد اقتصادي و آزادسازي تجاري بر آلودگي محيط زيست. ١٣٩١حسيني نسب، سيد ابراهيم و پاكاري، معصومه.  .٣٣

  .٨٢-٦١ ):١٠و ٩(١٢، مجله اقتصادي

هاي پژوهشكشاورزي ايران.  فراروي هايچالش و تجاري سياست نسبي، هايمزيت. ١٣٨١حسيني، ميرعبداالله؛ پرمه، زورار.  .٣٤

 .٢٥-١): ٦و ٥(١، اقتصادي

: ٣٤، هاي بازرگانيبررسيصادرات.  توسعه در موفق كشورهاي از منتخبي . تجربيات١٣٨٨حسيني، ميرعبداالله و حسيني، ميرقادر.  .٣٥

٢-١٨. 

 هدف بازارهاي اولويت بندي و نسبي مزيت . بررسي١٣٨٧علي.  دريجاني، و محمد كلاشمي، كاوسي حسيني، سيد صفدر؛ .٣٦

 .١-٨): ٣(١٥ ،طبيعي منابع و كشاورزي علومايران.  خاويار صادرات

اد مديريت فرهنگي، دانشگاه آز. طراحي الگوي توسعه صادرات كالاهاي فرهنگي. رساله دكتري رشته ١٣٨٩حسين زادگان، زهره.  .٣٧

 اسلامي، واحد علوم و تحقيقات.

الماس  مدل اقتباس از جنوبي با ي خراسانبومي منطقه محصولات افزايش صادرات راهكارهاي . بررسي١٣٩٠داد، حسنيه. حق .٣٨

 ر مركز كرج.دانشگاه پيام نونامه كارشناسي ارشد، مديريت بازرگاني(بازاريابي بين الملل)، دانشكده مديريت، ملي پورتر. پايان

 . تهران: دانشگاه تهران.ها و كاربردها)بازرگاني بين الملل (نظريه. ١٣٩١حقيقي، محمد.  .٣٩

 توسعه صادرات راهكارهاي بررسي و مهران هرز در كشاورزي هحصولات صادرات شناسي . آسيب١٣٩٧حياتي، زينب.  .٤٠

شگاه پيام الملل)، دانرشته مديريت بازرگاني (گرايش بازرگاني بينايلام. پايان نامه كارشناسي ارشد،  استان كشاورزي محصولات

 نور مركز كرمانشاه.

نگاهي به استراتژي توسعه صادرات در كشورهاي منتخب (كره جنوبي، تركيه،  .١٣٩٤حيدري، حسن و عسگري ارجنگي، منصور.  .٤١

 هاي بازرگاني.هند و چين). مؤسسه مطالعات و پژوهش

ي موردي كشورهاي ابطه ي بين اندازه ي دولت و رشد اقتصادي: مطالعه. ر١٣٨٩هيلا و فاضلي، محمد. حيدري، حسن؛ پروين، س .٤٢

 .٤٣-٦٦): ٣(٧ هاي اقتصادي)،اقتصاد مقداري (بررسي. عضو اوپك حاشيه ي خليج فارس
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صادرات در بخش كشاورزي . بررسي رابطه رشد اقتصادي، اشتغال و ١٣٨٦خالدي، كوهسار؛ اردستاني، مريم و طوسي، ماندانا.  .٤٣

 . ١١-١٢٣): ٣(١،اقتصاد كشاورزيهاي ارزي و تجاري). ايران (با تأكيد بر سياست

اقتصاد ها و تهديدهاي فراروي صادرات كشاورزي ايران. ها، فرصتها، ضعف. قوت١٣٨٧زاده. خالدي، كوهسار و رحيم ايوب .٤٤

 .٨٣-١٠٤. صص ٦٢. شماره ١٦. دوره كشاورزي و توسعه

 هدف بازارهاي بندياولويت. ١٣٩٥خاتمي فيروزآبادي، محمدعلي؛ دهدشتي شاهرخ، زهره؛ روشني، افشان و اخگري، علي.  .٤٥

، پژوهشنامه بازرگاني. فازي محيط در تاپسيس و سلسله مراتبي تحليل تركيبي مدل از استفاده با يزد استان پسته محصول صادرات

١٢١-١٥٤: ٧٩. 

. بررسي مزيت نسبي توليد و صادرات مركبات در استان مازندران(با تكيه بر بازارهاي جهاني). دانشگاه ١٣٨٨خادم ابوالفضلي، نيما.  .٤٦

 پيام نور واحد كرج.

 از استفاده با شهري گردشگري توسعه راهبردي ريزيبرنامه. ١٣٩٢؛ عليان، مهدي. ژاكلين استاورس، اميررضا؛ گرمسير، خاوريان .٤٧

 .١٢٧-١٤٣): ٣(١٧، فضا آمايش و ريزيبرنامه موردي: شهر تفت).(نمونه  SOAR استراتژيك مدل

 .٨٣-٤:١٠٢، راهبرد توسعهانگاره پورتر در تجارت و مزيت رقابتي.  .١٣٨٤خاندوزي، سيد احسان.  .٤٨

 دارويي گياهان صادرات هدف بازارهاي بندياولويت و بازار ساختار بررسي .١٣٩٥خداورديزاده، محمد و محمدي، سميه.  .٤٩

 .٢٠١-٢٢٠): ٢٠(٥، مطالعات اقتصادي كاربردي ايران.  ايران منتخب

. بررسي اثر صادرات محصولات كشاورزي بر رشد بخش كشاورزي در كشورهاي خاورميانه و شمال ١٣٩١الدين. خسروي، صلاح .٥٠

ر مركز شگاه پيام نونامه كارشناسي ارشد رشته علوم اقتصادي، گروه اقتصاد، دانشكده علوم انساني، دان). پايانMENAآفريقا(

 تهران غرب.

 رشد اقتصادي بر كشاورزي محصولات صادرات ثباتيبي اثر . بررسي١٣٩١خلسه، فاطمه؛ گودرزي، مصطفي و اسدپور، حسن.  .٥١

  .٦١-٦٨): ٣(٥هاي ترويج و آموزش كشاورزي، ايران. پژوهش

ت و رشد بخش كشاوري ايران: كاربرد الگوي خود . بررسي رابطه بين صادرا١٣٩٥خليلي ملكشاه، سمانه و قهرمان زاده، محمد.  .٥٢

 .٩٩-٨١): ٤(١٠، اقتصاد كشاورزي. (DAG)هاي غيرچرخشي سودارو گراف (SVAR) توضيح برداري ساختاري

 ،توسعه و كشاورزي اقتصادايران.  كشاورزي بخش صادرات بر مؤثر عوامل بررسي. ١٣٨١ علي. فرهادي و صادق خليليان .٥٣

٧١-٨٤): ٣٩(١٠ .  

. طراحي وتبيين الگوي توسعه صادرات ١٣٩٦حنظل عيداني، حميد. ر وپور، بهمن؛ عزيزي، شهرياحسين؛ حاجيخورشيدي، غلام .٥٤

 .٣٥-٦٥: ٨٣، پژوهشنامه بازرگانيدر مناطق آزاد تجاري ايران. 

اي پولي). ها تأكيد بر سياست. ارتباط متغيرهاي كلان اقتصادي و بخش كشاورزي ايران (ب١٣٨٨دادرس مقدم، امير و منصور زيبايي.  .٥٥

  . ٩٥-١١١. صص ٣٩. سال سيزدهم. شماره هاي اقتصادي ايرانپژوهش

علوم  .بررسي عوامل موثر بر صادرات غير نفتي با تاكيد بر عوامل غير قيمتي. ١٣٩٠. ساوه، بنيامين  و اميري، ميثم  ؛دژپسند، فرهاد .٥٦

  .٩-٣٠: ١٥، اقتصادي
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اد اقتص. تحليل مزيت نسبي و ساختار بازار صادرات جهاني پسته. ١٣٨٩دشتي، قادر؛ خداورديزاده، محمد و محمدرضايي، رسول.  .٥٧

 .٩٩-١٠٦): ١(٢٤، و توسعه كشاورزي

وسعه و ت اقتصاد. بررسي عوامل مؤثر بر سهم بازار، مطالعه موردي صنايع بزرگ مواد غذايي و آشاميدني ايران. ١٣٩٣دهقاني، علي.  .٥٨

  .٢٦٠-٢٧١): ٣(٢٨، كشاورزي

 .٩٩ -١٠٤: ٢، هاي اقتصاديماهنامه بررسي مسائل و سياستالملل. هاي تجارت بين. مروري بر نظريه١٣٩١ديني تركماني، پوريا.  .٥٩

رفه، هاي تعاي نظام تعرفه ايران با كشورهاي جهان و منطقه، در راستاي پيشنهاد كاهش نرخ. بررسي مقايسه١٣٩٣راستي، محمد.  .٦٠

  .٣٢٥٦هاي بازرگاني، شماره ثبت گزارش تحليلي، تهران، موسسه مطالعات و پژوهش

-١٣٨٨هاي . بررسي رابطه صادرات بخش كشاورزي و رشد و توسعه اقتصادي سال١٣٩٠راسخ جهرمي، عرفانه و عابدي، فريبا.  .٦١

 .٩٦-١١١):  ٢(١، هاي رشد و توسعه اقتصاديپژوهش. ١٣٥٥

 بازار ساختار تعيين و زنجان استان در كشمش توليد نسبي مزيت بررسي. ١٣٩٣رجايي، يداالله و امامي جزه، كريم. رجايي، دينا؛  .٦٢

 .  ٧٠-٦٠: ٤، اقتصاد كاربردي. آن داخلي

 هايشركت عملكرد با صادراتي بازار يتوسعه راهبردهاي ارتباط براي مدلي. ١٣٨٦رحمان سرشت، حسين و كريمي، غلامرضا.  .٦٣

 .٧٥-١٠١): ٨(٢، علوم مديريت ايران. ايران در غذايي محصولات صادركننده توليدي

. طراحي مدل توسعه صادرات محصولات كشاورزي با رويكرد سيستم پويا (مورد مطالعه: توسعه صادرات ١٣٩٥رشيدي، سعيده.  .٦٤

 خرما). پايان نامه كارشناسي ارشد، مديريت بازرگاني، دانشگاه علوم و هنر.

هاي صادراتي محصولات كشاورزي ايران به . بررسي ظرفيت١٣٨٩چيذري، اميرحسين و مرتضوي، سيدابوالقاسم.  رضايي، اعظم؛ .٦٥

 .٤٥٥-٤٦٥): ٤( ٤١-٢، تحقيقات اقتصاد و توسعه كشاورزيكشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي. 

در استان يزد با استفاده از چارچوب  . توسعه صنعت١٣٩٥رضايي، محمد رضا؛ خاوران گرمسير، اميررضا؛ غفورزاده، مجتبي.  .٦٦

 .٤٥-٥٦): ٢١(٦، ايريزي منطقهبرنامه .ANSOFFو ماتريس  SOAR استراتژيك

-٨٠): ١٧(٩ ،هاي مديريت بازرگانيكاوشالملل. هاي بازاريابي بين. تأثيرپذيري عملكرد صادراتي از استراتژي١٣٩٦رضايي، رضا.  .٦٧

٥٥. 

يزد. پايان نامه كارشناسي ارشد رشته  استان كشاورزي محصولات صادراتي هدف بازارهاي بندياولويت .١٣٩١روشني، افشان.  .٦٨

  مديريت بازرگاني، گرايش بازرگاني بين الملل، دانشكده مديريت و حسابداري، دانشگاه علامه طباطبايي(ره).

هاي صادرات و عملكرد ي استراتژي. همسوي١٣٩١رهنورد، فرج اله؛ طاهرپور كلانتري، حبيب اله؛ محمد علي تجريشي، ايمان.  .٦٩

  .١٥-٣٤، ١٠، مطالعات مديريت راهبردي صادراتي.

 عوامل تعيين كننده شدت تجارت درون منطقه اي محصولات. ١٣٩٥زرگر طالبي، محمد؛ مجاوريان، سيد مجتبي و صادقي، سميه.  .٧٠

  .١٥١-١٧١: ٨٠، پژوهشنامه بازرگاني .كشاورزي: مطالعه موردي اكو

هاي ارزي در ايران و تاثير آن بر صادرات و واردات بررسي تقارن شوك. ١٣٩١زماني، فهيمه و مهرابي بشر آبادي، حسين.  .٧١

 .١٦٥-١٧٤): ٢(٤٣، تصاد و توسعه كشاورزي ايرانتحقيقات اق. محصولات كشاورزي

 الگوي از استفاده با راهبردهاي مؤثر ارائه و ايران در گياه و صادراتي گل بازاريابي و توليد بر . تحليلي١٣٨٨زمانيان، عليرضا.  .٧٢

 .٣٩-٤٨: ٣٩، هاي بازرگانيبررسيمازندران).  استان موردي: آميخته بازاريابي (مطالعه
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گيري هزينه تجارت محصولات كشاورزي و شناسايي عوامل مؤثر بر آن در تجارت . اندازه١٣٩٣ميترا و مقدسي، رضا. ژاله رجبي،  .٧٣

  .٩٢-١٠٥): ١(٢٨، اقتصاد و توسعه كشاورزيايران با كشورهاي توسعه يافته و در حال توسعه. 

. بررسي مزيت نسبي و سياست گذاري دولت در توليد گردوي استان همدان. ١٣٩٠سپهردوست، حميد و امامي، سوده السادات.  .٧٤

 .٥٠-٤١): ٤(٢١، دانش كشاورزي و توليد پايدار

خب . تأثير نرخ ارز بر صادرات غيرنفتي ايران به كشورهاي منت١٣٩٠سحابي، بهرام؛ صادقي، حسين؛ شوره كندي، علي اكبر.  .٧٥

 .٨١-١٠٠): ١(١١، هاي اقتصاديپژوهش(تركيه، امارات، عربستان، كويت، پاكستان).  خاورميانه

. تأثير نرخ ارز بر صادرات غيرنفتي ايران به كشورهاي منتخب ١٣٩٠سحابي، بهرام؛ صادقي، حسين؛ شوره كندي، علي اكبر.  .٧٦

 .٨١-١٠٠): ١(١١، ي اقتصاديهاپژوهشخاورميانه (تركيه، امارات، عربستان، كويت، پاكستان). 

گاه مقاومتي نيوز، پاي». تجربه موفق وزارت كشاورزي كانادا در بازرگاني و تنظيم بازار كالاهاي اساسي. «)١٣٩٦(سروي، مهدي.  .٧٧

 http://moqavemati.net/29268شهريور. قابل دسترس در:   ٢خبري تحليلي اقتصاد مقاومتي [پايگاه اينترنتي]. 

]٠٢/٠٦/١٣٩٦.[  

ر علوم مطالعات تحول د. يه ي آدام اسميت)نقدهايي بر نظريات مزيتي تجارت بين الملل (با تأكيد بر نظر. ١٣٩٣سعادت، رحمان.  .٧٨

 .٨-٩٨: ٢، انساني

، تحقيقات اقتصادي. تأثير نوسانات نرخ ارز بر صادرات ايران با ونزوئلا. ١٣٩٥سعادت، رحمان؛ عرفاني، عليرضا و جودكي، حديث.  .٧٩

٥٩٥-٦٠٩): ٣(٥١.  

 ١١، مجله اقتصادي. كشور هاياستان باغي و زراعي محصولات نسبي مزيت تعيين. ١٣٩٢فر، ابوالفضل و آخاني، زهرا. سعيدي .٨٠

 .٤٧-٦٤: ١٢و

 رقابتي مزيت با آن رابطه و جديد محصول توسعه بررسي .١٣٩٢سلطاني، ساناز؛ رمضان پور، اسماعيل و نوع پسند، سيد محمد.  .٨١

  .١-١٥: ٦٣، هاي بازرگانيبررسي). شرقي آذربايجان استان منتخب غذايي: صنايع موردي مطالعه(

 كشاورزي (محصولات باغي). پايان نامه كارشناسي ارشد، رشته مديريت. بررسي موانع صادرات محصولات ١٣٩٥فر، علي. سلطاني .٨٢

MBAالملل دانشگاه گيلان.، پرديس بين 

. پايان نامه كارشناسي ارشد مديريت دولتي. كشور صادرات توسعه در آن نقش و مالي تامين ابزارهاي تبيين. ١٣٨٨سمائي، رضا.  .٨٣

 دانشكده مديريت و اقتصاد، دانشگاه تربيت مدرس.

هاي پژوهشاي (مطالعه بخش صنعت). هاي منطقه. تجارت درون صنعتي ايران با بلوك١٣٩٣سوري، اميررضا و تشكيني، احمد.  .٨٤

  .١٩٣-٢١٦): ١(١٤ اقتصادي (رشد و توسعه پايدار)،

 . مركز روابط عمومي و اطلاع رساني وزارت جهاد كشاورزي.١٣٩٢هاي كلي اقتصاد مقاومتي. سياست .٨٥

، اديعلوم اقتص. اثر آزادسازي تجاري بر رشد اقتصاد غيرنفتي كشورهاي عضو اوپك. ١٣٩١ار و ميرباقري، عاطفه. سيدشكري، خشاي .٨٦

١٧٣-١٩٣: ٢٠. 

مطالعات راهبردي الملل اقتصاد مقاومتي جمهوري اسلامي ايران. . راهبردهاي تجارت بين١٣٩٢حافظيه، علي اكبر. سيف، االله مراد و  .٨٧

 .١٨٣-٢١٦): ٦٠(١٦، بسيج
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: رويكرد G7و D8 . بررسي همگرايي بازار كشاورزي در كشورهاي ١٣٩٥نيا، آرش. آبادي، ابوالفضل؛ سلماني، يونس و وليشاه .٨٨

 .١٢٧-١٥٠): ٤(٨، قتصاد كشاورزيتحقيقات امدل جاذبه. 

هاي تجاري ميان ايران و . بررسي عوامل مؤثر بر جريان١٣٨٩الديني، اسماعيل؛ مقدسي، رضا و صدرالاشرافي، مهريار. شمس .٨٩

 .١٧-٤٠): ٣(٤، اقتصاد كشاورزيي اروپا (مطالعه موردي: بخش كشاورزي). اتحاديه

 كشاورزي هايزيربخش در اشتغال بر صادرات تأثير بررسي. ١٣٩٣بشرآبادي، حسين.  ئيان، صديقه و مهرابيشهرياران، فرحناز؛ نبي .٩٠

 .١٥-٢٨): ١(١، راهبردهاي توسعه روستاييايران. 

و  هاي فارسثباتي صادرات غيرنفتي (مطالعه موردي: استان. بررسي عوامل مؤثر بر بي١٣٨٨شهسوار، محمدرضا؛ دهقان، فرانك.  .٩١

 .١٠٥-١٢٤):٥١(١٧، هاي اقتصاديها و سياستپژوهشآذربايجان شرقي). 

شبكه.  رهيافت يك :المللي بين تجارت در ايران جايگاه بررسي. ١٣٩٤شيرازي، همايون؛ آذربايجاني، كريم و سامتي، مرتضي.  .٩٢

 .٨٨١-٩٠٢): ٤( ٥٠، تحقيقات اقتصادي

تحليل مزيت خدمات فني و مهندسي در هاي تكميلي در فرض. ضرورت لحاظ نمودن پيش١٣٩٠صادقي، فروشاني، محمدرضا.  .٩٣

 هاي بازرگاني، وزارت صنعت، معدن و تجارت.مدل پورتر. مركز مطالعات و پژوهش

. تعيين مزيت نسبي صادراتي و ساختار بازار صادرات و ١٣٩٠صادقي، سيد كمال؛ خداورديزاده، صابر و خداورديزاده، محمد.  .٩٤

 .٥٩-٧٦): ٣(٣، كشاورزيتحقيقات اقتصاد واردات جهاني زعفران. 

. ارائه مدل عوامل اصلي موفقيت در صادرات از ديدگاه ١٣٩١صادقي، تورج؛ لشكري، محمد و كربلايي اسماعيلي، حميدرضا.  .٩٥

  .٦١-٨٢): ١٧(٧، مديريت بازاريابيصادر كنندگان در ايران. 

ارتباط ميان صادرات و مصرف انرژي در بخش كشاورزي . ١٣٩٣صالحي كمررودي، محسن، پيش بهار اسماعيل و جليلي، زهرا.  .٩٦

 .٣٥-٥٥): ١(٣، اقتصاد كشاورزي. توسعهكشورهاي درحال

ستاي . بررسي تأثير نوسانات نرخ ارز بر صادرات بخش كشاورزي در را١٣٩٣صفري، سكينه؛ رحماني، مهدي و احمدي، حسن.  .٩٧

  .٩٧-١٠٩) ٥(٢، هاي راهبردي و كلانسياستهاي كلي كشاورزي. بند دوم سياست

 
 بازار در ايران رقابت پذيري ارزيابي. (١٣٩٥طاهري ريكنده، عمران؛ پاكروان، محمدرضا؛ گيلانپور، اميد و ابوالقاسمي، فاطمه.  .٩٨

 .١٥٣-١٧٤): ١(١٠، كشاورزياقتصاد ). صادراتي هدف كشورهاي اولويت بندي و دارويي گياهان جهاني

  .٤٧ -٧٩: ٨٩، برنامه و بودجه. نقش نرخ ارز در توسعه صادرات غيرنفتي در اقتصاد ايران. ١٣٨٣طاهري فرد، احسان.  .٩٩

، يفرهنگ-راهبرد اجتماعيگيري از ماتريس در تحقيقات راهبردي توسعه ايران. . نقدي بر شيوه بهر١٣٩٣عالمي نيسي، مسعود.  .١٠٠

٣٩-٥٢): ١٠(٣. 

بازار.  ساختار بر با تأكيد ايران صنايع در صادرات بر مؤثر . عوامل١٣٩١نژاد، محمدرضا و دنيابين، فهيمه. عباسي، غلامرضا؛ ميزايي .١٠١

 .٩٧-١١٤): ٣(١٧، ريزي و بودجهبرنامه

اي همسائل و سياستبررسي انداز صادرات غيرنفتي در برنامه پنجم توسعه. . چشم١٣٩١عباسچيان، ابوالفضل و زيرك، معصومه.  .١٠٢

 .٤٧-٦٦: ٨و ٧، اقتصادي



٣١٣ 
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تحقيقات . تأثير عدم اطمينان نرخ ارز واقعي بر رشد اقتصادي. ١٣٩١عزت االله؛ مرادپور اولادي، مهدي و مهرگان، نادر.  ،عباسيان .١٠٣

 .١٥٣-١٦٩: ١، اقتصادي

-٤١): ٤٦(١٢، اقتصاد كشاورزي و توسعه. ايران باغباني عمده محصولات نسبي مزيت تعيين. ١٣٨٣عزيزي، جعفر و يزداني، سعيد.  .١٠٤

٧٢. 

 .٢١٧-٢٤٧: ٧٤، تحقيقات اقتصاديها. ها و رهيافتي ايران: چالش. بررسي صادرات پسته١٣٨٥عزيزي، جعفر و يزداني، سعيد.  .١٠٥

و سازندگي پژوهش .مزيت نسبي صادرات اصل بر تاكيد با ايران سيب صادراتي بررسي بازار. ١٣٨٥عزيزي، جعفر و يزداني، سعيد.  .١٠٦

  . ١٥٥-١٤٥: ٧٣، در زراعت و باغباني

 .١٩-١): ١(١٣، علوم كشاورزي. ايران خرماي صادراتي درآمد پايداري ميزان بررسي .١٣٨٦عزيزي، جعفر؛ يزداني، سعيد.  .١٠٧

-٧٢): ٤٦(١٢، اقتصاد كشاورزي و توسعه. تعيين مزيت نسبي محصولات عمده باغباني ايران. ١٣٩٣عزيزي، جعفر و يزداني، سعيد.  .١٠٨

٤١. 

. اثر سياست توسعه صادرات بر متغيرهاي عمده ١٣٩٢عسگري، منصور؛ آذربايجاني، كريم؛ طيبي، كميل و واعظ برزاني، محمد.  .١٠٩

  .٩٧-١٣٢): ١٥و ١٤(٤، اقتصاد و الگوسازياقتصاد كلان. 

. منتخب هاياستان در زينتي نگياها و گل صادرات و توليد نسبي مزيت بررسي. ١٣٨٤فرقاني، حسين و كياني ابري، مهدي.  .١١٠

 .٦٤-٥٣): ١٩(٥، ي علوم انساني و اجتماعيپژوهشنامه

: ٧، تحقيقات توسعه اقتصاديتركيه.  به ايران غيرنفتي صادرات بر كلان اقتصاد عوامل . نقش١٣٩٤فضلي، صفر و صادقيان، الهام.  .١١١

٢٢-٤٢. 

زميني (كشورهاي ثباتي نرخ ارز بر تقاضاي صادرات سيب و سيب. آثار بي١٣٩٢فلاحي، علي؛ همايونفر، مسعود و ياوري، زهرا.  .١١٢

 .٢٠٤-٢١٢): ٣(٢٧، اقتصاد و توسعه كشاورزيدر حال توسعه عمده توليد كننده و صادر كننده). 

 الملل (نظريه و سياست)، كرمانشاه: انتشارات دانشگاه رازي.. تجارت بين١٣٨٨فلاحتي، علي.  .١١٣

هاي چهارم و پنجم توسعه با تأكيد بر تغييرات نرخ ارز. تراز تجاري بخش كشاورزي طي برنامه . بررسي روند١٣٩٣قاسمي، آسيه.  .١١٤

 هاي امور كشاورزي.هاي توليدي، گروه تحقيقات و سياستهاي بخشدفتر تحقيقات و سياست

 . فرآيند تحليل سلسله مراتبي، دانشگاه صنعتي اميركبير.١٣٨٤قدسي پور، حسن.  .١١٥

ماهان. پايان  بخش مطالعه موردي كرمان، استان در كشاورزي محصولات نسبي مزيت بررسي. ١٣٨٩اميررضا. پور، قديمي ماهاني .١١٦

 نامه كارشناسي ارشد، گروه اقتصاد كشاورزي، دانشكده كشاورزي واحد كرج، دانشگاه پيام نور.

 صادراتي براساس عملكرد بر مؤثر عوامل تعيين براي الگويي . ارائه١٣٩٠پور، عبدالحسين. چه، منيژه؛ عالم تبريز، اكبر و كرمقره .١١٧

 .١١٩-١٤٠: ٦، مطالعات مديريت راهبرديفلزي.  غير كاني صنعت در تمايز رقابتي راهبرد

): ٦٩(١٨، اقتصاد كشاورزي و توسعهكردستان.  توت فرنگي استان افزايش صادرات بر ساختار توسعه . اثر١٣٨٩قنبري، محمدرضا.  .١١٨

٤٣-٦٤. 

عيين كننده صادرات در كشورهاي در حال توسعه: رويكرد اقتصادسنجي عوامل ت. ١٣٩٣كازروني، عليرضا و نصيب پرست، سيما.  .١١٩

  .٣٥-٦٤: ١٢٧، ريزي و بودجهبرنامه. بيزيني



٣١٤ 
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 سيستم الگوي از استفاده با ايران خرماي صادرات تقاضاي و عرضه توابع برآورد .١٣٨٥ابونوري، عباسعلي.  زاده، ليلا و كاظم .١٢٠

  .١٠٣-١٢٤ ):٥٤(١٤، توسعه و اقتصادكشاورزي .همزمان معادلات

 .همزمان معادلات سيستم با ايران زعفران صادرات تقاضاي و عرضه تابع برآورد .١٣٨٧. جواد اكبرزاده كرباسي، عليرضا و .١٢١

 .٥٢-٦٢): ١٦(٣٣، توسعه و كشاورزي اقتصاد

): ١(٢، فناوري زعفرانزراعت و . زعفران صادرات و توليد نسبي مزيت بررسي. ١٣٩٣پور، فاطمه. كرباسي، عليرضا و رستگاري .١٢٢

٧٤-٥٩. 

. ارتباط متغيرهاي كلان اقتصادي و بخش كشاورزي ايران (با تأكيد بر سياست هاي پولي). ١٣٨٨كرمي، آيت ااالله و زيبايي، منصور.  .١٢٣

 .٩٥-١١٢: ٣٩، هاي اقتصادي ايرانپژوهش

(مطالعه موردي مرداد ١٣٩٢پنج ماه اول سال  ها، . گزارش تحليلي پايش تجارت خارجي استان١٣٩٢كربلايي اسماعيلي، حميدرضا.  .١٢٤

  ماه). دبيرخانه شوراي عالي توسعه صادرات غيرنفتي.

هاي بررسي. جهاني بازارهاي در آن ارزش و ايران در دارويي گياهان تجارت و كشت اقتصادي نسبي مزيت .١٣٨٩كشفي، بناب.  .١٢٥

 .٧٨ -٦٧: ٤٤، بازرگاني

هاي رشد پژوهشوري و رشد اقتصادي: شواهد تجربي از ايران. .  نقش صادرات در بهره١٣٩١كميجاني، اكبر و حاجي، غلامعلي.  .١٢٦

  .١١-٣٤): ٧(٢، و توسعه اقتصادي

 صادرات توسعه راهبردي . برنامه١٣٩٦خصوصي.  بخش و دولت گفتگوي شوراي و توانمندسازي و پژوهش آموزش، كميسيون .١٢٧

- نسبي. دبيرخانه مشترك كميسيون هاي رقابتيمزيت در بازاريابي استراتژي و هدف بازار انتخاب با رويكرد اصفهان استان غيرنفتى

 هاي اقتصادي، اتاق بازرگاني، صنايع معادن و كشاورزي اصفهان.ها و تشكل

هاي اقتصاد كشاورزي، الملل محصولات كشاورزي، مؤسسه پژوهش. تجارت بين١٣٨٧گيلانپور، اميد و اسماعيلي، عبدالكريم.  .١٢٨

  ه ريزي و توسعه، تهران. برنام

 تجاري تراز بر واردات و مؤثر، صادرات حقيقي ارز نرخ تغييرات آثار . بررسي١٣٩٥لطفعلي پور، محمدرضا و بازرگان، بهاره.  .١٢٩

 .٧٣-٩٤): ١(١٦، هاي اقتصاديپژوهشايران. 

صادي هاي اقتالودگي هوا در تعيين كارآمدترين بخشهاي ناشي از . بررسي تاثير هزينه١٣٩٠مبرقعي دينان، نعيمه و افسانه. نعيمي فر.  .١٣٠

  .١٤٩-١٦٠: ٣٧، فصلنامه محيط شناسي(دانشكده زيست دانشگاه تهران)محيط زيستي در فرايند توسعه صادرات.  -

قيقات تح. ايران دارويي گياهان صادراتي هدف بازارهاي تعيين. ١٣٩٤روان، مرضيه. مجاوريان، مجتبي؛ احمدي كليجي، سينا و امين .١٣١

  .٧٢٩-٧٣٧): ٤(٤٦-٢، اقتصاد و توسعه كشاورزي ايران

هاي هاي غير خطي در رابطه بين رشد اقتصادي و صادرات: مطالعه موردي كشوررفتار. ١٣٩١مجرد، عصمت و كرباسي، عليرضا.  .١٣٢

  .٢١٠-١٩١): ٣(١٢. هاي اقتصادي (رشد و توسعه پايدار)پژوهشحاشيه درياي خزر. 

. بررسي عوامل مؤثر بر صادرات محصولات كشاورزي و بررسي بازارهاي هدف اين ١٣٨٩فرانك.  محمدي، هادي و همتي، .١٣٣

 .١٨٣-١٤٣): ١٢(٤، اقتصاد مالي و توسعهمحصولات. 

. بررسي مزيت نسبي خرما در استان بوشهر و بررسي ١٣٩٢محمدي محمدي، هادي؛ نصابيان، شهريار و كررود جهاني، زينب.  .١٣٤

  . ١٧٣-١٣٧): ٢٣(٧، صاديعلوم اقتبازارهاي هدف. 



٣١٥ 
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. بررسي تأثير صادرات محصولات خام بخش كشاورزي روي كيفيت ١٣٩٥محمدي، حسين؛ ابوالحسني، ليلي و تيرگري، محمد.  .١٣٥

 .٥٨-٦٩): ١(٣٠، اقتصاد و توسعه كشاورزيمحيط زيست. 

 مزيت هايشاخص ارزيابي ثبات. ١٣٨٨محمد رضايي، رسول؛ شهبازي، حبيب؛ كاوسي كلاشمي، محمد و خداورديدزاده، محمد.  .١٣٦

 .١٧٦-١٦٥): ٢(١٩، دانش كشاورزيايران.  خرماي توليد و صادرات نسبي

. ارزيابي ميزان صادرات غير نفتي و اثر آن بر رشد اقتصادي در ايران : يك تحليل ١٣٨٤محنت فر، يوسف و خاكپور، حسين.  .١٣٧

 .٩١-١١٢: ٥٢و ٥١. مجله اقتصادي ).١٣٥٥-١٣٨٣( تجربي

-١٠٧): ٢(٤، مطالعات اجتماعي ايرانهاي فني.هاي تحقيق با روش تركيبي: اصول پارادايمي و روشح. طر١٣٨٩، احمد. محمدپور .١٣٨

٨١.  

. پيامدهاي زيست محيطي مصرف انرژي و صادرات صنعتي: مطالعه موردي ١٣٩٣محمدزاده، محمد؛ صادقي، سميه و صادقي، ثريا.  .١٣٩

 .١٣٩-١٥٩): ١٢(٦، اقتصادي گذاريسياستهاي صنعت در ايران. زيربخش

تصاد اق. بررسي ناپايداري صادرات بخش كشاورزي ايران با رويكرد ماركف سوئيچينگ. ١٣٩١محمدي، حسين و عليزاده، پريسا.  .١٤٠

 . ٨٧-١٠٥): ٣(٩، هاي اقتصادي سابق)مقداري (بررسي

-٢٣٣: ٤٤، پژوهشنامه بازرگانيان مازندران. هاي توسعه صادرات غيرنفتي است. استراتژي١٣٨٦مدهوشي، مهرداد و تاري، غفار.  .١٤١

١٩٥. 

نسبي. پانزدهمين  مزيت رهيافت: برنج صادرات در ايران رقابتي توان . بررسي١٣٩١مرتضوي، ابوالقاسم؛ امير تيموري، سپيده.  .١٤٢

  رستان.طبهمايش ملي برنج، دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي ساري، پژوهشكده ژنتيك و زيست فناوري كشاورزي 

. اثر تغييرات نرخ ارز بر بخش تجاري كشور، مطالعه موردي رابطه مبادله و قيمت نسبي ١٣٨٣اوري، كاظم. مزيني، اميرحسين؛ ي .١٤٣

 .٨٩-١٠٨: ١٤، هاي اقتصاديپژوهشكالاهاي قابل مبادله بر غيرمبادله. 

لياتي تأمين مالي بخش صادرات با استفاده از . طراحي الگوي عم١٣٩٣قرباني، سعيد و صلح خواه، نسرين. مزيني، اميرحسين؛  .١٤٤

 .٢٠٥-٢٣٣): ٢(١٤ هاي اقتصادي (رشد و توسعه پايدار).پژوهشصكوك در اقتصاد ايران. 

 .بهبود مديريتها. هاي توسعه صادرات بر ارتقاي عملكرد صادرات بنگاه. نقش برنامه١٣٩١مشبكي، اصغر و علي اكبر خادمي.  .١٤٥

٩٨-١٣٥): ٣(٦. 

. وزارت جهاد ١٣٩٥. صادرات و واردات بخش كشاورزي در سال )١٣٩٥( ريزي و اقتصادي وزارت جهاد كشاورزي.برنامهمعاونت  .١٤٦

 : http://amar.maj.ir. قابل دسترس در: ١٣٩٦كشاورزي. مركز فناوري اطلاعات و ارتباطات. فروردين 

هاي صادرات محصولات كشاورزي و مواد غذايي چالشها و بررسي فرصت .١٣٩٥هاي زيربنايي و امور توليدي. معاونت پژوهش .١٤٧

  هاي مجلس شوراي اسلامي.به روسيه. مركز پژوهش

 .٢٩-٤٣): ٨(٤، مديرت فرهنگي. طراحي الگوي توسعه صادرات كالاهاي فرهنگي. ١٣٨حسين زادگان، زهره.   معمارنژاد، عباس و .١٤٨

اي هكاوشاي از خصايص صادركنندگان. نع توسعه صادرات منطقه. تأثيرپذيري ادراك موا١٣٩٥زاده. مفردي، ساناز و محمد شيخ .١٤٩

 .١٦٥-١٨٤: ١٥. سال هشتم، مديريت بازرگاني
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 منابع و مأخذ

 موردي كشاورزي (مطالعه جهاني محصولات بازار در ايران سهم بر مؤثر عوامل . مطالعه١٣٨٦مقدسي، رضا و علي شاهي، مژگان.  .١٥٠

 .٢١-٣٧): ١(١٣، علوم كشاورزيكشمش).  و پسته

ندم، هاي جهاني گبيني الگوهاي تلفيقي و متداول (مطالعه موردي قيمتمقايسه قدرت پيش. ١٣٩٢مقدسي، رضا و ژاله رجبي، ميترا.  .١٥١

 .٢٢-٣٧): ١٨(٥، تحقيقات اقتصاد كشاورزي. ذرت و شكر)

 .١٧٣-٢١٢: ٥١و ٥٠، روند. WTO. منطق گرايي و ١٣٨٥موحدي، فاطمه.  .١٥٢

هاي شپژوهبررسي مزيت نسبي محصولات صادراتي صنعت پتروشيمي ايران.  .١٣٨٣مهدوي، ابوالقاسم و ملكشاهيان، مهران.  .١٥٣

 .٩١-١١٣): ٢١(٦، اقتصادي ايران

تير. قابل دسترس  ٧خبرگزاري مهر [پايگاه اينترنتي]. ». كشورهاي ديگر چگونه در تنظيم بازار موفق شدند؟. «١٣٩٦مهدوي، زهرا.  .١٥٤

 ].٧/٠٤/١٣٩٦[ https://www.mehrnews.com/news/4014831در: 

تير. قابل دسترس  ٢١[پايگاه اينترنتي]. خبرگزاري مهر ». مديريت واحد توليد و بازرگاني در كشاورزي استراليا. «١٣٩٦مهدوي، زهرا.  .١٥٥

 ].٢١/٠٤/١٣٩٦[ https://www.mehrnews.com/news/4028293در: 

. بررسي مزيت نسبي و نقشه ريزي تجاري صادرات ١٣٨٩مهرابي بشرآبادي، حسين؛ پاكروان، محمدرضا و شكيبايي، عليرضا.  .١٥٦

 .٨١-٦٣): ٢(٤، اقتصاد كشاورزيخرماي ايران. 

 پسته بازارهاي هدف بندياولويت و صادراتي مزيت نسبي بر موثر عوامل . بررسي١٣٨٩ي، حسين و نشاط، اكرم. مهرابي بشرآباد .١٥٧

 .٢٣٣-٢١٣: ٥٥، پژوهشنامه بازرگانيايران. 

، تحقيقات اقتصاد كشاورزيايران.  كشمش صادرات نسبي مزيت بر موثر . عوامل١٣٩١مهرابي بشرآبادي، حسين و پورمقدم، امين.  .١٥٨

١٧٧-١٦١): ١(٤. 

. طرح ريزي الگوي تجاري خرماي ١٣٩٢زاده، ميلاد؛ رفيعي، حامد؛ رياحي، انديشه و باستاني، مهدي. مهرپرور حسيني، الهام ؛ اميني .١٥٩

  .١٩-٤٦): ٢(٧، اقتصاد كشاورزيهاي تجاري و تئوري ساختار بازار. ايران، كاربرد مزيت

 كارشناسي ينامه تهران). پايان استان موردي باغي(مطالعه عمده تمحصولا صادرات و نسبي . مزيت١٣٨٧ميرابراهيمي، علي.  .١٦٠

 ريزي، گروه اقتصاد، دانشكده علوم اداري و اقتصاد، دانشگاه اصفهان.برنامه و اقتصادي توسعه يرشته ارشد

يت مدير. ي صادراتبررسي موانع توسعه ي صادرات غيرنفتي و شناسايي عوامل تقويت كننده. ١٣٩٢ميرقرباني گنجي، موسي.  .١٦١
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 بخش بر كشاورزي محصولات صادرات ثباتيبي . تأثير١٣٩١ميرجليلي، يونس؛ خليليان، صادق و نوري زاده فيروز آبادي، سميه.  .١٦٢

  .٢٥-١: ٦٣، پژوهشنامه بازرگانيكشاورزي. 

دن تجارت محصولات شوري صادرات و تخصصي. بررسي بهره١٣٩١فر، محمدعلي . نادر، هيمن، سالارپور، ماشاءاالله و روشن .١٦٣

 .١٥٥-١٧٨): ١(٦، اقتصاد كشاورزيكشاورزي در كشورهاي عضو اكو. 

 .٤٣-٥٥: ٣٧، هاي بازرگانيبررسيها و عملكرد صادراتي. ها، محرك. محدوديت١٣٨٨ناطق، محمد و نياكان، ژيلا.  .١٦٤

 خراسان استان غذايي صنايع محصولات صادرات بر مؤثر عوامل . شناسايي١٣٩٤پور، اعظم؛ اسماعيلي، عبدالكريم. نجاتيان .١٦٥
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٣١٧ 

 

 منابع و مأخذ

. تحليل عوامل مؤثر بر صادرات محصولات صنايع غذايي با رويكرد توسعه روستايي. ١٣٩٥نجاتيان، اعظم؛ اسماعيلي، عبدالكريم.  .١٦٦

  .٣٣٥-٣٥٣): ٣(٣، راهبردهاي توسعه روستايي
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  .١٢١ -١٠١): ٣(١، اقتصاد كشاورزي

خدمات.  هاي كشاورزي، صنعت وايران و رشد بخش صادرات نفتي  و غير نفتي بر رشد اقتصادي تأثير . بررسي١٣٩٣نصري، بهمن.  .١٦٨

 نامه كارشناسي ارشد رشته علوم انساني، دانشكده اقتصاد و مديريت، دانشگاه اروميه.پايان
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 تحقيقات(مطالعه موردي: ايران و اسپانيا).  . اثر صادرات زعفران بر رشد بخش كشاورزي١٣٩٥نصابيان، شهريار و جعفري، سميرا.  .١٧٠

 .١٧-٣٦): ٣(٨، اقتصاد كشاورزي

هاي كشاورزي، صنعت و خدمات. ايران و رشد بخش درات نفتي  و غير نفتي بر رشد اقتصاديصا تأثير . بررسي١٣٩٣نصري، بهمن.  .١٧١

 نامه كارشناسي ارشد رشته علوم انساني، دانشكده اقتصاد و مديريت، دانشگاه اروميه.پايان

. قابل دسترس در: ٢٨: ٢٦٤٥. روزنامه دنياي اقتصاد، اي در عصر جهاني شدنهاي تجاري منطقهموافقت نامه. ١٣٩١نعمت الهي، شيدا. 

https://www. magiran.com/n2505365 ]٣٢/٠٢/١٣٩١.[ 

. تبيين الگوي عوامل مؤثر بر توسعه صادرات محصولات كشاورزي (مورد مطالعه: استان هرمزگان). پايان نامه ١٣٩٥نوروزي، امين.  .١٧٢

 ه علوم انساني، دانشگاه هرمزگان.كارشناسي ارشد، رشته مديريت بازرگاني، دانشكد

.بررسي مزيت نسبي و اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات محصولات كشاورزي ايران  ١٣٨٨. ليي، عيثريا اسم ونوروزي، ق .١٧٣

  .(مطالعه موردي: استان مازندران). ششمين كنفرانس اقتصاد كشاورزي ايران

 
مطالعه عوامل موثر بر صادرات سه كشور مهم عضو سازمان تجاري اكو (ايران، تركيه،  .١٣٨٩نونژاد، مسعود و كشتكاران، سارا.  .١٧٤

 .١٢٥-١٠٧): ١(١، مطالعات اقتصادي. پاكستان)

ا.  هتنوع در بازارهاي هدف صادراتي ايران: به تفكيك استان. بررسي و تحليل ١٣٩٢وجداني طهراني، هديه و رازيني، ابراهيم علي.  .١٧٥

 .١-١٦: ٦١، هاي بازرگانيبررسي

  . برنامه راهبردي وزارت صنعت، معدن و تجارت. معاونت طرح و برنامه.١٣٩٥وزارت صنعت، معدن و تجارت.  .١٧٦

 محصولات از منتخبي موردي: (مطالعه هاآن در حضور موانع و صادراتي هدف بازارهاي بندي. اولويت١٣٩٥ولي بيگي، حسن.  .١٧٧

 .٥٣ -٨٩: ٤١، پژوهشنامه بازرگانيغذايي).  مواد صادراتي

 پيش و ايران باغي عمده محصولات صادراتي نسبي بررسي مزيت .١٣٩٠هاتف، حكيمه؛ دانشور كاخكي؛ سروري، علي اكبر. .١٧٨

 .٢٣٦-٢٢٧): ٢(٢٥، اقتصاد و توسعه كشاورزي. )١٣٤٠-٩٠آن (دوره زماني  هايشاخص بيني

هاي پژوهش). جاذبه الگوي كاربرد( ايران صادرات بر مؤثر عوامل بررسي. ١٣٩٤هراتي، جواد؛ بهراد امين، مهدي و كهرازه، ساناز.  .١٧٩

 .٢٩-٤٦): ٢١(٦، رشد و توسعه اقتصادي
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 ».انجامد؟وزارت جهاد كشاورزي مخالف احياي مجدد وزارت بازرگانيسرنوشت قانون انتزاع به كجا مي. «)١٣٩٦(يعقوبي، مريم.  .١٨٢
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بررسي شدهترين مطالعات برخي از مهمپيوست الف:   

  برخي از مطالعات مرتبط با بررسي رابطه صادرات و رشد اقتصادي  .١-الفجدول 
  نتايج  موضوع مورد بررسي  محقق
   لي بين

)٢٠٠٦(  

 تجارت افزايش و شدن تأثير جهانيبررسي 

  چين در جوانان اشتغال بر

 بر تجارت مثبت و قوي از تأثيرهاي حاكي تحقيق نتايج

  است. كشور اين در جوانان اشتغال

 و اسكوئي بهمني

  )٢٠٠٧( ايولولا

 رشد بين مدت بلند و مدت كوتاه رابطه

  توسعه حالرد كشور ٤٤در  رشد و صادرات

 در رشد به منجر صادرات فرضيه كه دهندمي نشان نتايج

  .شودمي تائيد اين كشورها از درصد ٦٠

   اميساكين

)٢٠٠٩(  

 صادرات و اقتصادي رشد بين رابطهبررسي 

   نيجريه  كشور

 صادرات و توليد بين سويه دو رابطه يك نتايجبر اساس 

  دارد. وجود

 اولاح و همكاران

)٢٠٠٩(  

بررسي اثر صادرات بر رشد اقتصادي 

  ١٩٧٠-٢٠٠٨پاكستان در دوره زماني 

نتايج مطالعه حاكي از تأثير مثبت سياست توسعه صادرات بر 

  رشد اقتصادي كشور پاكستان بوده است.

 گ و بايم بريجزان

)٢٠١١(  

بررسي رابطه بين صادرات، واردات و رشد 

  اقتصادي كشور كره جنوبي و ژاپن

بيانگر وجود رابطه عليت دوطرفه بين واردات و  نتايج مطالعه

  باشد.رشد اقتصادي براي هر دو كشور مي

 همكاران و حيدري

)١٣٨٩(  

رابطه بين اندازه دولت و رشد اقتصادي: 

كشورهاي عضو اوپك حاشيه مطالعه موردي 

  خليج فارس

 رشد نرخ كار، نيروي رشد نرخ طبق نتايج به دست آمده

اقتصادي  رشد بر مثبت اثر صادرات رشد نرخ و سرمايه

  .دارند فارس خليج حاشيه اپك عضو كشورهاي

بخشي و همكاران 

)١٣٩١(  

 صادرات تأثير بسزايي در رشدنتايج بيانگر اين است كه   بررسي اثر صادرات بر رشد اقتصادي ايران

  .ستا ااقتصادي كشور دار

كميجاني و حاجي 

)١٣٩١(  

وري و رشد بررسي نقش صادرات در بهره

اقتصادي ايران با استفاده از شواهد تجربي 

در قالب دو مدل(در  ١٣٣٨-٨٩طي دوره 

مدل اول علاوه بر نيروي كار و سرمايه از 

ه يز بصادرات، مخارج دولت و رابطه مبادله ن

هاي مؤثر در فرآيند توليد استفاده عنوان نهاده

اند. در مدل دوم، اقتصاد به دو بخش شده

  صادراتي و غير صادراتي تفكيك شده است)

در هر دو مدل رابطه مثبت و معناداري بين صادرات و رشد 

اقتصادي وجود دارد. ضريب رشد صادرات در مدل اول 

ش صادرات به طور بيانگر آن است كه هريك درصد افزاي

درصد رشد اقتصادي خواهد  ١٧٥/٠متوسط باعث افزايش 

شد. ضريب رشد صادرات به توليد ناخالص داخلي در مدل 

دوم نيز بيانگر آن است كه هر يك درصد افزايش رشد 

صادرات در نسبت صادرات به توليد ناخالص داخلي باعث 

  درصدي رشد اقتصادي خواهد بود.  ٣٥٢/١افزايش 

  

  

  

  

  



٣٢٥ 

 
 هاي صورت گرفته در رابطه با مزيت نسبي صادراتي برخي از پژوهش .٢-الف جدول

  نتايج  موضوع  محقق
  

  عزيزي و يزداني

)١٣٨٦(  

 خرما صادرات عرضه بررسي تابع

 پايداري عدم تخمين ميزان و

هاي آن طي سال صادراتي درآمد

١٩٧٠-٢٠٠٣  

 در RCAمعيار  اساس بر خرماي ايران صادراتي راهبرد

 عراق،  كشورهاي از ترضعيف بررسي، مورد دوره طول

 مشخصي راهبرد اصلاً  يا و بوده الجزاير و عربستان تونس،

   است. نداشته

  

  اشرفي و همكاران

)١٣٨٦(  

بررسي مزيت نسبي صادرات 

-١٣٨٠هاي كشمش ايران طي سال

هاي با استفاده از شاخص ١٣٤٠

RCA وRSCA  

صادرات كشمش مزيت داشته ايران طي دوره مورد مطالعه در 

و جايگاه اين محصول در بازار صادراتي ايران در دوره بعد 

تر بوده و درجه اطمينان براي ادامه حضور از انقلاب مناسب

  در بازار جهاني نيز در اين دوره افزايش داشته است.

  

  ميرابراهيمي

)١٣٨٧(  

هاي ها و مزيتشناخت توانمندي

توليدي و صادراتي محصولات 

  عمده باغي استان تهران

كشور ايران با توجه به اينكه رتبه بالايي نسبت به ساير 

دار دارد، در صادرات اين كشورها در توليد محصولات هسته

محصولات بسيار ضعيف عمل كرده و حتي جزء ده كشور 

  باشد.اول صادر كننده نيز نمي

  

  

  اكبري و همكاران

)١٣٨٧(  

 محصولات نسبي مزيت تحليل

 در اصفهان استان كشاورزي

جهان  و كشور، خاورميانه با مقايسه

   ١٣٨٢-١٣٧٨هاي طي سال

 اصفهان استان كشاورزي محصولات نسبي مزيت بررسي

 سيب دهد،مي جهان نشان و خاورميانه كشور، به نسبت

 ساير بين در نسبي مزيت ترينبيش داراي درختي

سبزيهاي  تنباكو، ترتيب به آن از پس و باشدمي محصولات

 فرنگي گوجه و بادام زردآلو، عسل، گلرنگ، سير، منجمد،

  .باشدمي نسبي مزيت داراي

  

  محمد رضايي و همكاران

)١٣٨٨(  

 مزيت هايشاخص ارزيابي ثبات

 خرماي توليد و صادرات نسبي

  ايران 

هاي مورد مطالعه، نشان از ها در اكثر سالمقادير شاخص

  دارد.مزيت نسبي خرماي ايران 

  نجفي علمدارلو و حسني

)١٣٨٨(  

بررسي مزيت نسبي توليد، صادرات 

  و شناسايي بازارهاي هدف زيره سبز

مزيت نسبي  داراي محصول اين در ايران داد كه نشان نتايج

   است. بالايي صادراتي

  پيكاني و همكاران

)١٣٨٨(  

  

 رشدي ،١٩٩٠-٢٠٠٥ هايسال طي صادراتي ايران مزيت  كيوي ايران صادراتي مزيت بررسي

  است. داشته مناسب

  نوروزي و ثريايي

)١٣٨٨(  

 بندياولويت و نسبي مزيت بررسي

 صادراتي هدف بازارهاي

 استان كشاورزي محصولات

  مازندران 

 شامل استان اساسي كشاورزي محصولات داد نشان نتايج

 داراي مزيت نسبي كيوي، و زينتي گياهان و گل مركبات،

  هستند. صادرات

  



٣٢٦ 

 
 هاي صورت گرفته در رابطه با مزيت نسبي صادراتي برخي از پژوهش .٢-الف جدولادامه 

  نتايج  موضوع مورد بررسي  محقق
  

  مهرابي بشرآبادي و نشاط

)١٣٨٩(  

 مزيت نسبي بر مؤثر عوامل بررسي

بازارهاي  بندياولويت و صادراتي

  ايران  پسته هدف

 اين صادرات در ايران چند هر كه دهدمي نتايج نشان

 طي شاخص رشد اين اما است، نسبي مزيت داراي محصول

  است.  بوده منفي بررسي مورد دوره

مهرابي بشرآبادي و 

  همكاران

  )١٣٨٩(  

بررسي مزيت نسبي و موقعيت 

  صادرات خرماي ايران ١تجاري 

در  ١٩٩٥-٢٠٠٥ي دهد كه ايران طي دورهنتايج نشان مي

  بوده است.صادرات خرما دراي مزيت نسبي 

  

  محمدي و همتي

)١٣٨٩(  

بررسي عوامل مؤثر بر صادرات، تابع 

تقاضاي صادرات و مزيت نسبي 

محصولات خرما، سيب درختي و 

   ١٣٧٨١-١٣٨٧پسته در دوره زماني 

دهد در طول اين دوره ايران در نتايج اين مطالعه نشان مي

  باشد.صادرات اين سه محصول داراي مزيت نسبي مي

شرآبادي و مهرابي ب

  همكاران

  )١٣٨٩(  

بررسي مزيت نسبي و موقعيت 

  صادرات خرماي ايران ٢تجاري 

در  ١٩٩٥-٢٠٠٥ي دهد كه ايران طي دورهنتايج نشان مي

  صادرات خرما دراي مزيت نسبي بوده است.

  

  محمدي و همتي

)١٣٨٩(  

بررسي عوامل مؤثر بر صادرات، تابع 

تقاضاي صادرات و مزيت نسبي 

محصولات خرما، سيب درختي و 

   ١٣٧٨١-١٣٨٧پسته در دوره زماني 

دهد در طول اين دوره ايران در نتايج اين مطالعه نشان مي

  باشد.صادرات اين سه محصول داراي مزيت نسبي مي

  كشفي بناب

)١٣٨٩(  

 و كشت اقتصادي نسبي مزيت

 و ايران در دارويي تجارت گياهان

  جهاني در بازارهاي آن ارزش

نتايج اين مطالعه حاكي از وجود مزيت نسبي آشكار شده و 

(گون  گياهان دارويي همچون ملي عظيم بالقوه استعدادهاي

  باشد.زرد، زيره سبز و زعفران) مي

  دشتي و همكاران

)١٣٨٩(  

 بازار ساختار و نسبي مزيت تحليل

  پسته جهاني صادرات

 فراوان اختلاف بيانگر نسبي مزيت شاخص از حاصل نتايج

 ساير كشورهاي به نسبت ايران كشور صادراتي نسبي مزيت

  باشد.مي پسته صادركننده

  اميرتيموري و همكاران

)١٣٩٠(  

جايگاه ايران در صادرات  بررسي

رازيانه در بين ده كشور عمده 

  صادركننده اين محصول 

حاصل از تحقيق ايران در صادرات رازيانه از بر اساس نتايج 

مزيت نسبي برخوردار است و اين محصول قدرت رقابتي در 

  .المللي را داردسطح بين

  

  

                                                           
1 Trading Map 
2 Trading Map 



٣٢٧ 

 
 هاي صورت گرفته در رابطه با مزيت نسبي صادراتي برخي از پژوهش .٢-الف جدولادامه 

  نتايج  موضوع  محقق
  

  صادقي و همكاران

)١٣٩٠(  

صادراتي و تعيين مزيت نسبي 

ساختار بازار صادرات و واردات 

-٢٠٠٨طي دوره  جهاني زعفران

٢٠٠٤   

فراوان  بيانگر اختلافنيز  نتايج حاصل از شاخص مزيت نسبي

مزيت نسبي صادراتي كشور ايران نسبت به ساير كشورهاي 

اما اين مزيت نسبي، طي سال  ،باشدصادركننده زعفران مي

  است. هاي مورد مطالعه در حال كاهش بوده

  

  هاتف و همكاران

)١٣٩٠(  

 صادرات نسبي بررسي مزيت

 پسته،( ايران باغي محصول سيزده

 گردو، بادام، سيب، خرما، انگور،

 ، گيلاس الو، زرد هلو، پرتقال،

   )ليمو و كيوي نارنگي،

نسبي  مزيت وجود عدم و وجود از حاكي آمده بدست نتايج

- مي مطالعه مورد زماني دوره در مختلف محصولات براي

 هستند نسبي مزيت داراي خرما و پسته باشد. به عنوان مثال

 نسبي فاقد مزيت زردآلو و هلو پرتقال، انگور، كه حالي در

  باشند.مي

  مرتضوي و اميرتيموري

)١٣٩١(  

 در ايران رقابتي توان بررسي

   برنج صادرات

 در ايران كه داد نشان هاشاخص محاسبه از حاصل نتايج

    .اشدبنمي نسبي مزيت داراي برنج صادرات

  

مهرابي بشرآبادي و 

  پورمقدم

)١٣٩١(  

بررسي مزيت نسبي ايران در 

صادرات كشمش و عوامل مؤثر بر 

   ١٣٤٠-١٣٨٠آن طي دوره زماني 

نتايج مطالعه نشان داد كه بر اساس شاخص مزيت نسبي 

آشكار شده در طي دوره مورد بررسي مزيت نسبي ايران در 

صادرات كشمش نوسانات زيادي داشته و پس از يك سير 

  صعودي وارد سير نزولي شده است. 

  

  

  نصابيان و همكاران

)١٣٩١(  

مطالعه مزيت نسبي صادراتي گياهان 

دارويي رازيانه، باديان، انيسون و 

گشنيز ايران و يازده كشور عمده 

  صادركننده 

طبق نتايج كشور ايران هرچند در صادرات گياهان دروي 

منتخب داراي مزيت نسبي است، اما قدرت رقابت صادراتي 

  آن دراي روند نوساني و نزولي است. 

  ورپاميرنژاد و علي

)١٣٩٢(  

 هايفراورده صادراتي بازار بررسي

 زماني بازة براي ايران جنگلي

١٩٧٠-٢٠٠٩   

 فاقد هاي جنگلي فراورده اين صادرات در ايران كشور

  است.  نسبي مزيت

  محمدي و همكاران

)١٣٩٢(  

بررسي مزيت نسبي خرما در استان 

  بوشهر و بررسي بازارهاي هدف

هاي زياد در روند وجود نوساني نتايج مطالعه نشان دهنده

شاخص مزيت نسبي آشكار شده و متقاران براي استان بوشهر 

  باشد. مي

  



٣٢٨ 

 
  

 هاي صورت گرفته در رابطه با مزيت نسبي صادراتيبرخي از پژوهش .٢-الف جدولادامه 

  نتايج  موضوع  محقق

  ورپكرباسي و رستگاري

)١٣٩٣(  

بررسي مزيت نسبي توليد و صادرات 

  زعفران 

-٢٠١٢هاي مزيت نسبي صادرات در سال معيار دو هر طبق بر

 داراي ترتيب به يونان و اسپانيا ايران، كشورهاي ٢٠٠٤

 باشند، درحاليمي جهان در صادرات نسبي مزيت اولويت

  ندارد. بالايي افزوده ارزش ايران زعفران صادرات كه

  

  رجايي و همكاران

)١٣٩٣(  

 داخلي بازار ساختارمطالعه 

 مزيت و ايران در كشمش محصول

 استان در محصول اين توليد نسبي

  زنجان

  است. كشمش تجارت در نسبي مزيت وجود بيانگر نتايج

  

 طاهري ريكنده و همكاران

)١٣٩٥(  

 بازار در ايران پذيريرقابت ارزيابي

- و اولويت دارويي گياهان جهاني

 صادراتي هدف كشورهاي بندي

  دارويي  گياهان

 صادرات در ميلادي ٢٠٠٠-٢٠١١هاي سال در ايران ن

 داشته نسبي مزيت هاآن هايفرآورده و دارويي گياهان

  است.

  حري و همكاران

)١٣٩٤(  

بررسي مزيت رقابتي عسل طبيعي 

ايران با استفاده از شاخص توان 

  رقابتي و شاخص سهم بازار پايدار

بر اساس شاخص سهم بازار پايدار، عملكرد رقابتي عسل 

ايران در بازارهاي هدف، منفي برآورد شده است.  طبيعي

-١٣٩١مزيت رقابتي عسل طبيعي ايران در دوره مورد بررسي(

  ) داراي روند مشخص و پايدار نبوده است.١٣٨٧

  ١ گنوگونتلا

)٢٠٠٧(  

 هايفراورده صادراتي بررسي بازار

در بازه  نيوزلند هاي جنگل توليدي

  ٢٠٠٥-١٩٩٦زماني 

 جنگلي كم ارزش محصولات در نيوزيلند نسبي مزيت

 بالا ارزش با نسبي محصولات مزيت اما است، يافته كاهش

  .يافته است افزايش جنگل بخش در

  

  ٢و سيوان سرين

)٢٠٠٨(  

 گوجه نسبي مزيت بررسي به

 صنعت و زيتون روغن فرنگي،

  آبميوه  كشور تركيه 

 بازار و آبميوه صنعت در توجهي قابل بطور تركيه كشور

 بازار در بوده، اما نسبي مزيت داراي اروپا در زيتون روغن

  .باشدنمي نسبي مزيت داراي فرنگي گوجه

  

همكاران  و ٣كومار

)٢٠٠٨(  

 محصولات صادرات پذيريرقابت

با  كشاورزي كشور هندوستان

 بين  نسبي مزيت شاخص از استفاده

   ١٩٩٠-٢٠٠٥ هايسال

 بالايي بسيار پذيريرقابت سال ١٥ از كشور هندوستان بيش

 پتانسيل است و  كرده خيارتجربه محصول صادرات در

 در زيادي ثباتيبي اما دارد، آينده در رشد براي زيادي

  .دارد وجود آن هايفرآورده و صادرات گوجه فرنگي

                                                           
1 Gonuguntla 
2 Serin & Civan 
3 Kumar 



٣٢٩ 

 
 هاي صورت گرفته در رابطه با مزيت نسبي صادراتيبرخي از پژوهش .٢-الف جدولادامه 

  نتايج  موضوع  محقق

  

  )٢٠١٠( همكاران و ١ران

 صادرات نسبي بررسي مزيت

 هاوايي در كشاورزي محصولات

   ايالات متحده بازار نسبت به را

 آن، هايفرآورده و آناناس فندق، محصولات بر اساس نتايج

  دارد. وجود نسبي انبه و گل مزيت شكر تصفيه شده،

  

  

  و همكاران ٢نور آيني

)٢٠١٠(  

 نسبي صادرات مزيت يمطالعه

 مالزي كشور چوبي هايفراورده

اروپا طي سال هاي  بازارهاي در

١٩٩٩-٢٠٠٦  

 ارتباطات فراوان، منابع داشتن كه داد نشان نتايج اين مطالعه

 بر اثرگذار عوامل ترينمهم از توليد يهزينه و و فناوري

 كشور براي هافراورده اين صادراتي نسبي وجود مزيت

   .است بوده اروپا بازار در مالزي

  

  ٣بانو و اسكريمگور

)٢٠١٢(  

 و رشد نسبي مزيت بررسي

 كشور كيوي صنعت صادرات

-٢٠١١بازه زماني  براي نيوزلند

١٩٨١  

 توجهي قابل آشكار شده نسبي مزيت داراي نيوزلند كشور

 درآمد كه داد نتايج نشان همچنين، باشد.مي صنعت اين در

 از بودن، فصلي بازار و اندازه بازرگاني، و داخلي شركاي

  باشد.در اين كشور مي كيوي صادرات يكننده تعيين عوامل

  زادهبخشي نژاد و حسن

)٢٠١٢(  

نسبي محصولات بررسي مزيت

  كشاورزي منتخب در ايران 

مزيت نسبي صادرات و سهم بازار كشور ايران در صادرات 

  گردو، بادام، سيب و پرتقال كاهش يافته است.

  

  و همكارن ٤آكمال

)٢٠١٤(  

-بررسي ساختار صادرات و رقابت

  پذيري برنج باسماتي پاكستان

كشور پاكستان داراي مزيت نسبي در صادرات برنج باسماتي  

مزيت نسبي صادراتي   ١٩٨٧-٢٠١٢است. هرچند طي دوره 

  از روند كاهشي و نوساني برخوردار بوده است. 

  ٥فياُ اُدورو و

)٢٠١٤(  

آشكار شده بررسي مزيت نسبي 

محصولات كشاورزي فراوري شده 

  كشور غنا طي

نه گروه از محصولات كشاورزي فراوري شده كشور غنا 

داراي مزيت نسبي صادراتي است. با اين حال مزيت نسبي 

صادراتي اين محصولات طي دوره مورد بررسي كاهش يافته 

  است.

  ٦بشيمو

)٢٠١٥(  

بررسي مزيت نسبي صادرات  پنبه 

  كشور تركيه

  باشد.نسبي صادرات پنبه مي مزيت داراي تركيه كشور

  

  

  

                                                           
1 Run 
2 Noor Aini 
3 Bano & Scrimgeour 
4 Akmal 
5 Oduro & Offei 
6 Bashimov 



٣٣٠ 

 
  در رابطه با اولويت بندي بازارهاي هدف صادراتي  بررسي شدههاي پژوهش اي ازخلاصه. ٣-الف جدول

  نتايج  موضوع مورد بررسي  محقق

  نوروزي و ثريايي

)١٣٨٨(  

 بندي اولويت و نسبي مزيت بررسي

 صادراتي هدف بازارهاي

 استان كشاورزي محصولات

  مازندران

 آذربايجان، كشور مركبات محصول براي بر اساس نتايج،

 كشورهاي كيوي محصول براي و تركمنستان و ارمنستان

 بازار به نسبت صادراتي هدف بازارهاي ارمنستان و آذربايجان

  .هستند اولويت در و شوندمي محسوب كشورها ديگر

  همكاران و امجدي

)١٣٨٩(  

 بالاتر، درآمد با غيرآسيايي كشورهاي داد، نشان پژوهش نتايج  خرما و پسته هدف بازارهاي تعيين

   باشند.مي ايران صادراتي براي خرماي تريمناسب بازار

  مجاوريان و همكاران

)١٣٩٤(  

ي هدف اشناسايي بهترين بازاره

  صادراتي براي گياهان دارويي ايران 

نتايج تحقيق نشان داد كه مقاصد فعلي صادرات اين محصول با 

توجه به اولويت هاي بازار هدف صادراتي صحيح انتخاب نشده 

  است. 

  

  محمدي و همتي

)١٣٨٩(  

بررسي شاخص تقاضاي وارداتي 

بازارهاي هدف سه محصول خرما، 

  سيب درختي و پسته ايران

ي ادراتي اثر منفهاي صدهد كه قيمتنتايج اين مطالعه نشان مي

دار و توليد ناخالص داخلي اثر مثبت و معني داري بر و معني

تقاضاي صارات اين سه محصول داشته است. به علاوه نوع بازار 

  هر سه محصول از نوع انحصار چند جانبه بوده است. 

  روشني

)١٣٩١(  

 بازارهاي بندي اولويت و شناسايي

 محصولات صادراتي هدف

  يزد كشاورزي استان

 صادراتي هدف بازارهاي كه انتخاب داد نشان تحقيق اين نتايج

 با كه است علمي حال، درعين و منطقي گيريتصميم نوعي

 را صادراتي هدف بازارهاي ترينتوان مناسبمي آن از استفاده

  .كرد بندياولويت و انتخاب محصولات نوع به توجه با

  چيذري و همكاران

)١٣٩٣(  

هدف كشمش  ارزيابي بازارهاي

  ايران

نتايج گوياي اين است كه ايران در ميان صادركنندگان عمده، 

ترين ثبات را در سهم صادراتي، قيمت صادراتي و مزيت كم

  صادراتي دارد. 

طاهري ريكنده و 

  همكاران

)١٣٩٥(  

 بازار در ايران پذيريرقابت ارزيابي

- و اولويت دارويي گياهان جهاني

 صادراتي هدف كشورهاي بندي

  دارويي گياهان

 آمريكا، عربستان، امارات، كشورهاي كه دهدنتايج نشان مي

 داراي كانادا و دانمارك آلمان، هلند، بوتسوانا، قطر، بريتانيا،

  باشند.مي دارويي گياهان صادرات انجام اولويت جهت بالاترين

  

  

  

  

  



٣٣١ 

 
  در رابطه با اولويت بندي بازارهاي هدف صادراتي  بررسي شدههاي پژوهش اي ازخلاصه. ٣-الف جدول

  نتايج  موضوع مورد بررسي  محقق
خاتمي فيروزآبادي و 

  همكاران

)١٣٩٥(  

 هدف بازارهاي بندياولويت

 يزد با استان پسته محصول صادرات

سلسله  تحليل تركيبي مدل از استفاده

  فازي محيط تاپسيس در و مراتبي

 اسپانيا، روسيه، لوكزامبورگ، آلمان، كنگ، هنگ كشورهاي

 اولويت بالاترين ترتيب به بلژيك و فرانسه ايتاليا، چين، هلند،

  .اندداده اختصاص خود را به پسته محصول هدف بازارهاي هاي

  

  خداورديزاده و محمدي

)١٣٩٥(  

 بندياولويت و بازار ساختار تعيين

 جهاني صادرات هدف بازارهاي

(رازيانه،  منتخب دارويي گياهان

  گشنيز)  و انيسون باديان،

 بنگاه نوع دو از بررسي مورد دوره طي موردنظر بازار ساختار 

 در تنوع از ايران و باشدمي چندجانبه بسته انحصار و مسلط

  نيست.  برخوردار صادرات

خاكسار آستانه و 

  همكاران

)٢٠١٤(  

بندي بازارهاي شناسايي و اولويت

هسته دار هاي هدف صادراتي ميوه

  ايران

ترين مهم ٢٠١٠تا  ١٩٩٧دهد كه در دوره زماني نتايج نشان مي

بازارهاي هدف صادراتي اين محصولات به ترتيب كشورهاي 

آلمان، انگلستان، فرانسه، ايتاليا، هلند، روسيه، عربستان، بحرين، 

  باشند.سوئسي، امارات و افغانستان مي

  انجام شده در ارتباط با عوامل تأثيرگذار بر صادراتاي از مطالعات خلاصه .٤-الف جدول
  نتايج  موضوع مورد بررسي  محقق

  خليليان و فرهادي

)١٣٨١(  

بررسي عوامل موثر بر صادرات بخش 

  كشاورزي ايران

اي ه(ظرفيت توليدي)، قيمت توليد ناخالص داخلي كشور

نسبي صادرات و مصرف داخلي(تقاضاي داخلي) بر عرضه 

   دار دارند.محصولات كشاورزي تأثير معنيصادرات 

  امامي و شعباني

)١٣٨٨(  

گيري و تعيين عوامل مؤثر بر اندازه

تجارت درون صنعت ميان يك گروه 

منتخب از كشورهاي جنوب غربي آسيا 

  ٢٠٠٣-٢٠٠٧هاي طي سال

دهد متغيرهاي نرخ ارز، عدم توازن تجاري نتايج نشان مي

 ارتباط منفي و قابل انتظار برو مسافت جغرافيايي داراي 

  باشد.متغير تجارت درون صنعت مي

  

  شمس الديني و همكاران

)١٣٨٩(  

 بر را ثرؤم و كنندهتعيين بررسي عوامل

 كشاورزي بخش در تجاري هايجريان

 يعضو اتحاديه كشورهاي و ايران ميان

  اروپا

و  صادركننده كشورهاي داخلي ناخالص توليد متغيرهاي

 ميانگين و ارز واقعي نرخ جغرافيايي، يفاصله واردكننده،

 لحاظ به ايران كشاورزي محصولات بر تعرفه نرخ يساده

  .است معنادار آماري

  فرهادي و همكاران

)٢٠١٠(  

 صادرات بر مؤثر بررسي عوامل

  ايران اقتصاد در را غيرنفتي

 تورم و نفتي صادرات درآمد داخلي، ناخالص توليد ميان

  دارد. وجود دارمعني مثبت رابطه يك صادرات غيرنفتي با

  

  

  



٣٣٢ 

 
  اي از مطالعات انجام شده در ارتباط با عوامل تأثيرگذار بر صادراتخلاصه. ٤-الف ادامه جدول

  نتايج  موضوع مورد بررسي  محقق
  نونژاد و كشتكاران

)١٣٨٩(  

تأثير توليد داخلي، تورم، نرخ بررسي 

خارجي را گذاري مستقيم ارز و سرمايه

سس سازمان ؤبر صادرات سه كشور م

(ايران، تركيه،  همكاري هاي اقتصادي

  پاكستان)

كليه متغيرها به جز تورم، تأثير مثبت بر صادرات اين سه 

  كشور دارند.

  

  

  سحابي و همكاران

)١٣٩٠(  

ثير نرخ ارز بر صادرات غيرنفتي ايران أت

به كشورهاي منتخب خاورميانه (تركيه، 

  عربستان، كويت، پاكستان)امارات، 

توليد ناخالص داخلي كشورهاي ميزبان و نرخ ارز تأثير 

ها و جنگ تأثير منفي و معني دار بر مثبت، نسبت قيمت

  صادرات كالاهاي ايران دارند.

  فلاحي و همكاران

 )١٣٩٢(  

 بر واقعي ارز نرخ ثباتيبي تأثير بررسي

 و سيب محصولات صادرات تقاضاي

 يتوسعه حال در شورك ٩ سيب زميني

 اين عمده صادركننده و توليدكننده

  محصولات

 ارز واقعي نرخ دارمعني و مثبت تأثير يدهندهنتايج نشان

 تقاضاي مقدار بر آن بيثباتي دارو معني منفي تأثير و

 مورد منتخب كشورهاي در محصولات اين صادراتي

   باشد.مي مطالعه

  سوري و تشكيني

)١٣٩٢(  

بر تجارت متقابل ايران و  وامل مؤثرع

  ايهاي منطقهبلوك

 و سرانه درآمد اقتصادي، اندازه دهدمي نشان نتايج

 تجارت يتوضيح دهنده متغيرهاي ترينمهم مسافت

 ابعاد ن،يهمچن. اندتجاري طرف وكشورهاي ايران متقابل

 بر معكوسي و ميمستق تأثير به ترتيب مسافت و اقتصادي

  .دارد ايران تجاري انيجر

  ژاله رجبي و مقدسي

)١٣٩٣(  

گيري هزينه تجارت محصولات اندازه

ن ثر بر آؤكشاورزي و شناسايي عوامل م

در تجارت ايران با كشورهاي توسعه 

  يافته و در حال توسعه

 تجارت عمده شركاي و ايران دوجانبه تجارت

 توسعه كشورهاي گروه دو كشاورزي در محصولات

 هاي نرخ تعرفه فاصله، متغيرهاي توسعه، با حال در و يافته

 رابطه قبل دوره در متناظر تجارت هاي هزينه و دوجانبه

  .دارد عكس رابطه بودن جزيره و همجواري با و مستقيم

و ١زينال عبادي نيا

  همكاران

)٢٠١٣(  

 صادرات بر عوامل اقتصادي اثر بررسي

 عضو كشورهاي و مالزي ميان دوجانبه

OIC  ١٩٩٧-٢٠٠٩ دوره در  

 باز سطح اندازه، اثرات اهميت حاكي از مطالعه نتايج

 ثرؤعوامل م عنوان به ارز نرخ و تورم نرخ اقتصاد، بودن

  باشد.مي صادرات بر

  

  

                                                           
1 Zainal Abidina 



٣٣٣ 

 
  انشاهكرمهاي مربوط به محاسبه مزيت نسبي صادرات در بخش كشاورزي استان جدولپيوست ب: 

  كشور به نسبت كرمانشاه استان كشاورزي محصولات صادرات نسبي مزيت.  ١-بجدول 
 محصول شاخص  ١٣٩٢ ١٣٩٣ ١٣٩٤ ١٣٩٥ متوسط دوره

٩٣٣٣/٦ ٤٨٨٨/٢  ١٦٢٢/٣  ١٩٤٨/٤ - RCA گوسفند 

٧٤٧٨/٠ ٤٢٦٧/٠ ٥١٩٤/٠ ٥٦٤٧/٠ - RSCA 

٤٧٧٤/١ ٨٧٥٩/٢ ١١٩٣/٢ ٧١٣٢/٢ ٢٩٦٥/٢  RCA ينيزم بيس 

١٩٢٧/٠ ٤٨٤٠/٠ ٣٥٨٨/٠ ٤٦١٣/٠ ٣٧٤٢/٠  RSCA 

٧٣٠٢/٣ ٣٦٧٧/٤ ٠٣٣٠/٤ ٦٠٦٣/٩ ٤٣٤٣/٥  RCA يفرنگ گوجه 

٥٧٧١/٠ ٦٢٧٤/٠ ٦٠٢٦/٠ ٨١١٤/٠ ٦٥٤٦/٠  RSCA 

٢٧١٣/٠ ٧٣٥٩/٠ ١٨٢٨/٠ ٠٨٦٦/١ ٥٦٩٢/٠  RCA نخود 

٥٧٣٠/٠ -١٥٢٠/٠ -٦٩٠٨/٠ ٠٤١٥/٠ -٣٤٣٦/٠-  RSCA 

٧٠٢٤/٠ ٠٧٥١/٠ ٨٢٨٢/٤ ٨٦٨٨/١ - RCA يفرنگ نخود 

١٧٤٧/٠ -٨٥٩٢/٠ ٦٥٦٨/٠ -١٢٥٧/٠- - RSCA 

٢٤٩٥/١٠ ٧٢٠٣/٥ ٩٠٩٨/٢ ٤٥٨١/٦ ٣٣٤٤/٦ RCA ريو س ازيپ 

٨٢٢٢/٠ ٧٠٢٣/٠ ٤٨٨٤/٠ ٧٣١٨/٠ ٦٨٦٢/٠ RSCA 

٧١٠٥/٢١ ٦٩٣٥/١٠ ١٥١٨/١ ٦٦٤٠/١ ٨٠٥٠/٨ RCA بادمجان 

٩١١٩/٠ ٨٢٨٩/٠ ٠٧٠٥/٠ ٢٤٩٢/٠ ٥١٥١/٠ RSCA 

٢١٦٨/١٠ ١٥٩٦/٥ ٨٦٣٥/١ ٠١٠٨/٣ ٠٦٢٦/٥ RCA شور اريو خ اريخ 

٨٢١٦/٠ ٦٧٥٣/٠ ٣٠١٥/٠ ٥٠١٣/٠ ٥٧٤٩/٠ RSCA 

٥١٣٦/٧ ٩٤٦١/٥ ٢٣٣٦/١ ٠٥٤٥/٢ ١٨٧٠/٤ RCA خربزه 

٧٦٥٠/٠ ٧١٢٠/٠ ١٠٤٦/٠ ٣٤٥٢/٠ ٤٨١٧/٠ RSCA 

٥٢١٩/٢ ٨٧٢٧/٣ ٨٥٩٢/٠ ٢٥٢٠/٤ ٨٧٦٥/٢ RCA هندوانه  

٤٣٢١/٠ ٥٨٩٥/٠ -٠٧٥٧/٠ ٦١٩١/٠ ٣٩١٢/٠ RSCA 

٧٤٥٤/٣٠ ٢٦٣٨/٩ ٥٢٤٠/٣  ٦٩٤٢/٢ ٥٥/١١  RCA  شلغمهويج و 

٩٣٦٩/٠ ٨٠٥١/٠ ٥٥٧٩/٠ ٤٥٨٦/٠ ٦٨٩٦/٠  RSCA 

٠٨٨٥/٢ ٣٧٦٢/٣ ٠٩٢٨/١ ٩٢٩٧/١ ١٢١٨/٢  RCA كاهو 

٣٥٢٤/٠ ٥٤٢٩/٠ ٠٤٤٣/٠ ٣١٧٣/٠ ٣١٤٢/٠  RSCA 

٠٦٩٨/٠ - ٠٧٠٩/٠ ٦٢٢٣/١ ٤٤٠٧/٠  RCA كدو حلوايي 

٨٦٩٣/٠ - -٨٦٧٥/٠ ٢٣٧٣/٠ -٤٨٩٨/٠-  RSCA 

٣٦/٠ ٩٣٠٧/٠ ٤٩٣٨/٠ ١٣٥٤/١ -١٢٦٩/٠  RCA كلم 

٤٧٠٥/٠ -٠٣٥٨/٠ -٣٣٨٧/٠ ٠٦٣٤/٠ ٧٢٩٢/٠-  RSCA 

٦٨٣١/١٢ - - ٦٨٣٢/١٢ - RCA چغندر 

٨٤٣٨/٠ - - ٨٥٣٨/٠ - RSCA 

٤٥٨٩/٠ ١٤٥٢/٠ - ٤٢٥٢/٢٧ ٣٤٣١/٩ RCA لوبيا 

٣٧٠٨/٠ -٧٤٦٣/٠ - ٩٢٩٦/٠ -٠٦٢٥/٠- RSCA 

 



٣٣٤ 

 
  كشور به نسبت كرمانشاه استان كشاورزي محصولات صادرات نسبي مزيت. ١-ب ادامه جدول

 محصول شاخص  ١٣٩٢ ١٣٩٣ ١٣٩٤ ١٣٩٥ متوسط دوره

٤٤٧٤/٠ ٠٣١٣/٠ ٠٣٥٨/٠ ٠٧٢٠/٠ ١٤٦٧/٠ RCA انار 

٣٨١٤/٠ -٩٣٩١/٠ -٩٣٠٧/٠ -٨٦٥٦/٠ -٧٧٩٢/٠- RSCA 

٨٥٢٤/٢ ٨٥٥٦/٤ ٠٤٥٢/٠ ٧٨٣٠/١ ٣٨٤٠/٢ RCA سيب تازه 

٤٨٠٨/٠ ٦٥٨٤/٠ -٩١٣٤/٠ ٢٨١٣/٠ ١٢٦٨/٠ RSCA 

٨١٩٤/٥ ٦٩٢٤/٤ ٥١٨٥/٣ ٤٨٥٠/٩ ٨٧٨٨/٥ RCA  آلو و گوجه
 RSCA ٧٠٦٧/٠ ٦٤٨٦/٠ ٥٥٧٣/٠ ٨٠٩٢/٠ ٦٨٠٥/٠ سبز

٠٩٤٢/٠ ٥٨٣٧/٦ ٤٤٣٠/٠ ٥٦٤٧/٠ ٩٢١٤/١ RCA هلو و شليل  
٨٢٧٧/٠ ٧٣٦٢/٠ -٣٨٥٩/٠ -٢٧٨١/٠ -١٨٨٩/٠- RSCA 

٤١١٨/٠ ٠٧٦٠/٠ ٠٥٨٦/٠ ١٠٠٧/٠ ١٦١٨/٠  RCA  انگور تازه و
-٤١٦٦/٠ -٨٥٨٦/٠ -٨٨٩١/٠ -٨١٦٩/٠ -٧٤٥٣/٠ خشك  RSCA 

٦٧٢٨/٠ ١٢١٤/٠ ٣٤٧٢/٠ ٥٤٣٢/٠ ٤٢١٢/٠  RCA زردآلو تازه 

١٩٥٥/٠ -٧٨٣٤/٠ -٤٨٤٤/٠ -٢٩٥٩/٠ -٤٣٩٨/٠-  RSCA 

٠٠٧٤/٠ ٠٣٤٢/٠ ٠٤٩٥/٠ ٠٣٠٤/٠ - RCA انجير 

٩٨٥٢/٠ -٩٣٣٨/٠ -٩٠٥٥/٠ -٩٤١٥/٠- - RSCA 

٠٨٤٩/٠ - - ٢٧١٣/٠ ١٧٨١/٠ RCA گيلاس 

٨٤٣٤/٠ - - -٥٧٣١/٠ -٧٠٩٣/٠- RSCA 

١٥٨٣/٠ ٠٦٠٧/٠ - - ١٠٩٥/٠ RCA آلبالو 

٧٢٦٥/٠ -٨٨٥٤/٠ - - -٨٠٦٠/٠- RSCA 

٢٦٠٧/٩ - - ٨٠٩٠/١٩ ٥٣٤٨/١٤ RCA ليمو و نارنگي 

٨٠٥٠/٠ - - ٩٠٣٨/٠ ٨٥٤٤/٠ RSCA 

٣٤٢٣/١ ٣٥٣٩/٠ ٣١١٠/٢ ٤٣٢٧/١٢ ١١٠٠/٤ RCA پرتقال 

١٤٦١/٠ -٤٧٧٢/٠ ٣٩٥٩/٠ ٨٥١١/٠ ٢٢٩٠/٠ RSCA 

٤٢٠٢/٣ ٠٢٩٥/٠ ٠٦٤٣/٠ ٠١٥٩/٠ ٨٨٢٧/٠ RCA خرما 

٥٤٧٦/٠ -٩٤٢٥/٠ -٨٧٩٠/٠ -٩٦٨٦/٠ -٥٦٠٦/٠ RSCA 

١١٩٢/١ ٥٧٥٣/٠ ١٥٣١/٠ ٥٢٦٧/٠ ٥٩٣٦/٠ RCA گردو  
٠٥٦٢/٠ -٢٦٩٥/٠ -٧٣٤١/٠ -٣٠٩٣/٠ -٣١٤٣/٠ RSCA 

٧١٠١/٣٨ ٦٦٦٩/٧ ٥٦٧٧/١ ٢٢٧٦/٧ ٧٩٣١/١٣ RCA قارچ  
٩٤٩٦/٠ ٧٦٩٢/٠ ٢٢١١/٠ ٧٥٦٩/٠ ٦٧٤٢/٠ RSCA 

٧٠٩٣/١ ٢٤٢٨/٠ - ٩٧٦١/٠ - RCA فلفل  
٢٦١٨/٠ -٦٠٩١/٠ - -١٧٣٦/٠ - RSCA 

 

 



٣٣٥ 

 
  جهان به نسبت كرمانشاه استان كشاورزي محصولات صادرات نسبي مزيت. ٢-ب جدول

 محصول شاخص  ٢٠١٣ ٢٠١٤ ٢٠١٥ ٢٠١٦ متوسط دوره

٦٠٧٩/١١٣ ٣٧٩٤/٩٨  ٠٢١٧/١٠٨  ٠٠٣٠/١٠٧ - RCA   
 RSCA - ٩٨٢٧/٠ ٩٧٩٨/٠ ٩٨١٦/٠ ٩٨١٤/٠ گوسفند

٢٩١٧/١٣ ٢١٥/١٠ ٨٧٩٠/١٢ ١٢٨٨/١٢ - 2K 

٣٨٦٤/٨ ١٣١٢/٩ ٠٧٨٣/٨ ٥٣٢٠/٨ - HI 

٩٩٧٨/١٨ ٤٦٧٨/٣٢ ١٧٦٤/٥٠ ٠٤٧٤/٤٠ ٤٢٢٣/٣٥  RCA   
٨٩٩٨/٠ ٩٤٠٢/٠ ٩٦٠٩/٠ ٩٥١٢/٠ ٩٣٨١/٠ سيب زميني  RSCA 

٨٨٢٧/٠ ٤٢٨٩/٢ ٣٣٦٩/٥ ٨٧٩٣/٣ ١٣١٩/٣  2K 

٢٨٢٢/١٩ ٥٢٠١/١٢ ٨٨٢٢/٨ ٧٤٥٧/٩ ٦٠٧٦/١٢  HI 

٧٠٥٧/٤٨ ٤٥١٦/٤٣ ٢٥٢٢/١٨ ٣٩١٦/٤٢ ٢٠٠٣/٣٨  RCA   
٩٥٩٧/٠ ٩٥٥٠/٠ ٨٩٦١/٠ ٩٥٣٩/٠ ٩٤١١/٠ گوجه فرنگي  RSCA 

٦٧٨٥/١١ ٥٩١٨/٩ ٥٨٧٠/١ ٤٦٣١/٩ ٠٨٠١/٨  2K 

٩٨٣٥/٠ ٣٠٧٢/٤ ٢١٣٤/١٠ ٢٣٩٣/٤ ٦٨٥٩/٥  HI 

٧٥٠٣/٢ ٣٩٢٢/٦ ٨٨٤٧/٠ ٣٢٧٦/١ ٨٣٨٧/٢  RCA   
٤٦٦٧/٠ ٧٢٩٤/٠ -٠٦١١/٠ ١٤٠٧/٠ ٣١٨٩/٠ نخود  RSCA 

٠٠١٩/٠ ٠١٧٤/٠ ٠٠٠٠١/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠٤٨/٠ 2K 

٠٠٤٣/٥٦٠ ٢٢٣٢/٢٦١ ٧٤١٤/١١١٦ ٣٨٤١/٥٩٦ ٥٩٨٠/٦٣٣ HI 

٣١٧٢/٠ ٠٣٦٦/٠ ٠٦٠١/٠ ١٣٨٠/٠ - RCA   
 RSCA - -٥١٨٢/٠ -٩٣٩٣/٠ -٨٨٦٥/٠ -٧٧٨٠/٠ نخود فرنگي

٠٠١٢/٠ ٠٠٠٥/٠ ٠٠١١/٠ ٠٠١٢/٠ ٠٠١٠/٠ 2K 

٧٤٢٩/٢٦١٣ ١٥٩٦/٢١٤١٠ ٢١٣٩/١١٤٣٣ ٠٤/١١٨١٩ - HI 

٤٠٤٨/٢١ ٢٧٨٩/٢٨ ٨٠٩٠/١١ ٨٨٧٥/١٦ ٥٩٥١/١٩ RCA   
 RSCA ٩١٠٧/٠ ٩٣١٦/٠ ٨٤٣٨/٠ ٨٨٨١/٠ ٨٩٣٦/٠ پياز و سير

٤٤٨٥/١ ٣١٠٤/٢ ٤٥٤٢/٠ ١٥٦٩/١ ٣٤٢٥/١ 2K 

٤٠٢٢/١٣ ٣٦٠٥/١١ ٦٩٨٢/٢١ ٨٨١١/١٢ ٨٣٥٥/١٤ HI 

٥٢٥٩/١٨١ ١٩٤٩/٧٤ ٠٣٧١/١٥ ٣٤٢٦/٢٦ ٢٧٥١/٧٤ RCA   
 RSCA ٩٨٩٠/٠ ٩٧٣٤/٠ ٨٧٥٢/٠ ٩٢٦٨/٠ ٩٤١١/٠ بادمجان

٧٦٤١/٩ ٥٢٨٦/١ ٠٥٦١/٠ ١٩٥٤/٠ ٨٨٨٦٠/٢ 2K 

٠٨٦٨/١٨ ٩٢٦٣/٤٦ ٤١٧٤/٣٢٢ ١٥٦٦/١٢٤ ٣٩٦٨/١٠٥ HI 

٩٣٠٩/١٠٦ ١٣٤٤/٤٣ ٦٨٥٤/٢٢ ٧٨١٥/٣٨ ٨٨٣٠/٥٢ RCA   

خيار و خيار 
 شور

٩٨١٤/٠ ٩٥٤٦/٠ ٩١٥٥/٠ ٩٤٩٧/٠ ٩٥٠٣/٠ RSCA 

٧١٠٢/١٥ ٤٥٩٠/٢ ٦٧٧٣/٠ ٢٢٢٦/٢ ٢٦٧٣/٥ 2K 

٦١٥٥/٦ ٦٧٣٢/١٦ ٣٧٧٠/٣٠ ٤٤٨٥/١٦ ٥٢٨٥/١٧ HI 

 



٣٣٦ 

 
  جهان به نسبت كرمانشاه استان كشاورزي محصولات صادرات نسبي مزيت. ٢-ب ادامه جدول

 محصول شاخص  ٢٠١٣ ٢٠١٤ ٢٠١٥ ٢٠١٦ متوسط دوره

٧٧٥٣/٤٨ ٧٢٠٧/٢٩ ٧٥٣٣/٨ ٤٤١٥/١٥ ٦٧٢٧/٢٥ RCA   
٩٥٩٨/٠ ٩٣٤٨/٠ ٧٩٤٩/٠ ٨٧٨٣/٠ ٨٩٢٠/٠ خربزه  RSCA 

١١٨٤/٢ ٧٨٥٧/٠ ٠٥٩٦/٠ ٠٠٠٢/٠ ٧٩٥٨/٠  2K 

٩٩٣٢/٢١ ٢٢٨٥/٣٥ ٨٨٢٥/١١٤ ٣٥٩٦/٦١ ٣٦٦٠/٥٨  HI 

٩٢٠٩/١٠٦ ٣١٤٩/١٢٦ ٠٠٤٨/٥٥ ٠٢٤٥/٩٣ ٣١٦٣/٩٥ RCA   
٩٨١٤/٠ ٩٨٤٢/٠ ٩٦٤٢/٠ ٩٧٨٧/٠ ٩٧٧١/٠  هندوانه  RSCA 

٥٦٠٤/٩ ٧٤٥٩/١٣ ٦٤١٦/٢ ٤٩٣٠/٨ ٦١٠٢/٠  2K 

٨٧/١٠ ٩٤٢٨/٨ ٧١٠٥/١٩ ٥٤٥٥/١٠ ٥١٧٢/١٢  HI 

٥٧٦٨/٣٢ ٣٨٧٦/٨ ٧١٣٧/٤  ٢٦٨٨/٤ ٤٨٦٧/١٢  RCA   
٩٤٠٤/٠ ٧٨٦٩/٠ ٦٤٩٩/٠ ٦٢٠٤/٠ ٧٤٩٤/٠ هويج و شلغم  RSCA 

٠٦٥٥/١ ٠٥٩٣/٠ ٠١٥٣/٠ ٠١٢٢/٠ ٢٨٦٧/٠  2K 

٦٤١١/٢٨ ٥٤٧٨/١٢٠ ٠٢٠٨/١٩٠ ٦٢٤٣/٢٠٤ ٩٥٨٥/١٣٥  HI 

٩٨٢٩/٥ ٠٤٦٤/٨ ٢٦٥٨/٣ ٢١٠٤/٦ ٨٧٦٤/٥  RCA   
٧١٣٥/٠ ٧٧٨٩/٠ ٥٣١١/٠ ٧٢٢٦/٠ ٦٨٦٥/٠ كاهو  RSCA 

٠٣٦٢/٠ ٠٦٨٨/٠ ٠٠٧٩/٠ ٠٤١٨/٠ ٠٣٨٧/٠ 2K 

٤٢٠/١١٤ ٥٥٢٥/٨٩ ١٨٥٣/١٩٨ ٢٢٢/١٠٤ ٥٩٥/١٢٦ HI 

١٩٠٤/٠ ٢٦٩٣/٤ ١٦٨٦/٠ ٨٢٠٤/٣ ١١٢٢/٢  RCA   
 RSCA -٦٧٩٩/٠ ٦٢٠٤/٠ -٧١١٤/٠ ٥٨٥١/٠ -٠٤٦٤/٠ كدو حلوايي

٠٠٠٤/٠ ٠٠٦٥/٠ ٠٠٠٥/٠ ٠٠٥٩/٠ ٠٠٣٣/٠ 2K 

٨٦٥٧/٧٨٤١ ٣٦٤/٣٨٢ ٩٧٩٢/٧٦٦٨ ١١١/٣٤٧ ٠٨/٤٠٦٠ HI 

٢٧١٥/١ ٠٢٣٤/٤ ٠٠٥١/٢ ٦٠٥٥/٣ ٧٢٦٤/٢  RCA   
 RSCA ١١٩٥/٠ ٦٠١٨/٠ ٣٣٤٤/٠ ٥٦٥٧/٠ ٤٠٥٤/٠ كلم

٠٠٠١/٠ ٠١٤٠/٠ ٠٠١٧/٠ ٠١٢٣/٠ ٠٠٧٠/٠ 2K 

٧٤٠٢/٥٢٢ ٦٢١٥/١٦١ ٢٨٤٦/٢٨٥ ٣٤٨/١٥٢ ٤٩٨٩/٢٨٠ HI 

٠٦٦٨/٠ - - ٠٦٦٨/٠ - RCA   
 RSCA - -٨٧٤٦/٠ - - -٨٧٤٦/٠ چغندر

٠٠٠٤/٠ ٠٠٠٣/٠ ٠٠٠٤/٠ ٠٠٠٤/٠ ٠٠٠٣/٠ 2K 

٦٧٤٢/٣٣٣٦٧ - - ٦٧/٣٣٣٦٧ - HI 

٦٩٥٧/٠ ١٦٦٢/٠ - ٣١٦٩/٠ ٣٩٣٠/٠ RCA   
 RSCA -١٧٩٤/٠ -٧١٤٨/٠ - -٥١٨٦/٠ -٤٧٠٩/٠ لوبيا

٠٠٠١/٠ ٠٠٠٧/٠ ٠٠٠٩/٠ ٠٠٠٤/٠ ٠٠٠٤/٠ 2K 

٩١٨٢/١٣٠٦ ٥٥٦١/٥٢٢٧ - ٧٢١/٣٠٤٨ ٣٩٨/٣١٩٤ HI 

 



٣٣٧ 

 
  جهانبه  نسبت كرمانشاه استان كشاورزي محصولات صادرات نسبي مزيت. ٢-ب ادامه جدول

 محصول شاخص  ٢٠١٣ ٢٠١٤ ٢٠١٥ ٢٠١٦ متوسط دوره

٨١٠٣/٠ ٠٤٣٤/٠ ٠٣٣١/٠ ٠٥٩٣/٠ ٢٣٦٥/٠ RCA   
-١٠٤٧/٠ -٩١٦٧/٠ -٩٣٥٧/٠ -٨٨٧٨/٠ -٧١١٢/٠ انار  RSCA 

٠٠٠٠٤/٠ ٠٠١١/٠ ٠٠١٤/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠١٠/٠  2K 

٥٢٣٨/١٠٤٥ ٩٨٧٣/١٨٨٩٤ ٢٧٤٤/١٩٠٣١ ٨٥٨١/١٠١٦٢ ٦٦/١٢٢٨٣  HI 

٥٥٤٢/١٩ ٤٧٩٤/٢٨ ٢٤٥٣/٠ ٥٠٢٣/٧ ٩٤٥٣/١٣ RCA   
٩٠٢٦/٠ ٩٣٢١/٠ -٦٠٥٩/٠ ٧٦٤٧/٠ ٤٩٨٤/٠ سيب تازه  RSCA 

٦١٦٤/١ ٢٧٤٨/٣ ٠٠٢٥/٠ ١٩٥٣/٠ ٢٧٢٢/١  2K 

٨٧٢٥/١٠ ٠٧٦٠/٨ ٥١٥٥/٩١٧ ٨١٦٢/٢٨ ٣٢٠١/٢٤١  HI 

٤٥٢١/٢٨ ١٦٧٨/٢١ ٥٨٠٦/١٨ ٥٨٧٤/٣١ ٩٤٦٩/٢٤ RCA   
آلو و گوجه 

 سبز
٩٣٢٠/٠ ٩٠٩٧/٠ ٨٩٧٨/٠ ٩٣٨٦/٠ ٩١٩٥/٠  RSCA 

٣٨١٦/٠ ١٧٦٤/٠ ١٤٣٧/٠ ٤٧٩٢/٠ ٢٩٥٢/٠  2K 

٢٢٠٧/٦٩ ٧٠٤٢/١٠٨ ٠٢٧٤/١١٥ ٤٦٢٧/٦١ ٦٠٣٧/٨٨  HI 

١١١٤/٠ ٧٧٩١/٦ ١٠٨٠/٠ ٢٠٦٥/٠ ٨٠١٣/١ RCA   
-٧٩٩٣/٠ ٧٤٢٩/٠ -٨٠٤٩/٠ -٦٥٧٥/٠ -٣٧٩٧/٠  هلو و شليل  RSCA 

٠٠١١/٠ ٠٤٣٣/٠ ٠٠١١/٠ ٠٠٠٨/٠ ٠١١٦/٠ 2K 

٥٣٧١/٦٢٧٣ ٥٧٥٧/١١٣ ٥٨٧٢/٦٥٨٧ ٨٢٢٤/٣٥١٧ ١٣١/٤١٢٣ HI 

٤٣١٢/٣ ٤٩٤١/٠ ٤٣٩٦/٠ ٧٩٥٣/٠ ٢٩٠١/١  RCA   
انگور تازه و 

 خشك
٥٤٨٦/٠ -٣٣٨٥/٠ -٣٨٩٢/٠ -١١٣٩/٠ -٠٧٣٢/٠ RSCA 

٠٣٥٣/٠ ٠٠١٥/٠ ٠٠٢٠/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٩٧/٠ 2K 

٦٩٣٠/٤٨ ٦٦٤٠/٣٣٣ ٧٨٨٨/٣٥٦ ٥٢٩٢/١٩٠ ٤١٨٨/٢٣٢ HI 

٢٤١٤/١ ٢٠٥٤/٠ ٤٨٦٠/٠ ٩١٥٥/٠ ٧١٢١/٠  RCA   
 RSCA ١٠٧٧/٠ -٦٥٩١/٠ -٣٤٥٨/٠ -٠٤٤٠/٠ -٢٣٥٣/٠ زردآلو تازه

٠٠٠٠١/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠٠٠٧/٠ ٠٠٠٠٠١/٠ ٠٠٠٠٦/٠ 2K 

٨٦٠٦/٢٥٧٠ ٩٩٢٩/١٨٠٢٥ ٩١٥٤/٧٤٤٥ ١٧٩٢/٣٩٧٦ ٧٣٣/٨٠٠٤ HI 

٠ ١١٠١/٠ ٤٩٨٢/٠ ٨٨٤٨/٠ ٤٩٧٧/٠ RCA   
 RSCA - -٨٠١٤/٠ -٣٣٤٨/٠ -٠٦١٠/٠ -٣٩٩١/٠ انجير

٠٠٠٢/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٠٠٨/٠ ٠٠٠٠٠٤/٠ ٠٠٠١/٠ 2K 

٠٨٥٤/٢٨٥١٤ ٠٢٤٥/٥٩٧٤ ٢٠٧٣/٣١٩٠ ٤٤/١٢٥٥٩ - HI 

 

 

 

 



٣٣٨ 

 
  جهان به نسبت كرمانشاه استان كشاورزي محصولات صادرات نسبي مزيت. ٢-ب ادامه جدول

 محصول شاخص  ٢٠١٣ ٢٠١٤ ٢٠١٥ ٢٠١٦ متوسط دوره

٢٣٠٨/٠ - - ٠٧٩٤/٠ ١٥٥١/٠ RCA   
-٦٢٢٤/٠ - - -٨٥٢٧/٠ -٧٣٨٨/٠ گيلاس  RSCA 

٠٠٠٥/٠ ٠٠١٠/٠ ٠٠١١/٠ ٠٠١٢/٠ ٠٠٠٩/٠  2K 

٦٢٨٦/٤٧٥٢ - - ٠٣٦٧/٨٣١٥ ٨٣٣/٦٥٣٣  HI 

٥٦٣٦/٣ ١٠٠١/١ - - ٣٣١٨/٢ RCA   
٥٦١٧/٠ ٠٤٧٦/٠ - - ٣٠٤٧/٠ آلبالو  RSCA 

٠٠٠٣/٠ ٠٠٠٠٠٠٧/٠ - - ٠٠٠١/٠  2K 

٢٠٤٨/٤٧٥١ ٣٦٧٣/١٥٦٨١ - - ٢٩/١٠٢١٦  HI 

٤٢٠٢/٣ - - ٢٦٤٨/١ ٣٤٢٥/٢ RCA   
٥٤٧٥/٠ - - ١١٦٩/٠ ٣٣٢٢/٠ ليمو و نارنگي  RSCA 

٠٠٨٢/٠ - - ٠٠٠١/٠ ٠٠٤٢/٠  2K 

٣٠٤٩/٢٠٦ - - ٩٧٣٣/٣٦٠ ٦٣٩١/٢٨٣  HI 

٠٧٤٨/٠ ٠٢٢٢٤/٠ ٤٥١٧/٠ ٨٥١٦/٠ ٣٥٠١/٠ RCA   
-٨٦٠٦/٠ -٩٥٦١/٠ -٣٧٧٦/٠ -٠٨٠١/٠ -٥٦٨٦/٠ پرتقال  RSCA 

٠٠٣٤/٠ ٠٠٢٧/٠ ٠٠٠٨/٠ ٠٠٠٠٦/٠ ٠٠١٧/٠ 2K 

٤٧٨٠/٣٢٦٧ ٨٦٨٧/١٥٦٨٢ ٤٤٥٣/٧٧٨ ٦٩٦٠/٤١٥ ١٢٢/٥٠٣٦ HI 

٤٥٥٢/١ ٣٧٩٤/٠ ٣٩٩٦/٠ ٥٥٤٢/٠  ٦٩٧٠/٠ RCA   
 RSCA ١٨٥٤/٠ ١٥٩٤/٠ -٤٢٨٨/٠ -٢٨٦٨/٠ -٠٩٢٧/٠ خرما

٠٠٠١٠ ٠٠٠٠٩/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٠١/٠ 2K 

١٣٩١/١١٢٠ ٣٩٨٥/١٠٤٥ ١٤١٩/٣٢١١ ٨٣٤٩/١٧١٤ ٨٧٩/١٧٧٢ HI 

٢٣١٠/٣ ١٧٥٣/١ ٣٣٠٥/٠ ٧٠٩٢/٠ ٣٦١٥/١ RCA   
 RSCA ٥٢٧٣/٠ ٠٨٠٦/٠ -٥٠٣٠/٠ -١٧٠١/٠ -٠١٦٣/٠  گردو

٠٠٦٢/٠ ٠٠٠٠٤/٠ ٠٠٠٧/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠١٧/٠ 2K 

٩٩١٣/٢٤٤ ١٢٥٤/٦٠٣ ٩٤٢٠/١٩٠٢ ١٧١١/١٠١٦ ٨٠٧٥/٩٤١ HI 

٩٦٢٢/٣٩ ٠٥١٧/٦ ٠٠١١/٣ ٦٧٢٥/٥ ٩٢٢١/١٢ RCA   
 RSCA ٩٤٧٣/٠ ٧١٦٣/٠ ٥٠٠١/٠ ٧٠٠٢/٠ ٧١٦٠/٠  قارچ

٣٥٤١/١ ٠٢٥٥/٠ ٠٠٤٢/٠ ٠٢٢٨٦/٠ ٣٥١٧/٠ 2K 

٧٥٢٧/٢٥ ٩٩٤٤/١٦٤ ٩٣٥/٣١٤ ١٧٧/١٦٨ ٤٦٥١/١٦٨ HI 

٤٢٧٦/٠ ١٧٢٥/٢ ٣٥٥٢/٠ - ٩٨٥١/٠ RCA   
 RSCA -٤٠٠٩/٠ ٣٦٩٥/٠ -٤٧٥٧/٠ - -١٦٩٠/٠  فلفل

٠٠٠٩/٠ ٠٠٣٧/٠ ٠٠١/٠ ٠٠٣١/٠ ٠٠١٩/٠ 2K 

٤٤١٩/٨٢٥ ٨٠٧١/١٦٦ ٤٦٣٣/٩٥١ - ٩٠٤١/٦٤٧ HI 

  



٣٣٩ 

 
  هاي هدف صادراتي هاي تعيين بازارشاخصهاي مربوط به جدولپيوست ج: 

  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف  صادراتي انگور (هاي تعيين بازارشاخص ١ج. جدول
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 -٤٣٤٥/٠ -٦ ٠٢٤٥/١ ٠٠٧٨/٠ ٠٠٩١/٠ ٢/٩٦٦٤٦ استراليا

 -٣٤٧٥/٠ -٢ ٩٦٧٥/٠ ٠٠٧٣/٠ ٠٠٩٥/٠ ٤/١٠٠٨٧٨ اتريش

 -٣٥٥٧/٠ -٤ ٥٥٢٩/٠ ٠٠٤٢/٠ ٠١٤٨/٠ ٤/١٥٥٩٣٥ بلژيك

 -٢٩١٨/٠ ٣/٠ ٢٩٢٤/٠ ٠٠٩٨/٠ ٠٠٩٣/٠ ٤/٩٨٦٠٧ برزيل

 ٢٣٣٠/٠ -١ ٩٥٩٨/١ ٠١٤٩/٠ ٠٤٧١/٠ ٦/٤٩٦٩٢٦ كانادا

 ٣٧٣٩/٠ ٣ ٥٧٥٧/٠ ٠٠٤٣/٠ ٠٥٩٧/٠ ٢/٦٢٩٧٧٥ چين

 -٢٦٦٧/٠ ٢ ١٤٤٨/١ ٠٠٩٠/٠ ٠٠٧٨/٠ ٨/٨٢٥٩٦ جمهوري چك

 -٣٦٤٩/٠ ٣/٠ ٨٨٣٢/٠ ٠٠٦٧/٠ ٠٠٧٢/٠ ٢/٧٦٥٩٨ دانمارك

 -٣٦١٢/٠ ٣/٠ ٢٦٦٤/١ ٠٠٩٦/٠ ٠٠٥١/٠ ٨/٥٤٦٨١ فنلاند

 -١٢٣٩/٠ -١ ٦٩٣١/٠ ٠٠٥٢/٠ ٠٢٦٩/٠ ٨/٢٨٤٢٦٠ فرانسه

 ٠٧٦٠/٣ -٢ ١١١٩/٣٣ ٢٥٢٨/٠ ٠٨٢٤/٠ ٨/٨٦٨٩٦٠ آلمان

 ٣٣٣٥/٠ ٤ ٤٩٩٣/٢ ٠١٩٠/٠ ٠٤٣٤/٠ ٧٥٨٠٩٦ گ هنگنه

 -٠٠٧٩/٠ ١٨ ٣٨١٣/٠ ٠٠٢٩/٠ ٠٠٥٩/٠ ٦٢٨٦٨ هند

 -٢٠٦٣/٠ ١٧ ٠٤٢٠/٣ ٠٢٣٢/٠ ٠٠٨٢/٠ ٤/٨٧٤٢٠ قزاقستان

 -٣٣١٤/٠ -٦ ٩٨٠٩/٠ ٠٠٧٤/٠ ٠١٧٤/٠ ٢/١٨٤٠٢٣ كره

 -٤١٧٤/٠ ٤/٠ ٥١٥٦/٠ ٠٠٣٩/٠ ٠٠٦٢/٠ ٤/٦٥٥٢٤ مالزي

 -٢٨٥٩/٠ -٢ ٨٣٤٦/٠ ٠٠٦٣/٠ ٠١٥١/٠ ٤/١٥٩٨٨٠ مكزيك

 ٨٣١٢/٠ -٤ ٤٥٩١/٢ ٠١٨٧/٠ ٠٩٥٨/٠ ٤/١٠٠٩٥٢٦ هلند

 -٣٦٧٥/٠ -٦ ٨٦٢٧/١ ٠١٤٢/٠ ٠٠٩٣/٠ ٦/٩٨٣٥٨ نروژ

 -٣٥٨٣/٠ ٣/٠ ٢٢٠٦/١ ٠٠٩٣/٠ ٠٠٥٦/٠ ٦/٥٩٤٩١ پاكستان

 -٣٨٠٧/٠ ٣/٠ ٢٧١٤/١ ٠٠٩٧/٠ ٠٠٣٩/٠ ٢/٤١٥٤٦ فيليپين

 -١١٧٨/٠ -٤ ١٠٤٣/٣ ٠٢٣٧/٠ ٠١٧٩/٠ ٤/١٨٩١٠٥ لهستان

 -٤٤٧٩/٠ ٣/٠ ٤٠٦٠/٠ ٠٠٣١/٠ ٠٠٤٩/٠ ٥٢٤٥٢ پرتغال

 -٤٤١٧/٠ ٣/٠ ٧٣٠٣/٠ ٠٠٥٥/٠ ٠٠٣٤/٠ ٣٥٨٩١  روماني

 -١٤١٥/٠ -١٢ ٦٧٦٥/٠ ٠١٢٨/٠ ٠٣٨١/٠ ٦/٤٠٢٠٢١  روسيه

 -١٤٧٨/٠ ١٠ ٤٩٧٣/٠ ٠٠٣٧/٠ ٠٠٧٨/٠ ٨/٨٢٢٧٣  عربستان



٣٤٠ 

 
 ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف  صادراتي انگور (هاي تعيين بازارشاخص  .١-ج ادامه جدول
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 -٤١١٨/٠ ٣/٠ ٦٥٧٢/٠ ٠٠٥٠/٠ ٠٠٥٧/٠ ٤/٦٠١٥٦  سنگاپور

 -٣٥٢٦/٠ -١ ٤٧٣٧/٠ ٠٠٣٦/٠ ٠١٠٤/٠ ١١٠٣٣٠  اسپانيا

 -٤٠١٢/٠ -٤ ٩٩٠٢/٠ ٠٠٧٥/٠ ٠٠٨٦/٠ ٩٠٧٧١  سودان

 ٣٥٤٧/٠ -٢ ٠٢٦١/٠ ٠٠٧٨/٠ ٠٠٨٦/٠ ٤/٩١٢١٨  سويس

 ٠٦٦٩/٠ ١٢ ٧١٦٨/٠ ٠١٣١/٠ ٠١٣٨/٠ ١٤٥٧٧٨  تايلند

 -٢٨٧٣/٠ ٤/٠ ٩٤٧٦/٠ ٠٠٧٣/٠ ٠١١٧/٠ ٤/١٢٣٥٣٢  امارات

 ٧١٥٩/٠ -٣ ٠٦٠٥/٢ ٠١٥٧/٠ ٠٨٧٥/٠ ٩٢٢٤٨١  انگستان

 ٦٤٢٥/١ ٦ ٧٠٩٧/١ ٠١٣٠/٠ ١٤٦٨/٠ ٦/١٥٤٦٤١٤  آمريكا

 ١٦٦٨/٠ ٢٥ ٢٠٨٧/٠ ٠٠١٥/٠ ٠٠٨٨/٠ ٩٣٤٦٩  ويتنام

 

  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي نخود (هاي تعيين بازارشاخص .٢-ج جدول
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 ١٤٧٧/٠ ٤ ٤٤٧٣/٧ ٠٠٩٧/٠ ٠٥٨٢/٠ ٨/٩٩٧١٠ الجزيره

 ٧٥٩٢/٠ ٤ ٥٤٠٥/١٣ ٠١٧٦/٠ ٠٨٤٢/٠ ١٤٤٠٨٨ بنگلادش

 -١٨٩٧/٠ ٥٢ ٣٨٧٣/٠ ٠٠٠٥/٠ ٠٠٩٨/٠ ٢/١٦٧٩٣ كانادا

 -٥٨٢٢/٠ ٣ ٣٤٠٩/١ ٠٠١٧/٠ ٠١٣٠/٠ ٢٢٢٦٠ مصر

 -٥٥٠٩/٠ ٢٠ ١٢٧٤/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠٥٢/٠ ٦/٨٩٣٧ فرانسه

 -٣٧٤٨/٠ ٢١ ٢٣٤٤/٢ ٠٠٢٩/٠ ٠٠٦٠/٠ ١٠٣٥٥ آلمان

 ٠٥٧٩/٣ ٨٧٥٣/١٨ ٠٢٤٦/٠ ٠٢٦٤/٠ ٣٤٤١/٠ ٢/٥٨٨٨٠٨ هند

 -٣٤٧٦/٠ ٣٣ ٠٠٠٧/١ ٠٠١٣/٠ ٠٠٦٦/٠ ٥/١١٤١٩ عراق

 -٧٩٥٥/٠ ١٦ ٥٠٢٧/٠ ٠٠٠٦/٠ ٠١٧٠/٠ ٦/٢٩٢٥٦ ايتاليا

 -١٢٦٧/٠ ١٢ ٨٢٩١/٥ ٠٠٧٦/٠ ٠١٧٠/٠ ٢/٢٩١٦٥ ژاپن



٣٤١ 

 
 ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي نخود (هاي تعيين بازارشاخص  .٢-ج جدولادامه 
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 -١٤٠١/٠ ٥ ٢٨٧٨/٧ ٠٠٩٥/٠ ٠٠٦٩/٠ ٦/١١٨٧٦ نپال

 -٣٦٣٤/٠ ٤٠ ٠٩٥٠/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠٣٩/٠ ٤/٦٦٧٣ هلند

 ٥٧٣٥/١ ٨٢ ٥٠٩٤/١٤ ٠١٨٩/٠ ٠٧٨٩/٠ ٢/١٣٥٠٣٤ پاكستان

 -٣٥٤٣/٠ ١٦ ٦٢٩٨/١ ٠٠٢١/٠ ٠٢٦٩/٠ ٤٦٠٩٧ عربستان

 -٥٤٤٧/٠ -١٠ ٦٣٣٦/١ ٠٠٢١/٠ ٠٣٨٤/٠ ٤/٦٥٨٤٤ اسپانيا

 ٠٨٧٢/٠ ١٤ ٥٢٤٦/٨ ٠١١١/٠ ٠١٤٨/٠ ٢/٢٥٣٥٨ سريلانكا

 -١٢٤٧/٠ ١٣ ١٧٣٥/٤ ٠٠٥٤/٠ ٠٣٥٧/٠ ٨/٦٥٧٧٤ تركيه

 ١١٤٣/٠ ٢٦ ٥١٥٥/٤ ٠٠٥٨/٠ ٠٥٣٦/٠ ٦/٩١٨٥١ امارات

 -٤٤٣٤/٠ ١٧ ٥٧٩٤/٠ ٠٠٠٧/٠ ٠٢٣٦/٠ ٦/٤٠٤٣٠ انگلستان

 -٢٤٢٤/٠ ٢٧ ٨٧٨٨/١ ٠٠٢٤/٠ ٠٢٤٤/٠ ٤/٤١٨٧٦ آمريكا

 

  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي سيب (هاي تعيين بازارشاخص  ٣-ج جدول
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 -٣٩٩٢/٠ ١١ ٥٤٤٧/٠ ٠٠٣١/٠ ٠٠٥٣/٠ ٤٢٧٦٩ اتريش

 ٠٠٥٨/٠ ١٥ ٣٤٤٠/٠ ٠١٣٤/٠ ٠١٣٨/٠ ٥/١٠٩٨٤٧ بنگلادش

 ١٠٧١/١ ١٦ ٤٦٦٧/١٠ ٠٦٠١/٠ ٠٣٠٢/٠ ٢/٢٣٩٨٩١ بلاروس

 -٢٩٠٨/٠ -٧ ٧٢٧٢/٠ ٠٠٤١/٠ ٠١٩٤/٠ ٢/١٥٤٤٢٠ بلژيك 

 -٣٠٦٢/٠ -٢ ٧٠٣٨/١ ٠٠٩٧/٠ ٠١٢٣/٠ ٦/٩٧٨٨٣ برزيل

 ٠٥١٤/٠ -٤ ٢٦٧٢/١ ٠٠٧٧٢/٠ ٠٣٠٥/٠ ٢/٢٤١٩٤٧ كانادا

 -١١٢٢/٠ ٢٣ ١٢١٤/٠ ٠٠٠٦/٠ ٠١٢٦/٠ ١٠٠٠٣٨ چين

 -١٦٨٥/٠ -٤ ٣٢٨٠/٣ ٠١٩١/٠ ٠١٣٢/٠ ٤/١٠٥٤٦٤ كلمبيا 

 -٥٥٧٢/٠ -٤ ٨٧٢٠/٠ ٠٠٥٠/٠ ٠٠٥٧/٠ ٢/٤٥٧٧٥ چك 

 -٥٣٧٩/٠ -٨ ٠١٠٩/١ ٠٠٥٨/٠ ٠٠٨٣/٠ ٦٦٠١٧ دانمارك 



٣٤٢ 

 
  )٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي سيب (هاي تعيين بازارشاخص .٣-ج جدولادامه 
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 ٢٤٧٤/٠ ٦٤ ٦٦٤٩/٠ ٠٠٣٨/٠ ٠٠٣٠/٠ ٨/٢٤٤٠٢  پاكستان

 -٤١١٧/٠ ٣ ٦٦١٠/١ ٠٠٩٥/٠ ٠٠٥١/٠ ٤٠٨٧١  پرو

 ٠٨٣٢١/٠ ١٩ ٤٨٤٣/٢ ٠١٤٢/٠ ٠١٤٣/٠ ٦/١١٣٩٥٣  فيليپين

 -٥٣٤٨/٠ ٠ ٤٨٤٩/٠ ٠٠٢٧/٠ ٠٠٥٩/٠ ٤٧١٦٩  پرتغال

 -٣٠٠٩/٠ ١٦ ٠٥٣٧/١ ٠٠٦٠/٠ ٠٠٤٩/٠ ٦/٣٨٩٩٠  روماني

 -٤٨٢٤/٠ -١٧ ٨٤٩٠/٢ ٠١٦٣/٠ ٠٦٤٨/٠ ٥١٤٤٠٧  روسيه

 -٠٢١٥/٠ ١ ٥٠٦٧/١ ٠٠٨٦/٠ ٠٢٣٩/٠ ١٨٧٦٦٦٠  عربستان 

 -٤٨٢٤/٠ -٥ ٠٣٠٧/١ ٠٠٥٩/٠ ٠٠٨٩/٠ ٧١٠٣٦  سنگاپور

 -١٢٣٧/٠ -٥ ١٨٠١/١ ٠٠٦٧/٠ ٠٢٦/٠ ٦/٢٠٦٩٣٤  اسپانيا

 -٣٦٢٤/٠ -٧ ٥٣٤٨/١ ٠٠٨٨/٠ ٠١٣٥/٠ ١٠٥٩٤١  سودان

 ٢٣٤١/٠ ٥ ٢٢٣٨/٢ ٠١٨٥/٠ ٠٢٥٩/٠ ٢٠٦١٢٢  تايلند

 ٠٥٣٤/٠ -٥ ٢٢٦٤/٢ ٠١٢٨/٠ ٠٢٧٥/٠ ٦/٢١٨٥٣٥  امارات

 ٨٢١٢/٠ -٧ ٥١٥٦/١ ٠٠٨٧/٠ ٠٦٤٤/٠ ٥١٠٩٠٣  انگلستان

 ٢٣٩٢/٠ ٤ ٤٣٣٦/٠ ٠٠٢٤/٠ ٠٣٧٢/٠ ٨/٢٩٥٣٤٨  آمريكا

 -٢٩٩٢/٠ ١٣ ٢٢٩٧/٠ ٠٠١٣/٠ ٠٠٩٧/٠ ٧٧٤٣٢  ويتنام

 -٤٣٢٦/٠ ٥ ٠٦٢٠/١ ٠٠٦١/٠ ٠٠٥٣/٠ ٦/٤٢٦٧٤  نيجريه

 -٤٣٥٦/٠ -٦ ٧٥٧٣/١ ٠١٠١/٠ ٠٠٨٨/٠ ٢/٦٩٨٧٢ نروژ

 -٣٤٠٢/٠ -٨ ٠٢٤٩/٤ ٠٢٣١/٠ ٠٠٥٥/٠ ٤٣٨٦٥ اكوادور

 ٥٤١٩/٠ ٠ ١٧٤٢/٤ ٠٢٣٩/٠ ٠٣٨٤/٠ ٦/٣٠٥١٦٤ مصر

 -٥٠٩٦/٠ -٥ ٤٨٤٢/١ ٠٠٨٥/٠ ٠٠٦٠/٠ ٢/٤٨٢٥٣ فنلاند

 -٣٧٩٨/٠ -١٣ ٥٠٩١/٠ ٠٠٢٩/٠ ٠١٩٨/٠ ٤/١٥٧٢٠٧ فرانسه

 ٦٠٩٨/٣ -٣ ١٠٦٧/٣٠ ١٧٣٠/٠ ٠٧٥٠/٠ ٢/٥٩٤٩٣١ آلمان

 -٠٣١/٠ ٨ ١٨١٠/١ ٠٠٦٧/٠ ٠٢٠٥/٠ ٤/١٦٢٩٩٢ هنگ هنگ

 ٢٦/٠ ٨ ٩٣٣٨/١ ٠١١١/٠ ٠٣٠٢/٠ ٦/٢٤٠٠٢٨ هند

 ٣٢٩٠/٠ ١٦ ٢٤٦٥/٢ ٠١٢٩/٠ ٠٢٧٥/٠ ٨/٢١٨٧٢٢ اندونزي

 -٤١١٩/٠ -٣ ٤٣٤٠/١ ٠٠٨٢/٠ ٠٠٩٣/٠ ٦/٧٤٢٨٩ ايرلند

 -٦٤/٠ -٢ ١٢٠٧/٠ ٠٠٠٦/٠ ٠٠٣٩/٠ ٨/٣٠٩٤٤ ايتاليا

 -١٧٨٨/٠ ١٢ ٥٠٦٩/٢ ٠١٤٤/٠ ٠٠٦٩/٠ ٦/٥٥٢٣٧ اردن



٣٤٣ 

 
  )٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي سيب (هاي تعيين بازارشاخص .٣-ج ادامه جدول
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 -٤١٦٦/٠ -٩ ٧٦٢٤/٢ ٠١٥٨/٠ ٠٠٧٥/٠ ٥٩٧٧٧ قزاقستان

 -١١٢٦/٠ ٣٧ ٢٤١٢/٠ ٠٠١٣/٠ ٠٠٤٢/٠ ٦/٣٤٠٨٠ كره

 -٢٠٣٢/٠ ١٠ ٠٣٩٤/١ ٠٠٥٩/٠ ٠١٢٥/٠ ٩٩٤٥٩ مالزي

 ٢٠٧٨/٠ -٦ ٩٦٥٥/١ ٠١١٣/٠ ٠٣٥٧/٠ ٦/٢٨٣٥١٣ مكزيك

 ٢٣٦٣/٠ ٤٠ ٩٨٤٣/٣ ٠٢٢٩/٠ ٠٠٣٦/٠ ٨/٢٨٥٩٤ نپال

 ١٥٧٠/٠  -١٠  ٠١٠٥/١  ٠٠٥٨/٠  ٠٣٩٣/٠  ٢/٣١٢٣٧١  هلند

 

  )٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي هلو و شليل (هاي تعيين بازارشاخص .٤-ج جدول
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 ٠٩٧٥٥/٠ -٧ ٨٦٦٢/٣٦ ٠٦٥٤/٠ ٠١٨٥/٠ ٦/٤٥٣٧٨ تايوان

 -٢٠٠٢/٠ -٧ ٣١٥٥/٣ ٠٠٥٨/٠ ٠١١٥/٠ ٦/٢٨٢٣١  اوكراين

 -١٩٧١/٠ -٢ ٨٣٠٧/٠ ٠٠١٤/٠ ٠١١٠/٠ ٢/٢٥١٦٦  امارات

 ٤٤٨٢/٠ -١ ٣٦٤٩/١ ٠٠٢٤/٠ ٠٥٨٠/٠ ٢/١٤١٦٦  انگلستان

 ٠٨٩٥/٠ -١ ٣٧٧٠/٠ ٠٠٠٦/٠ ٠٣٢٣/٠ ٦/٧٩٢٥١  آمريكا

 ١٨١٤/٠ -٤ ٠٢٩٠/٣٤ ٠٠٠١/٠ ٠٠٣٥/٠ ٨٧٠٤  ويتنام

 -١٢٦٣/٠ -٤ ٩٤٤٢/١ ٠٠٣٠/٠ ٠١٦٧/٠ ٤/٤١٠٥٤ اتريش

 ٦٦٨٩/٠ -٤ ٣٧٠٤/١٥ ٠٢٧٢/٠ ٠٤٤٤/٠ ٢/١٠٨٧٢٩ بلاروس

 -٠٩٦٢/٠ -١٦ ٤٣٩٠/١ ٠٠٢٥/٠ ٠٣٨٥/٠ ٦/٩٤٣٠٦ بلژيك

 -٣٣٢٣/٠ -٨ ٣٩٩٦/٢ ٠٠٤٢/٠ ٠٠٥٠/٠ ٤/١٢٣٨٨ اسلواني

 -٧٩٩٤/٠ -٣٤  ٣٤٥٣/١  ٠٠٢٣/٠  ٠١١٧/٠  ٤/٢٨٦٦١  سودان

 -٠٤٩٤/٠ -٦ ٧٥٣٢/٢ ٠٠٤٨/٠ ٠٢٣٢/٠ ٢/٥٦٨٨٢  سويس

 -١٨٤٥/٠ -٣ ٥٢٧٦/١ ٠٠٢٧/٠ ٠١١٠/٠ ٤/٢٧٠٨٦ برزيل



٣٤٤ 

 
 

  )٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي هلو و شليل (هاي تعيين بازارشاخص. ٤-ج جدولادامه 
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 ٥١٨١/٠ ٢٩ ٩٦٩١/٠ ٠٠١٧/٠ ٠١٧٦/٠ ٨/٤٣١٤٥ مكزيك

 ٠٠٦٦/٠ -٧ ٨٧١٩/٠ ٠٠١٥/٠ ٠٣٣٩/٠ ٤/٨٣١٨٩ هلند

 -٣٠٨٤/٠ -٦ ١٣١٥/٠ ٠٠٢٣/٠ ٠٠٦٥/٠ ٤/١٦٠٩٥ نروژ

 ٢٩٩٨/٠ ١ ١٥٤٧/٠ ٠٠٥٥/٠ ٠٣٨٦/٠ ٦/٩٤٧١٠ لهستان

 ٠٦٢٥/٠ -٥ ٤٠٧٤/١ ٠٠٢٤/٠ ٠٣٣٨/٠ ٢/٨٢٩٣٨ كانادا

 -٣٠٧١/٠ -١ ٠٢٠٧/٠ ٠٠٠٠٣/٠ ٠٠٢١/٠ ٥٢٦٣ چين

 -١٩٩٤/٠ -١ ٠٤٨٩/٢ ٠٠٤١/٠ ٠٠٤٦/٠ ٤/١١٤٥٩ كرواسي

 ١٢٦٩/٠ ١١ ٩١٢٥/١ ٠٠٣٣/٠ ٠١٢٦/٠ ٨/٣٠٩٨٤  چك

 -٢٩٦١/٠ -٥ ٨٦٣٩/٠ ٠٠١٥/٠ ٠٠٧١/٠ ٤/١٧٤١٢ دانمارك

 -٢٧٧٥/٠ -٣ ١٥٢٠/١ ٠٠٢٠/٠ ٠٠٤٧/٠ ٦/١١٥٥٩ فنلاند

 ٨٣٦٤/٠ -٢ ٢٥٤٤/٢ ٠٠٤٠/٠ ٠٨٧٧/٠ ٦/٢١٤٨٦٠ فرانسه

 ٧٣٣٦/٣ ٣ ١٩٨٦/٦٢ ١١٠٣/٠ ١٥٤٩/٠ ٢/٣٧٩٣٥٠ آلمان

 -٢١١٥/٠ -٥ ٧٩٩٦/٠ ٠٠١٤/٠ ٠١٣٩/٠ ٨/٣٤٠٦٣ هنگ هنگ

 -١٣٠١/٠ ٣ ١٤٤٢/١ ٠٠٢٠/٠ ٠٠٦٨/٠ ٧٥/١٦٧٨٧ عراق

 ٢٧٢٢/٠ -١ ٣٦٧٥/١ ٠٠٢٤/٠ ٠٤٤١/٠ ١٠٨١٧٧ ايتاليا

 -٠٦٤١/٠ ١١ ٤٧٧٣/٠ ٠٠٠٨/٠ ٠٠١٣/٠ ٢/٣١٨٨ قزاقستان

 -٢٣٩٠/٠ ٠ ٠١٣٥/١ ٠٠١٧/٠ ٠٠٣٤/٠ ٨٣٢٨ كويت

 ١٨٥٠/٠ ٢١ ٢١٤٥/١ ٠٠٢١/٠ ٠٠٣٣/٠ ٨/٨٢٣١ ليتواني

 

 

 

 



٣٤٥ 

 
  )٢٠١٣-٢٠١٧قارچ ( محصول هاي هدف صادراتيهاي تعيين بازارشاخص .٥-ج جدول
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 -٢٨٥٤/٠ -٢ ١٠٨٩/٠ ٠٠١٥/٠  ٠١٩٤/٠  ٤/٢١٠٢٨ اتريش

 ٠٧٦٢/٠ -٥ ٨٨٢٨/٦ ٠١١٣/٠ ٠٤٧١/٠ ٤/٤٥١٦٤ بلاروس

 -٠٦٩١/٠ ١١ ٧٧٦٥/٠ ٠٠٠٩/٠ ٠٣١٩/٠ ٣٤٣٥٨ بلژيك

 -٣٩٠٩/٠ -١ ١٣١٦/٠ ٠٠١٣/٠ ٠٠٣٧/٠ ٢/٤٠٨٣ بلغارستان

 -٢٣١٤/٠ ٧ ٨٠٥٦/٠ ٠٠٠٥/٠ ٠١٦٥/٠ ٢/١٧٩٤٣ كانادا

 -٣٥٦٦/٠ -١ ٧٥٩٣/٠ ٠٠١١/٠ ٠٠٩٣/٠ ٦/١٠٠٩١ چك

 -٣٤٣٧/٠ ١ ٠٤٠٠/٠ ٠٠٠٨/٠ ٠٠٨٩/٠ ٤/٩٦٤٢ دانمارك

 -١٥٤٤/٠ -٩ ٥٦٥٥/٥ ٠٠٠٩/٠ ٠٤٩٤/٠ ٢/٥٣٤٢٦ فرانسه

 ٠٣٥٩/٢ -٦ ٠٢٦٩/٥٥٥ ٠٤٤٧/٠ ١٤٢٣/٠ ٦/١٥٣٩١٢ آلمان

 -٦٢٢٦/٠ -٢٨ ٨٩٤٨/١ ٠٠١٦/٠ ٠١٠٩/٠ ٨/١١٧٩٥ يونان

 -٣٧٢٢/٠ -١ ٥٠١٩/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٩٩/٠ ١٠٨٠٧ ايتاليا

 -٣٦٤٨/٠ -٧ ٦٨٥٧/٦ ٠٠٢٦/٠ ٠٠١١٤/٠ ٤/١٢٣٥٨ كويت

 -٢١٠٧/٠ ١٠ ٢٠٥١/٣ ٠٠٠٨/٠ ٠١٣٥/٠ ٨/١٤٦٦٥ مالزي

 -٠٥٦٠/٠ ٦ ٩٨٦٥/١٠ ٠٠٠٨/٠ ٠٤٠٤/٠ ٢/٤٣٧٦٩ هلند

 -١٦٨٤/٠ ٦ ٧٧٩٣/١٨ ٠٠٢٧/٠ ٠١٧٥/٠ ٨/١٨٩٨٢ نروژ

 -٥١/٠ -١٠ ٥٧٩١/٠ ٠٠٠٤/٠ ٠٠٣٧/٠ ٨/٤٠٠٤ پرتغال

 -٠٨٣٠/٠ ٢٩ ٠١٤٦/١ ٠٠٠٦/٠ ٠٠٣٨/٠ ٢/٤١٠٩ روماني

 -١٠٠١/٠ ٤ ٢٨٠٣/١٢ ٠٠١٢/٠ ٠٣٥٠/٠ ٤/٣٧٩١٣ روسيه

 -٣٥٦٩/٠ ٥ ١٣٩٨/٠ ٠٠٠١/٠ ٠٠٣٣/٠ ٢/٣٦٣٧ عربستان

 -٣٢٢٨/٠ ٣ ٨١٣٥/٣ ٠٠٠٧/٠ ٠٠٨٦/٠  ٦/٩٤٠٤ سنگاپور

 -٤١٩٣/٠ -٤ ٧٨١١/١ ٠٠١٤/٠ ٠٠٣٨/٠ ٢/٤١٩٦ اسلواكي

 -٢٥٨١/٠ -٨ ٧٤٨٥/٢٥ ٠٠٢٣/٠ ٠٢٦٤/٠ ٦/٢٨٦٢٧  سودان

 ٤٦٥٩/٠ ٧٦ ٦١٧٤/١١ ٠٠٠٧/٠ ٠٠٧٩/٠ ٢/٨٦٣٤ سويس

 -٢٨٨٠/٠ ٨ ٨٥٩٧/٠ ٠٠٠٦/٠ ٠٠٦٥/٠ ٢/٧٠٧٣ تايلند

 ٠٧٦٩/٠ ٣٥ ١٦١٣/١٣ ٠٠٠٩/٠ ٠١٤٦/٠ ٦/١٥٨٨٢ امارات

 ٤٥٩٤/٢ ٥ ٦٤٤٨/١١٠٣ ٠٠٤٦/٠ ٢٥٠٠/٠ ٤/٢٧٠٣٨٨ انگلستان

 ٨٥٠٩/٠ ١٠ ٤٣٨٤/١٧٥ ٠٠١٢/٠ ١٣٩٩/٠ ٢/١٥١٢٧٤ آمريكا



٣٤٦ 

 
  )٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي گوجه فرنگي (هاي تعيين بازارشاخص .٦-ج جدول
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 -٣٢١٣/٠ -٢ ٠٣٦٤/١ ٠٠٦٦/٠ ٠١٠٢/٠  ٤/٩١١٥٦ اتريش

 -٠٤٦١/٠ ٣ ٢١١٥/٥ ٠٣٣٣/٠ ٠١٥٠/٠ ٤/١٣٣٨٠٩ بلاروس

 -٢٣٨٧/٠ ٠ ٦٦١٦/٠ ٠٠٤٢/٠ ٠١٧٧/٠ ٤/١٥٧٣٩٠ بلغارستان

 -٢٥٢٧/٠ ٣ ٥٦٨٦/١ ٠١٠١/٠ ٠٠٣٤/٠ ٤/٣٠٢٣٨ بلژيك

 -٠٩٣١/٠ -١ ٥١٥٤/١ ٠٠٩٧/٠ ٠٣٦٤/٠ ٢/٣٢٤١٣٠ كانادا

 -٦١١٨/٠ -١٩ ٩٩٦١/١ ٠١٢٨/٠ ٠١٣٢/٠ ٦/١١٧٣٧٨ چك

 -٢٤٤٨/٠ ٣ ٩٠٨٣/٠ ٠٠٥٨/٠ ٠٠٧٤/٠ ٢/٦٦٤٤٩ دانمارك

 -٢٢٣٤/٠ ٣ ٦٨٠٥/١ ٠١٠٨/٠ ٠٠٦٨/٠ ٦/٦١٢٠٥ فنلاند

 ١٧٨٢/٠ -١ ٨٧٩٨/١ ٠١١٩/٠ ٠٧٢٠/٠ ٦٣٩٨٩١ فرانسه

 ٧٩٧٨/٢ -٢ ٦٨٥٨/٦٢ ٤٣٣٧/٠ ١٥٦١/٠ ٨/١٣٨٧٦٧٢ آلمان

 -٣١٤٨/٠ ٠ ٩٣٣٢/٠ ٠٠٦٠/٠ ٠٠٦٠/٠ ٤/٥٤١٤٦ ايرلند

 -٣٩٦١/٠ -٧ ٥٠٣٨/٠ ٠٠٣٢/٠ ٠١٦٢/٠ ٢/١٤٤٦٥٣ ايتاليا

 ١٣٢٣/٠ ٢٠ ٢٠٤/٢ ٠١٤٣/٠ ٠٠٦٠/٠ ٨/٥٣٨٢٥ قزاقستان

 -١٣٢٤/٠ ٠ ٨٠٩٦/٠ ٠٠٥٢/٠ ٠٣٥١/٠ ٨/٢٨٠٣٥٧ هلند

 -٢٦٣٩/٠ ١ ٥١٩٧/١ ٠٠٩٧/٠ ٠٠٧٦/٠ ٦/٦٧٦٩١ نروژ

 ٠٠٠٩/٠ ٩ ٧٠٠٥/١ ٠١٠٩/٠ ٠٢٠٨/٠ ٦/١٨٥٣٠٨ لهستان

 ٠٣٨٨/٠ ١٩ ٥٤٣١/٠ ٠٠٣٤/٠ ٠٠٣٦/٠ ٨/٣٢٦٠٦ پرتغال

 -٢٣٢٣/٠ ١ ٦٠١١/١ ٠١٠٣/٠ ٠٠٧٤/٠ ٨/٦٦٣٧٠ روماني

 ٥١٧٣/٠ ٧ ٨٣١٤/١ ٠٢٤٦/٠ ٠٨٧٢/٠ ٢/٧٧٤٩٧٦ روسيه

 -٣٤٦٨/٠ -٢ ٥٦٧٢/٠ ٠٠٣٦/٠ ٠٠٨٩/٠ ٧٩١٥١ عربستان

 -٣٤٨٨/٠ -٣ ٥٢٤٧/٠ ٠٠٣٣/٠ ٠١١٦/٠ ٢/١٠٣٠٧٢ اسپانيا

 -١٩٦١/٠ -١ ٢١٢٧/٢ ٠١٤٢/٠ ٠١٩٢/٠ ٤/١٧١١٠  سودان

 -٢٤٤٢/٠ -٢ ١١٢٤/١ ٠٠٧١/٠ ٠٠٩٣/٠ ٨/٨٣٤٢١ سويس

 -٩٠٦١/٠ -٣٢ ٠٣٦٩/١ ٠٠٦٨/٠ ٠١٣١/٠ ٨/١١٦٩٨٤ امارات

 ٣٤٧٣/٠ ٧ ٧٣٠٥/١ ٠١١١/٠ ٠٧٣٥/٠ ٤/٦٥٣٤٩٦ انگلستان

 ٤٣١١/١ -٢ ٨١٢١/٢ ٠١٨١/٠ ٠٢٤١/٠ ٤/٢١٤٥٥٦ آمريكا

  



٣٤٧ 

 
  )٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي سيب زميني (هاي تعيين بازارشاخص .٧-ج جدول
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 -٤٢٦١/٠ -١٠ ٨٣٣٢/١ ٠٠٤٥/٠ ٠٠٣٠/٠ ٨/١٠٦٩٥ افغانستان

 -٣٥٨٣/٠ -١ ٨٧٨٣/٠ ٠٠٢١/٠ ٠٠٨٦/٠ ٨/٢٩٧٧٧ اتريش

 ١٥٠٩/٠ ٥٣ ٤٧٢٨/٤ ٠١١١/٠ ٠٠٤٨/٠ ٢/١٦٦٧٨ آذربايجان

 ١٩٣٧/١ ٣ ٨٥٦٦/٣ ٠٠٩٥/٠ ١٠٣٢/٠ ٢/٣٥٣٦٠١ بلژيك

 -١٢١٦/٠ -٣ ٠٦٠٤/١ ٠٠٢٦/٠ ٠٢٥٥/٠ ٦/٨٧٤٢٧ كانادا

 -٢٥٣٩/٠ -٥ ٩٢٦٨/١ ٠٠٤٧/٠ ٠١٢٧/٠ ٤٣٦٧٤ چك

 -٣٦٢٨/٠ -١٠ ٢٥٥٨/١ ٠٠٣١/٠ ٠١٠٣/٠ ٢/٣٥٤١١ دانمارك

 ٦٥٠٩/٠ ٨ ٩٥٥٣/١٥ /٠٣٩٦ ٠٠٣٩/٠ ٢/١٣٥٠٢ فيجي

 -٠٥٧٢/٠ -٤ ٨١٤٨/٠ ٠٠٢٠/٠ ٠٣١٧/٠ ٢/١٠٨٦٥٤ فرانسه

 ٢٣٨٠/٢ -١٢ ٦٥٨٩/٢٧ ٠٣٨٦/٠ ٠٦٨٩/٠ ٤/٢٣٦٠١٠ آلمان

 -١١١٩/٠ -٣ ١٥٣٩/٣ ٠٠٧٨/٠ ٠١٦١/٠ ٤/٥٥١٤٦ يونان

 -٤٥١٤/٠ -٨ ٥٤٠٧/٠ ٠٠١٣/٠ ٠٠٦٦/٠ ٨/٢٢٧٣٢ اندونزي

 -٤٧٠٩/٠ -١٨ ١٣١٢/١ ٠٠٢٨/٠ ٠٠٦٦/٠ ٥/٢٢٦٢٥ عراق

 -٢٧٠٩/٠ -٣ ٧٦١١/١ ٠٠٤٣/٠ ٠١١٥/٠ ٣٩٣٨٩ ايرلند

 ٢٣٨٣/٠ -٨ ٥٧٢٧/١ ٠٠٣٩/٠ ٠٥٠٨/٠ ٨/١٧٤٠٥١ ايتاليا

 -٣٠٣٢/٠ ٢٨ ١٠٢٥/٠ ٠٠٠٢/٠ ٠٠٤١/٠ ١٤٢٣٢ ژاپن

 -٣٩٨٩/٠ ٧ ٢٩٤٨/٠ ٠٠٠٧/٠ ٠٠٥٢/٠ ٦/١٧٩٨٥ كره

 -٠٩٥٦/٠ ٠ ٨١٤٣/٣ ٠٠٩٤/٠ ٠١٢٨/٠ ٦/٤٣٨٤٨ كويت

 -٢٣٦١/٠ ٠ ٩٦٩٢/٢ ٠٠٧٣/٠ ٠٠٦٨/٠ ٦/٢١٥٣٥ لبنان

 -١٠٠٩/٠ -٢ ٨٧٦٣/١ ٠٠٤٦/٠ ٠٢٢٦/٠ ٦/٧٧٥٢٥ مالزي

 -٢٩١٩/٠ ١ ٧٣١٢/٠ ٠٠١٨/٠ ٠١٣٢/٠ ٤/٤٥٥٤٥ مكزيك

 -٥٦٣٤/٠ ١٠ ٨٩٣٨/١٢ ٠٣٢٠/٠ ٠١١٦/٠ ٨/٣٩٩٥٨  نپال

 -٤١٩٢/٠ -٥ ٧٥٩٦/٠ ٠٠١٨/٠ ٠٠٦٦/٠ ٢/٢٢٦٤٠ سودان

 -٣٠٩٢/٠ ٩ ٩٢١٣/٠ ٠٠٢٢/٠ ٠٠٧٧/٠ ٢/٢٦٦٣٢ سويس

 -٤١٠٠/٠ ١ ٦٥٢٢/٠ ٠٠١٦/٠ ٠٠٥٢/٠ ٢/١٨٠٠٧ تايلند

 ٠٣٨٦/٠ -١٨ ٠٢٢٥/١ ٠٠٢٥/٠ ٠٤٣٤/٠ ٤/١٤٨٨٤٢ انگلستان

 ٢٣٠٧/٠ ١١ ٥٤٩٨/٠ ٠٠١٣/٠ ٠٤٧٢/٠ ٦/١٦١٧١١  آمريكا



٣٤٨ 

 
 )٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي سيب زميني (هاي تعيين بازارشاخص  .٧-ج جدولادامه 
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 ٦٤٦٢/٠ ١٥٦ ٤٨٨٨/٢ ٠٠٦١/٠ ٠٠٢٥/٠ ٦/٨٨٨٨  ازبكستان

 -٢٤٩٤/٠ ٢٣ ٢٢٣٨/٠ ٠٠٠٥/٠ ٠٠٩٥/٠ ٣٢٥٩٠  ويتنام

 -١٠٨٥/٠ ٢ ٧١٣٢/١ ٠٠٤٢/٠ ٠٢١٢/٠ ٧٢٦١٥ عمارات

  

  )٢٠١٣-٢٠١٧پياز (محصول هاي هدف صادراتي هاي تعيين بازارشاخص .٨-ججدول 
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 ٠٠٨٧/٠ -١ ٨٨٢٨/١٠ ٠١٠٢/٠ ٠٢٥٦/٠  ٨٣٦٣٢ بنگلادش

 ٠٣٠٥/٠ ٦ ٨٨٠٤/١٠ ٠٠٢٢/٠ ٠٢٥٦/٠ ٦/٨٣٦١٣ بلژيك

 ٢١٨٨/٠ ٢٣ ١٧٥٠/٨ ٠٠٦٢/٠ ٠١٩٢/٠ ٦٢٨٢٣ برزيل

 ٣٥٣٣/٠ -٣ ٧٨٠٥/١٨ ٠٠٤٣/٠ ٠٤٤٣/٠ ١٤٤٣٢٤ كانادا

 -٥٧٦٥/٠ -٧ ٩٦٦٦/٣ ٠٠٣٣/٠ ٠٠٩٣/٠ ٨/٣٠٤٨٢ چك 

 -٣٨٣٦/٠ ٩ ١٣٥٠/٣ ٠٠٠٤/٠ ٠٠٧٣/٠ ٤/٢٤٠٩٢ فرانسه

 ٢٦٤٩/٠ -١ ٨٥١٤/١١ ٠٢٦٤/٠ ٠٢٧٩/٠ ٤/٩١٠٧٥ آلمان

 ٥٤٥٦/٠ -٦ ٨٤٠٠/٢١ ٠٠٩٩/٠ ٠٥١٥/٠ ٦/١٦٧٨٣٥ اندونزي

 -٤١٦٨/٠ -١٠ ٩٤٩٥/٦ ٠٠٦٦/٠ ٠١٦٤/٠ ٦/٣٥٤٠٥ عراق

 -٥٤٦٣/٠ -٣ ٣٨٥٧/٣ ٠٠٢٨/٠ ٠٠٧٩/٠ ٥/٢٦٠١٨ ايرلند

 -٤٤٥٠/٠ ٣ ٨٢٦١/٣ ٠٠٠٦/٠ ٠٠٩٠/٠ ٨/٢٩٤٠٢ ايتاليا

 -٣٩٦١/٠ ٣ ٦٨٤٢/٤ ٠٠٠٦/٠ ٠١١٠/٠ ٢/٣٥٩٩٧ ژاپن

 ٤٠٦٠/٠ -٤ ٦١٤٨/١٩ ٠٠٦١/٠ ٠٤٦٢/٠ ٦/١٥٠٧٣٥ كره

 -٤٤٨٤/٠ -٣ ٢٠٩٤/٤ ٠٠٦٩/٠ ٠٠٩٩/٠ ٢/٣٢٣٤٨ كويت

 -٥٠١٨/٠ -٥ ٨٩٩٣/٤ ٠٠٢٢/٠ ٠١١٥/٠ ٦/٣٧٦٥٠ مالزي

 ٣٩٢٢/٠ -١٩ ٦٥٦٦/٢٣ ٠٠٧٢/٠ ٠٠٥٥٨/٠ ٦/١٨١٧٩٥ مكزيك

 -٠٥٤٤/٠ ٢ ٧٦١٦/٤ ٠٢٩٣/٠ ٠١١٢/٠ ٤/٣٦٥٩٢ نپال
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  )٢٠١٣-٢٠١٧پياز (محصول هاي هدف صادراتي هاي تعيين بازارشاخص  ٨-ججدول ادامه 
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 -٦١٦٣/٠ -١٣ ٣٥٧٠/٣ ٠١١٣/٠ ٠٠٧٩/٠ ٢٥٧٩٨ اسريلانك

 ١٩٢٠/٠ ١٧ ٥٥٢٨/٩ ٠٠٦١/٠ ٠٢٢٥/٠ ٧٣٤١١ سودان

 ٠٤٨٥/٠ ١٢ ٩١٦٣/٢ ٠٣٢٣/٠ ٠٠٦٨/٠ ٨/٢٢٤١١ تايوان

 -٦٥٤٢/٠ -٨ ١٦٠١/٣ ٠٠٢١/٠ ٠٠٧٤/٠ ٢/٢٤٢٨٥ تايلند

 -٧٥٦١/٠ -٩ ٩٦٣٨/١ ٠٠٠٨/٠ ٠٠٤٦/٠ ٤/١٥٠٩١ امارات

 -٠٢٦٠/٠ -٥ ٣٢٠٢/١٣ ٠٠١٧/٠ ٠٣١٤/٠ ٦/١٠٢٣٦٢ انگلستان

 ٨١٤١/٠ -٦ ٢٧١٥/٢٨ ٠٠١٨/٠ ٠٦٦٧/٠ ٨/٢١٧٢٥٩ آمريكا

 ٣٧٠٦/٢ -٤ ٧٢٢٥/٥٣ ٠٠٧٠/٠ ١٢٦٧/٠ ٢/٤١٢٨٤٤  ويتنام

 ١٤٥٤/٠ ٣٨ ٦١٦٧/٣ ٠٠٠٥/٠ ٠٠٨٥/٠ ٢/٢٧٧٩٤ هلند

 ٥٥٢٣/٠ ١٥ ٩٨٣٢/١١ ٠٢٦٧/٠ ٠٢٨٢/٠ ٩٢٠٨٨ عمان

 -١٣٦١/٠ ٢٣ ٨٢٨٩/٢ ٠٠٢٣/٠ ٠٠٦٦/٠ ٨/٢١٧٣٩ پرتغال

 -٥٥١٣/٠ -٢ ٢٨٥٩/٢ ٠٠٦١/٠ ٠٠٥٣/٠ ٨/١٧٥٦٦ قطر

 -٥٨٢٥/٠ -٢ ٩٢١٠/٢ ٠٠٠٧/٠ ٠٠٦٨/٠ ٨/٢٢٤٤٧  روسيه

 ٤٨١٤/٠ ١٣ ٩١١٣/١٥ ٠٠٥٦/٠ ٠٣٧٥/٠ ٦/١٢٢٩١ عربستان

 ٢٨٧٦/١ -٢ ٩٣٩٨/١٦ ٠٨٧٠/٠ ٠٣٩٩/٠ ٤/١٣٠١٧٨ سنگال

 -٥٢٦٩/٠ ٠ ٠٢٣٨/٣ ٠٠١٩/٠ ٠٠٧١/٠ ٦/٢٣٢٣٧ سنگاپور

 -٤٩٤٧/٠ -٣ ٦٥٦٥/٤ ٠٠١١/٠ ٠١٠٩/٠ ٨/٣٥٧٨٤ اسپانيا

  

  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي گوسفند زنده (هاي تعيين بازارشاخص .٩-ججدول 
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 -١٧٣٢/٠ ١٨ ٠٧٤٨/٣  ٠/٠٠٠٠٠٠٠٠١٨٧ ٠٠٢٨/٠ ٢/٤٤٣٦ آذربايجان

 -٣٧٠٨/٠ -١٤ ٠٧٦٩/٩ ٠٠٠٠٠٠٠٠٥٥٢/٠ ٠١٠٠/٠ ٦/١٥٩٢٧ بلژيك

 -٦١١٨/٠ -١٢ ٣٥٦٩/٠ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٢١٧/٠ ٠٠٨٠/٠ ٦/١١٢٦٦١ بحرين
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  ) ٢٠١٣-٢٠١٧هاي هدف صادراتي گوسفند زنده (هاي تعيين بازارشاخص .٩-ج جدولادامه 
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 ٢٥١٧/٠ -١١ ٤٠٣١/٢٢ ٠٠٠٠٠٠٠١٣٦/٠ ٠٥٢٢/٠ ٨٢٤٧٦ اردن

 ٩٧٩٠/٠ ١٤ ٩٠٢١/٣٠ ٠٠٠٠٠٠٠١٨٨/٠ ٠٨٧٠/٠ ٨/١٣٧٤٥١ كويت

 -٣٠٧٣/٠ ١ ٨٥/٤ ٠٠٠٠٠٠٠٠٢٩٥/٠ ٠٠٩٤/٠ ٨/١٤٨٨٧ لبنان

 ٤٩٢٢/١ -١ ٨٧١١/٥٠ ٠٠٠٠٠٠٠٣٠٩/٠ ١١٢٤/٠ ١٧٧٥٩٩ ليبي

 -٣٠٦٠/٠ ١٣ ٤٥٤٤/٠ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٢٧٦/٠ ٠٠٤٦/٠ ٨/٧٢٦٤ مالزي

 ٢٥١٨/٠ ١٧ ٨٨٣٢/١٣ ٠٠٠٠٠٠٠٠٨٤٤/٠ ٠٢٩٠/٠ ٤٥٨٣٧ عمان

 -٢٦٥٢/٠ ١٥ ٨٩٨٧/٠ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٥٤٦/٠ ٠٠٥٠/٠ ٨٤٧ پرتغال

 ٥٢٢٣/٠ ٨ ٨١١٠/٢٤ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٥٤٦/٠ ٨-٥٠/١ ٠٤٢٨/٠  قطر

 ٢٩٥٢/٢ -٥ ٠٥٤١/٣٢ ٠٠٠٠٠٠٠١٩٥/٠ ٤٢٢٥/٠ ٢/٦٦٧٠٥١  عربستان

 -٥٨٤٣/٠ -١٣ ٧٦٦٧/٠ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٤٦٦/٠ ٠١٤٢/٠ ٦/٢٢٤٦٤  اسپانيا

 -٣٨٣٨/٠ ٥ ٨٩٤٦/٠ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٥٤٦/٠ ٠٠٧٠/٠ ١١١٥١  تركيه

 -١٢٣٥/٠ ١٦ ٣٢٨٦/٢ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠١٤١/٠ ٠٢٤١/٠  ٢/٣٨١٨٨  امارات

 ٢٠٧٩/٠ ٥٣ ١ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٦٠٤/٠ ٠٠٢٠/٠ ٦/٣٢٣٧  يمن

 -٤٧٦٤/٠ -٦ ٠٨٣٢/٣ ٠٠٠٠٠٠٠٠١٨٧/٠ ٠٠٣٢/٠ ٦/٥٢٤٤ بوسني و هرزگوين

 -٤٩٣٨/٠ -١٠ ٩٦٤٧/٣ ٠٠٠٠٠٠٠٠٢٢٤/٠ ٠٠٦٧/٠ ٤/١٠٦٢٢ بلغارستان

 -٦١٣٣/٠ -١٨ ٦٨٤٨/٠ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٤١٦/٠ ٠٢٢٣/٠ ٨/٣٥٣٣١ فرانسه

 -١٢٢٤/٠ ١٢ ٦٠٨٩/٣ ٠٠٠٠٠٠٠٠٢١٩/٠ ٠٠٧٥/٠ ٤/١١٩١٥ آلمان

 -٣٢٨٧/٠ ٥ ٣١١٨/٢ ٠٠٠٠٠٠٠٠١٤١/٠ ٠٠٩٩/٠ ٦/١٥٦٨٨ يونان

 -٤٢٦٩/٠ ٤ ٦٣٨٢/٠ ٠٠٠٠٠٠٠٠٠٣٨٨/٠ ٠٠٢٠/٠ ٢/٣٢٠٠ مجارستان

 -٣٢٢١/٠ -٨ ٨٧٠٥/١ ٠٠٠٠٠٠٠٠٣١٣/٠ ٠٥٠٧/٠ ٦/٨٠٠٩٧ ايتاليا
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Abstract 
Purpose: Present research has been carried out in order to utilize regional capacities, the 
design of a strategic model for export development of agricultural sector in Kermanshah 
province, based on the internal conditions and existing situations, in the export target 
markets. 
research methodology: The overall orientation of research is combinational (sequential-
explanatory). In order to achieve the first objective (identification of agricultural products 
with comparative advantage of exports in the agricultural sector of the province), 
indicators (comparative advantage, revealed symmetric comparative advantage and Chi-
squared test) and expert opinion were used in hierarchical technique format. For the 
second goal, imported potential indicators and qualitative factors and criteria were used 
to prioritize target markets of products with relative advantage. In the third goal, the 
present situation and the complication of agricultural sector exports of the province were 
carried out with using qualitative method and in the format of Porter Diamond Model. 
Finally, using the combination of SOAR1 model and matrix, the growth of development 
strategies of agricultural exports in Kermanshah province were explained. Content 
analysis of field interviews was done using content analysis method with deductive 
approach and utilizing MAXQDA qualitative software. 
Findings: Based on the results, herbal plants, walnuts, grapes, chickpeas, tree apple and 
peaches and nuts respectively were the first to fifth priorities of agriculture exports 
development in Kermanshah province. In the second objective, for all products with 
advantage, the potential target market was identified. The complication of export of 
agricultural sector in Kermanshah province indicated that lack of competitive prices, lack 
of notification related infrastructure, lack of standard knowledge, frequent changes in 
related laws and regulations, weakness of agricultural export management, low profile of 
specialized organizations, Political tensions and sanctions have played a major role in the 
lack of agricultural exports favorable development. Finally, the optimal strategies for 
export development in the agricultural sector of the province were presented in four 
options: market penetration strategy, market development, product development and 
diversity strategy. 
Conclusion: The results of this study indicate that Kermanshah province has the 
necessary export capacity, and with proper support and planning, for identifying and 
introducing target markets at the national and international levels, developing rules and 
regulations, collecting, producing, Processing and marketing, a clear comparative 
advantage can be gained, and continue exporting these products. 
Key words: Strategic Model, Export, Agriculture Sector, Kermanshah Province. 
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